Vetropack na Capital Markets Day predstavuje novu Stratégiu 2035

Bulach, 16. septembra 2026 — Skupina Vetropack, jeden z poprednych eurépskych vyrobcov
sklenenych obalov, predstavila svoju Stratégiu 2035 a suvisiace strednodobé ciele na
svojom prvom Capital Markets Day. Vo svojom sidle v Biilachu predstavenstvo spoloénosti
investorom, analytikom a zastupcom finanénych médii predstavilo iniciativy a opatrenia,
ktoré planuje v nasledujucich rokoch realizovat’ s cielom zvysit’ konkurencieschopnost,,
rast trzieb a ziskovost’ spolo¢nosti. Ciefom tychto iniciativ je dosiahnut’ do roku 2030 rast
trzieb nad urovinou trhu a navrat k dvojcifernej prevadzkovej marzi.

Stratégia 2035 ma dalej posilnit postavenie spoloCnosti Vetropack ako poskytovatela inovativnych
a udrzatefnych obalovych a servisnych rieSeni pre trh s potravinami a napojmi a zaroven zvySovat
hodnotu pre zakaznikov v celom hodnotovom retazci. ,Zamerali sme sa na buducnost, dékladne
analyzovali trendy v odvetvi a kriticky prehodnotili nase postavenie na trhu. PredovSetkym sme si
v8ak polozili otazku, ako zabezpedit, aby sme v buducom trhovom prostredi rastli ziskovo,*
vysvetluje Lukas Burkhardt, CEO Vetropack Group. ,Odpovedou je naSa Stratégia 2035 a
konkrétne iniciativy, ktoré nam umoznia vyuzit tieto trendy. V8etko je definované jasnymi ciefmi,
ukazovatefmi a zodpovednostami. Vdaka tomu méZeme priebezne merat a aktivne riadit svoj
pokrok.*

Priprave stratégie predchadzala komplexna analyza existujuceho strategického pristupu, zalozena
na trhovych a udrzatelnostnych trendoch, prieskumoch medzi zakaznikmi a externych Studiach.
Koncom augusta schvalilo predstavenstvo spolo¢nosti Vetropack revidovanu stratégiu a jej hlavné
body boli zverejnené v Polro¢nej sprave 2026. Na podujati Capital Markets Day vedenie
spolocnosti predstavilo dalSie konkrétne kroky. ,Stratégia 2035 po prvykrat stanovuje verejné
strednodobé ciele presahujuce aktualny fiskalny rok,“ uviedol David Zak, CFO Vetropack Group.
Konkrétne spolo¢nost Vetropack o¢akava do roku 2030, v porovnani s rokom 2025 a pri
konstantnych vymennych kurzoch, rast trzieb nad urovnou trhu v nizkych jednotkach percent,
obnovenie prevadzkovej ziskovosti a dosiahnutie dvojcifernej marze na konci strednodobého
obdobia. Vetropack sa snazi dosiahnut tieto ciele predovSetkym zvySenim vyuzitia kapacit,
ZlepSenim sortimentu vyrobkov a zvySenim efektivnosti. Na realizaciu revidovanej stratégie bude
Vetropack rozvazne investovat do rozvoja trhov a produktov, ako aj do uprav vyrobnej
infrastruktury s cielom zvySit' flexibilitu a produktivitu. V strednodobom horizonte chce spolo¢nost
dosiahnut dvojcifernu navratnost’ prevadzkového kapitalu.
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RieSenia, rozvoj trhu a cieleny rast

Stratégia 2035 vychadza z troch hnacich sil rastu, ktoré maju spolo¢nosti pomdct’ dosahovat
ziskovy rast v nizkych jednotkach percent. Prvym pilierom je rozSirovanie portfolia produktovych a
servisnych rieSeni, ktoré podporuju zakaznikov aj nad ramec samotnych obalov. ,Nasi zakaznici
od nas oCakavaju viac nez len kvalitné sklenené obaly,” vysvetluje Evan Williams, CCO Vetropack
Group. ,Hladaju partnera, ktory rozumie ich vyzvam, pomaha im vyuzivat nové prilezitosti a
vytvara pre nich meratefnu hodnotu. Nasa ponuka sa €oraz viac zameriava prave na toto.”
Prikladom je tepelne tvrdena odlah&ena sklenena flasa, Rezon. Je az o 30 % lahSia nez bezna
vratna ffaSa a zaroven dosahuje vyrazne vys8i pocCet cyklov. V Rakusku je uz vratna flasa
zalozena na technoldgii Rezon dostupna pivovarnickemu priemyslu ako standardné rieSenie, ktoré
pomaha pinit narodné ciele v oblasti opatovného plnenia. Vetropack aktualne rozSiruje tuto
technoldgiu vo svojom zavode v Pdchlarne pre velkokapacitnu priemyselnu vyrobu a postupne ju
spristupfiuje aj na dalSich trhoch.

Druhym faktorom rastu je zameriavanie sa na segmenty, ktoré prechadzaju strukturalnym
rozmachom, ako su napoje s nizkym obsahom alkoholu a nealkoholické napoje, potraviny alebo
prémiové vina. Tieto segmenty si vyZaduju silné schopnosti v oblasti vyvoja produktov a zaroven
vytvaraju prilezitosti na generovanie dodatoénej hodnoty pre zakaznikov.

Tretiu prilezitost pre rast vidi Vetropack v systematickom rozvoji exportnych trhov, na ktorych jej
vyrobna siet’ a produktové portfélio poskytuju silnd konkurenénu vyhodu.

Konkurencieschopnost’ a prevadzkova excelentnost’

Vetropack zaroven pracuje na zlepSovani svojej nakladovej Struktury prostrednictvom
optimalizacie internych procesov. Skupina zjednocuje procesy naprie¢ funkciami a lokalitami,
zjednoduSuje ich a prispdsobuje vyrobnu infrastruktaru s cielom zvysSit flexibilitu a produktivitu.
.Klu€ovym nastrojom je pre nas Standardizacia, automatizacia a digitalizacia procesov,” vysvetluje
Guido Stebner, CTO Vetropack Group. ,To nam nielen znizuje naklady, ale zaroven prinasa vyssiu
flexibilitu a konzistentnu kvalitu pre nasich zakaznikov.*

Udrzatelnost zostava pevnou sucastou stratégie. Vetropack chce nadalej zvySovat podiel Erepov
pouzivanych vo vyrobe v ramci celej skupiny. Znizovanie emisii, zodpovedné vyuzivanie zdrojov a
zodpovedné riadenie spolo€nosti spojila firma do spoloéného planu. Riedenie na sériovu vyrobu
opakovane pouzitelnych flias, vyvinuté v spolupraci so spolo¢nostami Coca-Cola Europacific
Partners Germany a Myneral Labs a ocenené German Packaging Award v roku 2026, ukazuje,
ako uzko su prepojené cirkularna ekonomika a inovacie.

Dal$ie informécie o Stratégii 2035 a o programe podujatia Capital Markets Day n&jdete na webove;
stranke.
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Vizualy:
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llustracia 1:

Vo svojom sidle v Bllachu privital Vetropack
investorov, analytikov a zastupcov finanénych
médii na prvom podujati Capital Markets Day v
historii spolo€nosti.

llustracia 2:

Stratégiu 2035 spolo€ne vytvorili Elenovia
predstavenstva a technicki odbornici z celej
skupiny Vetropack, ktori do strategického
procesu priniesli svoje znalosti trhu,
zakaznikov a technoldgii.

llustracia 3:

Gdsser Biostoff Lager je prvym rakuskym
pivom uvedenym na trh v Standardizovanej
ffasi Rezon. FlaSa vyrobena pomocou novej
technolégie pomaha plnit kvétu opatovného
plnenia, ktora je v Rakusku povinna od roku
2024. Vdaka tejto ffadi sa emisie CO2 zniZuju o
Stvrtinu.

llustracia 4:

Pri uvedeni produktu Pietra Limoncella na trh
spolupracoval Vetropack s pivovarom
Brasserie Pietra na vyvoji prvej flade
navrhnutej na mieru pre tento pivovar.
Specialna priehladna ffada spéja vyrazny
dizajn s UV ochranou, vdaka Comu vynika
farba a sviezost produktu.
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O skupine Vetropack

Skupina Vetropack patri medzi poprednych eurépskych vyrobcov sklenenych obalov pre
potravinarsky a napojovy priemysel s 3 532 zamestnancami a Cistym obratom 778,9 miliéna CHF v
roku 2025. Spoloénost’ Vetropack disponuje Spi¢kovymi vyrobnymi zavodmi a ma predajné a
distribuéné kancelarie vo Svajgiarsku, Rakusku, Ceskej republike, Chorvatsku, na Slovensku, v
Ukrajine, Taliansku, v Moldavskej republike a Rumunsku.

NasSou pracou umozfiujeme ludom vychutnavat si potraviny a napoje €o najbezpecnejsie
prostrednictvom rieSeni, ktoré spajaju optimalnu eleganciu s maximalnou zodpovednostou. Je to
preto, Ze sklo je udrzatelné obalové rieSenie a idealny material na bezpecné balenie potravin. S
nadim komplexnym pristupom Service plus+ pomahame nasim zakaznikom optimalizovat ich
hodnotové retazce a zarucit bezpecnost spotrebitelov. S tymto cielom sa snazime budovat Uzke a
dlhodobé vztahy. Riadeni nadim chapanim environmentalnej zodpovednosti a efektivnosti
nakladov sa snazime minimalizovat nasu uhlikovu stopu v celom dodavatel'skom retazci a
zaviazali sme sa k recyklacii ako kfucu k optimalizacii zivotného cyklu produktu.

Pre viac informacii:
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