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Vetropack prezentuje rozwigzania w zakresie opakowan wielokrotnego uzytku
i widocznosci marki na targach BrauBeviale 2026

Biilach, 25 wrzesnia 2026 r. — Podczas tegorocznych targéw BrauBeviale w Norymberdze
firma Vetropack zaprezentuje szerokg game rozwigzan opakowaniowych, ktére pozwalaja
producentom napojow potaczyé zrownowazony rozwoj, funkcjonalnos¢ i wyréznienie marki.
W ofercie znajdujg siezaréwno lekkie butelki szklane wielokrotnego uzytku, jak i szeroki
wybor koloréw, ksztaltéw i dekoracji, ktére pomagaja markom wyréznié sie na pétkach
sklepowych — zgodnie z mottem targéw: ,,All Beverages. One Future.”

Odwiedzajacy zainteresowani rozwigzaniami wielokrotnego uzytku mogg dowiedziec¢ sie wiecej o
termicznie wzmocnionej, lekkiej butelce standardowej Rezon na stoisku firmy Vetropack. Butelka
ta, wazgca nawet o 30 procent mniej niz tradycyjne butelki wielokrotnego uzytku, jednoczesnie
charakteryzuje sie wysokg wytrzymatoscig i dtugg zywotnoscig. Wymienione potgczenie cech
spotkato sie z pozytywnym odbiorem na rynku. ,Mniejsza waga butelki pozwala
oszczedzacésurowce, obniza koszty transportu i przyczynia sie do zmniejszenia emisjico,.
Dotychczasowe doswiadczenia rynkowe pokazujg, ze popyt na lekkie butelki zwrotne roénie
zaréwno wsérod producentdw napojow, jak i wérdd konsumentéw” — powiedziata Ina Graggaber,
dyrektor ds. sprzedazy w Grupie Vetropack.

Vetropack zaprezentuje rowniez, w jaki sposéb opakowania szklane mogg czerpac¢ korzysci z
rozwigzan cyfrowych. We wspodtpracy z Coca-Cola Europacific Partners Deutschland oraz start-
upem Myneral Labs firma Vetropack opracowata rozwigzanie, ktére nadaje kazdej szklanej butelce
wielokrotnego uzytku indywidualny identyfikator cyfrowy. Projekt ten zostat wyrézniony niemieckag
nagrodg German Packaging Award 2026 w kategorii ,Cyfryzacja”.

Opakowania szklane jako narzedzie wyréznienia marki

Ponadto firma Vetropack zaprezentuje podczas targéw BrauBeviale, w jaki sposdb opakowania
szklane mogg pomaéc produktom wyrdzni¢ sie na pétkach supermarketéw. Producentom napojow,
ktorzy chcg zwiekszy¢ widocznos$¢ swoich produktow w punktach sprzedazy, firma Vetropack
oferuje szerokg game standardowych i niestandardowych koloréw — od delikatnej mietowej zieleni
po wyraziste odcienie niebieskiego. Oferte uzupetnia biate szkto z dodatkowg ochrong przed
promieniowaniem UV, a takze niestandardowe, nieokrggte ksztatty pojemnikow. Wszystkie te
cechy razem tworzg opakowanie, ktére tgczy funkcjonalno$¢ z charakterystycznym wzornictwem,
zwieksza rozpoznawalnos¢ marki i zapewnia produktom wyjatkowg obecnosé¢ na poice.

,Opakowania szklane nie tylko chronig produkt, ale takze przekazujg tozsamos¢ marki.
Odpowiednie potgczenie ksztattu, koloru i wykonczenia sprawia, ze opakowania szklane stajg sie
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poteznym narzedziem komunikacji. Umozliwiajg one producentom napojéw odpowiednie
wyeksponowanie swoich produktéw w punkcie sprzedazy oraz podkreslenie tozsamosci marki” —
powiedziata Ina Graggaber.

Grupa Vetropack zaprezentuje swojg oferte w dniach 10—12 listopada 2026 r. na targach
BrauBeviale, na stoisku 339 w hali 7A.

Zdjecie 1:

Mniejsza waga, nizsza emisja, dlugotrwata
wydajnosé: butelka zwrotna Rezon firmy
Vetropack pokazuje, w jaki sposob
innowacyjne opakowania szklane moga
wspierac wiekszg zréwnowazonos¢ w catym
tancuchu wartosci.

Zdjecie 2:

Wielokrotnie nagradzana innowacja:
rozwigzanie opracowane przez Vetropack,
Coca-Cola Europacific Partners Germany i
Myneral Labs nadaje kazdej szklanej butelce
wielokrotnego uzytku wiasng, unikalny
identyfikatorcyfrowy.

Zdjecie 3:

Odpowiednie potgczenie ksztattu, koloru i
wykonczenia sprawia, ze opakowania szklane
stajg sie poteznym narzedziem komunikacji.
Niebieskie opakowania szklane Grandala firmy
Vetropack pomagajg wyrdzni¢ marke,
jednoczesnie nadajgc jej poczucie
wyrafinowanej jakosci.
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Zdjecie 4:

Od subtelnej mietowej zieleni po przyciggajgce
wzrok odcienie niebieskiego: szeroka gama
koloréw oraz indywidualnie dostosowane
rozwigzania w zakresie opakowan szklanych
firmy Vetropack pomagajg produktom zyskac¢
wiekszg widoczno$¢ w punkcie sprzedazy.

Zdjecie 5:

Pietra Limoncella to owocowe piwo pszeniczne
z Korsyki, ktére pojawito sie na rynku w 2025
roku. Butelki Limoncella z krzemienia,
produkowane przez firme Vetropack, fgczg w
sobie ochrone przed promieniowaniem UV z
wysokg jakoscig estetyczng. Przeczytaj catg
historie sukcesu tutaj.

O Grupie Vetropack

Grupa Vetropack nalezy do czotowych europejskich producentéw opakowan szklanych dla
przemystu spozywczego i napojowego, zatrudnia 3 532 pracownikéw i osiggneta w 2025 r.
sprzedaz netto w wysokosci 778,9 min CHF. Vetropack posiada najnowoczesniejsze zaktady
produkcyjne, a takze biura sprzedazy i dystrybucji w Szwajcarii, Austrii, Czechach, Chorwacji,
Stowacji, na Ukrainie, we Wtoszech, w Republice Motdawii i Rumunii.

Dzieki naszej dziatalnosci umozliwiamy ludziom delektowanie sie zywnoscig i napojami w
najbardziej elegancki, najbezpieczniejszy i najbardziej odpowiedzialny sposéb. Wynika to z faktu,
ze szkio jest zrownowazonym rozwigzaniem opakowaniowym — oraz idealnym materiatem
zapewniajgcym bezpieczne pakowanie zywnoséci. Dzieki naszemu holistycznemu podejsciu
~oervice plus+” pomagamy naszym klientom optymalizowa¢ ich tancuchy wartosci i gwarantujemy
bezpieczenstwo konsumentow. W tym celu dgzymy do budowania bliskich i dtugotrwatych relacji.
Kierujgc sie Swiadomoscig odpowiedzialnosci za srodowisko i efektywnoscig kosztowg, dgzymy do
minimalizacji naszego $ladu weglowego w catym tancuchu dostaw i angazujemy sie w recykling
jako klucz do optymalizacji cyklu zycia produktéw.
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Wiecej informaciji:

Sabrina Oberholzer

Kierownik ds. komunikacji zewnetrzne;j
Vetropack Holding AG
Schitzenmattstrasse 48

CH-8180 Biilach

Telefon: +41 44 863 33 62
E-mail: sabrina.oberholzer@yvetropack.com

www.vetropack.com
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