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Solutii de parteneriat

Dragi Cititori,

Intr-un mediu de piatd provocator, este esential s& facem investitii bine géndite si
consecvente in viitor - in tehnologie, in protejarea mediului si, de asemeneq, in ceea ce
priveste strategia. Acest nou numér al revistei noastre Vetropack aratd cum urmém
cu hotdrére directia pe care am ales-o. Un exemplu in acest sens este proiectul ZeroCO2
lansat de IPGR (Parteneriatul International pentru Cercetare in Domeniul Sticlei), care
impulsioneaz& activ procesul de decarbonizare a industriei noastre - o dezvoltare esential&
pentru viabilitatea viitoare a sticlei.

in acelasi timp, implementdm masuri importante in fabricile noastre pentru a creste
eficienta. Proiectul amplu de modernizare de la Hum na Sutli este un exemplu remarcabil
in acest sens: prin utilizarea noilor tehnologii, imbuné&tdfirea proceselor si extinderea
capacitdtilor, punem bazele unei productii durabile si performante.

Inovatiile noastre influenteazd intregul lant valoric. Abordarea noastrd de ,usurare”
a produselor urmdreste in mod specific imbundatdtirea sustenabilitdtii prin optimizarea
produselor existente. Folosim tehnologii moderne de senzori pentru a-i ajuta pe clientii
nostri s&-si facd liniile de productie mai sigure si mai eficiente. De asemenea, avansém in
dezvoltarea sticlei usoare temperate termic, care se apropie de recunoasterea ca stan-
dard industrial - introducerea sticlei reutilizabile de 0,33 litri in Austria este un exemplu
bun in acest sens.

Suntem deosebit de mandri de parteneriatele si dezvoltdrile realizate in colabora-
re: reusim s& implementdm solutii de ambalare sustenabile impreund cu clienti precum
Barilla, Nemiroff si Fridlin. La Koprivnica (Croatia), participédm la un proiect pilot digital
alaturi de FEVE (Federatia Europeand a Producétorilor de Ambalaije din Sticld), Podravka
Inc. (producétorul de alimente) si Komunalac d.o.o. (furnizorul de servicii municipale),
cu scopul de a promova reciclarea sticlei si de a creste gradul de constientizare.

Dupd mai bine de 15 ani in cadrul Grupului Vetropack, dintre care opt in calitate de
CEO, acest editorial marcheazd despértirea mea de companie. Sunt recunoscétor pentru
succesele pe care le-am obfinut impreund si pentru increderea pe care ne-afi acordat-o
in tot acest timp. Incepénd cu 1 ianuarie 2026, Dr. Lukas Burkhardt va prelua conducerea
operationald a Grupului. Este un expert experimentat in industrie, cu un know-how vast.
Lukas Burkhardt va valorifica aceast& experient& pentru a aduce un nou impuls ce
va consolida in continuare Vetropack - in conformitate cu strategia si valorile noastre.

Doresc s& le multumesc sincer tuturor angaijatilor si partenerilor de afaceri
pentru loialitatea si sprijinul constant oferit. Sunt ferm convins c& povestea de succes
a sticlei - si a Vetropack - va continua si in viitor.

Cu cele mai bune uréri,

- E~
Johann Reiter
CEO al Grupului Vetropack
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in primplan Precizie si sustenabilitate

Rightweighting este o abordare holisticd care combin&
sustenabilitatea, performanta si rentabilitatea. Vetropack a
realizat optimizdri de design pentru borcanele de
condimente ale companiei J.C. Fridlin Gewiirze AG.

Mai usoare, dar mai rezistente; cu mai putine resurse, dar
performante mai ridicate - producétorii de ambalaje se
confrunt& din ce in ce mai des cu astfel de cerinte. Fiind o
materie prim& naturald care poate fi reciclatd la nesférsit,
sticla oferd in mod clar avantaje semnificative fata de alte
materiale din perspectiva sustenabilitdfii. Cu toate aces-
tea, industria sticlei continud sd urmdreascd o eficient&
mai mare a utiliz&rii resurselor si, prin urmare, exploreaza
modalit&ti de a reduce si mai mult consumul de materiale,
farad a compromite performanta ambalajelor din sticld.

La Vetropack, Dennis Gsell se confruntd zilnic cu
aceastd provocare. El face parte dintr-un grup de proiect
infiintat la mijlocul anului 2024, dedicat conceptului de
‘rightweighting’. Acest termen este frecvent utilizat in in-
dustria ambalajelor din sticld, adesea in asociere cu ‘ligh-
tweighting’. Dar ce inseamnd si in ce fel se diferentiaz&?2

“lightweighting inseamné& in primul rénd reducerea
greutdtii ambalajelor din sticld”, spune Gsell. “In mod
natural, stabilitatea si siguranta consumatorului joacd un
rol central aici. Tns& rightweighting este o abordare mai
cuprinz&toare. Obiectivul nostru este sd determindm gre-
utatea optim& a unui recipient din sticlé pentru a atinge
performanta necesard. In acest demers, aborddm toate

aspectele lanfului valoric - inclusiv estetica, brandingul,
protectia produsului, criteriile de performant& precum re-
zistenfa si calitatea, cerintele de umplere, fezabilitatea teh-
nicd si considerentele de mediu.” Cand tofi acesti factori
sunt luati in considerare, raportul dintre greutate si perfor-
mantd trebuie s& fie echilibrat cu precizie.

Potrivit scopului
"Potrivit scopului’ este principiul calduzitor al conceptului
de rightweighting. Scopul este s& se gdseasca echilibrul
poftrivit intre utilizarea materialelor, functionalitate si inte-
gritatea structural&. Pe de o parte, recipientele individuale
din sticld nu trebuie s fie prea grele sau supradimensio-
nate, deoarece acest lucru ar duce la un consum inutil de
materiale. Pe de alt& parte, acestea nu pot fi prea usoare
si subdimensionate, deoarece acest lucru ar putea com-
promite durabilitatea, integritatea produsului si siguranfa
consumatorului. Tn unele cazuri, rightweighting poate im-
plica chiar cresterea greutdtii ambalajului din sticld pentru
a imbunétdti performanta generala.

Rightweighting prezintd provocdri importante si necesi-
t& o analizd cuprinzdtoare a cerinfelor produsului, inclusiv
ciclul de viatd, manipularea si conditiile de utilizare. Gsell
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Rightweighting este o abordare
holisticd care combind sustenabilitatea,
performanta si rentabilitatea.
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Mai putin nu inseamnd
neapdrat ,mai bine”.
Greutatea corectda nu

inseamnd doar reducerea
greutdtii; este vorba despre
gasirea greutdtii ideale
pentru performantd si
stabilitate maxime.

,C€and vine vorba de a face reci-
pientele din sticla mai sustenabile
si eficiente, noi, la Vetropack,
ne propunem sa ocupam o pozitie
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Optimizarile aduse borcanelor de condimente

permit transportarea unui strat suplimentar pe
fiecare palet, ceea ce duce la economii totale de
aproximativ 190 de tone de sticl& pe an.

ilustreaza complexitdtile tehnice ale reducerii materialului
folosind ca exemplu un borcan pentru castraveti: majorita-
tea greutdtii este concentratd in zona gdtului borcanului,
unde se aplic& cerinfe reglementare. Gatul borcanului tre-
buie s4 fie suficient de rezistent pentru a suporta presiunea
vidului si pentru a permite montarea capacelor cu filet. Cu
toate acestea, zona umerilor borcanului oferd un potential
suplimentar pentru optimizare. Tranzitia de la corp la gét
este uneori mai groasd decdt este necesar. Un contur mai
neted in aceastd zond poate reduce consumul de material
f&ra a creste riscul de rupere a sticlei.

Mai presus de toate, ins&, baza sticlei contribuie semni-
ficativ la greutatea totald a acesteia. O formd usor conca-
v& - adicd curbatd spre interior - asigurd stabilitate fard
a necesita un consum excesiv de material. Inginerii anali-
zeazd, de asemeneq, in ce mdsurd poate fi optimizatd gro-
simea perefilor. Formulele moderne de sticld, cu rezistentd
sporitd, permit utilizarea unor perefi mai subtfiri. Pentru a
evalua progresul in rightweighting, inginerii din domeniul
sticlei se bazeaz& pe diferiti indicatori. Un parametru-che-
ie este indicele alfa, care reflectd raportul dintre volum si
greutatea necesard pentru a atinge o anumitd capacitate.

Lider pe piata berii

Potrivit lui Gsell, subiectul rightweighting este abordat in pre-
zent din trei perspective diferite. In primul rénd, sustenabilita-
tea - in special amprenta energeticd a recipientelor indivi-
duale. In al doilea rénd, costul - utilizarea unei cantitafi mai
mici de material pe unitate conduce direct la economii. $i, in
al treilea rénd, inovatia. “Desigur, monitorizdm atent piata si
evaludm portofoliul nostru pentru posibile imbunatdtiri. Dar la
Vetropack, ne dorim s& facem mai mult decdt s& urmam doar
tendintele piefei. In conformitate cu strategia noastré corpo-
rativd, ne propunem sd stabilim propriile standarde pentru a
face sticla mai sustenabild si mai eficientd.” Obligafia de a
minimiza ambalajele, impusd de Regulamentul privind amba-
lajele si deseurile de ambalaje (PPWR), oferd o motivafie su-
plimentard de a depdsi limitele tehnice si de a explora solutii
alternative.

Gsell considerd ca Vetropack define o pozitie de lider
atdt in segmentele sticlelor pentru bere, cét si pentru lapte.
Poate cea mai cunoscutd inovatie din ultimii ani este sticla
usoard fermotemperatd, care, ca recipient reutilizabil de
0,33 litri, cantdreste cu 30% mai putin decét o sticld stan-
dard - si prezintd mult mai putine zgdrieturi. Acest proiect
de lightweighting a redus, asadar, nu doar greutateq, ci si a
imbunatatit performanta. Reducerile substantiale de greutate

de lider pe piata.”

Dennis Gsell, Manager de Performantd a Grupului

au fost realizate si in sectorul alimentar. Un exemplu remarcabil
este colaborarea cu compania elvetiand J.C. Fridlin Gewiirze
AG, cu care Vetropack a reproiectat borcanele de condimente
existente si a introdus o sticld noud, usoard. Acest lucru a con-
dus la economii anuale de aproximativ 190 de tone de sticld,
precum si la o paletizare mai eficientd si o reducere a emisiilor
de CO2 in procesul logistic. In sectorul vinului, grupul de proiect
testeazd in prezent diverse sticle, inclusiv o sticla ultra-usoara
pentru Burgundia.

»Abordam clientii in mod proactiv”

Care sunt, asadar, prioritdtile acestui grup de proiect
aflat la inceput de drum la Vetropack? Echipa este in pre-
zent in proces de stabilire a obiectivelor pentru anul care
urmeazd. “Ne este important s& abord@m proactiv clientii cu
sugestii,” spune Gsell, subliniind abordarea orientatd catre
client a grupului. Pentru a se asigura cd toate perspectivele
relevante sunt luate in considerare, grupul este diversificat:
pe langd& cei patru membri ai echipei de performantd, aces-
ta include reprezentanti din marketing, vénzari si sustenabili-
tate. Intreaga echipd interdisciplinard se intalneste cel putin
o datd pe trimestru si lucreazd in prezent simultan la doud
proiecte.

Gsell identifica principalele provocdri viitoare ca fiind
legate de proces. Atunci cand se utilizeazd o cantitate mai
micd de material pe unitate, recipientele din sticld mai usoa-
re trebuie produse astfel incat s& se mentind capacitatea
existentd de topire. Procesele de productie stabile sunt esen-
tiale pentru fabricarea obiectelor mai usoare la viteze mai
mari, iar mdsurile stricte de control al calit&tii ramén o nece-
sitate absolutd.

in cele din urma, prin gésirea echilibrului potrivit, propri-
etarii de brand pot reduce costurile printr-o eficientd imbuna-
t&titd a materialelor far& a compromite siguranta consuma-
torilor, pot mentine standarde ridicate ale produsului si pot
obfine in acelasi timp avantaje semnificative in materie de
sustenabilitate si competitivitate.

Mai multe despre Fridlin Gewiirze
www.vetropack.com/fridlin-gewuerze
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Domnule Bayer, care sunt, mai exact,
responsabilitdtile refelei logistice pentru
ambalajele reutilizabile?

Ne consider&dm o platform& centrald - o
refea - pentru standardizarea si reutiliza-
rea diverselor containere si ambalaje
reutilizabile. Aceasta inseamnd c& nu
fabricém produse si nu comercializ&m
nimic. In schimb, urmarim evolutiile actuale
si c&utdm solutii durabile. Este important
s& identificdm tendintele si schimbadrile din
timp, astfel incét, atunci cénd piata este
pregdtitd, s& avem deja solufia potrivitd.

Care este dimensiunea organizatiei?
LMW este o organizatie foarte compacta.
in calitate de manager, colaborez
indeaproape cu membrii nostri pentru a
identifica subiectele pe care dorim sd le
abord@m in viitor si pentru a dezvolta
solufii durabile. Adundm toli participantii
importanti. Pentru probleme specifice,
invitdm experti suplimentari, dar cele mai
valoroase perspective vin intotdeauna de
la persoanele direct afectate. LMW este
un departament in cadrul organismului de

standardizare GS1 Austria, care este o
filiala definutd integral de Camera
Federalé de Comert a Austriei. Suntem
finantati prin cotizatiile membrilor pentru a
acoperi evenimentele si alte costuri.

Cum identificati subiectele

importante pentru viitor?

Subiectele apar de obicei din sugestiile
membrilor nostri sau din noile reglementéri
legale. Un exemplu il reprezintd cotele
legale pentru ambalajele reutilizabile de
bauturi din Legea austriacd privind
gestionarea deseurilor, care sunt in
vigoare din inceputul anului 2024. n
acest moment, existd multe discutii legate
de “Regulamentul privind ambalaijele si
deseurile de ambalaje” (PPWR). Acesta
ridic& multe intrebdri care ne afecteazd pe
tofi - direct sau indirect. De aceeq,
analiz&m toate industriile. Ce se intampld
in sectorul constructiilor? Ce se intampld in
industria lemnului2 Cum se va descurca
industria cateringului dacd, peste céfiva
ani, va fi obligatd s& ofere o parte din
mesele sale in ambalaje reutilizabile?

Andreas Bayer
Andreas Bayer a lucrat la REWE International ca manager
de logistic& timp de peste 30 de ani. Ca sef al departamentului
de logistic, el a fost responsabil nu doar pentru Austriq,
ci si pentru ltalia si mai multe t&ri din Europa de Est. El era
deja familiarizat cu L-MW in aceastd perioadd si gestioneazd
platforma din februarie 2025.

Platforma L-MW (Logistics Association Reusable) a fost
fondatd in 1998 sub egida GS1 Austria. Scopul séu
este s& promoveze standardele pentru mijloacele de transport
reutilizabile, pentru a preveni raspéndirea ambalajelor
reutilizabile incompatibile si pentru a eficientiza gestionarea
organizatoricd a sistemelor reutilizabile.

Sticla usoard din sticld termorezistentd,
produs& de Vetropack, a fost
introdusd la inceputul anului 2024

ca solufie standard reutilizabila

pentru piata berii din Austria.

Atunci cénd recunosti probleme potent
iale, trebuie sa actionezi din timp.
Categoric. Cu PPWR, ai putea crede: Mai
avem suficient timp pand in 2027 sau
chiar pénd in 2029. Dar, in cele din urmg,
producfia si transportul ar putea fi
intérziate din cauza problemelor din lantul
de aprovizionare si altele asemenea. Prin
urmare, este important s& ludm in conside-
rare cu atenfie momentul potrivit pentru a
incepe. De la ideea initial& pénd la o
solutie complet dezvoltatd si implementa-
td, un proiect dureazd cel pufin un an si
jum&tate, mai des intre doi si trei ani. Sticla
reutilizabil& de 0,33 litri, care a fost
infrodusd anul trecut ca o solufie standard
pe piata berii, nu a apérut nici ea peste
noapte, dup& doar céteva sdptdmani

Cum procedati exact odaté

ce ati definit o noud sarcing?

Formdm grupuri de lucru dedicate. Luati
exemplul sticlei reutilizabile de bere de
0,33 litri: in acest caz, a existat o bazd
legald, si anume cota legald a Austriei
pentru ambalajele reumplibile. Am reunit
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Andreas Bayer, Manager, LMW

tofi factorii interesati relevanti - inclusiv
berdrii, comerciantii cu am&nuntul si
producétorul sistemului reumplibil. Acest
grup de lucru a dezvoltat apoi o solufie
standardizatd. Este, de asemeneaq,
important ca tot ceea ce se desfdsoard in
cadrul grupurilor de lucru sé fie in
conformitate cu legislatia antitrust - astfel
c& ne asigurdm, de exemply, cd nu se
incheie acorduri ilegale.

Care este secretul succesului?

Sincer, succesul const& in faptul cd tofi se
reunesc si poartd un dialog real - iar
fiecare parte implicatd este cu adevarat
ascultatd. Aceasta este singura modalitate
de a crea un schimb autentic de idei si
experiente, in care fiecare parte s& poatd
vedea lucrurile din perspectiva celeilalte.
De exemplu, o berdrie poate incepe s&
infeleagd cum functioneaza sectorul
comerfului cu am@nuntul. Am reusit deja
acest lucru in multe domenii. Cu cét grupul
este mai divers, cu atét rezultatul este mai
bun. Solutia dezvoltatd in comun este apoi
pusd la dispozitia intregii industrii. $i, asa
cum am menfionat mai devreme, aceastd
abordare funcfioneazé bine doar dacé
identificdm tendinfa suficient de devreme.
Dacé fiecare are deja propria sticld pe
piatd, nu are rost sd incerci sd creezi o
solufie standard ulterior.

La care proiecte lucrati in

prezent cel mai mult?

Avem o varietate destul de mare! in acest
moment, lucrdm intens la dezvoltarea
sticlelor reumplibile de 1 litru pentru apd
si b&uturi non-alcoolice. ‘Refillable 2 Go
este un alt domeniu care ne intereseazd
cu adevérat. Tn Austria, se folosesc zilnic
peste 800.000 de pahare de cafea de

unicd folosintd. In medie, fiecare este utili-

10

zat doar aproximativ zece minute. Lucrdm
la sisteme reutilizabile nu doar pentru
paharele de b&uturi, ci si pentru ambalaje-
le pentru méancare la pachet din industria
cateringului.

In plus, display-urile sunt un subiect
important pentru noi. in comerful cu amé-
nuntul din Austria, se folosesc aproximativ
trei milioane de unitdti de display de unicd
folosint& in fiecare an. Ele necesitd o canti-
tate mare de carton si, desigur, genereaz&
mult CO2. De aceea, am infiintat un grup
de lucru care analizeazd solutii reutiliza-
bile pentru display-uri, in colaborare cu
diferiti furnizori.

S& ne intoarcem la sticla reutilizabilé de
bere de 0,33 litri. Cum priviti

astézi aceastd solutie standard?

Un succes total - sticla a devenit atét de
indispensabild incét este greu sd ne
imagin&m piafa fard ea. Sunt cu adevarat
incéntat cd am reusit s& dezvoltdm
aceastd solutie standard impreund cu
Vetropack, sectorul comertului cu am@nun-
tul si berdriile. Tehnologia de sticld usoard
a Vetropack a fost o adevdratd inovatie,
iar berdriile au recunoscut rapid beneficii-
le specifice pe care le oferea. Au existat
cateva provocdri initiale, in special legate
de recunoasterea sticlelor in aparatele
automate de returnare. Dar, in afard de
asta, din cdte stiv, infroducerea a decurs
foarte bine - am primit numai feedback
pozitiv din partea piefei. Este un rezultat
pe care il putem prezenta cu mandrie
dincolo de granitele Austriei.

Credeti ca va exista in viitorul

apropiat o sticlé standard

reutilizabila si pentru vin?

Institutul Austriac pentru Ecologie Aplicat&
si filiala sa, pulswerk, investigheaz& in

prezent acest aspect. Dar, comparativ cu
berea, implementarea unui sistem reutiliza-
bil pentru vin este mult mai complexd. Ar
necesita reunirea unui numdr mare de
factori interesati. De asemenea, vinul este
in prezent scutit de cota legald pentru
ambalajele reumplibile, asa c& nu exist&
incd suficientd presiune pe piatd pentru a
determina o schimbare. Asta inseamnd c&
pdnd acum nu a fost gasit& nicio solutie
concretd.

Cum vedeti dezvoltarea sticlelor
reutilizabile in viitor?

De fapt, este destul de dificil de prezis.
Cand lucram la REWE, am f&cut un sondaj
despre puiul bio - clientii il apreciau
foarte mult, dar achizitiile lor reale
spuneau adesea o poveste diferitd. Este o
situatie similard cu reutilizabilitatea: cét de
bine o vor accepta clientiiz¢ Ce costuri
suplimentare sunt dispusi s accepte?
Sectorul retail este intr-o continud schimba-
re, iar evolutiile sunt greu de anticipat.
Totusi, cred cd este probabil s& vedem o
crestere a sistemelor reutilizabile - nu
doar din cauza cerinfelor legale, ci pentru
cd pur si simplu au sens. Oferd un avantaj
clar fatd de reciclare, unde ambalaijul

este folosit doar o singurd datd.

Multumesc pentru interviu!

Fie intr-o ladg, fie intr-o sticl&, noua sticlé returnabild
de 0,33 litri impresioneaz& prin designul sdu
uniform, imbunét&find logistica. Gésser si Brauerei
Ried folosesc deja aceastd sticld usoard, intarita
termic - un pas important spre o sustenabilitate mai
mare in piata berii.
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Sticla reutilizabila usoaré din sticla

castiga al doilea premiuv WorldStar

Vetropack a fost onoratd pentru a doua oard cu prestigiosul premiu WorldStar
Award acordat de Organizafia Mondialé a Ambalajului (WPO) pentru sticla
reutilizabild usoard, célité termic. De aceastd datd, sticla a céstigat la categoria
“Bduturi alcoolice” si a primit si Premiul Special la categoria “Sustenabilitate”.
Anul trecut,sticla usoard de 0,33 litri, c&litd termic, a fost lansatd in Austria ca o
solutie reutilizabild standard, sustenabild. Cu o greutate cu 30 % mai micg,
emisii semnificativ reduse in timpul transportului si cu 20 % mai multe cicluri de
reutilizare fatd de sticlele conventionale, aceastd solutie a impresionat juriul
WorldStar Award. Juriul a apreciat si sistemul integrat din spatele produsului:

in colaborare cu parteneri precum Asociafia Austriacd de Logisticd pentru
Ambalaje Reutilizabile (Logistikverbund-Mehrweg) si Asociatia Berarilor din

de dige

Berdria Ried completeazd gama sa de sticle ret
cu sticle inovatoare, usoare, din sticlg, de la Ve

Austria (Verband der Brauereien), au fost armonizate in mod optim
designul sticlei si al 1&zii, precum si paleii si logistica.

RIS Sticlele reutilizabile usoare cdlite termic Vetropack au fost deja recompensate
ORGANISATION in 2024 cu Premiul de Stat al Austriei pentru Ambalaije Inteligente si un Premiu
Elvefian pentru Ambalaje. Vetropack este in prezent singurul producator
de ambalaje din sticl& din lume care oferd aceastd inovatie unicd.

#Inovatie
www.vetropack.com/inovatie

Ried, beraria privata austriacd, si-a modernizat recent liniile de imbuteliere - si, ca parte
a acestui proces, a introdus noua sticla usoara de 0,33 litri, de la producatorul de
ambalaje din sticla Vetropack. Produs cu tehnologia de calire termica de ultimé generatie
a Vetropack, noul recipient din sticla este cu 30% mai usor decat sticlele conventionale -
si permite economii importante de resurse datorita ciclurilor de reutilizare.

Berea se produce in orasul austriac Ried incd din anul 1536.
Berdria Ried (Brauerei Ried Getréinke GmbH) este organiza-
t& ca o cooperativd din anul 1908. Astdzi, are o echipd de
55 de angaijati si produce 45.000 de hectolitri de bere anu-
al. Vénzarile totale de b&uturi ajung in prezent la 65.000 de
hectolitri, decarece acum produce limonade ('Rili’) si chiar
o bdauturd mixta din vin, pe ldngd bere. Specialitdfile casei
includ diferitele tipuri de beri de gréu sau ‘albe’ ("Weisse')
in sticla traditionald cu dop tip cleste.

Ried fine pasul cu vremurile si in ceea ce priveste tehno-
logia de imbuteliere: o noud fabric& de imbuteliere de ultim&
generatie a fost pus& in funcfiune la inceputul anului 2025.
Acest raport este din partea lui Josef Niklas, care lucreazé
in companie de peste 30 de ani si este in prezent Director
General: “Aceasta este cea mai mare investitie facutd vreo-
datéd in intreaga istorie a companiei noastre, avand o valoa-
re totald de 8,5 milioane de euro. Datoritd acestei fabrici,
acum putem imbutelia p&nd la 18,000 de sticle pe ord. Mai
mult, abord&m un nou segment de afaceri - imbutelierea
la comand& - pentru a putea folosi la capacitate maximé&
utilajul.”

Fabrica de imbuteliere 100 % reutilizabila

in timp ce planificarea noii fabrici era in desfasurare, berdria
Ried a decis, de asemeneaq, s& devind o fabricd de imbuteliere
100 % reutilizabild. Un factor care a contribuit la luarea aces-
tei decizii a fost lansarea sticlei usoare din sticla calitd termic
de 0,33 litri de la Vetropack, care este disponibild in Austria
ca sticld standard pentru intreaga industrie a berii.

Cu aceastd inovatie, Vetropack ofer& ambalaje din sti-
cl& revolutionare care stabilesc noi standarde in materie de
sustenabilitate. Fabricatd din sticla cdlitd usoard, sticla reuti-
lizabilg este mai usoard, mai robustd si mai eficientd pentru
transport decét sticlele conventionale. Cu o greutate de doar
210 grame, acum pot fi paletizate sase randuri de |&zi cu céte
12 sticle, in loc de doar cinci inainte - astfel se economiseste
si mai mult COz2 in lantul de aprovizionare. Noul ambalaj re-
duce emisiile de CO2 la aproximativ o pé&trime fatd de sticlele
nereutilizabile existente de 0,33 litril

Parteneriat puternic cu Vetropack: sticla usoara
planificata pentru mai multe sortimente

“Pentru noi, trecerea la noua sticld a fost pur si simplu decizia
corectd,” comenteazd Niklas. “Credem in ambalajele reutiliza-
bile si suntem incéntati c& putem colabora cu Vetropack pentru
a ne aduce contributia la cresterea sustenabilitdtii. Vetropack a
fost un partener foarte de incredere pentru noi, timp de peste
trei decenii.” In timpul punerii in functiune a noii linii de imbuteli-
ere a berdriei Ried, Vetropack a oferit si sprijin proactiv: acesta
a inclus un audit al liniei folosind Masitek shock logger pentru
a asigura condifii ideale de umplere a sticlei.

Sortimentele ‘Rieder Méarzen’ si ‘Rieder Radler’ sunt deja
disponibile in noua sticld usoard cdlitd termic de 0,33 litri.
Pe viitor, noua sticlé urmeazd sd fie folositd si pentru limonade
si - ceea ce este destul de neobisnuit, chiar si pentru intrega
piatd - pentru diferitele sortimente de bere de gréu. Va fi fas-
cinant s& vedem cum vor reactiona consumatorii la aceastd
bduturd foarte tradifionald, prezentatd intr-un ambalaj inovator
care oferd o alternativd usoard si extrem de sustenabild.
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Suntem cu ochii pe minge Senzorul inline
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Suntem cu ochii pe minge Senzorul inline

Mai multa
perspectiva.
Mai multa
siguranta.

Spargere fara mister: Vetropack isi extinde portofoliul de servicii cu
un sistem inovator de masurare pentru analiza stresului mecanic

in linia de productie. Pe langa senzorul inline dovedit de la Masitek,
echipa de Serviciu Tehnic pentru Clienti foloseste acum si un

senzor de la IGR GmbH. Aceasta ofera clientilor o flexibilitate mai
mare, costuri reduse si economii semnificative de timp.

Date in timp real despre spargere
Un recipient din sticld se sparge pe linia de productie — si
nimeni nu stie de ce? Situafii ca acestea reprezintd o provo-
care pentru imbuteliatori: punctele de spargere pot fi greu
de identificat, iar cauzele rdmén adesea neclare. Pentru a
sprijini clienfii mai eficient, Vetropack foloseste sisteme preci-
se de mdsurare care nu doar ajutd la identificarea cauzelor
acestor probleme, ci si previn in mod proactiv aparitia lor.
Vetropack Austria utilizeazd cu succes senzorul inline
ShockQC de la compania canadiand Masitek. Sistemul in-
registreazd cu precizie socurile care actioneazd asupra unui
recipient din sticld in timpul productiei. Functioneazd folosind
o replicd a recipientului original - un model din plastic echi-
pat cu un senzor calibrat. Aceastd configurafie oferd date
precise, in timp real, pentru analizd.

Senzorul este amplasat direct
in recipientul original din sticla
Pentru a accelera si mai mult analiza pentru clienti, echipa
de Serviciu Tehnic pentru Clienti a Vetropack adaugd acum

un al doilea sistem in portofoliu: un senzor instalat direct in
recipientul real din sticla - f&r& replici, fard intarzieri. Sistemul
a fost dezvoltat in 2019 de “IGR - Institut fir Glas- und Roh-
stofftechnologie GmbH" din Géttingen.

IGR este specializat in analiza chimicd si fizicd a sticlei.
“Oferim suport cuprinzdtor industriei sticlei. Scopul nostru
este s& infelegem cu adevérat de ce se sparge un recipient din
sticld pe linia de productie,” explicd Heiko Hartung, expert
la IGR. “Pentru a realiza acest lucru, am efectuat o analizé
detaliatd a pietei. in practicd, se presupune adesea cd linia
pur si simplu funcfioneazd prea rapid. Viteza este de obicei
mé&suratd in inci pe secundd (IPS). Dar am considerat aceas-
18 explicafie prea superficiald. Am dorit s& identificdm exact
unde actioneazd fortele si de ce acestea duc la spargere.”

Ofera rezultate rapide pentru

luarea deciziilor eficiente

Senzorul IGR este alcgtuit din doud module care pot fi monta-
te usor si in sigurantd in interiorul unei sticle de sticld. Aceasta
permite mdsurarea incarcdrilor reale in fiecare punct de-a
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Suntem cu ochii pe minge Senzorul inline

+Am vrut s& stim de ce se sparge sticla”, spune
Heiko Hartung de la Institutul pentru Tehnologia
Sticlei si a Materiilor Prime (IGR). ,Pentru acest
scop am dezvoltat un nou tip de sistem de senzori.
Acest sistem poate masura cu precizie tensiunile.

16

Poate fi utilizat direct in recipientul original
si in condifii reale. Noul senzor IGR oferd

o analiz& rapidd si flexibild, in timp real,
fara a intrerupe productia sau a crea replici.

Suntem cu ochii pe minge Senzorul inline

lungul liniei — de la depaletizator pénd la unitatea de amba-
lare. Senzorul este complet etans la lichide si poate trece prin
linie de mai multe ori faré a perturba productia. Datele sunt
inregistrate direct din interiorul sticlei ca valori brute precise,
permiténd o evaluare realistd, nefiltratd.

Michael Waltl, din Serviciul Tehnic pentru Clienti al Vetro-
pack Austria, evidentiaza beneficiile practice: “Cel mai mare
avantaj al noului sistem este timpul. In timp ce proiectele care
foloseau replici durau anterior sase pand la opt s&pt&mani,
acum putem adesea furniza rezultate utilizabile in doar céte-
va zile folosind noul senzor.”

Senzorul ShockQC de la Masitek si noul sistem de sen-
zori de la IGR se completeazd perfect din punct de vedere
functional. in timp ce ShockQC oferd méasurdtori foarte preci-
se folosind o replicd special fabricatd, senzorul IGR permite
o utilizare flexibil&, pe termen scurt, direct in recipientul origi-
nal din sticld — cu un efort minim. “Acest lucru le oferd clienfi-
lor nostri si mai multe opfiuni pentru identificarea inc&rcgrilor
critice pe linie, abordarea lor eficientd si ajustarea optimd a
proceselor,” explicd Waltl.

Solutii de senzori testate pe teren

Feedback-ul initial de pe teren a fost pozitiv. “Raspunsul cli-
entilor la acest tip de solufii cu senzori este, in general, foarte
puternic,” spune Waltl. “Prin combinarea ambelor sisteme,
vom putea funcfiona si mai flexibil si eficient in viitor — in func-
tie de cerintele specifice, provocdrile si tipurile de produse,”
spune el.”

Ideea din spatele noului sistem de senzori nu este noug,
ins& implementarea sa este extrem de relevantd. Cdutarea
unei solufii potrivite la IGR a inceput acum peste sase ani.
Sistemul era pregdtit pentru piatd inainte de pandemie si a
fost apoi testat in conditii reale, impreund cu primii clienti.

Colaborarea cu Vetropack a fost practica si orientatd
spre rezultate incd de la inceput. Colaborarea a inceput
acum aproximativ un an si jumdtate, dupd discutiile inifiale cu
Directorul General al IGR. Un prim test comun a fost efectuat
la scurt timp dupd& aceeaq, incluzénd o comparatie directd cu
sistemul Masitek existent. Primul curs de instruire pentru echi-
pa de Serviciu Tehnic pentru Clienti a avut loc in aprilie 2025
- un reper important pentru aplicatiile viitoare pe teren.

Avantaijele noului sistem pe scurt:

* Fard replici necesare - economii
de timp si costuri pentru client

* Durate mai scurte ale proiectelor
- analize si recomandéri in doar
céteva zile

* Flexibilitate ridicatd - poate
fi utilizat oriunde pe linie,
de céte ori este nevoie

* Rezistent la apd si robust - potrivit
chiar si pentru medii solicitante

Tehnologie proactiva pentru detectare timpurie

Un avantaj cheie al noului senzor este faptul c& poate fi tre-
cut prin linie ori de cate ori este necesar, oferind flexibilitate
maxim& — in timpul funcfiondrii normale, direct in recipientul
original si in conditii reale de productie. Acest lucru permite
audituri de linie simple si regulate si ii ajutd pe imbuteliatori
s& identifice, s& documenteze si s& elimine din timp posibilele
surse de stres sau contaminare.

Utilizarea acestei tehnologii se aliniaz& perfect cu direc-
fia strategicd a Serviciului Tehnic pentru Clienti al Vetropack.
“Nu ne dorim s& intervenim doar atunci cénd apar reclama-
fii,” spune Walll. “Scopul nostru este s& detectdm si s& elimi-
n&m din timp punctele slabe potenfiale.” Aceastd abordare
proactivd este deosebit de importantd atunci cand lucram
cu sticle usoare din sticld, care reactioneazd diferit la stresul
mecanic fat& de recipientele conventionale.

Testele pe linie si masurdtorile precise au devenit compo-
nente esenfiale ale unui concept solid de servicii. Prin combi-
narea sistemului ShockQC cu senzorul IGR, clientii Vetropack
au acum la dispozitie un set larg si flexibil de instrumente
pentru analiza fiabild a stresurilor mecanice pe linie. Acest
lucru le permite s& beneficieze de informatii practice, cos-
turi reduse, termene mai scurte ale proiectelor si, in cele din
urm&, de o optimizare mai eficientd si durabila a liniei de
imbuteliere.

Despre Serviciul Vetropack plus+
www.vetropack.com/service-plus
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Noutéti din Grup Schimbare in conducere

cream inovatii
autentice
pentru piata”

Consiliul de Administratie al Vetropack

l-a numit pe Dr. Lukas Burkhardt drept succesor

al CEO-ului Johann Reiter. Dr. Burkhardt,

cetatean elvetian in varsta de 46 de ani, va prelua
conducerea operationala a Grupului

incepand cu 1 ianuarie 2026. Am discutat cu

el despre asteptarile si planurile sale.
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Noutéti din Grup

Cele mai calde felicitari,

Dr. Burkhardt! Ce asteptat

i cu nerabdare cel mai

mult in momentul in care vé
asumat i aceastd noud
provocare - si la Vetropack?
Multumesc mult! Ceea ce mé&
entuziasmeazd cel mai mult acum
este s cunosc mai bine oamenii
de la Vetropack si compania in
sine. Pand acum, desigur, perspec-
tiva mea a fost una exterioard -
dar acest lucru poate fi, de
asemenea, un avantaj. Din
experienfa mea anterioard, cunosc
Vetropack ca un grup puternic de
companii care nu este doar listat la
bursg, ci este si o afacere de
familie, intr-o piatd captivantd, cu
un viitor foarte promitdtor. Tntalniri-
le pe care le-am avut pand acum
confirm& acest lucru: Vetropack
este o companie bine pozitionatd
strategic, cu o echipd foarte
motivatd si extrem de profesionistd.
Acesta este factorul decisiv in
industria noastrd, deoarece o mare
parte din know-how se afl& in

mintea oamenilor. V&d un potential
mare acolo - multd creativitate - si
abia astept s& colaborez cu
echipa.

Cét de bine cunoasteti deja
industria sticlei? Ce experient&
aduceti in noul dumneavoastra
post?

In prezent, conduc Divizia de
Ambalaje Primare din Sticl& la un
mare producdtor internafional de
ambalaije specializate. Asadar, vin
in noul meu post la Vetropack
echipat cu un anumit nivel de
cunostinfe si experientd in industrie.
Sunt fascinat de industria sticlei si
ceea ce apreciez in general este
faptul c& producem produse de
inaltd calitate, care sunt si sustena-
bile. Din punct de vedere personal,
cred c& aceastd contributie la
societate este foarte importantd.
Astept cu nerdbdare s& continui s&
dezvolt acest aspect la Vetropack.
De asemenea, am lucrat mult la
nivel international. Si pe asta o
astept cu ner&bdare: Vetropack

este un grup internafional cu
r&ddcini puternice elvefiene. Acest
lucru mi se potriveste foarte bine.

Ce provocéri vedeti cé are de
infruntat in prezent Vetropack?
Nu existd nicio indoial&: industria
noastrd trece in prezent prin
perioade dificile pe anumite piete.
Exist& multe motive pentru aceasta,
iar noi insine nu putem influenta
multe dintre ele - cum ar fi
schimbérile in comportamentul
consumatorilor din cauza incertitu-
dinilor economice, ca s& nu mai
vorbim de tensiunile geopolitice.
Trebuie s& ne impdcdm cu aceste
realitdfi si sG g&sim abordéri
strategice care sd ne permitd totusi
s& obtinem succes. Cel mai
important obiectiv in anii urmatori
va fi s& revenim pe drumul cresterii.
Cu sigurantd acest lucru nu se va
intdmpla de la sine, dar nici nu
este nerealist: sticla este unul dintre
cele mai importante materiale de
ambalare ale viitorului - este
extrem de sustenabil&, complet

Noutdti din Grup Schimbare in conducere

“Sticla este unul dintre cele mai
importante materiale de ambalare
ale viitorului - este extrem de
sustenabila, complet reciclabila si sigura.”

Dr. Lukas Burkhardt va deveni CEO al Grupului Vetropack la 1 ianuarie 2026.

Dr. Lukas Burkhardt va conduce
afacerile Grupului Vetropack in
viitor. In acest interviu, subliniazé
importanta inovatfiei, a muncii in
echipd si a ambalajelor ecologice.

reciclabild si sigurd pentru
alimente. Cu expertiza noastrd
unicd, avem capacitatea de a
dezvolta ambalaje din sticld cu
adevdrat inovatoare pentru clientii
nostri. Cele mai bune exemple in
acest sens sunt sticlele usoare din
sticl& termotemperatd pe care
Vetropack le-a lansat recent pe
piatd. Trebuie s& credm si mai
multe inovatii autentice precum
aceasta pentru piatd in viitor - mai
ales cd noua reglementare a UE
privind ambalajele promoveaza
solufii de ambalare sustenabile
exact ca ale noastre. Trebuie s&
valorificdm aceste oportunitdfi prin
colaborarea stréinsé cu clientii
nostri.

Cum veti organiza perioada
inifialé dupé ce preludti functia?
Voi folosi aceastd perioadd pentru
a m& familiariza mai bine cu

colegii mei din fabrici, din
departamentul de vanzari si din
celelalte functii, precum si pentru a
intéIni clienfi si parteneri, pentru a
infelege mai bine nevoile acestora.
Pe langd asta, cred cd este
important s& petrec timp cu Johann
Reiter pentru a asigura o tranzifie
cat mai ling. Tmi place foarte mult
s& lucrez in echipd si stiu cét de
important este s& menfinem relatii
personale si s& fim in dialog
constant unii cu alfii. De aseme-
nea, pun mare pret pe deschidere
si autenticitate.

Ca s& incheiem, ne puteti

spune cdte ceva despre

Lukas Burkhardt, persoana
privata?

Mé& bucur s& o fac! Locuiesc in
Zurich impreund cu familia mea.
Avem doi copii care sunt incd mici
- asadar, familia joac& un rol

important in viata mea. Incerc s&
petrec cat mai mult timp cu ei. Imi
place s& merg la schi iarna, dar
vara preferédm sd mergem in sud

- in Ticino sau ltalia. Am locuit si
am lucrat in multe t&ri diferite.
Aceasta mi-a modelat dezvoltarea.
Cred c& am o abordare sdndtoasd
fatd de provocdri si sunt inzestrat
cu un grad ridicat de rezilienfa.
Acest lucru m-a ajutat deja in
etapele anterioare ale carierei
mele si, pe viitor, cu siguran{d imi
va fi de folos si la Vetropack.

21



pe ge e usoare d d la scard largé Suntem cu ochii pe minge Sticle usoare din sticld la scard largé

Asa functioneazd célirea termicd: intr-un proces

special dezvoltat, sticla este incalzita si apoi racita

intr-un mod controlat. Rezultatul este o sticl&
usoard din sticl&, semnificativ mai rezistentd — — : —

Gandind In
perspectiva.

’,—’."'
—

Vetropack se pregéteste pentru productia
la scard industrialé a sticlelor usoare din sticla

incepénd cu al doilea trimestru al anului 2026, capacitatea de productie a sticlelor
usoare din sticla calita termic va fi semnificativ extinsa in Austria. Aceste sticle,
produse printr-o metoda dezvoltata de Vetropack, sunt adoptate din ce in ce mai mult
ca o solutie reutilizabila si sustenabila deosebit de eficienta.

“Consiliul de Administratie a aprobat planul de a creste
semnificativ capacitatea de productie a sticlelor usoare c&-
lite termic in Austria. Asta inseamn& c& resursele financiare
pentru infiintarea unei fabrici industriale sunt acum disponi-
bile,” explicd Guido Stebner, Director Tehnic la Vetropack.
in locatia sa din Péchlarn, compania a petrecut mai mulfi
ani dezvoltdnd un proces inovator care face sticlele de sticla
extrem de rezistente prin cdlire termicg, reducénd in acelasi
timp greutatea acestora. Sticlele célite termic sunt cu pénd
la 30 procente mai usoare decét sticlele reutilizabile tradi-
fionale si ofer& performante optimizate. Acest lucru le face
ideale pentru reutilizare, impresionénd prin sustenabilitate,
stabilitate si logistic& simplificatd. La inceputul anului trecut,
Grupul Vetropack, impreund cu Asociatia Berarilor din Aus-
tria, a prezentat sticla inovatoare reutilizabil& de 0,33 litri ca
solufie standard pentru intreaga industrie a berii din Austria.

Cercetare premiata

Multiplele premii obfinute reflectd activitatea de cercetare si
dezvoltare din spatele tehnologiei acestor sticle inovatoare:
Sticlele reutilizabile, usoare si célite termic de la Vetropack
au fost deja distinse in 2024 cu Premiul de Stat al Austriei
pentru Ambalaje Inteligente si cu un Premiu Elvefian pentru
Ambalaje. La sférsitul lunii mai, sticla inovatoare a fost ono-
ratd pentru a doua oard cu prestigiosul premiv WorldStar

Award, acordat de Organizatia Mondiald a Ambalajului
(WPO). De aceastd datd, a céstigat la categoria “B&uturi
alcoolice”, precum si Premiul Special la categoria “Sustena-
bilitate”.

Fabrica industriala, gata de lansare in 2026
Vetropack pregdteste in prezent infrastructura din Pdchlarn
pentru instalarea unei masini de productie la scard larga.
Echipamentul este programat s& devin& operational in vara
anului 2026. Pentru dezvoltarea, proiectarea si fabricarea
primei instalafii industriale de productie, Vetropack colabo-
reazd indeaproape cu lprotec, un expert global in construc-
fia de masini specializate, cu sediul in Zwiesel. “Ne asteptdm
la o cerere in crestere constantd pentru sticlele usoare din
sticld, care in prezent sunt produse exclusiv la Péchlarn. Pe
termen mediu si lung, este plauzibil s& extindem productia si
in alte locatii, folosind aceeasi tehnologie,” conchide Guido
Stebner.

%= Animatie despre procesul Vetropack:
i Intdrirea termica a sticlelor (EN)
canalul YouTube Vetropack
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Industria europeana a recipientelor din sticla,

pe drumul céatre emisii nete zero, solicita sticlei (RO)

acces rapid la infrastructuri energetice cu emisii i www.feve.org/ :

reduse de carbon decarbonisation-glass-packaging 2023

Industria europeand a recipientelor din sticld a publicat un

raport de referinfd, reprezentdnd prima si cea mai cuprinzd- Citeste mai mult despre proiectele noastre:

toare cercetare la nivel de industrie privind masurile 1. Moderni torului de toire di

adoptate pentru decarbonizarea procesului de productie a " H B et ©° P S8
o o ) o ; um na Sutli, Croatia, in 2024.

sticlei. Raportul este insofit de o secfiune dedicat& pe site-ul '

FEVE, care include o hartd online cu peste 90 de studii de

caz din industrie, ce evidentiazd eforturile de decarboniza- Centrale solare

re desfdsurate in intreaga Europd. Desi industria este pe

deplin angajatd in aceastd transformare, nu poate atinge

singurd obiectivele ambitioase propuse. Colaborarea este

esentiald pentru ca industria recipientelor din sticld s& poatd

oferi o solutie de ambalare care sé fie nu doar complet

circularg, ci si neutrd din punct de vedere climatic.

O FEVE: Decarbonizarea industriei

@ citeste mai multe la pagina 28

2. Reparatie mai eficientd a matrifelor in
Chisingu, Republica Moldova.

Ifinzifia cuptorului @ citeste mai multe la pagina 30

3. Crestere inovatoare a productiei datoritd

Sistem de recuperare a energiei
sistemului NIS in Kyjov, Republica Cehd.

Foaia noastra de parcurs pentru decarbonizare © citeste mai multe la pagina 34

Protejarea climei reprezint& o provocare in industria
noastrd, deoarece fabricarea ambalajelor din sticl&
necesitd cantitdfi mari de energie, iar procesul de topire a
materiilor prime genereaza emisii de COz2. Cele mai
importante mé&suri de protectie a climei adoptate de
Vetropack includ: optimizarea tehnicd si electrificarea
cuptoarelor noastre, utilizarea si producerea de energie
electricd din surse regenerabile, reducerea proportiei

de sodd si cresterea ponderii sticlei reciclate in amestecul
de materii prime. Protecfia climei este un element

esential al direcfiei noastre strategice Clar sustenabild.
Ne-am angaijat s& respectdm obiective climatice eficiente, —0- { , ‘ _@_@T@—@_@ @— - T@_ ——
in conformitate cu Acordul de la Paris privind schimbdrile 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028
climatice, si ne asumdm implementarea unui parcurs
de reducere a emisiilor bazat pe stiinfd.

Cresterea continutului reciclat

Tehnologii
@ Proiecte de performanta

o
2032

* Reducerea cu 50,4% a emisiilor absolute din domeniul de aplicare 1 si 2 pand in 2032, anula de bazs fiind 2021.
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Suntem cu ochii pe minge Reciclare

Cu imagini puternice
si motive de supereroi,
campania digitald

din Koprivnica s-a
concentrat pe emotie
si identificare pentru

a schimba in mod
durabil comportamen-
tul populatiei privind
reciclarea.

Partenerii analizeazd campania si dacd aceasta si-a atins obiec-
tivele: cresterea gradului de constientizare privind importanta re-
cicldrii sticlei si cantitatea de sticld colectatd pentru reciclare in
cadrul comunitdtii.

Proiectul digital, destinat celor peste 30.000 de locuitori ai
orasului Koprivnica, a inceput in iulie anul trecut cu un sondaj ini-
fial care a explorat provocdrile comunitétii legate de sistemul de
reciclare a sticlei EPR (Responsabilitdfi Extinse ale Producétorilor).
Sistemul se concentreazd pe borcanele si sticlele de sticld cu o
cpacitate mai mic& de 200 ml, care sunt colectate prin intermediul
containerelor comune si nu sunt incluse in sistemul de returnare a
depozitelor. Sondajul a ardtat cd locuitorii erau descurajati s reci-
cleze din cauza inconvenientului de a fi nevoiti s& cl&teascd sticlele
si borcanele, precum si din cauza distantelor mari pand la cele mai
apropiate containere de reciclare.

Mesaije tintite, distributie tintita
Aceste concluzii au influenfat direct mesajele dezvoltate ulterior
pentru campanie: ele au oferit solufii pentru probleme precum
distanfa pand la containere si au schimbat accentul de la incon-
venientul perceput al recicldrii sticlei la impactul s&u semnificativ
asupra mediului. Materialele vizuale ale campaniei s-au bazat pe
familiaritatea personalitatilor iconice croate si a unui supererou,
transmiténd mesajul clar: cu reciclarea sticlei, oricine poate fi un
erou al mediului inconjurétor!

Campania digitald a fost lansatd in octombrie 2024, cu recla-
me online si pe refelele sociale, precum si pagini de destinatie. Pe
parcursul campaniei, interactiunile cu continutul au fost analizate in

mod repetat, iar mesajele au fost optimizate pentru a ajunge si mai
eficient la comunitate. Per total, implicarea in campanie a fost ridi-
catd si a continuat s& creascd, demonstrénd un interes crescut al
comunitdtii si eficienta mesajelor fintite. Un sondaj post-campanie a
fost realizat. in iunie pentru a evalua dacd au avut loc schimbéri in
atitudinile si comportamentele legate de reciclarea sticlei.

Ce urmeaza?

in lunile ce urmeazd, partenerii proiectului vor evalua si analiza
rezultatele sondajelor realizate inainte si dupd campanie si, cel
mai important, cantitatea de sticld colectatd pentru reciclare in
Koprivnica. Acest rezultat va fi comparat cu cel al unei comunitdfi
invecinate unde nu a avut loc o astfel de campanie. Informatiile
obfinute din aceste analize cuprinzdtoare vor determina impactul
complet al acestei campanii si dacd aceasta poate servi ca model
pentru viitoarele campanii de reciclare, atét in Croafia, cét si pe
plan international. Un lucru este deja clar: prin mesaije fintite, ba-
zate pe infelegerea provocdrilor unei comunitéfi, probleme precum
reciclarea sticlei pot deveni interesante si chiar inspirationale.

#Sustenabilitate
www.vetropack.com/sustenabilitate/

Proiectul digital pilot pentru reciclare din Croatia
intrd in urmdtoarea etapa.




Noutéti din'Grup Hum na Sutli———
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Modernizarea cuptorului din"Hum na Sutli
ajungerlacapacitate maxima

Noutéti din Grup Hum na Sutli

Dup& modernizarea cu succes, noul cuptor pentru
sticl& alb& din Hum na Sutli functioneazd acum la
capacitate maxim&. Aceastd inovatie tehnicd a permis
companiei Vetropack Straza d.d. s& creascd productia,
s8 imbunététeascd eficienfa energeticd a fabricii si,

in consecintd, s& minimizeze amprenta asupra mediului.

in urma finalizérii cu succes a modernizérii si a incélzirii din decembrie 2024, cuptorul pentru
sticla transparentd, masinile de formare si echipamentele de inspectare de la fabrica

noastra din Hum na Sutli functioneaza acum la capacitate maxima. Aceste imbunatadtiri tehnice
ne permit sa raspundem mai eficient nevoilor clientilor, cu o capacitate de productie crescutd,

o calitate imbunatatita a produselor si o fiabilitate sporita — toate acestea sustinand obiectivele

de sustenabilitate ale Grupului Vetropack.

Mai multa eficienté si un consum mai redus de energie
Septembrie 2024 a marcat inceputul lucrérilor de modernizare la
sediul din Hum na Sutli, incepénd cu golirea sticlei si demolarea
cuptorului anterior. Pe |&ngd reconstructia cuptorului, Vetropack
Straza d.d. a instalat noi masini de formare mai eficiente si tehno-
logie avansatd de inspectare la capdtul rece pentru a asigura o
calitate constant ridicatd a produselor. Un punct de atractie deo-
sebit este prima masind NIS cu acfionare servo-electricd instalatd
la fabrica din Croatia, care oferd un control extrem de precis al
procesului de formare, reducénd totodatd consumul de energie si
nivelul zgomotului.

Noua configurare a spafiului a fost conceputd pentru a imbuné&-
tati fluxul general al productiei si pentru a permite o crestere a capa-
cit&fii. Datoritd acestor imbundtdfiri, Vetropack Straza poate acum
s& réspundd cererii crescéinde a clienfilor mai rapid si mai eficient.

Sustenabilitatea in prim-plan

“Sunt incéntat s& spun c& proiectul de modernizare a fost realizat
intr-un mod foarte eficient din punct de vedere al timpului. Acest
lucru ne-a permis s& readucem produsul pe piatd foarte rapid,” a
declarat Mario Berc, Manager Tehnic la Vetropack StraZza d.d. “De
asemenea, vreau sd subliniez cd aceastd modernizare reflectd an-
gajamentul nostru fat& de protectia mediului. Noul cuptor si echipa-
mentele sunt proiectate sd reducd consumul de energie si sa scadd
emisiile specifice de COz2, minimizénd astfel amprenta noastré de
carbon si contribuind la obiectivele noastre de sustenabilitate.”

incheiere simbolicé

Un moment special in timpul fazei de reconstructie a avut loc joi,
21 noiembrie 2024, cand ultima cérémidd a fost introdusd cere-
monial in coroana cuptorului. Ceremonia, desfdsuratd la fata locu-
lui la Vetropack Straza d.d., a fost oficiatd de patronii cuptorului:
Ministrul Mediului si al Tranzitiei Verzi, Marija Vu&kovié, Directorul
General Darko Slogar, Directorul Financiar Marija Spiljak si Di-
rectorul de Productie Bozo Hriak. Impreund, au folosit un ciocan
simbolic pentru a marca finalizarea oficiald a fazei de constructie.

Noul cuptor primeste marcajul CE

Paralel cu imbunatdtirile tehnice, modernizarea cuptorului de sticlé
a stabilit si un nou standard in ceea ce priveste siguranta si con-
formitatea. Pentru prima dat&, un cuptor la Vetropack a fost certi-
ficat ca un sistem tehnologic complet conform Directivei Europene
pentru Masini (2006/42/CE) si a primit marcajul CE ca unitate
integratd.

Prin aceastd certificare, noul cuptor de la fabrica Vetropack
StraZa respectd pe deplin cerintele esentiale ale UE privind s&ng&-
tateq, siguranta si protectia mediului - asigurénd cd este proiectat,
construit si testat pentru a functiona fiabil si in siguranf& ca un sis-
tem unitar.
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Noutéti din Grup Chisingu
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Ce rol are inelul gatului?

Inelul gétului este un element esential in procesul de productie al
recipientelor din sticl&. Face parte din matrita care formeazd sticla
la contactul cu masa de sticl& topitd, fierbinte (la temperaturi cu-
prinse intre 1,000 si 1,200°C). Matritele au o durat& de viatd foar-
te lungd - fiind utilizate pentru fabricarea a peste 20 de milioane
de recipiente - ins& inelele gatului se uzeazd mult mai repede.
Deoarece intrd in contact direct cu sticla fierbinte, acestea sunt
supuse unei uzuri accentuate - ceea ce poate duce la géturi de
sticla incomplete si la defecte de calitate.

Scule diamantate: solutia curata si precisa

Inelul gétului recipientului din sticld este reconditionat in mod regu-
lat pentru a se asigura c& rdméne mereu precis si curat. Pudra de
sudur& proaspétd este aplicatd ca prim pas, iar apoi un instrument
cu vérf de diamant o slefuieste cu precizie pand la dimensiunile ori-
ginale. Reparatiile sunt simple, rapide si precise deoarece existd un
instrument diamantat individual pentru fiecare geometrie a inelului
gétului. Aceastd abordare prelungeste semnificativ durata de viata
a inelului gétului, astfel incét reparatiile sunt nu doar mai eficiente,
ci si mai protectoare pentru matritd. Calitatea imbundtdtitd a prelu-
crdrii inseamnd cd astdzi trebuie inlocuite cu aproximativ 30 % mai
pufine matrite decét in trecut.

Reparatii mai eficiente - si o calitate superioarda

La inceputul anului 2024, echipa de la Vetropack Chisindu discuta
despre posibile metode de imbundtétire a calitdtii. Acest lucru i-a
condus s& descopere un proces eficient pentru prelucrarea inelului
gétului, dezvoltat de colegii din Kyjov. Datorit& unui schimb deschis
de idei, au pus in practicd o solufie care a inceput ca o idee pentru
imbundtdtirea calitdtii. Vara trecutd, Marek Pokordk si echipa sa
au construit si testat statia semi-automatd de reparatie a inelului
gétului in Kyjov. Apoi au livrat stafia de lucru la Chisingu, unde a
fost integrat& complet in atelierul existent.

N

Unelte cu vérf de diamant si procese
semi-automatizate optimizeazd finisajele
gatului sticlei, imbunétdtind calitatea,
prelungind durata de viatd si crescénd
satisfactia clientilor.

Colaborarea creste eficienta

Colaborarea stréns& dintre Vetropack Chisindu si Vetropack
Moravia Glass a fost un factor cheie in succesul acestui proiect.
Astdzi, noul atelier este complet pregdtit pentru a intra in funcfiune
- o demonstratie excelentd a colabordrii internationale de succes
in cadrul Grupului nostru. Cu ajutorul masinilor si uneltelor instala-
te, angaijatii pot acum repara mai multe inele ale gétului simultan,
cu o calitate mai ridicatd si intr-un timp mai scurt.

Satisfactie mai mare - atdt in réndul clientilor,

cét si al angajatilor

Marek Pokordk, Seful Programului de Imbunatdtire a Performantei
la Vetropack Nem3ovd si Kyjov, si Supervizor al Designului Matri-
telor, rezumd: “Sunt mandru de echipa noastrd si de succesele pe
care le-am obfinut impreun&. Am automatizat reparatfiile inelelor
gatului in fabrica noastrd din Chisin&u. Aceasta reprezint& un pro-
gres maijor in eforturile noastre continue de a imbundtdti calitatea
si eficienfa. Cu ajutorul colaborérii stréinse dintre Vetropack Mora-
via Glass din Kyjov si Vetropack Chisingu, am dezvoltat si imple-
mentat o tehnologie care nu doar cd sporeste precizia si calitatea
produselor noastre, ci si imbundtdteste conditile de muncd pentru
angajafii nostri.”
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Noutéti din Grup St-Prex

La sfarsitul lunii februarie, doud dintre cele
patru masini de productie din St-Prex au fost
trimise in Italia pentru demontare si reparatii.

“F&ra indoiald, inchiderea fabricii din St-Prex a fost unul
dintre cele mai dificile momente din ultimii ani,” comen-
teazd CEO-ul Johann Reiter. “A fost o decizie foarte dure-
roas& - nu doar din cauza importantei istorice a acestei
fabrici, ci mai ales din cauza consecinfelor pe care le-a
avut pentru angajafii nostri de la fata locului, multi dintre
ei fiind aldturi de noi de foarte multi ani. A trdi asta a fost
foarte tulburator.”

In mai 2024, Vetropack a anuntat inchiderea fabricii,
marcand sfarsitul a 113 ani de productie de sticld. In iunie,
compania a inceput inchiderea organizatd a productiei, cu
doud luni mai devreme decdt era planificat, din motive de
sigurantd. Vetropack a implementat un plan social pentru a
sprijini angaijatii afectati de pierderile de locuri de munc&
in perioada de tranzitie. Colaborarea cu fondul de asigu-
rari pentru somaj si cu serviciul de consiliere in carierd or-
ganizat la fata locului a dat roade: majoritatea angaijatilor
fabricii din St-Prex si-au gdsit noi locuri de muncg, in timp
ce altii au iesit la o pensionare binemeritatd. In acelasi
timp, transferul productiei de la St-Prex cétre site-urile inve-
cinate din Austria si ltalia a decurs f&r& probleme.

Utilajele au fost transferate

la Nemsova si Kremsmiinster

La inceputul primaverii, masinile au inceput urmdtoarea eta-
p& a viefii lor operationale. In februarie, o masina AlS 211 cu
zece stafii si 0 masind AlS 214 cu doudsprezece statii, impre-
und cu toate accesoriile, au fost transportate in Italia pentru

demontare si reparatii. Vetropack planuieste s& reinstaleze
masina AIS 211 la sediul din Nem3ovda anul viitor, iar masi-
na AIS 214 in Kremsminster. Cele doud masini de productie
r&mase de la St-Prex au fost vndute unei companii indiene.

“Asociem multe amintiri cu aceste masini. Demontarea,
care a avut loc si in conditii externe dificile, precum tempera-
turi scdzute, nu este deloc usoard pentru noi,” spune super-
vizorul de productie Jose-Maria Cipriano. “Totusi, m& bucur
cd pentru masini a fost gésitd o noud intrebuinfare.” Toate
sistemele de control IS, echipamentele de mé&surare din labo-
rator si piesele de schimb au fost, de asemeneaq, relocate in
cadrul grupului.

Angajamentul in Elvetia raméne neschimbat

Elvefia rdméne o piatd cheie pentru Vetropack. “Desigur, in-
chiderea ultimei fabrici de sticla pentru recipiente din Elvetia
marcheazd si un moment crucial cu implicafii care depdsesc
cadrul Grupului nostru,” spune Johann Reiter. “Totusi, am cla-
rificat un lucru incd de la inceput: desi inchidem fabrica din
St-Prex, asta nu inseamnd c& ne retragem de pe piata noas-
tr& de origine. Din contrd: Elvetia rdmdne o piafd importantd
pentru noi si vom continua sd ne aproviziondm clientii de
acolo exact asa cum am fdcut-o pand acum. Ca pionier in
reciclarea sticlei in Elvefia, Grupul Vetropack va réméne activ
in domeniul recicldrii sticlei.”
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Noutdti din Grup Kyjov

O mana
de ajutor

La fabrica Vetropack din Kyjov, Republica Ceha, a fost atins
un reper tehnologic: odata cu punerea in functiune a doud masini
de formare NIS actionate cu servomotoare de la Bucher Emhart
Glass, locatia stabileste noi standarde in ceea ce priveste precizia,
performanta si sustenabilitatea in productia de sticla.
Aceasta investitie in tehnologie servo-electrica de ultima
generatie subliniaza angajamentul nostru fata de inovatie
si valoarea oferita clientilor. B

B b 35



ii pe minge Decarbonizarea industriei sticlei

Decarbonizarea industriei sticlei este una dintre cele mai mari
provocari ale sectorului, dar este esentiala pentru viitorul
ambalajelor din sticla — si pentru mediu. Prin proiectul ZeroCO-
Glass, organizatia International Partners in Glass Research e. V.
(IPGR) deschide noi drumuri in dezvoltarea produselor din
sticla si a proceselor de productie fara emisii. Dupa ce si-a infiintat
propriul centru de cercetare de ultima generatie, echipa IPGR
face acum pasi inainte prin desfasurarea de teste pentru a produce
primele ambalaje din sticla folosind metode fara emisii de CO2,
acumuland pe parcurs informatii practice valoroase.

36

Suntem cu ochii pe minge Decarbonizarea industriei sticlei

Fabricarea sticlei este un proces care consum& mult& energie
si care s-a bazat mult timp pe combustibili fosili. Dar, oda-
t& cu presiunea tot mai mare venitd din partea obiectivelor
climatice, schimbarilor legislative si cererii publice tot mai
accentuate pentru sustenabilitate, industria se aflé in pragul
unei fransformé&ri majore. Prin proiectul ZeroCO2 Glass, IPGR
isi propune s& dezvolte si sa testeze un proces de productie
holistic, neutru din punct de vedere al emisiilor de carbon,
pentru sticld.

Motor al inovatiei pentru o industrie

a sticlei prietenoasd cu clima

IPGR serveste ca o platform& internationald si coordonator
pentru cercetare si dezvoltare precompetitivé, avand intot-
deauna scopul de a pune expertiza tehnicd si stiintificd la dis-
pozifia tuturor memburilor sdi. Reuneste expertizd din intreaga
lume si inifiaza proiecte de cercetare in care sunt testate ma-
terii prime alternative si noi sisteme energetice - cum este

cazul proiectului ZeroCO2 Glass. Inima proiectului este un
centru tehnologic special construit, transformat dintr-un fost
depozit intr-o facilitate modernd de cercetare. “Uzina noas-
trd pilot este o replicd 1:1 a unei fabrici reale de sticld, la o
scar& mai micd, care cuprinde tofi pasii-cheie ai procesului
implicafi in productia industriald a sticlei,” explicd Dominik
Orzol, Directorul General al IPGR.4Dupé& planificarea pro-
iectului in 2021, primele lucrari de constructie si conversie au
inceput in 2023, urmate de punerea in functiune a cuptorului
de topire in 2024. Dupd o fazd initiald de reglare, primele
teste au inceput in aprilie.

Drumul céatre productia fara CO2
Proiectul utilizeaza trei strategii pentru a avansa productia de
sticla f&aré COz2. Tn primul rénd, se trece la materii prime farg
carbonat, care nu genereazd emisii in timpul topirii.

In plus, alimentarea cu energie este reganditd: in loc
s& se bazeze pe combustibili fosili precum inainte, fabrica
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Suntem cu ochii pe minge Decarboniz

38

il
Yo S
{ g

-+
\
\

Ui LS W

i

Primele teste la uzina pilot IPGR produc recipiente
din sticl& in condifii cu emisii reduse de CO2,
un pas important catre productia fard emisii.

utilizeazd acum energie electricd si sisteme de incdlzire pe
baz& de hidrogen. Aceast& combinatie de materii prime al-
ternative si surse de energie poate reduce drastic sau chiar
elimina emisiile de CO2 din procesul de topire.

Echipa proiectului se concentreazd pe forma sticlelor ca
a treia strategie. Scopul este de a testa noua compozitie a
sticlei, topita f&ra emisii de CO2, pentru adecvarea sa ca
sticl& pentru ambalaje.

Provocédrile tehnice ca oportunitate pentru
dezvoltare ulterioard

Trecerea la materii prime si surse de energie alternative pre-
zintd noi provocdri pentru intreaga industrie a producfiei de
sticlg. Sticla fard carbonat necesitd temperaturi de produc-
fie mai ridicate, ceea ce pune o presiune mai mare asupra
cuptorului, preridicétorului si echipamentului de formare.
Materialele inovatoare, procesele de formare adaptate si,
in unele cazuri, materialele noi pentru matrife sunt necesare
pentru a asigura c& modelele si formatele existente de sticle
pot continua s& fie produse, deoarece s-au realizat pufine
cercetdri privind comportamentul acestor materiale in condi-
fiille modificate.

Colaborarea: cheia succesului

In centrul proiectului ZeroCO2 Glass se afld un parteneriat
dinamic intre IPGR si institufii de cercetare de top — in acest
caz, doud departamente specializate ale Universitafii RWTH
Aachen. Prin reunirea expertilor din producfia de sticl,

cercetare si ingineria fabricilor, proiectul creeazd o platfor-
md& unicd in care provocdrile tehnice sunt abordate direct.
Vetropack este membra a IPGR si este implicatd activ. Guido
Stebner, Director Tehnic al Grupului Vetropack si Presedinte
al IPGR din 2023, joac& un rol esential in aceastd colabo-
rare.

~Suntem pregatiti!”

Dupé finalizarea etapelor de planificare si constructie a pro-
iectului, fabrica pilot ZeroCO2 Glass este acum pe deplin
operationald. Odatd cu incheierea fazei de referind, cupto-
rul de topire a fost caracterizat in mod cuprinzdtor — echipa
proiectului cunoaste in detaliu pérghiile de control relevante
si stie exact unde este necesar s@ se continue munca. Aceasta
marcheazd inceputul urmdtoarei faze de dezvoltare: sunt plo-
nificate teste cu proporfii mai mari de energie electricd pentru
a atinge fintele ambifioase de electrificare a procesului de
topire de 50 %, sau chiar 80 %, in viitor.

E E #Expertiza

b :E www.vetropack.com/expertiza
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Suntem cu ochii pe minge Decarbonizarea industriei sticlei

1. Cum vi se pare sé& lucrati
impreund in cadrul proiectului
ZeroCO:2 Glass?

Colaborarea este deosebit de
productivd deoarece cercetareq,
industria si ingineria fabricilor lucreaza
stréins impreund. Acest schimb permite
ca rezultatele stiinfifice sa fie puse
rapid in practicd si solufiile tehnice s&
fie dezvoltate in comun. Ca rezultat,
inovdtfiile pot fi implementate mai
rapid si adaptate nevoilor reale ale
industriei.

Guido Stebner, CTO Vetropack

2. Ce anume aduce

Vetropack in proiect?

Vetropack contribuie cu o vastd
experienfd practicd in productia
industriald de sticld, in special

in formuldrile sticlei si in optimizarea
proceselor de productie. De
asemenea, putem oferi perspective
directe asupra provocdrilor cu

care se confruntd industria. Ne este
important ca solutiile pe care le
dezvoltdm s& fie atét practice, cé si
viabile din punct de vedere economic.

Viziunea proiectului ZeroCO:2 este ca, in
viitor, ambalaijele din sticld sa fie produse
intr-un mod neutru din punct de vedere
climatic, folosind materii prime alternative si
faré combustibili fosili.

3. Ce rol jucati in proiect in

calitate de CTO al Vetropack si
presedinte al IPGR?

Mé& vad ca un constructor de punti
intre parteneri, facilitind un schimb de
informatii bine fintit. Interfetele dintre
cercetare si practicd sunt deosebit

de importante — doar astfel se poate
realiza cu succes transferul noilor

descoperiri c&tre aplicafiile industriale.
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Istorie de succes Nemiroff

In vremuri
une si rele.

Nemiroff si Vetropack: sfiddnd obstacolele pentru
a continua povestea lor ucraineand de succes

Intr-un timp foarte scurt, Nemiroff a devenit unul dintre cele

mai importante branduri de vodca din lume. Producétorul - LVN
Limited LLC - are sediul central, linia de productie si fabrica

de imbuteliere situate in intregime in Ucraina - iar chiar daca
vremurile sunt dificile, compania continuéa sa se extinda.

Un factor-cheie in aceasta poveste de succes: ambalajule din
sticla de inalta calitate si inovatoare de la Vetropack.

Vodca are o traditie indelungatd in Ucraina (unde este cu-
noscutd sub numele de ‘horilka’). Prima mentiune a ‘horilka’
din orasul Nemyriv dateaza din anul 1752 - iar din 1872,
distileria de acolo a evoluat infr-un reper cunoscut in intreaga
Europd. A fost una dintre primele distilerii care a produs vo-
dcd din grdu in loc de cartofi. De atunci, Nemiroff a evoluat
intr-un producétor de vodcd de top, cu o prezentd globalg,
datoritd, printre altele, credtiilor inovatoare precum ‘Nemiro-
ff Miere cu Piper’ - o variantd lansat& pentru prima dat& in
1998. Nemiroff céstigd in mod regulat premii la competitii in-
ternationale cu portofoliul sdu de peste 60 de produse diferi-
te. De céfiva ani, acestea includ vodci premium fabricate prin
procese sofisticate de filirare. Compania este, de asemeneq,
un sponsor important al evenimentelor sportive, festivalurilor
de muzicd si film, precum si al proiectelor sociale.

Un parteneriat puternic -
chiar si in vremuri dificile
Uzina Vetropack de la Hostomel, in regiunea Kiev, se nu-
mard printre cei mai mari furnizori ai Nemiroff si furnizeaza

in prezent aproximativ 15 milioane de sticle de sticla anual
pentru productia distileriei. De-a lungul colabordrii indelun-
gate, cele doud companii s-au susfinut reciproc in momente
dificile si au sarbdtorit numeroase succese comune. Totusi,
cea mai mare provocare a fost razboiul din Ucraina - si, in
special, pagubele aduse fabricii de sticla in timpul atacului
asupra Hostomelului. Nemiroff nu doar si-a onorat obligatiile
contractuale in aceastd fazd criticd, ci a oferit si sprijin activ
pentru Vetropack Gostomel, plasand comenzi semnificative
de sticle odatd ce primul cuptor a fost repus in functiune in
2023. Nemiroff a mers chiar un pas mai departe, cumpd-
rénd toate stocurile rémase din productia de dinaintea raz-
boiului - o contributie decisiva care a permis Vetropack s&
reia operafiunile mai rapid.

Volumele de livrari erau semnificativ mai mari inainte
de rdzboi, cénd Vetropack Gostomel producea ambalaje
din sticld pentru toate segmentele de pret ale Nemiroff.
Cu toate acestea, partenerii considerd volumul actual de
15 milioane de sticle ca un nou punct de plecare - cu
perspective de crestere in viitor. In prezent, Vetropack
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Ardeiul iute rosu aprins este elementul spe-

cial din fiecare sticld de ‘Nemiroff Honey with Pepper’
- atingerea finald care completeazd aroma intensd si
complexd a vodcdi.

furnizeaz& Nemiroff trei tipuri diferite de ambalaje din sti-
cla: o sticld usoard cu o formd platd neobisnuitd, recipi-
entele din sticld pentru gama ‘The Originals’ Nemiroff si
alte sticle pentru seria sa premium ‘De Luxe’. Atdt gama de
sticle, cét si volumele de livrare sunt in curs de crestere pe
mdsurd ce capacitatea de productie se extinde.

Irina Irina Shramko, Sefa Departamentului de Planificare
Operationald si Achizitii la Nemiroff, subliniaza: ‘Vetropack
nu este doar furnizorul nostru, ci si un partener strategic care
ne-a susfinut intotdeauna. Tmpreuné, ne confruntém cu pro-
vocdrile, cdutdm solutii inovatoare si continudm s& dezvol-
t&m piata. Infelegerea noastrd reciprocd si valorile comune
sunt cheile succesului.’

Redesign reusit: pe drumul cresterii

Unul dintre reperele colabordrii dintre cele doud& companii
a fost redesenarea sticlei ‘The Originals’ Nemiroff in 2020.
Au intémpinat o provocare la introducerea unei forme com-
plet noi a sticlei, cu diferente semnificative de mdrime si
design fafd de versiunea anterioard. ‘Vetropack a fost sin-
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Sus: Calitatea inaltd a
Nemiroff este protejatd
si comunicatd optim
prin ambalajele
inovatoare din sticla
ale Vetropack.
Stanga: Urcénd cétre
noi culmi datoritd
unei sticle noi: Irina
Shramko impreund

cu doi angaijati din
departamentul de
productie al Nemiroff.

gurul producdtor de sticld care a indr&znit s& preia sarcina
implementdrii unui design indrdznet, care a cerut o abordare
neconventional&. Expertii de la Vetropack Gostomel au do-
vedit c& sunt adevdrati maestri in meseria lor, transforménd
ideile noastre in realitate,’ isi aminteste Irina Shramko.

Ingineri si designeri de la Vetropack si Nemiroff au
lucrat impreund luni intregi pentru a armoniza toate ele-
mentele ambalajului si a adapta conceptul la conditiile de
productie. In acelasi timp, Nemiroff si-a modernizat liniile
de imbuteliere pentru a le adapta noului design. Rezultatul
acestor eforturi comune a fost sticla complet redesenata
care, in cele din urmg, a iesit de pe linia de productie a
Vetropack Gostomel. Suprafata sectiunii de baza a sticlei,
cu cele patru caneluri de contur, nu este nici pdtratd, nici
complet rotundd; aceasta este continuatd de o sectiune
centrald mai ingustd, cu o adénciturd elegantd pentru em-
bossare. Secfiunea superioard corespunde formei bazei
sticlei si este finisatd cu un element distinctiv.

Acest produs inovator a fost rapid apreciat de consu-
matori si a devenit o componentd esenfiald a identitdfii

Unde exceldm noi Istorie de succes Nemiroff
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brandului Nemiroff. ‘Multi erau sceptici - si chiar in cadrul
companiei noastre, forta obiceiului era evident&. Dar, in
ciuda tuturor indoielilor, noul nostru produs a devenit un
succes. Consumatorii nu doar au observat noua sticld -
ci au g&sit-o si mai usor de manevrat si mai atractivd din
punct de vedere al designului,’ raporteaza Shramko.

Ambalajul inovator din sticla intareste
esenta brandului
Nemiroff considerd ambalajele din sticld produse de
Vetropack un element important al strategiei sale de afa-
ceri, deoarece compania se bazeazd pe un principiu
fundamental: calitatea in toate domeniile - inclusiv in
ambalarea produselor. ‘Suntem dedicati respectdarii celor
mai inalte standarde de calitate si sigurantd alimentarg,
precum si conformitdtii cu reglementdrile nationale si inter-
nationale - in fiecare etapd a productiei, de la selectarea
materiilor prime pand la livrarea catre consumatorul final.’
Insa colaborarea dintre Vetropack si Nemiroff nu se
limiteazd doar la furnizarea ambalajelor din sticld. Com-

Irina Shramko, Sefa Departamentului de
Planificare Operationald si Achizitii la Nemiroff,
sarbatoreste anul acesta o aniversare a carierei:
este in companie de 25 de ani.

paniile colaboreazd si pentru a lucra la noi proiecte, solu-
fii inovatoare si initiative sociale. In ciuda provocarilor cu
care se confruntd industria, partenerii privesc spre viitor cu
optimism. Cuvinte finale de la Irina Shramko: ‘Chiar dacé&
mediul r&méne provocator, avem incredere in Vetropack -
si stim cd ne asteaptd multe planuri ambitioase. Pentru noi,
uzina din Hostomel nu este doar un furnizor de incredere:
este un element esential al povestii noastre de succes.’

Mai mult istorii de success
www.vetropack.com/istorii-de-succes
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Ambalate, imbunadatdtite, de incredere: Compania italiana din
industria alimentara Barilla stabileste standarde inalte pentru
calitatea si serviciile furnizorilor sai si urmareste imbundatdatirea
continua - in special in domeniul sustenabilitatii. Barilla se bucura
de un parteneriat de succes cu Vetropack de multi ani. Impreund,
cele doud companii isi propun sé usureze ambalajele din sticla

si sa creasca proportia de sticla reciclata utilizata.

Paste, pdine si gustari: Barilla este, f&r& indoiald, unul
dintre cele mai recunoscute branduri alimentare din lume si
liderul global pe segmentul pastelor. Cu sediul in Parma, lta-
lia, compania are o istorie de peste 140 de ani. Pietro Ba-
rilla senior a pus bazele afacerii in anul 1877, printr-o micé
brutdrie in care producea pédine si paste. Desi a intdmpinat
dificult&ti in primii ani, familia Barilla a reusit s dezvolte afa-
cerea. Inca din 1910, Barilla a adoptat productia industriald,
deschizand o fabricd ce putea produce aproximativ opt tone
de paste pe zi - un moment important in drumul spre indus-
tria alimentard moderna.

In deceniile urmatoare, Barilla a devenit un pionier in
ceea ce priveste calitatea produselor, dezvoltarea brandului
si inovatia. Sub conducerea lui Pietro Barilla (1913-1993),
compania a pus un accent tot mai mare pe campanii pu-
blicitare, designul ambalajelor si optimizarea proceselor de
productie. Aceastd strategie nu doar ¢ i-a asigurat o pozitie
dominantd pe piafa italiand, ci a si deschis drumul pentru

extinderea cu succes in toatd Europa. Astazi, Barilla are pes-

te 9.000 de angaijati, opereazd 30 de unitdfi de productie
la nivel mondial si define mai multe branduri consacrate,

precum Mulino Bianco, Wasa si Voiello, cu prezentd globa-

|&. Initiative precum Academia Barilla, fondatd in 2004, si
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De la ingrediente la ambalaj: Barilla acordd cea mai mare atentie calitdfii pentru vestitele
sale sosuri pesto, de la selectia ingredientelor pand la ambalaijul din sticld. In colaborare cu
Vetropack, compania dezvoltd ambalaje din sticld mai usoare si mai durabile.

Centrul Barilla pentru Alimentatie si Nutrifie, lansat in 2009,
subliniaz& angajamentul pe termen lung al companiei pentru
solufii sustenabile in domeniul alimentatiei si ambalajelor.

Mai putin material, mai multa calitate

Filosofia Barilla se bazeazd pe urmdtoarea declaratie de
scop: “Bucuria de a ménca pentru o viatd mai bund.” Com-
pania nu face compromisuri in privinfa calitdfii si asigurd o
protecfie complet& a consumatorilor - doud valori funda-
mentale pentru Barilla. Guglielmo Bozano, care face parte
din companie din 1997 si se ocup& de achizitia ambalajelor
din 2000, explicd ce inseamnd acest lucru in practicd: “Se-
lectdm materialele cu foarte mare atenfie si reducem can-
titatea de ambalaje - de la carton la plastic si sticlad - la
strictul necesar. Acest lucru ne permite sd economisim resurse
valoroase, oferind in acelasi timp alimente de calitate amba-
late in ambalaje de calitate. Si cdutdm mereu modalitdti de a
imbuné&tdfi si de a inova in continuare.”

Ambalajele din sticla sunt utilizate in principal pentru sor-
timentele de pesto si sosuri - si chiar si aici, Barilla se anga-
jeaz& intr-un proces continuu de imbundtdtire. Parteneriatul
cu Vetropack joacd un rol esenfial in acest sens. Cele doud
companii colaborau deja atunci céind Bozano a inceput s&

se ocupe de aprovizionarea cu sticl&. “Avem standarde ridi-
cate in ceea ce priveste calitatea si serviciile. $i ne asteptdm
ca partenerii nostri s& ne ofere suport specializat in dezvolto-
rea de noi ambalaje”, afirmd el.

»Vetropack a fost intotdeauna

un partener de incredere”

Cand vine vorba de optimizarea ambalajelor din sticld,
Bozano se concentreazd pe doud aspecte esentiale: reduce-
rea cantitdfii de material utilizat si cresterea proportiei de sti-
cla reciclatd. “Cand dezvolté&m un borcan nou, incercdm mai
intdi s& anticip&dm eventualele probleme. Apoi, bazéndu-ne
pe experienta furnizorilor nostri si a echipelor interne, putem
implementa imbundtdfiri fintite. In cazul borcanului de 400
de grame, folosit pentru sosuri, au reusit s& reducd greutatea
acestuia cu zece procente, dupd aproximativ cinci ani de
muncd. Aceasta s-a intémplat in perioada 2016/2017"

Un alt proiect de succes a fost dezvoltarea unui borcan
de 525 de grame, din nou in colaborare cu Vetropack. “Inca
de la inceput, Vetropack a identificat forma potrivitd. Sticla
nu a prezentat nicio sldbiciune sau problemd de rupere.
Acest lucru demonstreazd clar expertiza Vetropack”, expli-
c& Bozano. El apreciaz& in mod deosebit si alinierea cultu-

Unde exceldm noi Istorie de succes Barilla

ral& dintre cele dou& companii: “Fiind companii de familie,
impdrtasim aceeasi mentalitate. Pentru mine, deschiderea si
colaborarea pe picior de egalitate sunt esenfiale - iar acest
lucru functioneazd perfect cu Vetropack.”

Sticla reciclaté: ambalajul viitorului

Privind spre viitor, Barilla intenfioneazd s& creascd in continu-
are proportia de sticld reciclatd in ambalajele sale. “Inifial,
am folosit clasicul borcan transparent, f&ra culoare. In fimpul
unei vizite la un furnizor, am observat borcane cu o usoard
tent&. Curiozitatea mea a fost starnitd. Dupd studii aprofun-
date si colaboréri cu departamentul de marketing, beneficiile
au devenit clare. Lucrdm si astézi la acest proiect. Am crezut
intotdeauna c& viitorul st& in utilizarea unui procent tot mai
mare de sticld reciclatd”, declard Bozano.

Barilla continua séa se concentreze pe crestere

In contextul actual de piatd, Barilla se confruntd cu o presiu-
ne competitivd puternicd. Strategia companiei include obiec-
tive clare pentru fiecare unitate de afaceri pe urmétorii trei
pénd la zece ani, cu un accent puternic pe cresterea eficien-
tei si optimizarea costurilor. Pentru sosuri si pesto, prioritatea
r&madne extinderea pe piete noi.

La Barilla, sustenabi-
litatea este in centrul
atentiei. Compania
acordd atentie proce-
selor blande in fiecare
etapd, de la cultivarea
ingredientelor proaspe-
te p&nd la imbuteliere.
De asemeneaq, creste
constant proporfia de
sticl& reciclatd folosita
pentru ambala.

De la borcan péné pe raft,
colaborarea de lungé duratd
dintre Barilla si Vetropack se
bazeazd pe calitate, inovatie
si valori comune. Guglielmo
Bozano, Manager de Achizitii
pentru Lantul de Aprovizionare
al Grupului Barilla - Ambalaije,
sprijind aceastd colaborare de
peste un deceniu.

Totodatd, cresc asteptérile legate de lanjurile de aprovi-
zionare si sustenabilitate. De fapt, Barilla a lansat inifiative
concrete pentru a-si face productia din ce in ce mai sustenc-
bil&. Tn ultimii trei ani, compania a triplat puterea sistemelor
fotovoltaice din fabricile sale italiene, pentru auto-productia
de energie electricd regenerabild — si planificd sd o tripleze
din nou pénd in 2026. Reducerea emisiilor, imbun&tdfirea
eficientei energetice si cresterea independentei producfiei
sunt doar céteva dintre angajamentele asumate de Barilla,
sustinute prin actiuni concrete, detaliate in planul s&u Science
Based Target initiatives (SBTi).

Sustenabilitatea este in centrul strategiei Barilla, iar com-
pania este pregdtitd sG continue s& creascd. Pentru a sprijini
aceastd crestere, parteneriatul sdu de succes cu Vetropack
ar putea fi extins in viitor.chstum zu férdern, kénnte dieden.

De la camp la masa
www.vetropack.com/barilla
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