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Vézeni éitatelia,

Leto je koneéne tu - a s nim &as na
“Ferragosto”, ako hovoria nasi priatelia
a kolegovia v Taliansku. Leto a letné
prézdniny si pre nds priemysel velmi
délezité. Nie je to len preto, Ze vaésina
z nés rada strdvi pdr dni odpocinkom

a oddychom, ale tiez - a to je najdélezi-
tejSie - pretoze sa behom tohto obdobia
meni spravanie spotrebitelov: [udia chcu

ist von a uzif si ¢as s priatelmi a prave
teplé pocasie to podporuje. Osviezujice
ndpoje, servirované vychladené v sklenenych flasiach, su presne tym, ¢o predstavuje leto,
aspori éo sa mAa tyka. Samozrejme studené ndpoje mézu byt servirované tiez v pohd-
roch, zélezi na prilezitosti a okoli. Pokial méte ndladu oslavovaf, sekt a Sumivé vino su
idedlne, aviak momentdlny trend je pit Sumivy cider. Mimochodom, vedeli ste, Ze fazké
flase nielen zaisfuji bezpec¢né zabalenie, ale tiez hovoria o tom, ¢o je vnitrig Koniec
koncov vysoko kvalitny obsah potrebuje flasu, ktord unesie uréitd véhu - v pravom slova
zmysle. Viac sa mézete dozvedief na nasledujicich strdnkach, ktoré predstavuji mnoho
nasich najnovsich vyrobkov.

Jedna vec, na ktord by sme Vds radi upozornili, je novd strédnka European Container
Glass Federation (FEVE). Na feve.org ndjdete vela délezitych informdcii o skle a vy-
hoddch, ktoré ponika. Napriklad zdravie a Zivotné prostredie su iba dve z kli¢ovych
oblasti, v ktorych si tieto vyhody mézu prist na svoje. Ich webovd strdnka mé novy dizajn
a jednoduchd dpravu. My tiez rekonstruujeme nds online profil, aby boli nase webové
strdnky “Ustretovejsie”. To znamend, Ze nase strdnky budi este viac ako my. PretozZe sa
vzdy snazime reagovat na potreby nasich zékaznikov a partnerov, rozsiria sa na vietky
bezne pouzivané zariadenia - od poéitadov po tablety a chytré telefény. Tesime sa, ze
Coskoro budeme méct odhalit viac. Ale zatial sa presurime od digitdlneho sveta spdf

k tla¢enému slovu: Difam, Ze si uzijete &itanie tohto magazinu, pokial mozno, niekde

v tieni s chladenym ndpojom v ruke!

S pozdravom,

(

Claude R. Cornaz



PLNA CHUT

Leto v skle

VETROTIME 3

Leto je obdobim zberu a zdzitkov. Ovocie a zelenina dozrievaji a rozvija sa ich plnd chut. To je rydzi pézitok.

Rovnako ako osviezujice alkoholické i nealkoholické ndpoje vo sviatoény podveéer. Ni& neuchovd chut leta tak

dobre ako obaly zo skla.

Letné dni so ako stvorené pre lahodné osvieZenie. Ale &im
vaé&si vyber, tym va&sia dilema. Talianskych drinkov je

v tohtoroénom lete viac nez dost. K uz klasickym mie$anym
ndpojom ako Aperol Sprizz, Hugo, Helga a Inge pricha-
dzaji novinky - napriklad Franz a Frosé. A potom sU tu este
Jstaré” osved&ené letné drinky, ku ktorym patria [ahké biele
vina alebo vinne streky, ruzové vina, ochutené minerdlne
vody, limondady, dZdsy a ladové &aje. Nesmieme viak tiez
zabudnif na piva a mie$ané pivné nédpoje. Trendom je uz
nejaky ¢as najmé nizko-alkoholické jabléné vino, cider

a must, ktoré sa vzdy podla regiénu chufovo lisia.

Franz, Hugo a dalsie drinky

Ale vréfme sa k ndpoju Franz. Zvlastnosfou tohto lahkého

a osviezujiceho letného drinku je kombindcia ginu, zdzvo-
rového likéru, bazového toniku a jabléného dZisu. Drink vy-
nasiel rakisky barman roka, Stefan Bauer, ktory ho prvykrét

podéval vo viedenskom hoteli Park Hyatt.

Ak zmie$ame Prosecco (alebo biele vino), sédu, medovkovy
alebo bazovy sirup a métu, vytvorime drink Hugo. Na ndpoj

Helga sa pouziva malinovy sirup a na Inge zdzvorovy sirup.
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Mrazené ruzové vino

Frozen Rosé, skratene Frosé, je drink, ktory tohto roku prisiel
do Eurépy z New Yorku a stal sa hitom. Je to mrazené
ruZzové vino, ktoré sa zmie3a s Eerstvym drvenym ovocim,
cukrom, citrénovou §favou a navy$e drvenym ladom na pyré.

Hovori sa, Ze je to také alkoholické smoothie.

Lahké vina - letny pdZitok

Chladivé biele a ruzové vina si nielen idedlnou ingredien-
ciou talianskych drinkov, ale prind$aji skutoéné letné pote-
$enie aj samotné, aj ako strek s minerdlnou vodou alebo pre

milovnikov sladkych chuti s limonadou.

Perlivé napoje
Kazdy sviatok si zasldZi svoju oslavu. V lete radi pijeme qj

sekt a Sumivé alebo perlivé vina. Biele a ruzové vina tvoria

zdklad obldbenych perlivych drinkov.

TRH

Piva a pivné ndpoje

Uz desafrodie patria pivo, radler a dal3ie pivné ndpoje

k najoblibenejim letnym népojom. Fantdzii sa medze ne-
kladu. Osviezujice akcenty prind$aji miesané pivné népoje.
Asi najzndmej$im prikladom je Radler (pivo s limonadou)
alebo Berliner Weisse (Berlinske p3eni¢né pivo s malinovym
alebo marinkovym sirupom). Stéle va&iej oblube sa tesia
aromatizované pivd. Ich spekirum siaha od &eresni cez

ribezle az po maliny a jahody.

Obl'ébené nealkoholické népoje

Nealkoholické pivo, sytené i nesytené minerdlne vody,

s ovocnou chufou i bez nej, utidia v lete sméd rovnako ako
podetné §favy a dzdsy na bdze ovocia a sirupov. Sirupy
sU nielen chufovou bombou v letnych drinkoch, ale skvele

sa hodia aj na rozriedenie vodou.

Pripomienka letnych dni

Letné 3peciality sa neobmedzuji len na népoje. Zelenina

a ovocie dozrievajd, zberajo sa a vo velkom $tyle sa spraco-
vévaijl v potravindrskom priemysle. Tak je mozné napriklad
v paradajkovej omag&ke v pohdri zachytif, uchranit a vychut-
nat si chut a véiu zrelych letnych paradajok, i ked vonku

UZ snezi.
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Letné marmeléady Cerstvé az do posledného dozku

Ak nechceme, nemusime ¢akat az do zimy. Leto si mbzeme i do posledného hltu

priniest na stél na rafajky hned' - nezdvisle od poéasia. Sklo chréni pévodnd chut svojho obsahu. Chuf, vitaminy
Umozfiujo to letné marmelddy. V ponuke si kombindcie a &erstvost kvalitnych ndpojov a potravin zostand dlho
jahdd, limetky a kokosu alebo iného letného ovocia. zachované v nezmenenom stave. Ni¢ neprejde zo skla do
Sezénne edicie sa objavuji aj na jar, na jesefi a v zime. produktu, ni¢ zvonku neprenikne sklom do produktu a ni¢

ani neunikne von. To je déleZité najmé v lete, pretoze ked
Sklo je idedlnym letnym sprievodcom teploty rastd, nemalo by ni& skalit pézitok Eerstvosti a chuti.
Sklo je idedlnym obalom na ndpoje na uhasenie smédu i na
osviezujice lahédky. Sklenené flase odolajd slneénym l6¢om
i Ziaru, ktoré mézu ovplyvnif prirodzend a erstvd chuf

potravin a ndpojov. Preto sa, predovietkym v lete, vyplati

celkom vedome dbaf na obal.
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PLASTO ISPACK 2016

Vetropak debutujes

v |zraeli

Vetropack Moravia Glass sa zi¢astnil na vystave Plasto
Ispack po prvy krat. Cesky zdvod predstavil svoje skle-

nené obaly vo velkom stédnku prevddzkovaného spoloé&-
nostfou Archem, kde prezentovali aj dal$i vystavovatelia.
Tento veltrh obalov sa kond v Tel Avive kazdé tri roky.

Plasto Ispack je najvacsia vystava v Izraeli, kde sa prezentujo
najnoviie inovécie v miestnom aj medzindrodnom obalovom
priemysle. A ako jediny vyrobca sklenych obalov, cesky
zavod zastupoval sklarske odvetvie. Spolu s dal3imi 18

vystavovatelmi bol spolo&nosti Vetropack Moravia Glass pri-

AZERBAIJAN

VYSTAVY

deleny Gsek vo velkom stane Archem, kde prezentoval svoje

sklenené flase a pohdre. Archem bol zaloZeny v roku 1967

a je jeden z najvaé&dich a najvyznamneijsich doddvatelov

v izraelskom potravindrskom a ndpojovom priemysle.

Velkd ukdzka toho najlepsieho

V mdji 2016 sa konala v poradi 22. Exhibicia WorldFood v Baku, hlavnom meste Azerbajdzanu. Na tejto
medzindrodnej sifazi prezentoval Vetropack Gostomel siroky vyber produktov zo svojho sortimentu.

“WorldFood Azerbaijan” je jedna z poprednych udalosti v
potravinarskom priemysle, &o sa preukézalo pritomnostou
Ministra polnohospoddrstva Heydara Asadova na otvéra-
com ceremonidli 19. mdja 2016. Minister uznal délezitosf
polnohospoddrstva ako ropovo-nezavislého sektora ekono-
miky a povedal, Ze je rdd, Ze méZe privitat ndvietvnikov

z celého sveta.

Vetropack Gostomel vyuzil tto vystavu na predstave-

nie niektorych novych sklennych nddob po boku svojich
$tandartnych produktov. Spektrum siahalo od flia3 na vino
a alkohol, po fla3e na mlieko a ovocné $favy, a zavarani-
novych pohdrov na dzem, ovocie a zeleninu. Navitevnikom

sa pdcili atraktivne jednoduché, aviak elegantné dizajny

a zdmerne vybrané tradiéné tvary. Obzvlast populdrne
boli niektoré ,fazké” obalové sklg, ktoré vyrobku pridali na

hodnote a tym aj na prestizi imidZu jeho obsahu.

Celkovo 126 spoloénosti z 23 krajin vystavovalo na exhibi-
cii ,WorldFood Azerbaijan 2016". Né&vstevnici mohli vidief
obrovsks réznorodost potravinového a ndpojového prie-

myslu, ako aj obalového priemyslu.

A total of 126 companies from 23 countries exhibited at
“WorldFood Azerbaijan 2016". Visitors could see the enor-
mous diversity of the food and beverages industry and also

of the packaging sector.
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UKRAJINSKA HVIEZDA BALENIA
Jasny vitaz

Ukrajinskd baliaca sufaz “Ukrajinskd hviezda balenia”
sa tento rok konala po 18-ty krdt. Vetropack Gosto-
mel vyhral svoju dvandstu hviezdu za 0.5 litrovi flasu
Myakusskej vodky.

V aprily na vystave “Pack Expo” v Kyjeve, boli udelené ceny
v stfazi “Ukrajinskd hviezda balenia”. V kategérii sklene-

nych obalov bola porota ohromend sklenenymi fla3ami

z &ireho skla, vyrobenymi sklariiou Vetropack na Ukrajine
pre ukrajinskd vodku Myakus. S6 vyrobené za pouzitia
klasického technologického procesu dvakrat fuk. lita vodky je zachovand aj po otvoreni. Hladko zaoblené

ramena a mierne zakriveny tvar umoZiuju skvelé drzanie
Povrch flase je zdobeny vinitym vzorom, ktory vytvdra flage.

celkovy dojem. Zatka tejto pollitrovej flase zaistuje, ze kva-

FEVE
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Eurépska federdcia obalového skla (FEVE) spustila potrebujete vedief o skle, zdravi a Zivotnom prostredi, a to
Uplne noviu webovu strénku. Objavovaf na nej vietky v atraktivnom a novindrskom style s velkym mnoZstvom
informdcie o skle a jeho vyhoddch je skutoéne zdzitok. ilustrdcii. Pouéné grafiky a jednoduché, aviak pitavé &rty

dopliia siroka 3kéla informécii v ponuke. Jednotlivych &lenov
Novd webovd strdnka mé jasnd 3truktiry, je informativna FEVE si mdZete ndijsf na interaktivnej mape Eurépy. Ked' budete
a chvéli sa novym dizajnom. Strdnka nezaostdva ani pokial mat prileZitost, navtivte novi strénku feve.org a na vlastné

ide o poskytovanie zdkladnych informdcii. Obsahuje vietko, o oéi sa presvedéte o jej originalite.
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CESTA PLNA OBJAVOV

ZAKAZNIcCI

Vinédrstvo Les Fils Maye: kde sa tradicia

stretdva s modernou

Vindrstvo Les Fils Maye SA v Riddes v kanténe Valais je inovativny, dynamicky podnik, ktory sa neboji zaviesf

zmeny. A napriek tomu - alebo mozZno prdve preto - si zakladd na dodrzani tych najvys$sich standardov. Vina

z tohto $pickového vindrstva su balené vyhradne vo flasiach z Vetropacku, ¢o svedé¢i o déraze kladenom na kvalitu.

Les Fils Maye je rodinny podnik zaloZeny v roku 1889,
ktory vedie jedny z najstariich a najzndmejsich viniénych
trati vo Valais. Tento regién, rozkladajici sa na brehoch
rieky Rhény, je so slnkom zaliatymi svahmi idedlnym
miestom na pestovanie vynikajicich vin, ktoré potedia Gsta i
nos. Vyhldsend je tu vinica Clos de Balavaud, ktord za svoj
ndzov vdadi odlahlej polohe (,clos” znamend francizsky
uzatvoreny). Vino, ktorému sa tu dostava ldskyplna starostli-
vosf, tak rozvija charakter s vyvézenou $truktirou a jemnymi

chufami, ktoré je radosf objavovaf.

Vino s chufou do Zivota

Zapdleny tim, ktory tvoria rodinni prislu$nici i nadseni
zamestnanci, od vindrov a enolégov az po G&tovnikov, zo
seba vz 125 rokov vyddva vietko pre maximdlny pézitok
a obchodny Gspech. Vina z Les Fils Maye sé ,vina vytvé-
rané majstrami svojho odboru pre znalcov, nadiencami
pre nadiencov”. Plati to pre vietky vina, ktoré tu vznikng.
Na vino tu totiZ nie je spracovand len vlastnd droda, ale qj

hroznd, ktoré do vindrstva privéza zhruba 300 dodévate-

l[ov, a ndsledne sa tu lisujd. Vinice Les Fils Maye sa rozkla-
dajt asi na 30 hektdroch a patri medzi ne i sldvny Clos de

Balavaud vo Vétroz.

Novd plniaca linka je zérukou najkvalitnejsieho vina
Zhruba pred rokom investovalo vindrstvo Les Fils Maye

do novej plniacej linky, ktord dokdze spracovaf viac ako
styri miliony flia% za rok. ,Specidlny systém ventilacie flias
pomdha zachovat vietky chute,” vysvetluje riaditel vindr-
stva Michel Duc. Systém pomocou najmodernejiej techno-
|6gie od&erpdva vzduch z prézdnych fliad a predplfuje ich
dusikom. Dokdze tak zaistif vo fladi rovnakd drover kvality
ako v sude a postard sa o to, aby starostlivd praca vindrov

a enolégov nepri3la navnivoé.

Les Fils Maye std¢a svoje vina vyhradne do flia3 Vetropack
a md pre to svoje dévody. Vindrstvo udrZuje so spolo&nos-
fou Vetropack poéas dlhych rokov spolahlivy pracovny

vzfah. Sklarne Vetropack st nedaleko a zdkaznicky servis

sa navyse nekonéi dodanim flia3. Kedykolvek sa vynoria



otdzky ohladne plnenia, tim technického servisu Vetropack
je vzdy pripraveny poskytndt podporu a poradif. ,To je
dobré vedief,” hovori potedene Michel Duc, ,i ked' tito
sluzbu vyuzijeme len zriedka, pretoZe vietko ide absolitne

hladko.”

Viac nez len vino - Le Verre Maye

Vindrske centrum Les Fils Maye je skutoény klenot. Mé&
otvorené sedem dni v tyZdni a ndvitevnici si tu mézu vychut-
nat pohdr vina a dal3ie miestne delikatesy. Samozrejme,
preddvaijo sa tu i flase s vinom a mdte moznost vydaf sa

na exkurziu so sprievodcom, ponitkani v troch jazykoch,
kde sa dozviete vietko o jednotlivych fédzach vyroby vina.
Kto sa chce lepsie zozndmif s regiénom, iste oceni turistické
bali¢ky, ktoré vindrstvo pontka. Vidief je toho mozné vela,
od mizei a horicich kipelov po vodné elektrdrne a pocho-

pitelne i samotné vinice.

Dalsie neobvyklé népady

Vindrstvo Les Fils Maye neddvno zostavilo sériu vin zamera-
nych na konkrétne cielové skupiny. K dispozicii st tri exklu-
zivne rady - zlatg, striebornd a bronzové. Zlaté verzia sa
sUstreduje na to najlepdie z miestneho terroir (napr. Clos de
Balavaud), strieborny vyber je uréeny ndro&nym znalcom

a bronzovy je uréeny pre hotely a restaurdcie.

Ked' sa vindrstvo rozhodlo dodaf svojej marketingovej
komunikdcii novi tvér, vyuZilo zaroven prileZitost na zmenu
dizajnu etikiet. Na etiketdch byvali predtym ukdzky z diela
zndmeho rodéka z Valais, maliara a grafika Roberta Héritiera
(1926-1991). Tieto prepracované ilustrdcie s tematikou vina
maijl svoju nad&asovl krésu, nevyhovuji uz viak jednodu-
chému, &istému 3tylu, ktory je dnes uprednostiovany - 3tylu
zrozumitelnému pre vietkych. Napriek tomu sG neoddelitel-
nou sGéastou histérie vindrstva, kedze Robert Héritier svoju
prvu etiketu pre Les Fils Maye vytvoril uz v roku 1958. Jeho
tvorba tak navZdy zostane cennym svedectvom o vyvoji

tohto podniku v priebehu rokov.

Menej je viac

Nové etikety majo omnoho jednoduchsi vzhlad. Dodrzuju
3pecificko farebnosf a preberajo Héritierove Stylistické prvky
a figiry, no v modernejSej podobe. Ndjdete ich vzdy na
uzdvere, ktory nesie logo vindrstva Les Fils Maye, a niekedy

i na etiketdach.

VETROTIME
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SLAVNE MENO

Prebudenie odakdvania,
slub potesenia

Prvotriedny koriak vo vysokokvalitnych flasiach: Zdvod Odessa
Cognac prindsa koriak vo flaskéch z &ireho skla vytvorenych
$pecidlne pre tito znacku spoloénosfou Vetropack Gostomel
na Ukrajine.

Ked' si tvar, obsah a zna¢ka spojené v dokonalej harménii, dosiahnu sa
ﬁ i najvysiie ciele marketingu: rozpoznatelnost a originalita. To bolo Uplne
i : E Uspedné s novou fladkou kofaku Shustoff v tvare zvona a s objemom
I} SHUST FF 0,375 litra. Zvon je taktiez East loga vyrobcu, ktory je taktiez na flasi.
4

Pri pohlade na oblé linie fla3e z &ireho skla, timeno tmavodervend etiketu,

0zke hrdlo obklopujice prirodny korok, zlaté pismo a jantdrovo Ziariaci
obsah sa tesite na zamatovy prichuf a potesenie, ktoré ma pristf. Obal
zo skla taktiez zaruéuje, Ze si mdZete vychutnaf tento viestranny pdZitok

do poslednej kvapky.

OVOCNA STAVNATOST
Cerstvost zo skla

FRUXI ovocné a zeleninové $favy predstavuju skutoéné chute
prirody. St plnené do zelenych flia$ vyrobenych v slovenskom
zdvode Vetropack.

Ovocné a zeleninové ndpoje FRUXI pontkaiju &istd, nefal3ovant chuf
prirody. Do tychto ovocnych nédpojov sa nepriddvaji Ziadne prisady,
sU vyrobené jednoducho lisovanim ovocia a zeleniny za studena bez

pridania vody alebo cukru.

Tak vysoko kvalitny obsah si zasltzi obal, ktory zaruéi jeho spolahlivou
ochranu - a to zaistuje 0,75 litrovéd flasa zo skldrne Vetropack

v Nem3ovej. Je to uz druhykrdt, kedy slovensky zdvod vyvinul sklenend
fladu pre FRUXI. Zelené nadoby so skrutkovatelnym uzdverom vytvaraiji
dva paralelné kruhy, ktoré obopinaji oblast hrdla a vystupuji podla
tvaru flase. Velkd etiketa zdéraziuje spotrebitelom na prvy pohlad,
aké ovocie ndpoj obsahuje a Ze je vyrobeny z &isto prirodnych surovin.

Fla3e st vyrobené pomocou technolégie Gzkohrdlého lisofuku, ktord

zaisfuje rovnomernt hribku stien flage.
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ODLAHCENE SKLO
Zdravie vo flasi

Ovocné, zeleninové a bobulovité, okamzite lisované dzusy znacky Galicia sd vyrdbané
z vysoko kvalitnych ukrajinskych surovin a plnia sa do 0,3 litrovych flias vyrobenych
v sklarni Vetropack Gostomel.

Galicia ziskala vedicu poziciu medzi Eerstvo lisovanymi dZdsmi na ukrajinskom trhu. A to vdaka
vysokej kvalite surovin, prirodzenosti vyrobku a erstvosti produktu a tiez vdaka spracovaniu
dzdsu bez pridania koncentrdtov, cukru, vody, umelych prichuti alebo konzerva&nych latok.
Uspech znagky sa pripisuje i faktu, ze dzusy Galicia sa plnia do kvalitnych flia3 formatu

0,3 litra, ktory je vhodny pre spotrebitelov.

Vetropack Gostomel na Ukrajine pouziva Gzkohrdly lisofuk k vytvoreniu 0.3 litrovej flade
z &ireho skla. Vdaka tomuto procesu flasa Galicia vézi iba 180 gramov, bez stratenia na
stabilite a inych vynikajicich kvalit. Udrzuje obsah v dokonalom stave a uzdver flase umoziuje

rychle a [ahké otvorenie.

Sklenené flase pre
" ’ v . "
tekutG pSenicu

Ukrajinskd vodka Khlibnyi Dar je jeden z celosvetovo
najpopuldrnejsich ndpojov. Vetropack Gostomel zaéal
vyrabat flasky pre tento ndrodny népo;.

Od uvedenia na trh vodky Khlibnyi Dar predlo len 14 rokov,
aviak uZ sa stihol staf jednou z vyznamnych tradiénych
znadiek na Ukrajine, a aj na celom svete. Napriklad v roku
2011 sa umiestnila na trefom mieste medzi najpreddvanej-

$imi vodkami na medzinarodnej Grovni.

Ovélna, 1 litrova flada z &ireho skla so skosenymi stranami
odrdza charakter a silu, &istotu a jednoduchost p3eniéného
zrna. Nie je ¢o skryvaf a nie je o tajif. Rytie na prednej
strane poukazuje na to, ze vodka Khlibnyi Dar je destilovand
z obilnych zfn. Zadnd strana je jednoduchd a hrdlo flase je
trochu predizené. Priesvitnd etiketa je struénd a vystiznd. Na
zadnej strane sU zobrazené pseniéné zrnd, zatial o prednd
strana zvyraziiuje prémiovd kvalitu vyrobku, ktord je pripiso-

vand zlatému slnku svietiacemu na ukrajinské polia.
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Pramenitd voda z miestne;
hory v Zirichu

Cerstvd pramenitd voda priamo z hér - v srdci samého Starého
mesta v Zirichu. To je “Lokales Wasser 377, ktoré pochddza

z hory nad Zirichom Uetliberg a je balend do flias z ¢&ireho skla
vyrébanych spoloénosfou Vetropack v Rakusku.

Urs Gritter, muz, ktory stoji za “Lokales Wasser 37", nasiel zmienku o zisku
vody priamo z mesta Zirich v roku 1559 vo vypise z pozemkovej knihy na

jeho majetku. To ho opraviivje Eerpaf 10,5 litrov vody za minitu cez potru-
bie, ktoré vedie do mesta a bolo poloZzené v roku 1429 aby Starému mestu

doddvalo vodu.

Tato voda je balend v mnohych flasiach, vratane 0,5 litrovej verzie, ktord
vyrdba Vetropack v Rakisku - $tandardné vratna flada s korunkovym uzdve-
rom. Spotrebitelia si ju mézu vychutnat perlivi, aj neperlivi, ale dostupnd je
iba v okruhu 10 km. Spoloénosf silno presadzuje ekologicko-3etrnd spotrebu
a preto sa vyhyba preprave svojich vyrobkov na dlhé vzdialenosti. Vietky jej
zisky id0 do rozvojovych projektov zameranych na zabezpeéenie vody na

miestach po celom svete.

PREMIOVA VODA

Fla$a na vodu v tvare kvapky

Novd flasa Drop of Purity na minerdlnu vodu pre Kropla Délice,
ktoré vyraba Vetropack Moravia Glass v Ceskej republike a pre-
ddva sa v Polsku, odrdza jednoduchost, minimalizmus, &irosf

a eleganciu kristélovo ¢&istej kvapky vody.

Jemne perlivé minerdlna voda Kropla Délice je velmi obldbeny prémiovy
produkt z nedotknutej oblasti pol'skych Beskyd. Zakaznici si mézu kopif
0,33 litrovd a 0,75 litrovi verziu flade, pricom vé&ésia z nich sa vyrdba

v chorvétskom zavode Vetropacku. Tvar flade z &ireho skla je indpirovany
kvapkou vody, ktord vytvara atraktivne jednoduchy a elegantny dizajn.
Kropla Délice distribuuje Coca-Cola HBC Polska.

Hropla

ILE




NALEZ POKLADU
Zdravd bomba sviezosti z Pol'ska

Vetropack Nemsovd na Slovensku vyréba novd flasu pre polskd znacku
minerdlnych véd Staroplanka. Dizajn flase je charakteristicky pouzitim

bodiek.

“Klodzkie SA -PGU Group”, Polskd kipelnd asocidcia z Kladskych hér predéva
minerdinu vodu pod zndmou znackou “Staroplanka”. Této voda je bohatd na
minerdly, stopové prvky a idny a preto nesliZi len na uhasenie smadu ale qj

na zahnanie Gnavy. To prisahaji fandsikovia Staroplanky, pri¢om ju opisujd ako
.poklad medzi minerdlkami”. Dokonca vz v 17. storo&i Jezuiti, usadeni v tejto

oblasti, ocefovali energizujicu silu Staroplanky.

Cista sviezost

Staroplanke sa predneddvnom zmenil obal a teraz sa preddva v trendovej

0,33 litrovej “Obus” flaske na minerdlnu vodu, ktord sa vyréba z &ireho skla.
Obus sa vyrdba v zdvode Vetropack Nem3ova na Slovensku a nahrddza stard
flagku ,Witold” rovnakej velkosti. Uplne novy dizajn sa vyznaluje radom nespo-
&etnych bodiek v réznych velkostiach, ktoré pésobia ako bublinkujice kvapky
vody symbolizujice jej energiu a vitalitu. Tento dojem je umocneny jasno zelenou
etiketou a korunkovym uzdverom rovnakej farby. Vystopené bodky taktiez zaistujg,

ze flaska vo vasej ruke vzdy sedi pohodine a bezpecne.

Pocet flasiek vyrobenych pre polsky trh dosahuje kazdy rok 600 000 az

700 000 kusov. Predévaiid sa prostrednictvom siete HORECA (hotely, redtaurdcie,
kaviarne a catering) a taktiez sg distribuované interne banikom, ktory pracuji
hlavne v medenych baniach prevddzkovanych polskou banickou spoloénostou
KGHM Polska Miedz S.A.. Kipele Ktodzkie SA patria do tej istej akciovej skupiny.

VETROTIME
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DVOJITY VPLYV
Flagky, ktoré robia
jasny dojem

Tento rok vyrobca a distribitor srbskej minerdlnej vody
Knjaz Milo$ prisiel nie s jednym, ale s dvomi inovativ-
nymi dizajnmi flias. Obe popredné minerdlne vody
Knjaz Milo$ a Aqua Viva dostali dplne novy skleny obal.

Sofistikovany, prvotriedny dizajn 0,75 litrovej zelenej flase
na minerdlnu vodu Knjaz Milo$ robi dojem vdaka svojim
Cistym liniém, ktoré st zdéraznené etiketou v strieborne;j,
Cervenej a zelenej farbe. Obsah véapnika a horéika tejto
vody je dokonale vyvdzeny, ¢o z nej robi obltbeni medzi
fanusikmi silno sytenych ndpojov. A preto sa niet éo ¢udo-
vat, ze ndzov ,Knjaz Milo§” sa stal synonymom pre mine-
ralnu vodu vieobecne. To sa odréza v zmysle sebavedomia
a hoZevnatosti vyjadrenymi novou sklenou fladou - v plnom
v silade s bohatou histériou spolo&nosti Knjaz Milos, ktord
je uvedend na etikete a podporenéd popularitou svojich

vyrobkov medzi z&kaznikmi.

Cisté priroda

Voda Aqua Viva predstavuje prirodu v jej najéistej3ej
podobe: pochddza zo sopeénej hory Bukulja v Srbsku, kde
iej hlboky zdroj - 500 metrov pod zemou - je chraneny

vrstvami ilu a Zuly.

Objem novej 1 litrovej flase z &ireho skla so skrutkovacim
uzdverom nie je jasny na prvy pohlad. Reliéfny pés vin sa
dviha zo $tihleho dna, zuZujic sa predtym ako jeho Siroké
linie rasty a otvérajl sa do elegantného, troku va&sieho
valca so §tihlym vyklenkom pre etiketu umiestnent po celom
obvode fla3e. Striebristo modré striedavé tvary zndzorfiuji
$tylizovant horskd krajinu s Bukuljou priamo uprostred. Ak
sa sustredite na siluetu flage, najprv zuZujica a potom roz-
Sirujica sa forma vytvéra dojem vody zblnkajicej zo skaly

- ato je presne to, &o dizajnéri zamyilali.

Obe flage vyréba chorvatsky zavod spolo&nosti Vetropack

v Hum na Sutli.




Unikdatny Merlot vo flasi Vetropack

Mozno vyrobili “tunelové vino”, ale nikto neméze obvinit organizdciu Tici-
nowine umbrella z tunelovej vizie, ked  spojili sily s vindrstvom Coop a zaéali
vindrsky projekt pri prilezitosti otvorenia Gotthardského pdtného tunela.
Vysledkom je vynimoéne dobré vino, balené vo flasiach Vetropack.

Svajgiarsko oslavovalo oficidlne otvorenie Gotthardského péatného tunela na
zadiatku jina 2016, a viac ako 80 000 ludmi z celej krajiny, aj mimo nej, sa sem
nahrnulo za zdbavou. Gotthardsky tunel je najdlhdi Zelezni¢ny tunel na svete

s dizkou 57,1 km.

A pretoze na takyto jedineény a nevidany konstrukény pocin by sa malo pripif

s rovnako osobitnym nédpojom, vyrobilo sa oficidlne sldvnostné vino. Pod heslom
“Merlot per la porta del Ticino” (Merlot k brane Ticino), desaf vindrstiev z Ticina
sa spojilo pod zd&stitou organizdcie Ticinowine umbrella, dalo dohromady svoje
odborné znalosti a vytvorili Merlot a Bianco di Merlot, ktorych fla3e boli plnené

vindrstvom Coop.

Ani jedno z tychto vin nepochddza z konkrétneho vindrstva - namiesto toho od-
rdzaji ,terroir” regiénu Ticino ako celku. Tieto dve $pecidlne vina sa skladaji zo
zmesi skvelého ,crus” od desiatich réznych vyrobcov a symbolizujd tak cely rozsah

vyrébany asi 70 lokdlnymi vindrmi.

Fla$a Bordeaux Europea cuvee s objemom 0,75 litra sa vyrdba vo $vajéiarskom
zdvode spoloé&nosti Vetropack Saint-Prex. Etiketa na tychto slavnostnych fladiach,
ktord bola navrhnutd Gottschalk+Ash International v Zirichu, pozyva ludi navstivif
Ticino a fazif z tej krat3ej vzdialenosti, ktorou tam teraz cestuji vdaka novému

tunelu. Cervend a modrd farebné schéma sa zhoduje s erbom Ticina.
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KAMPANE

FRIENDS OF GLASS

Ocenenie a hovoriace flase

Organizdcia Friends of Glass aktivne pracuje na propagdcii sklenenych obalov od roku 2008. Teraz dokonca

pouzivaju hovoriace flase, ktoré objasfivjo zdkaznikom recykldciv zébavnym spésobom. Kampan #MapYour-

Taste, ktord uz skonéila, préve ziskala cenu od International & European Association v kategérii socidlne média.

———————————

Minuly rok Friends of Glass spolupracovali s dobre zné-
mymi chufovymi expertmi na vyvoji kulindrskej mapy
Eurdpy, zaloZenej na kampani #MapYourTaste. Konzumenti
boli poziadani, aby v online kvize uréili nezamenitelnd chuf,
ktord charakterizuje ich krajinu. Chufovy kviz vyplnilo viac
ako 29,000 [udi. Obrovsky Gspech! Kampah bola takd
Ospednd, Ze pri prezentdcii na “International & European
Association Awards” vyhrala prvé miesto v kategérii socidl-

nych médii.

Aviak, ako kazdy vie, je délezité nezaspaf na vavrinoch,
ndslednd kampaf prebieha vz od zadiatku roku 2016:
Nekoneény Zivot skla. Jak uZ ndzov naznaluje, témou je
nekoneény zivot skla. Humornd, ale pouénd cesta je celd

o recykldcii skla. V réznych eurépskych supermarketoch boli
vytvorené videa pouzitim skrytej kamery. Sklenend fla3a

na polici sa prihovédra jednotlivym zdkaznikom a nadvézuje

s nimi konverzdéciu. Bolo vytvorenych 3esf videi, ktoré si



QR kéd Vém

ukdze najlepsie

video kampane.

mdzete pozrief na internetovych strankach Friends of Glass
a na socidlnych siefach. Ukazuji, ako méze byt sklo re-
cyklované do novych flia a pohérov donekoneéna. Dobre
zndmi eurépski komici a herci prepozigali svoj hlas flasi.

V nemeckej verzii je to Kaya Yanar, vo francizskej verzii
Christophe Beaugrand a v talianskej Diego Abatantuono.

VETROTIME

Kampafi bola zaloZzend na vysledkoch nezdvislého celoe-
urépskeho prieskumu, ktory uskutoénil vyskumny Gstav Res-
pondi v mene Friends of Glass. Podla prieskumu 94 percent
opytanych Eurépanov recykluje svoje obaly z domdcnosti,
a 82 percent hovori, Ze vzdy recykluje sklenené obaly.
Prinosu znovu pouzitelnych obalov pre Zivotné prostredie s

si viac vedomi starsi [udia, neZ mladi.

Vysledky z krajin, v ktorych ma Vetropack vyrobné zavody

Svajdiarsko Rakdsko Ceskd  Slovenskd  Chorvatsko  Taliansko

republika republika
Vseobecnd miera recyklacie 99,6 % 99,1 % 94,6 % 96,2 % 97,8 % 99.0 %
Recykldacia skla 931 % 899 % 791 % 753 % 67,3 % 90,8 %
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Fascinujice a pozoruhodné skie

=
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Sklo je nesmierne univerzdlne a moznosti jeho vyuZitia su takmer neobmedzené. Vyréba sa z neho napriklad

ndbytok alebo stolové hry, ako sachy ¢ mlyn, a samozrejme taniere, $dlky, pohdre, flase a dézy, nehovoriac

o obrazoch a mozaikdch - tym ale moznosti zdaleka nekonéia.

V letnom vydani éasopisu Vetrotime sa pozrieme na nie-
kol'ko fascinujicich a pozoruhodnych Gdajov o skle. Nie-
ktoré z nich vas mozno prekvapia - aspof pre nadu redak-

civ teda rozhodne prekvapivé boli.

Architektira a sklenené flase

Rakisky umelec Friedensreich Hundertwasser nepochybne
svojim jedinegnym architektonickym $tylom zmenil pravidld
hry. Jeho budovy sa vyzna&uju dmyselnou nepravidelnostou
a zaoblenymi tvarmi bez rohov a hran i pouZitim nekon-
venénych stavebnych materidlov, vratane sklenenych flias.
Stavby, ktorych stenami prenikd svetlo do interiéru cez
farebné sklenené flase namiesto okien, ndjdeme po celom
svete. Prikladom s verejné toalety v mestecku Kawakawa
na Novom Zélande, sldvne Hundertwasserove domy

vo Viedni a Magdeburgu a Altenrheinska trznica vo Svaij-

ciarsku.

Trocha menej umelym, zato viak omnoho krehkejsim
dojmom pésobia nespoéetné budovy, ktorych steny st

tvorené takmer vyhradne sklenenymi fla3ami. Jedna takd sa

nachddza v Cape Egmont na kanadskom Ostrove princa
Edwarda. Dom bol postaveny v 80. rokoch 20. storogia

a na stavbu bolo potrebné vyprazdnif a zhromazdif vy3e
20 000 flia3. Budova nie je obyvand a je stéastou mizea,
ktoré zahffia tiez hostinec a kaplnku, postavené v rovnakom
duchu z pestrofarebnych sklenenych flias. V mizejnom pro-
spekte je zachytend svetelnd symfénia farieb, ktord vzniké

vnitri miestnosti.

Sklenené slzy, ktoré nikto neuronil

Sklenené slzy sa preslavili po celom svete - vo dvoch
celkom odlidnych podobdch. Jednak ich spopularizoval
dadaista a fotograf rusko-zidovského pévodu Man Ray,
pravym menom Emmanuel Radnitzky, a jednak sa presldvili
vdaka zaujimavému fyzikalnemu javu. Zaéneme u fotografa.
Man Ray bol majstrom surrealistického odcudzenia. V jeho
dielach vzdy drieme nie¢o z&hadné. Jednym z diel, ktorymi
si ziskal meno, je fotografia s ndzvom Slzy, vytvorend okolo
roku 1930. S0 na nej zachytené pdsobivé o&i krdsnej Zeny,
ktoré neddva najavo Ziadne emécie, ale ,roni” umelo roz-

miestnené sklenené slzy.
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Akokolvek s6 Man Rayove fotografie pozoruhodné, nemaiji
predsa len taki prenikavd silu - v tom pravom slova zmysle
- ako sklenené predmety, ktorym sa hovori ,kvapky princa
Ruperta”, alebo niekedy tiez ,holandské slzy”. Pri vyrobe
tychto siz sa roztavi sklo a nechd sa odkvapnit do nadoby
s vodou. Ked' kvapka dopadne do vody, povrch skla stuhne
a uvdzni tak stéle tekuté sklo vnitri. Pri pomalom chladnuti,
ktoré postupuje zvonku dovnitra, vznikd znaéné mecha-
nické napdtie. Slzy vdaka tomu [ahko odoldvajd rovno-
merne vyvinutému tlaku, ale aj mensie poskodenie povrchu
stadi na narusenie krehkej rovnovdhy a kvapka sa roztriesti

na drobné kisocky.

Tieto sklenené slzy sa vyrdbali v sklariiach v Meklenbursku
uz okolo roku 1625. Neskér boli znovu objavené v Bo-
logni v roku 1642 spoloéne s ,bolonskou fla3ou”, ktord mé
podobné vlastnosti. Tieto zaoblené hrubostenné flase, ktoré
vzhladom pripominaji chemické banky, st natolko pevné,
%e sa s nimi bez problémov dé zatlct klinec do dreva. Hned
ako v3ak klinec flasu poskriabe, t& sa rozpadne na érepy,
prefoze pri narudeni povrchu $pi¢kou klinca sa uvolni obrov-

ské napdtie vnutri skla.

Sklenend voda v medicine a ¢arodejnictve

Este chvilu zostaneme v stredoveku. V tej dobe sa sklo
vyuzivalo tiez na lie¢ebné G&ely. ,Sklenend voda” vznikla
rozptylenim skleného prachu z kvapiek princa Ruperta na
hladine vody. Rozdrvené a rozomleté sklo zmie3ané

s chutnym pokrmom tiez zrejme pred&asne ukonéilo Zivot
kdejakého dévercivého &loveka, ktory podlahol zvodom

Earodejnice.

Sklenend voda a vodné sklo v chémii

Terminom sklenend voda sa oznaduje $pecificky stav, ktory
dosahuje voda pri vystaveni teplotém okolo -200 °C

a vysokému tlaku. V tomto stave sa vymyka svojej obvyklej
podobe. Vodné sklo je zase oznadenie vo vode rozpust-
ného kremi¢itanu sodného, amorfnej nekrystalickej latky,
ktord méze maf pevnd, tekutd alebo gélovitd konzistenciu.
Vodné sklo je latka so viestrannym vyuzitim. Méze slozif
ako lepidlo alebo spojivo, ako bieliace &inidlo v papiernic-
tve, na ochranu proti korézii alebo na konzervéciu muriva.

Pred vyndlezom chladni¢ky sa pouzivalo aj v kuchyni: skla-

VETROTIME

dovali sa v iom vaijcia, ktoré tak vydrzali dlhie erstvé. Pre
toto pouzitie sa zmie3al roztok kremiditanu sodného s vodou
(v pomere 1:9), zmes sa metlickou vy3lahala do polotuhého
stavu a potom sa do nej ponorili vajcia. Vodné sklo zapeca-

tilo péry v skrupinke, &m sa predlzila Zivotnost vajec.

Jabloneckd biZutéria

V polovici 19. storoéia vzniklo v Jablonci nad Nisou nefor-
malne zdruzenie malych a stredne velkych podnikov, ktoré
sa $pecializovali na vyrobu bizutérie a drobného sklene-
ného tovaru. Medzi najpreddvanejiie vyrobky patrili duté
kordliky z fokaného skla a lestené sklenené gombiky. V tejto
oblasti tiez v roku 1895 polozil brisi¢ skla Daniel Swarovski
zdklady dnes svetozndmej spolocnosti Swarovski vyrdbajo-
cej $perky z kristalového skla. Jabloneckd sklenend bizu-
téria zazZila svoj najvadsi rozkvet pred vypuknutim druhej
svetovej vojny, potom viak boli spolo&nosti zndrodnené.

Po zmene pomerov v roku 1989 sa teraz sprivatizovanym
podnikom znovu navracia prosperita, ktorg si uzivali vo

svojom zlatom veku v 20. rokoch.

Zhodou okolnosti bizutériu v jabloneckom 3tyle ruéne vy-
rabali tiez tvrdo pracujici skléri v terajom zdvode spolog-
nosti Vetropack v Kremsminsteri, kym sa tam v roku 1955

zaéala priemyselnd vyroba sklenenych obalov.

Zdroj: dawanda.com/shop/jungferzart
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KONTAKTNE ADRESY
PREDAJ

Svajéiarsko

Telefén +41 44 863 34 34
Fax +41 44 863 34 45
marketing.ch@vetropack.com

Rakusko

Telefén +43 2757 7541
Fax +43 2757 7541 202
marketing.at@vetropack.com

Ceska republika

Telefén +420 518 733 111
Fax +420 518 612 519
marketing.cz@vetropack.com

Slovensko

Telefén +421 32 6557 111
Fax +421 32 6589 901
marketing.sk@vetropack.com

Chorvatsko, Slovinsko,
Bosna a Hercegovina,
Srbsko, Cierna Hora,
Macedénsko

Telefén +385 49 326 326
Fax +385 49 341 154
prodaja@vetropack.com

Ukrajina

Telefén +380 4597 313 44
Fax +380 4597 311 35
sales.ua@vetropack.com

Taliansko

Telefén +39 02 458771
Fax +39 02 45877714
sales.it@vetropack.com

Ostatné krajiny zapadnej
Eurépy

Telefén +43 7583 5361
Fax +43 7583 5361 225
export.west-europe@vetropack.com

Ostatné krajiny vychodnej
Eurépy

Telefén +420 518 733 341
Fax +420 518 612 519
export.cz@vetropack.com
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