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Fékus: Leto znamend radosf

v Zivote. UZivame si teplé dni
a trdvime &as vonku. Po&as nasich
letnych aktivit je sklo nadim stdlym
spolo&nikom. Siroké spektrum

farieb dostupnych v sklenenych

obaloch pripomina rézne

farby dohy pocas letnej barky.
Najpdsobivejsou kvalitou s viak
praktické vyhody skla - sklenené
obaly uchovévajo vietky prirodné

chute a origindlne véne jedla

a ndpojov.

vetropack éd



Editorial
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Vazeni citatelia,

leto je tu a koneéne sa mdzeme znovu stretndf s nasimi priatelmi, rodinami a kolegami, & vz v chlddku
na zdhrade, na prijemnom pikniku alebo poéas teplych letnych veéerov. Nech uz ideme kamkolvek, opé&f
si uzivame osobné stretnutia. Online schédzky su fantasticky ndstroj, ale nemézeme si $trngndf pohdrmi
a predndsaf pripitky. Podme si teda vynahradit strateny &as, smiaf sa a zabdvaf sa, ako mézeme. Skle-
nené vyrobky spoloénosti Vetropack je mozné vyrobit v mnohych farbdch (strany 8 az 12). Nase procesy
farbenia znamenaji, ze mézeme ponuknut perfektné riesenie pre kazdu prilezitost. Nové dizajny (strany

18 az 21) této rozmanitost skuto¢ne predvdédzajo.

Otdzka zivotného prostredia je pre vietky ziéastnené strany stdle délezitejsia. Udrzatelnost hrd v sklar-
skom priemysle uz dlho délezitd dlohu, ako ukazuji opatrenia, napriklad zavedenie nového znaku skla
pre eurépsky priemysel obalového skla. Tento charakteristicky znak podéiarkuje ekologické a zdravotné
prinosy sklenenych obalov (strana 13). Vetropack je aktivnym partnerom v tejto iniciative a ako spo-
loénost sa snazime &o najviac minimalizovaf dopad vyroby skla na Zivotné prostredie. Vysoky podiel
pouzitého recyklovaného skla je nevyhnutny pre zabezpedenie vyroby skla Setrného k Zivotnému prostre-
diu (strany 14 az 15). O&akdva sa tiez, ze implementdcia nového software pre zéznam vietkych nasich

energetickych tokov ndm poméze v strednodobom horizonte zniZif spotrebu energie (strana 17).

Som nesmierne hrdy na nasu poboc¢ku vo $vaj¢iarskom Bilachu, ktord bola vymenovand za najlepsie
miesto pre pracu ™ (strany 6 a 7). Vzdjomnd dévera ném dobre slizZila po celd dobu koronavirusovej
krizy. Je to cenny zdkladny kameri ndsho podnikania a toto ocenenie pre mia znamend podnet k tomu,

aby aj nase ostatné spoloénosti dosiahli toto uznanie.

Prajem vdm osviezujice leto a difam, ze vam toto &islo Easopisu Vetrotime poskytne inspirativne &itanie.

T2

Johann Reiter
CEO Vetropack Holding AG
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Adaptation:
Installation view,

Even the Trees Bleed,
Museum on the Seam,
Jerusalem, Israel, 2019

Naoko lto je japonskd umelkyfia péso-
biaca v New Yorku, ktoré pracuje

v oblasti sochérstva, instalécii, fotogra-
fie a videa. Jej préce boli vystavované

v Spojenych 3tatoch i v zahraniéi.

Projekt ,Urban Nature” je in§pirovany
vzfahom medzi ¢lovekom a prirodou.
Umelkyfia rozrezala vetvy stromu na
niekolko kusov a umiestnila ich do

: = Vas _ sklenenych nadob. Strom je tak re-
“if' ﬁ‘ s = === konstruovany cez sklo. Pouzitie tychto
(A= a0 = JF | dvoch prvkov symbolizuje napéatie
medzi prirodou a kultérou. ,Vo svojich
umeleckych dielach dokumentujem sdéasnid scénu a skimam, ako dosiahnut situdcie, kedy je mozné pozoro-

vat chilostivy vzfah medzi prirodou a tym, ¢o je v nasej spoloénosti vytvorené &lovekom, zmenit usporiadanie
konven&nych myslienok a pravidiel, spochybnif racionélnu kategorizdciv a vymyslief sviezu estetiku. Vytvaranie
prostredia s vyuzitim Specifickych vlastnosti materidlu za G6&elom sprostredkovania filozofickych néhladov je

mojou vdsnou.”
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Yoki, Atelier Michel Eltschinger,

“Saint Georges”, 1981, dalle de verre
malované sklo a betén,

Vetromusée Romont, sponzorované

Z iVé umen i e Asocidciou Semper Fidelis

Vystava pri prilezitosti vyroéia

Pri prilezitosti oslavy 40 rokov od svojho prvého otvorenia usporadiva Vitro-
musée Romont vystavu pod nézvom ,Un art vivant”, ktorej cielom je nielen uctif

si histériu samotného mizea, ale aj maliarov skla a siéasnych umelcov, ktori sa
podielali na formovani sveta $vajéiarskeho skldrskeho umenia. Vyberom ume-
leckych diel, pripravnych kresieb, fotografii, historickych dokumentov a osobnych
vypovedi vystava pontka prieskum umelecke] tvorby kld¢ovych osobnosti $vajciar-

skeho skldrskeho umenia v priebehu 20. a 21. storoéia.

S mnozstvom grafickych prvkov, sklenenych okien, sklenenych dlazdic a video-instaldcii poskytuje Vitromusée Romont
siroky panoramaticky prehlad sucasného umenia vitrazi. Vystava potrva do 3. oktébra 2021. Dalsie informdcie néjdete na

adrese www.vitromusee.ch/en.

MUzeum Louvre
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Mdizeum Louvre sidli v nédhernom paldci Louvre, ktory
bol kedysi domovom francizskych krélov, priamo v srdci
Pariza. Je to najvédésie a najnavstevovanejsie mizeum
na svete. Od svojho otvorenia v roku 1793 sa zbierka
muzea rozrdstla a zahrAuje viac nez 380 000 pred-
metov, z ktorych je vystavenych asi 35 000. Sklenend
pyramida na vnitornom nddvori Louvru bola postavend
v rokoch 1985 az 1989 a slizi ako hlavny vchod do

mizea. Cinsko-americky architekt leoh Ming Pei dostal priamu zdkazku na névrh tejto truktiry, ktord tvori 603 diaman-

tovych a 70 trojuholnikovych sklenenych segmentov. Pyramida je vysokd 21,65 metrov, Sirokd 35,42 metrov a vdzi okolo

180 ton. V si&asnosti sa sama stala turistickou atrakciou a je rovnako oblébend u Parizanov ako u inych névstevnikov.

Fikcia a potesenie
Magickda kombinécia

Librottiglia je myslienka vytvorend a realizovand agentirou Reserve
Innovation v Mildne, ktoré sa zaoberd dizajnom obalov: mald knizka
tu funguje ako §titok na fladi vina. Inovativne spojenie vina

a ¢itania bolo zahdjené spoloéne s vindrstvom Piedmontese

Matteo Correggia. Suc¢asfou tohto partnerstva je dnes aj
Fattoria di Petrognano in Chianti a vindrstvo Di Lenardo

v srdci Friuli Venezia Giulia.

EEEEREA SSETEETE

Projekt, ktory kombinuje ochutndvku vynikajicich vin s krgt-
kymi a vzru$ujicimi pribehmi, bol predstaveny v roku 2016
pocas Vinitaly, medzindrodného vindrskeho salénu vo Verone,

a ziskal niekolko ndrodnych i medzindrodnych oceneni.
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Best Medium
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Great
Place
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Work. 2021 & e

Bilach

Best Medium Workplaces™ 2021

Zdavod Vetropack v Bilachu vo Svajéiarsku bol oznaceny ako Best Medium Workplace™. Toto ocenenie svedé&i

o podnikove| kultire v zmysle dévery medzi zamestnancami a manazérmi a o skutoénosti, Ze zamestnanci

pracuji pre Vetropack radi.

Great Place to Work® zhromazduje ddaje za G&elom merania
podnikovej kultiry v organizécidch vz viac ako 20 rokov. Pra-
covisko Vetropack v Bilachu vo Svajgiarsku bolo ocenené
uz v roku 2020 ako Great Place to Work®. Toto ocenenie
bolo zapogitané k takzvanému Trust Index ™, &o je $pecidlne
navrhnuty anonymny prieskum medzi vetkymi zamestnan-
cami az po Grovefi manazmentu, rovnako
ako prieskum medzi &lenmi manazmentu
Culture Audit ™.

v Bilachu a bude motivdciou pre

Organizdcie, ktoré chct byt certifikované
ako najlepsie pracoviskd vo Svajiarsku,
musia spliaf uré&ité minimélne poziadavky
v rdmci ndstroja Culture Audit ™. Zdvod
Vetropack v Bilachu vo Svajéiarku, ktory sa zi&astnil
prvykrét, splnil vietky kritérid a obsadil deviate miesto

v kategérii strednych spolo&nosti (50 az 249 zamestnan-
cov). Zoznam najlepdich zamestnavatelov je kazdoroéne

zverejnovany.

vietky ostatné spoloénosti,
tiez ziskali tento titul.”
Johann Reiter, CEO Vetropack

Vzdjomnd dévera a splnomocnenie

O podnikani s vybornou pracovnou kultérou mézeme hovorif
v pripade, ak zamestnanci déverujd svojim manazérom,

s0 hrdi na svoju précu a vychutndvaji si pracu so svojimi
kolegami. Best Workplace™ znamend, Ze vieme zabezpegif
prostredie, ktoré pomdha zamestnancom vyuZif svoj poten-

cidl v dlhodobom horizonte. To je zalozené

~Ocenenie je venované vietkym |qyne na vysokej Grovni dévery, ktord sa

zamestnancom v zdvode

dosahuje prostrednictvom reprezentovania
spravnych hodnét a vodcovskych kvalit.
aby  Kazd4 organizdcia méze uchopif tieto

aspekty spésobom, ktory uznd za vhodny.

Splnomocnenie znamend, Ze manazment
déveruje svojim zamestnancom bez toho, aby musel ich
précu sledovaf spoza ramena. Best Workplaces™ vedia,
ako zaujat najlepsie talenty, zamestnaf ich, zdrovefi
rozvijaf ich zruénosti a podporit ich zmysel pre prevzatie

zodpovednosti. Délezitd je aj rovnovéha medzi pracou



Certifikovany

a stkromnym Zivotom. T0 je mozné dosiahnuf prostrednic-
tvom flexibilnych pracovnych hodin. Zamestnanci mézu
byt Gspedni len v takej préci, kde si Gspedne uspokojené

potreby oboch stran.

Pristup zamerany na ludi

Pre Nuna Cunhu, Chief HR Officer vo Vetropacku Holding
Ltd, s ludia najvy33ou prioritou. ,Je radost pracovaf

v prostredi, kde si [udia vzdjomne pomdhaji. Timovéd prdaca

nie je len prazdne slovo vo Vetropacky, ale je realitou.

VETROTIME

Vetropack je rodinné podnikanie a rodinnd atmosféru je citif

napried celou spoloénosfou.”

Korporétna kultdra Vetropacku sa neustdle vyvija. Nuno
Cunha poznamendva, Ze megatrend digitalizécie je milni-
kom aqj pre Vetropack. ,Investujeme do novych systémov a
néstrojov za U¢elom redukcie zloZitosti a administrativnej
zd4faze spojenych s procesmi. Nadim zamestnancom pong-
kame interné skolenia, aby porozumeli a vyuzili moZnosti,

ktoré tieto zmeny pondkajo.”

Rozhovor s Dr. Marcelom Oertigom

Marcel Oertig je predseda predstavenstva a partner spoloénosti Avenir Group, poprednej spoloénosti

zaoberajice] sa poradenstvom a sluzbami vo Svajéiarsku.

Spoloénost Great Place to Work® oznaéila zdvod Vetro-
pack v Bilachu za najlepsie pracovisko strednej vel'kosti
pre rok 2021. Aké délezité su takéto ocenenia z vdasho
pohladu?

Nie je to certifikacia, ktord je délezita. Ide o to, Ze spoloé-
nost sa zaujima o ndzory svojich zamestnancov a investuje

do ich blahobytu. Certifikécia to komunikuje navonok.

Ako podporuje pozitivny imidi podniku?
Uznanie za skvelé miesto pre prdcu je dékazom vynimoénej

kultéry pracoviska spolo&nosti Vetropack. To znamend, Ze

stdvajici i budici zamestnanci ziskaji délezité informdcie
o sposobe, akym spolo&nost pristupuje k vedeniu a timovej

prdci.

... a o ndbor?

Certifikdcia je viditeln& v kl6&ovych bodoch procesu
ndboru (napriklad na webovych strankach alebo v podpi-
soch e-mailov ndborovych pracovnikov), takze potencidlni
zamestnanci ziskaji zo spolognosti pozitivny dojem. Je viak
délezité pamataf na daliie zdroje informécii, ako so spravy
z médii a kandly socidlnych sieti. Certifikdcia je d6very-

hodng, len ak so informdcie konzistentné i v inych zdrojoch.

Je pre stavajicich zamestnancov rozdiel v tom, & md
alebo nemd spoloénost certifikdciu?

Skér nez sa jednoducho spoliehaf na certifikaciu, kl'6Eové

je braf do Gvahy vysledky, identifikovaf silné a slabé stranky
a potom riedif oblasti pre zlep3enie. Pri uskuto&hovani
prieskumu medzi zamestnancami sme videli, Ze miera 0&asti
a zhodnotenie prieskumu nedosiahli na najvyssej Grovni

v spolo&nosti najlepsie vysledky, ale skér v tych oblastiach,
kde sa riedia potencidlne nedostatky. To znameng, ze
zamestnanci maji pocit, Ze sG vypoduti a prieskum sa stdva

ndstrojom spétnej vazby.




Letnd sezéna zvysuje nasu chut do Zivota. UZivame si slneéné dni a teplé
velery a teSime sa z réznych farieb dGhy poéas letného dazda. Sirokd
skélu farieb ndjdete aj vo svete skla.

V lete s rastliny v plnom kvete. VIgie maky a sIneénice rozjasfivji polia. Motyle poletujd nad Zivymi letnymi

[Gkami. Nase oéi sa teia z mnozZstva farieb.

Pocas letnych mesiacov méme tendenciu trévif vela Easu vonku. Stretdvame sa s priatelmi pri pohdriku
alebo cez vikend na pikniku. Pri tychto letnych aktivitach je sklo nagim stalym spolo&nikom. Koniec koncov,
v porovnani s inymi obalovymi materidlmi, sa sklo méze pochvélif vyznamnymi vyhodami, pokial ide
o bezpeénost potravin a kvalitu vyrobkov. Napriklad sklo je Uplne nepriepustné a inertné. Sklenené obaly
s0 ,neaktivne”, &o znamend, Ze nereaguji na svoje okolie. Sklo je tiez bez zdpachu a bez chuti, takze
v sklenenych obaloch zostdva zachovand prirodzend chut a origindlna véia potravin a ndpojov. Pre spot-

rebitelov ohladuplnych k Zivotnému prostrediu je teraz sklo uprednostiiovanou volbou vdaka svojej velmi

dobrej recyklovatelnosti.

Okrem tychto praktickych vyhod pri-
fahuje sklo aj nase zmysly. Dobré vino
v tmavo sfarbenej flasi na vino upita
nasu pozornost rovnako ako osviezu-
jica limondda v &irej sklenenej flasi a
prebudi nae o¢akdvanie bliziaceho

sa pozitku.
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Catering pre takmer kazdu
poziadavku

Svet skla Vetropack je farebny. V pripade potravin zékaz-
nici ¢asto uprednostiiuji obaly z &ireho skla, ktoré dovolia
farbe svojho obsahu &o najlepsie vyniknif. Vdaka réznym
farbiacim postupom je viak Vetropack schopny pondknuf
Sirokd 3kalu odtiefiov. Zakaznici si mézu vybraf medzi
6smimi $tandardnymi farbami vyrobenymi pri procese farbe-
nia vo vani: &ra, primeur, zelend, zelend Vetropack, olivovd,

feuille-morte, cuvée a hneda.

Na Vase prianie mézeme vyvijaf a vyrébat
dokonalé sklenené obaly presne pre Vds:
farba a vzhlad - volba je na Vés.

Dobre chranene

Farba skla ma vplyv nielen na estetiku balenia,
ale aj na jeho funkénost. Napriklad niektoré
vyrobky potrebujd va&siv ochranu pred slneé-
nym Ziarenim, a preto vyZaduji tmavii odtief
skla. Bez ohladu na okolitd teplotu méze svetlo
sposobit zmeny farby, stratu vitaminov alebo
zmenu chuti a tiez znizif trvanlivost obsahu.
Zatial &o rozsah Ziarenia, ktory je kriticky pre
potraviny a ndpoje, sa u jednotlivych produktov

|i3i, vé&sina produktov trpi najviac pod vplyvom

svetla v oblasti UV Ziarenia s vysokou energiou.
Priepustnost svetla u réznych farieb skla je
preto obzvlast délezitym faktorom. Vetropack dokdze splnit takmer kazdd poziadavky, i ked ide o $pecidlne poziadavky

na farby.

Vsimli ste si, Ze sa &ervené vino len zriedka
preddva v &irej sklenenej flasi? Tato farba
skla sa zdd byt vyhradend pre biele a ruzové
vina, ¢o naznaluje, ze ochrana hodnotného
obsahu nie je jedinym rozhodujicim faktorom
pri vybere farby flage. Kl6&ovi tlohu hrajd

aj zvyky. Len velmi mdlo vyrobcov ponika
svoje Cervené vina vo fladiach z &ireho skla,
&im ndm umozujd vidief tmavoZervend farbu
vina skér, ako je fla3a otvorend a dekanto-

vand.
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Vetropack zelena

| ked' je to uz ddvno, &o sa v Bilachu prestalo vyrdbat sklo,
stdle zostdva legendou. Pocas druhej svetovej vojny bol konzer-
vovy pohdr s uzdverom a tesniacim krizkom idedlnym spso-
bom, ako uchovaf &erstvé sezénne produkty, a tak skladovaf
naliehavo potrebné zdsoby na dlhé zimy. Za skutoénost,

ze skléreni v Bilachu poéas vojnovych rokov nikdy nezazila

finan&né problémy, vdaéi Bilach sklu. Kvalita tychto nadob

bola sama o sebe svedectvom a legenddrne zelené zafarbe-
nie flia$ im dodalo vysokd hodnotu. Hodnoty predaja prudko

vzrastli a vysoky dopyt dokonca viedol k nedostatku zavdraninovych pohdrov.

Az do roku 1972 zostalo toto konzervové sklo najzndmeijsim znackovym vyrobkom skldrne
Bilach. Pri propagécii povedomia o zna&ke hrala vyznamnd dlohu zelend Vetropack farba.

Tento 3pecificky odtien zelenej bol vytvoreny pouzitim kremenného piesku pri vyrobe. Zelend

Vetropack je stdle jednou zo $tandardnych farieb Vetropack, ktoré sa dodnes pouzivajo.

Prvy dojem spotrebitela je ovplyvneny nielen tvarom fla3e a etiketou, ale aj farbou. Vyrobco-
via s0 si toho vedomi a zdmerne sa snazia dosiahnuf vysoké hodnoty rozpoznévania pomocou

konkrétneho odtiefia skla. Ako sa teda sklo farbi, aby sa vyprodukoval pozadovany odtief?

Vana alebo farbenie vo feedri

Sklo sa farbi bud’ vo vani, alebo neskér vo vyrobnom priania zdkaznikov a zaistit Sirokd 3kdlu farieb, pouZivaji sa

procese vo feedri. Aby bolo mozné pruznejsie reagovat na rézne postupy farbenia. Vetropack ponika obe moznosti.

PInd vana skla bola prvykrdt v histérii spoloénosti zafarbend na modri v skldrni Vetropack Nemsova.



Pri tradi¢nom postupe farbenia vo vani sa farbiace zlozky
primieSavaji do roztavenej sklenenej hmoty, ktorg tvori
kremicity piesok, uhli¢itan sodny, vapenec, dolomit a
recyklované sklo. V zdvislosti od farby méze podiel

pouzitého skla dosiahnut az 90 %.

Vysoka flexibilita

Na rozdiel od farbenia obsahu celej vane zahffia postup
farbenia vo feedri zavadzanie farbiacich prisad do
poddévada, privodného potrubia do sklérskeho stroja,
priom sklo je uZ pripravené vo vani. Této metéda farbenia
umoziiuje relativne rychlo prepndf na ind farbu, a je preto
vhodnd pre malé a stredné velkosti 3arzi. Pri vhodnom
nastaveni je mozné s farbiacim poddvacom vyrobif na

kazdej vyrobnej linke vane in0 farbu skla.

Vdaka zelenemu sklu

je to jednoduche

Na vyrobu skla 3etrného k Zivotnému prostrediu je nevy-
hnutny vysoky podiel recyklovaného pouZitého skla.

V spoloénosti Vetropack predstavuje podiel pouzitého skla
v niektorych prevadzkach az 80 % spracovanych surovin.
V roku 2020 &inil podiel pouZitého skla v celej skupine

53 %. Dostupnost vysoko-kvalitného pouzitého skla viak
zostdva velkou vyzvou. Vetropack preto podporuje opatre-

nia, ktoré zvy$uji mieru zberu.

Dokonalé oddelenie réznych farieb pouzitého skla pri
likvidacii prazdnych sklenenych obalov poméha udrZiavaf
&o najvyssi podiel pouzitého skla pri vyrobe novych sklene-
nych obalov. Flade, ktorych farba je fazko identifikovatelng,
patria do recyklagnych nddob so zelenym sklom. Je to
preto, ze zelené sklo je s najvéé3ou pravdepodobnostou
schopné tolerovat nespravne farby bez vplyvu na farbu

novych sklenenych obalov poéas vyroby.

Podiel érepov vo vyrobe 2020
(podla farby skla)

® s %
® 66%
66 %
62 %
® 5%
38%
53%

feuille-morte
zelend/Vetropack zelend
olivovéd/cuvée
primeur
hnedd

biela

@ vietky farby
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Prirodny upcycling

r—

Presne povedané, morské sklo je predovietkym odpadovy

produkt. Pojem ,morské sklo” oznaluje pouzité sklo, ktoré bolo
zvetrané v mori alebo na plézi neustdlym kontaktom s morskou
vodou, kamefimi a pieskom. Po&as tohto procesu sa ostré hrany
pouzitého skla brisia a obvykle leskly povrch ziskava saténovy
réz. Dosiahnutie optimdlnych vysledkov zvyéajne trvd najmenej
20 az 30 rokov.

Morské sklo zvyé&ajne pochddza zo sklenenych obalov, ktoré
boli zlikvidované v mori. Nachddzaiju sa teda v blizkosti hlav-
nych prepravnych ciest alebo na pldzach, kde bol v minulosti
nedbanlivo odstrafiovany odpad. Z toho dévodu je dalsim
pojmom pre tieto farebné pitaée zraku vyraz ,plédZové sklo”.
Nakol'ko velkd &ast tohto zvetraného pouzitého skla pochddza
z vyhodenych flia$ na pivo alebo vodu, najéastejsie sa
vyskytuju v zelenej, hnedej a &irej farbe. Iné farby st ovela

vzdcnejsie.

Pouzité plazové sklo sa stalo oblibenym zberatelskym artiklom.

Niekedy sa spracovdva do $perkov alebo umeleckych diel.
Vzhladom k prisnej$im medzindrodnym predpisom o Zivotnom
prostredi su viak ndlezy morského skla stéle vzacneisie. Jeho
neutichajica popularita v sGéasnosti prilékala aj faldovateloy,
ktori v rotujicom bubne spracovdvaji pouzité sklo s brusivom

a potom ich pontkaji na predai.

Najzndmej3imi ndleziskami morského skla s - ako uz napo-
vedd ndzov - Glass Beach v americkom 3tate Kalifornia alebo
pldZ s rovnakym ndzvom na havajskom ostrove Kauai. Morské

sklo v3ak ndjdete aj na plazach v severnom Nemecku.

Fokus

Rozhovor s Ann-Christin Wimber,
zberatel'kou morského skla

Aké schopnosti st nevyhnutné pre zber morského skla?
Laska k vode a schopnost nechat na chvilu undsaf vase
myslienky. Zbieranie skla pre mia nie je len o hladani.
Pomaly sa prechddzajte po pldzi s pohladom upretym na
zem a sistredte sa len na mozné ndlezy - je to fantasticky

spbsob, ako spomalif svoje Zivotné tempo.

Morské sklo je v skutoénosti len odpad, ale v uréitych
farebnych odtienoch sa méie ukdzat cennejsie nez
jantdrové. Preéo?

Cenné je mozno nevhodné slovo. Je to jednoducho tak,
Ze niektoré farby si vzdcnejsie nez iné, pretoze sklenené
predmety, z ktorych pochédzaji, boli faz3ie dostupné. Ich
vyroba bola &asto drahsia - napriklad ervené sklo. Preto
sU &ervené a oranzové fragmenty alebo niektoré odtiene
modrého skla vzdcne a medzi zberatelmi sa preddvaji za

vysoké ceny.

Prisnejsie zdkony na ochranu zZivotného prostredia

a vyssia miera recykldcie skla - s to pozehnania

alebo kliatha pre zberatelov morského skla?

Prisnejsie zakony na ochranu Zivotného prostredia so dobré
vec, a takisto aj vy33ia miera recyklacie. To viak stdle viac
znizuje 3ancu ndjst morské sklo, pretoze do mora je vyhode-

nych menej sklenenych predmetov.

Ann-Christin Wimber z Barsbeku pri Kieli (Nemecko) je nezd-
visld novindrka, autorka a blogerka. Vydala knihu o svojom
obltbenom konicku: ,Meerglas - suchen, finden, bestimmen:
Strandscherbenfunde an Nord- und Ostsee” (, Morské sklo -
hladanie, ndlezy, identifikdcia: ndlezy pldzového skla zo Sever-
ného a Baltského mora”).
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Eurépsky priemysel obalového skla

Novy znak pre sklo podporuje udrzatelnosf

Eurépsky priemysel obalového skla vytvoril novy znak, ktorého cielom je zdéraznif zdravotné a ekologické

vyhody sklenenych obalov. Vetropack sa tejto iniciativy aktivne ziéastiuje.

Dopad obalov pouzivanych na potraviny a ndpoje na
Zivotné prostredie je vyznamnym faktorom pri rozhodovani
spotrebitelov o tom, &i tieto vyrobky kdpif. To je dévod,
preco si dvaja z piatich Eurépanov volia sklo, ktoré sa
jednoduchsie recykluje, spomedzi réznych obalovych
materidlov. Tieto zistenia su vysledkom spotrebitelského
prieskumu uskutoéneného eurépskym sklérskym priemyslom

v roku 2020.

Zdravie a ochrana Zivotného prostredia

Novy charakteristicky znak, rozoznatelny symbol zdravia a
udrzatelnosti, je navrhnuty za 6&elom zobrazenia na oba-
loch potravin a ndpojov, a je idedlinym vizualnym prostried-

kom, ktorym mézu znagkové spoloénosti preukdzaft svoj

0 o0

Sklo je prirodné.
Sklo je jednoduché
a neznedisfuje Zivotné
prostredie: je vyrobené
z prirodnych surovin.

Sklo je donekoneéna

recyklovatelné.

Sklo je stopercentne a
donekoneéna recyklovatelné
a je mozné ho znovu a znovu

recyklovat bez akejkolvek
straty kvality.

zdvézok k zvyseniu povedomia o udrzatelnosti. Peéat kva-
lity bola vyvinutd v spoluprdci s dizajnérmi a spotrebitelmi,
ktori sa spoloéne dohodli na findlnej podobe loga. Kazdy
prvok dizajnu symbolizuje pozitivne vlastnosti skla: vyuziva-
nie zdrojov ako siéast obehového hospoddrstva, prilezitost
k recyklécii, schopnost materidlu chrénit a udrziavaf kvalitu
produktu a jeho zdravotné prinosy pre [udi, ktori ho pouzi-
vaji. To znamend, Ze vyber skla je aktivnym rozhodnutim

v prospech udrzatelnej budicnosti.

Podpisanim bezplatnej licenénej zmluvy s Eurépskou federa-
ciou obalového skla (Feve) sa spoloénosti, ktoré sa zG&ast-
fiujo tejto iniciativy, stand siastou hodnotnej siete partne-

rov a prijmi zjavny zdvézok k podpore udrzatelnosti.

Zvysovanie povedomia

Znaéka je navrhnutd tak, aby spotrebitelom pripomenula,
¢o maju na skle radi a ako jednoducho sa recykluje.

N\ =

Sklo zachovdva kvalitu
produktu.

Sklo je inertné a pésobi ako
bezpeénd bariéra proti vonkajsim
vplyvom. Chrdni nielen kvalitu
produktu, ale aj zdravie [udi,
ktori ho pouzivajg.

Sklo je starostlivé.
Vybraf si sklo znamend
chrénif zdravie
prirodného prostredia
i nds samotnych.
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Inovativne a udrzatelne

Do roku 2030 je

znizenie emisii COQ o

old A

,|| I i L UdrzateInost

Vetropack sa zavdzuje udrzovaf ¢o najmensi dopad vyroby skla na zZivotné prostredie a odpovedajicim spéso-

bom Setri prirodné zdroje. Na jednej strane je nevyhnutné, aby sa sklo stalo produktom, ktory je udrzatelnejsi

nez iné obalové materidly. Na druhej strane je délezity minimdlny dopad na Zivotné prostredie, pretoze stdle

viac zuéastnenych strdn sa teraz zameriava na otdzky zivotného prostredia.

Politicky tlak vyvijany v energeticky ndro&nych priemysel-
nych odvetviach rastie a politici a zdujmové skupiny poza-
duj0 prijatie G€innych opatreni na znizenie emisii CO2.

V rdmci novej stratégie preto spoloénost Vetropack formu-
lovala ciel staf sa lidrom v celom odvetvi, pokial ide

o vyrobu 3etrni k Zivotnému prostrediu. Pod nadpisom
LJasne udrzatelné” stanovil Vetropack prisluiné kloeové
0daje a kratkodobé, strednodobé a dlhodobé ciele. Hlav-

nym klG€ovym uvkazovatelom si emisie CO2 na tonu vyro-

Emisie sklenikovych plynov podla zdroja (t CO2e)

® 1%
® 7%

22 % elektrickd energia

termdlna energia

emisie z procesu

beného skla. Pre tento ukazovatel definoval Vetropack ciel
na rok 2030, ktorym je zniZenie emisii o0 30 % v porovnani
s rokom 2019.

V sklarskom priemysle maji do zna&nej miery vplyv na
Zivotné prostredie a prirodné zdroje energeticky ndroéné
procesy tavenia. V doddvatelskom refazci ovplyviiuje
energeticky G&innost predovietkym spracovanie surovin a
obalovych materidlov a preprava surovin a hotovych vy-
robkov. Spoloénost Vetropack sa preto zameriava na zvy-
$enie energetickej 0&innosti svojich vani a zvy3enie podielu
pouzitého skla vo vyrobe. Daliim délezitym spésobom
zachovania prirodnych zdrojov si [ahsie sklenené nddoby.
V rdmci technoldgie VIP Glass je vyvijané silie o zniZenie

ich hmotnosti (pozri stranu 16).

Optimalizdcia vyuzitia surovin
Pre vyrobu skla $etrného k Zivotnému prostrediu je zdsadny

vysoky podiel recyklovaného skla. V spoloé&nosti Vetropack



predstavuje podiel pouzitého skla v niektorych prevadz-
kach az 80 % spracovanych surovin. V celej skupine &inil
podiel pouzitého skla v roku 2020 53 %. Vetropack si
stanovil ciel dosiahnut podiel pouzitého skla 70 % do
roku 2030. Dostupnost vysoko kvalitného pouzitého skla
viak zostava velkou vyzvou. V mnohych krajinach je miera
zberu omnoho niziia nez napriklad vo Svajiarsku a Ra-
kisku. Kvalita pouzitého skla méze viest aj k problémom,
ak je znegistené cudzimi latkami, napriklad keramikou.
Vetropack preto podporuje opatrenia, ktoré zvy3ujd

mieru zberu.

Podiel pouzitého skla na vyrobe v roku 2020
(podla spoloénosti skupiny)

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90

82 % Vetropack (CH)

62 % Vetropack Austria (AT)

60 % Vetropack Moravia Glass (CZ)
53 % Vetropack Nemsovd (SK)

48 % Vetropack Straza (HR)

40 % Vetropack Gostomel (UA)

47 % Vetropack Taliansko (IT)

31 % Vetropack Moldavsko (MD)

Pristup k riadeniu

Informécie o ekologickej stope pouzitych sklenenych obalov
sU pre vyznamnych zékaznikov stéle délezitejsie. Speciali-
zovand skupina pre Zivotné prostredie je na Grovni skupiny
zodpovedné za koordinéciu a monitorovanie vietkych
&innosti stvisiacich so Zivotnym prostredim v spolo&nosti
Vetropack. Tato skupina vyvija a vydéva zavézné pokyny

a minimélne poziadavky na zdklade podnikovej stratégie

VETROTIME

a politiky udrzatelnosti spoloénosti Vetropack a cielov sku-
piny v oblasti Zivotného prostredia (s ohladom na spotrebu
energie a vody, emisie a objem odpadu). Vo vykazovanom
roku bola napriklad renovovand vaia v Strazi (Chorvdtsko).
PretoZe najnoviie technologické znalosti si zaélenené do

procesu pldnovania kazdej opravy vane alebo nového pro-

iektu vystavby, bola mernd spotreba energie vane znizend

o 14 %.

Vetropack Gzko spolupracuje so svojimi doddvatelmi na
zabezpecdeni priebezného, nékladovo efektivneho a spo-
[ahlivého nakupu vyrobnych zariadeni a surovin. Stratégia
viacerych doddvatelov spolo&nosti Vetropack zniZuje riziko
prerudenia vyroby sklenenych obalov a tiez pomdha zaistif
spolahlivé dodavky produktov. Ak sa chcete dozvedief
viac, preditajte si &ldnok o zvyseni efektivity a znizeni

nékladov na strane 17.

Tento &lanok je prevzaty z prvej integrovanej vyroénej

sprdvy skupiny Vetropack.

Online sprdava skupiny
Vetropack 2020
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Vetropack Improved Performance Glass
vstupuje do novej fazy
Zameranie sa na presadzovanie inovdcii je sicasfou Stratégie 2030 skupiny Vetropack. Otvorend inovaénd

stratégia sa okrem iného zameriava na dali rozvoj technolégie VIP Glass z pilotného procesu do plne
industrializovaného procesu.

Inova&né centrum skupiny Vetropack, ktoré sa nachddza s flagami VIP Glass velmi spokojny. Okrem spolo&nosti Vet-
v rakiskom zdvode v meste Péchlarn, je prejavom strategic-  ropack Straza uspel dal3i z&dvod, Kremsmiinster v Rakosku,
kého Usilia v oblasti inovdcii. Jednym z dévodoy, preco sa splnil predpoklady na vyrobu surovych flia3 uréenych na
toto centrum nachddza v Rakdsky, vytvrdzovanie v procese VIP

je skutoénosf, Ze tu bola v minu- .V poslednom obdobi sa sistredime na dalsi Glass. V Kremsmiinsteri sa usku-
lom roku uvedend na trh prvé vyvoj technolégie VIP Glass s cielom zlepsit toénila prva vyrobnd kampafi na
vratné flaga na svete, vyrobend vykonnost produktu. Teraz intenzivne surové flage VIP Glass. Bez prob-
z odlah&eného skla. Johann pracujeme na instaldcii Siemens Energy [émov bolo mozné vyrobif
Eggerth, generdlny riaditel Manager Pro, certifikovaného riesenia pre a vytvrdif priblizne 500 000 flias
spolo&nosti Vetropack Austria, optimalizované a ekonomické riadenie velmi vysokej kvality.

je vedicim inovaé&ného centra energie v divizii VIP Glass. Okrem toho

a Daniel Egger je od roku 2019 vyvijame stratégiu ,go-to-market” pre V priebehu vyroby bol v horicej
zodpovedny za diviziu VIP Glass. VIP Glass a rozsirujeme produktové portfélio.  prevddzke v Kremsmiinsteri testo-
Pre rok 2020 bol stanoveny Nasim cielom je pokraéovaft v plne vany laser, ktory na flase aplikuje
ciel vytvorit $truktdrované procesy industrializovanom procese VIP Glass. détovy matricovy kéd. Je to po-

v divizii VIP Glass a prostrednic- Preto su to vzru$ujuce &asy.” trebné preto, aby bolo mozné
tvom silného timu zaistif v budicnosti zaru&if plnd sledo-

Daniel Egger, veduci divizie VIP Glass vatelnosf fliat VIP Glass.

schopnost zdvodu doddvaf
prvému pilotnému zdkaznikovi, Samostatny projekt sa zameriava
ktorym bol pivovar Mohrenbrauerei v Dornbirne. na vyvoj kompletného riedenia spétnej vysledovatelnosti

tychto lahkych sklenenych flias. Vysledné zistenia je mozné
V roku 2020 bolo vytvrdenych priblizne 1,2 miliéna hne- pouzit ako schému pre celd skupinu.

dych flias Mohrenbréu s objemom 330 ml. Zdkaznik je



Zameranie sa na energiu
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Zvy$enie (Cinnosti a Uspora ndkladov

Ndstroj Energy Manager Pro, ktory spoloénost Siemens vyvinula $pecidlne pre spolo¢nost
Vetropack, umozni v budicnosti jasne zaznamendvaf, harmonizovaf
a porovndvaf vietky energetické toky v kazdom zdvode skupiny Vetropack.

Vyroba skla je energeticky naroény
proces, v ktorom vane pracuji

pri teplote okolo 1 600 °C. Kurt
Hagenberger, vedici ndkupu pre
energie spoloé&nosti Vetropack,
hovori: ,Spotreba energie je pre
nés hlavnym ndkladovym faktorom.
Je to nieco, &o zjavne chceme znizif
- a prave to ndm umozni systém
riadenia energie.” Ulrich Ruberg,
vedici podnikového obstardvania,
dodéva: ,Softvér na spravu Cistej
energie existuje uz nejaky &as, ale
uplatiiujeme integrovany pristup.
Chceme byf schopni prepoijif Gdaje
z trhu, implementovaf nasu straté-
giu obstardvania a vedief, aké si nase néklady v redlnom
¢ase - a potrebujeme plne automatizovany systém auditu.”
V st&asnosti existuje iba jeden softvér, ktory umoziiuje
dosiahnut vietky tieto ciele - Energy Manager Pro, ktory
spoloénost Siemens dalej vyvinula $pecidlne pre spolog-

nosf Vetropack.

Meraée sa napdjajo na databézu

Energy Manager Pro je zdkladnd gigantickd databdza.
Jeho meraée merajl spotrebu energie a hodnoty st kom-
plexne analyzované. Ako hovori Kurt Hagenberger: ,Pri
vyrobe pouzivame merade elektriny, plynu, stlageného
vzduchu alebo vody. Potom namerané hodnoty analyzu-
jeme vo vztahu, okrem iného, k objemom vyroby, ¢o nédm
umoziuje vypocitaf referenénd hodnotu pre efektivnu spot-
rebu energie a ndklady.” Ulrich Ruberg je presvedéeny, ze
vo svete, ktory sa stdva Eoraz zloZitej3im, je potrebné, aby
sa oddelenia spoijili bliziie, aby &o najlepsie vyuzili prilezi-
tosti na optimalizdciu: ,Kvéli zvySeniv mnoZstva energie ge-
nerovanej obnovite/nymi zdrojmi energie napriklad ndklady
na energiu koli3u po cely def. Iba néstroje, ako napriklad
Energy Manager Pro, ndm umoziujd reagovaf a spolu so
vietkymi oddeleniami zabezpegif optimalizaciu. Prvykrat
sme vietky na3e Udaje sustredili do jedného néstroja,”

hovori Ruberg.

Vsetky zdvody pripojené do roku 2023
Néstroj bol prvykrét implementovany pred rokom a pol

‘spotrebu energie (napriklad)

u-programu Energy Manager Pro.

v zdvode Straza v Chorvdtsku. ,Momentdlne sme vo faze
optimalizécie a tento ndstroj funguje hladko,” hovori Kurt
Hagenberger. Spoloénost Energy Manager Pro bola nd-
sledne predstavend v spolo&nosti Vetropack Austria a

v skldriiach so sidlom v Ceskej republike a na Slovensku
sa zaéne pouzivaf neskdr v tomto roku. Ndstroj bude uve-

deny do vietkych prevadzok do roku 2023.

Z jeho G&inkov viak uz mozno vyvodif zdvery. Slovami
Kurta Hagenbergera: ,Tento ndstroj nds robi energeticky
efektivnej$imi a aktivne podporuje nds ndkup energie. Ne-
stdlost trhov znameng, Ze je pre nds nanajvys délezité maf

dobry online pristup k trhovym Gdajom.”

Ulrich Ruberg doddva: ,Potencidl optimalizacie existuje
viade, kde sa spotrebuje energia. Na3e zameranie je sé-
stredené na ziskanie presnej analyzy spotreby energie pre
nade vane a dal3ich odberatelov energie na dolnom toku.
Na zdklade tejto analyzy potom spustime simuldacie opat-
reni na optimalizdciv ndkladov.” Tento ndstroj umoziuje
pouzivatelom nielen meraf spotrebu energie vo vaniach,
ale tiez spusfaf simuldcie opatreni na zniZenie nékladov.
Ruberg pokracuje: ,Po zavedeni opatreni na zvysenie
efektivnosti tento néstroj velmi [ahko sleduje ich efektiv-
nost a schopnost zniZzovat ndklady. Energy Manager Pro
je nepostradatelny ndstroj na optimalizdciv ndkladov a
podporuje nds pri plneni nasho zavazku efektivne vyuZivaf

energetické zdroje.”
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Hladdte sklenené obaly na jedlo alebo ndpoje?
V nasom online katalégu ndjdete viac ako
900 poloziek. Pouzite tento QR kéd!

DISARONNO

ET.
=h LIGUEUR
Ay
iy pama—

A

Nadéasovy

La dolce vita po premene

Disaronno®, znac¢ka najoblibenejsieho talianskeho
likéru na svete, uviedla na trh produkt Disaronno
Velvet s cielom potesif svojich fanisikov. Elegantny
obal pre hladky krémovy likér vyréba spoloénosf
Vetropack ltalia v Trezzane sul Naviglio nedaleko

Miléna.

Novy vyrobok je idedlny pre milovnikov intenzivne aroma-
tizovanych krémovych likérov. Vyrazna chuf najpopulérnej-
Sieho talianskeho likéru na svete je obohatend o nedakané
nuansy. Disaronno Velvet, prekvapivo jemny na podnebi,
inteligentne a harmonicky spdja nezamenitelny charakter
Disaronno Originale, ktory vdaka svojmu zamatovému ténu

zanechal trvaly dojem po celé generdcie.

Kultové flada s objemom 750 ml so ,3tvorcovym vieckom”
dostala novy vzhlad s velmi elegantnym a modernym bie-
lym vzhladom. Kombindcia nad&asovej elegancie

s ,la dolce vita” je zjavnd aj v reklame na Disaronno Velvet,
ktord vysla v roku 2021 pretvorenim klasickej reklamy
zna&ky. ,Disaronno Velvet” ziskal na talianskom trhu cenu
za inovdciu ,Produkt roka 2021 pre nové liehoviny.
Kld&ovi Glohu na tomto Uspechu zohral novy dizajn od

spoloénosti Vetropack ltalia.

Novy dizajn

Uslachtila

Ziskaijte to najlepsie

Podla legendy pramenitd voda z podzemného jazera
v regiéne Podolia na Ukrajine kedysi uzdravila choru
dcéru polského slachtica. Jej meno, Regina, sa stalo
znackou minerdlnej vody pochddzajicej z tohto jazera.
Vetropack Gostomel priddva tejto vysoko-kvalitnej pra-
menitej vode novi hodnotu vdaka nove| sklenej flasi.

Regina - tento nesyteny prirodny produkt je kralovnou ukra-
iinskych stolovych véd. Az do roku 1917 a do padu eurdpskej
aristokracie bola Regina doddvané na stoly cisdrov a vyvézand
do zahranigia do Rakiska-Uhorska, Rumunska, Nemecka, Polska
a Francizska. | ked' jej zamozni spotrebitelia sa od tej doby
zmenili, voda si zachovala svoje udlachtilé vlastnosti a pomdha

udrziavaf dobré zdravie rovnako ako kedykolvek predtym.

Regina je dostupnd v 1-litrovych a 0,5-litrovych flasiach zo
zeleného skla, jednd sa o jedine¢né a charakteristické obaly.
Na spodnej asti flase sa vynimajo vinovka a zakrivené logo
podobné chemickému symbolu pre striebro. Nie je to ndhoda -
voda bohaté na minerdly obsahuje nielen stopové prvky sodika,
vdpnika, horéika, ale aj striebro. Drahy kov mé antivirusové
vlastnosti a posilfiuje imunitny systém. Fla3a je vyrobend zo skla
nielen z estetickych dévodov - této volba materidlu zarucuje,
ze zdravd voda si zachové svoje kvality i pri dlhodobom sklado-

vani.



Priekopnici

Novd kapitola

Slévni rakdski vingri Markus Huber a Lenz Moser
prijali vyzvu napisaf novu priekopnicku kapitolu
v histérii rakuskeho vina. Vetropack Austria po-
mohol tejto dvojici dat ich vzrusujicemu projektu
jedineény vzhlad s dplne novym dizajnom flias.

Odroda Veltlinske zelené je pychou rakiskej vindrskej
krajiny, preddva sa a chuti predovietkym v nemecky
hovoriacich oblastiach. Lenz Moser a Markus Huber, dvaja
$pecialisti na vetltlin zo zdruzenia Rakiskeho vindrskeho
priemyslu, veria, Ze tento skryty klenot hrozna je pripra-
veny ziskaf Siroki medzindrodnd fandsikovskd zékladfiu a
dosiahnut globdlny status kultu. Pod znagkou Lenzmark -
New Chapter spojili obaja vindri svoje bohaté skisenosti

s ciefom reprezentovaf chuf Veltlinskeho zeleného a vy-
vinGf moderny $tyl - povedzme Veliliner 2.0 - zamerany
ako na skisenych znalcov, tak aj na mladé ndroéné cielové

skupiny.

Preto bolo zdsadné, aby produkt dostal neobvykly dizajn
flade. Komplexny vzhlad kénickej flase na vino s objemom
0,75 litra farby cuvée poskytuje timu vietko, o chceli.
Zlozity skleneny reliéf na ramene, zna&ka Lenzmark vyryté
na zdkladni a trojdielna papierovd etiketa na predne;j

strane stelesfiujo novy 3tyl tohto velmi zvldstneho vina.
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Prestizne

Odovzddvanie tradicii

Vindrstvo Henri Badoux vytvorilo novid elegantny

aktualizdciu svojho symbolu jasterice. Novd olivovo
sfarbend edicia flia$ sa vyrdba v skldrni Vetropack
v St-Prex a biela verzia v sklérni Vetropack Austria.

Henri Badoux zaloZil v roku 1908 vinicu, ktord nesie jeho
meno. Odvtedy sa rodinny podnik neustdle rozrastal. Dnes
zahffia 55 hektdrov vinic a vyrdba vino z Grody zo 100 hekts-
rov. Meno Henri Badoux je neoddelitelné od jastericky, ktord

zdobi etikety jeho flia3 vina uz viac ako storogie.

V roku 2021 preili vinice rebrandingovou kampafou. Biele

a &ervené vino sa teraz doddva do regdlov v olivovo sfarbe-
nej 0,7- litrovej flasi, zatial o ruzové sa plni do &ireho skla.
Ikonickd jadtericka je na fladiach v novej kolekcii vin zdéraz-
nend triezvym a elegantnym $tylom - ako prepojenie tradicie
a moderného sveta. Znak je délezitym prvkom ekosystému
Chablais, na tento ekologicky faktor dodatoéne reflektuje
nizka véha flia3. Vdaka svojmu vysokému korkovému uzéveru
je vrchnd East korku jasne viditelnd a, samozrejme, ozdobend

jastericou.
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Majestatnost

Krdsa a pbzitok

Priamo¢iara elegancia - takto mézete opisaf brandy

Vinjak 5 V.S.O.P. vyrobend srbskym vindrstvom Rubin,
rovnako aj jej obal. Népadné ¢ierne flase sa vyrdbaju
v spolo&nosti Vetropack Straza.

Vindrstvo Rubin, s 10 000 hektdrmi vini¢a na 19 miestach,

je najvaé&sim srbskym producentom vin a liehovin. Vinarstvo

je zndme svojimi prvotriednymi vinami, vysoko-cenenymi na
celom Balkdne i mimo neho, ale aj svojou vynikajicou brandy.
Vinjak 5 V.S.O.P. vyznamne prispela k dobrej povesti liehovin
vindrstva Rubin. Vyrdba sa z poctivo vybranych destilovanych
vin a zreje najmenej paf rokov v dubovom sude s objemom

500 litrov. Svetlo-tmavé kontrasty jeho jantdrovej farby spolu

s &ervenkastym leskom a vysoko-komplexnymi arémami s ténmi

vanilky, slivky, kdvy a korenia z nej robia kralovni srbskych

brandy.

K takému vznedenému produktu patria len tie najlepie obaly
- elegantné, tmavé a fazké flase od spoloénosti Vetropack
Straza. Nepotrebuji Ziadne ozdoby. Na konci dfia je Vinjak
5 V.S.0.P. o neprikrdslovanom pézitku. Tymto spésobom je
oko prifahované k jedinému kusu dekorécie - flada cuvée

s objemom 700 ml je pred naplnenim ozdobend zlatou

siefotlacou.

Na prvy pohlad:

najnovsie vyrobky

Novy dizajn

Nezabudnutelny

Novy vzhlad

Vetropack Austria vytvoril novd flasu na tradi¢ny
horky ndpoj Leibwdchter od rakdskej skupiny
Schlumberger Group s dizajnom, ktory nezabudnu-
telne predvddza to, vdaka ¢omu je likér skutoéne
jedineény.

Koéi3 bol vzdy déveryhodnym spoloénikom a straZzcom
svojich cestujicich. Cakdaval vonku v dazdi a vetre so svojimi
kofmi a ob&as si doprial zaslizeny didok Leibwdchter, likéru
vyrobeného z réznych bylin. Horko-sladky bylinny destilat

ie popularny dodnes, uziva sa ako posilfivjici aperitiv alebo
ako osviezujici kokteil namie$any s pomaranéovym dzdsom,

citrénom alebo kolou.

Tradicia elixiry, s jeho jemnou sladkosfou, ktord nechéva
vyniknof sldvne bylinkové tény, je teraz zladend s vynimoé-
nou flasou. Novy dizajn 0,5-litrovej zelenej sklenej flae bol
vytvoreny v rakiskom zdvode Vetropack v meste Péchlarn.
Hranaté boky flase s bohato zdobené sklenenymi reliéfmi
niektorych z 58 bylin, ktoré si siasfou likéru. Rok 1873,
kedy bol ndpoj prvykrét vyrobeny, je vyryty na spodnej &asti
flase. Kvalitna potlagend etiketa bezpeéne zapadd do $peci-

dlne navrhnutych priehlbin na povrchu.



Bez hranic

Tradicie a udrzatelnosf

Tradiénd €eskd znacka Pilsner Urquell uvédza na trh

novy vratnd flasu, &im posilfiuje svoj zdvazok

k udrzatelnosti. Elegantnd flasa s vyraznym embosom
je vyrdband spoloénostou Vetropack Moravia Glass.

Sklo je vhodné pre jednorazové aj vratné flage. Vratna fla3a
mdze byt opakovane pouZitd viac nez 40-krét. Vo svetle
diskusie zaoberajicej sa dopadom obalov na Zivotné pros-
tredie rastie dopyt po vratnych sklenenych flasiach.
Vetropack sa snazi vyrdbat svoje obaly o najekologickej-
Sie. Napriklad pouzitie recyklovaného skla a vratnych oba-
lov sa systematicky zvy3uje, za G&elom usetrenia &o najviac

prirodnych zdrojov.

Ziadne prazdne sluby

Pivovar Plzefisky Prazdroj podniké dalsi délezity krok k udr-
zatelnosti: novd vratnd flasa na svetozndme plzenské pivo
s ndpadnym reliéfom odstrafivje hlinikovd féliu na hrdle
flage, zatial o plastové etikety si nahradené recyklovatel-
nymi papierovymi. Sprava pre milovnikov piva je jasné:

»S novymi flasami pomdhate chrénif Zivotné prostredie.”
Tato zmena bude znamenaf, Ze roéne sa méze usetrit pri-
blizne 106 ton odpadu. To su fakty.
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Embosy na novej flasi st velmi ndpadné. Na prednej strane
boli pridané slovd ,The Original Pilsner”, zdéraziujice
prednosf tohto piva v kategérii plzenského typu. Na zadnej
strane fla3e je upraveny reliéf brany tradi¢ného pivovaru

a népis ,Pilsner Urquell”. VyvyS$ené prvky nie si len de-
korativne. Predstavuji tradiciu, kvalitu a miestne korene
produktu. Vdaka reliéfom fla3a sedi velmi dobre v ruke, o

pivari urcite ocenia.

Korunou vratnej flase je zlaty vrchndk s vyrazenym dre-
venym sudom - typickym znakom plzenského pivovaru.
Erb mesta Plzef a inicidly P. U. st velmi citlivo umiestnené

na zelenom stitku na hrdle.

Flage Pilsner Urquell
maj’ jednotny dizajn
po celom svete.
Vyrobky spolog-
nosti Vetropack
jednoducho
nepoznajl

hranice.



Hans Staud (uprostred) so svojimi konatelmi Jirgenom Hagenauerom (vlavo) a Stefanom Schauerom

Bohatd tradicia

STAUD’s Wien - najlepsie viedenské poku$enia

To, ¢o sa zaéalo marhulovym kompdtom a nakladanymi uhorkami, sa stalo pod charizmatickym vedenim

Hansa Stauda velmi uzndvanou a dlho fungujicou spoloénostou. Klasické osemhranné pohdre na konzervovanie
hrali v patdesiatroénej histérii STAUD ‘s Wien rozhodujicu dlohu a v jubilejnom roku spoloénosti su

dokonca pripominané zndmkou $pecidlnej edicie Osterreichische Post.

Hans Staud zaloZil spolognost STAUD’s Wien v roku 1971
na presne rovnakom mieste, kde jeho rodina v obdobi
rakUsko-uhorskej monarchie v roku 1883 otvorila vel'ko-
obchod s ovocim a zeleninou. Sidlo a vyrobné zariadenia
vlastnené spolo&nosfou boli neskér premiestnené na Huber-
gasse vo viedenskej 3tvrti Ottakring, kde sa za&ala 3peciali-
zovaf na spracovanie ovocia a zeleniny. Od toho obdobia
vyvdzaji dzemy, ovocné ndtierky, nakladani zeleninu

a kompéty najvyssej kvality do vietkych kitov sveta, vdaka

&omu s6 zndmi od New Yorku po Tokio.

Tajomstvo ich trvalého Uspechu spociva vo vasni pre
remeselné umenie a vzfah k prirode spojeny s ambiciami,
mnoZstvom inovativnych ndpadov a v neposlednej rade
vynimoé&nou obchodnou prezieravosfou. V siéasnej dobe
sa na mieste vyrdba viac nez 230 druhov sladkych

a kyslych pochdfok. STAUDs schopne kombinuje tradiciu
a modernosf. Ruéne zbierané ovocie a zelenina vzdy
splfiajd najprisnejiie poziadavky na &istotu a prechddzaijs
ndroénymi postupmi kontroly kvality. SU spracovévané po-
mocou najmoderneijich zariadeni s cielom ziskaf z prirody

to najlepsie.

Hans Staud &erpal in$pirdciu pre nadéasové osemhranné
pohdre, teraz nepostrddatelnd si&ast zna&ky, z osemhran-
nych pohdrov na pitie, ktoré prisli do médy v 80. rokoch

a ktoré kedysi ako experiment naplnil uhorkami. O&areny

vyslednym optickym efektom sa rozhodol odvtedy pouzivaf
len zavéracie pohdre tohto typu. Naplnené vynikajicimi
ingredienciami a doplnené vyraznymi &iernymi vie¢kami

prispeli k dspechu doma i v zahranigi.

Oficidlne uznanie

Osterreichische Post AG si pripomina 50. vyrodie spoloé-
nosti Hansa Stauda peéiatkou ,ovocnej” $pecidlnej edicie.
Dizaijn peciatky ukazuje klasicky zavdraci pohdr STAUD s
obklopeny réznymi druhmi ovocia spracovavanymi spoloé-

nostou.

Vetropack Austria vyréba ikonické pohdre pre STAUDs
Wien vo svojich tovériach v Péchlarne a Kremsminsteri,
ide o trvalé a Uspedné partnerstvo, ktoré snad bude pokra-

¢ovaf dlhé roky v budicnosti.

=
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Criepky kultury

Ndarodné uznanie
Talianska excelencia

5. februdra 2021, pri prilezitosti Svetového dia Nutelly®
a 75. vyroéia Ferrero, vydalo talianske ministerstvo hos-
poddrstva a financii striebornd euromincu razenu §tétnou
mincovfiou, aby vzdala hold Nutelle ako jednej z ikon
talianskeho priemyslu.

Minca je sé&astou série ,Eccellenze ltaliane” (talianska |

excelencia) kolekcie Mint 2021 a md nomindlnu hodnotu

i

5 eur. Umelkyia Annalisa Masini vytvorila tri verzie striebor- 1,

.o . v , . P T . ;. W
nej mince: bielu, Eervent a zeleny, kazdi v limitovanej edicii
%

10 000 kusov.

Amamine

Na prednej strane mince je uprostred vyobrazend tradiénd
nddoba Nutella® s népisom ,Repubblica italiana”.

Na zadnej strane je reprodukcia tovarne v Albe, najvédiej

zo skupiny Ferrero v Taliansku. Rovnako je vyryté meno autora
a rok vydania. Pod hlavnym motivom je vyrytd hodnota mince

a ,R”, oznadujice mincoviiu v Rime.

Nejde o prvé 3tdtne vyznamenanie pre Uspedny produkt
Nutella. K 50. vyro&iv znagky talianske ministerstvo pre

hospoddrsky rozvoj vydalo v roku 2014 $pecidlnu zndmku

Viac o vytvoreni pamdtnej mince v hodnote 0,70 eur. Zndmka bola siéastou série

,le Eccellenze del sistema produttivo ed economico”

(excelencia vyroby a ekonomického systému).

Pribeh Uspechu

Ferrero dosiahlo prvé dspechy kratko po zaloZeni spolog-
nosti v roku 1946. Celosvetovy prielom pre spolo&nosf so
sidlom v Albe viak pridiel az takmer o 20 rokov neskér,
ked' sa na trhu objavili prvé pohdre Nutella. Produkt zahjil
svoju cestu cez hranice a postupne sa stal skutoénym kusom
kultérneho dediéstva, nadéasovym produktom pohéfianym
vésiou, kvalitou, bezpeénostfou potravin, zodpovednou
komunikdciou i neustdlymi inovdciami. Struéne povedané,

pribeh Gspechu vo svojej tretej generdcii, kde evolicia doko-

nale kombinuje minulost, pritomnosf a budicnost.
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Kontaktné adresy
predaj

Svajéiarsko

Telefén +41 44 863 34 34
marketing.ch@vetropack.com
Rakusko

Telefén +43 2757 7541
marketing.at@vetropack.com
Ceska republika

Telefén +420 518 733 111
marketing.cz@vetropack.com
Slovensko

Telefén +421 32 6557 111

marketing.sk@vetropack.com

Chorvatsko, Slovinsko,
Bosna-Hercegovina,
Srbsko, Cierna Hora,
Maceddénsko, Kosovo

Telefén +385 49 326 326
prodaja@vetropack.com
Ukrajina

Telefén +380 4439 241 00
sales.ua@vetropack.com
Taliansko

Telefén +39 02 458771
sales.it@vetropack.com
Ostatné krajiny zapadnej
Eurépy

Telefén +43 7583 5361
export.west-europe@vetropack.com
Ostatné krajiny vychodnej
Eurépy

Telefén +420 518 733 341
export.cz@vetropack.com
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