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Milé ¢éitatel'ky, mili éitatelia,

ako neviditelnd nif sa tiahne tymto vydanim &asopisu Vetrotime otdzka, na ktord sa & vz priamo alebo ne-
priamo nika odpoved. Chcete vedief, aki otdzku mém na mysli¢ Dobre. Obrétte teda list spét na titulny obrd-
zok. Ak by to dievéa v nestrézenom momente prst od marmelddy neoblizlo... Co by malo z toho?

Za vsetkym, ¢o zdmerne robime, sa skryva oéakdvanie alebo presvedéenie. Keby by to tak nebolo, ¢o by sme
mali z toho? Spoloénost Vetropack sa rozhodla kipit skldreri v severnom Taliansku. Koncom jdla sa této kipa
stala definitivnou a teraz vlastnime vz siedmu dcérsku spoloénost. Tento krok sme urobili preto, ze skldreri

v Trezzane sul Naviglio nasu skupinu perfekine dopliia, obohacuje nds sortiment a este viac nds priblizuje nasim
zdkaznikom v Taliansku. Na dalsej strane sa dozviete viac o nasej dcérskej spoloénosti Vetropack Italia, ktord

v nasledujicich mesiacoch postupne krok za krokom integrujeme do skupiny Vetropack.

V roku 2015 sme publikovali sprévu o zabezpeceni trvalej udrzatelnosti, a tiez sme o nej uz v krdtkosti informo-
vali. Aviak ¢o by sme mali zo vietkej tej préce a vynalozeného Usilia, ktoré bolo s publikovanim spojené, ak by
ste sa ako nasi zékaznici, doddvatelia, investori, nezaujimali o nd$ dalsi rozvoj v tejto oblasti? Tak ako napri-
klad obaja manazéri banky na strane 4 tohto vydania?

Co by mala ukrajinskd skldrefi z toho, keby Vam nemohla ozndmit, Ze v tomto roku ziskala hned’ dve ocenenia
za obal (strana 9)2 Dvojndsobné vifazstvo treba osldvif. Rovnako ako Gspesné ukonéenie ndroénych technickych
projektov (strany 16-17). Preto skldrefi v Chorvatsku pozvala verejnost na Defi otvorenych dveri. Co by sme
mali z toho, keby sme oslavovali sami2 Rozdelend radost je dvojndsobnd radost. To plati aj o nadseni - na-
priklad zo skldrskeho umenia rodiny Blaschkovych (strany 18-19), alebo z celého radu novych flias a pohdroy,
ktoré sme osobitne vyvinuli pre zdkaznikov a ktorych popisy ndjdete rovnako v tomto vydani éasopisu Vetrotime.

Zelém Vam vela radosti pri &itani a objavovani - o by ste inak z toho mali®

So srdeénym pozdravom

(.

Claude R. Cornaz
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Vetropack ltalia - nové dcérska spoloénost

skupiny Vetropack

V piatok, 5. juna 2015, podpisala spoloénost Vetropack zmluvu o kipe skldrne v Trezzane sul Naviglio,

v blizkosti Miléna. Definitivny prevod vlastnictva sa uskutoénil o niekolko tyzdhov neskér, 23. jéla. Zdvod,

ktory predtym patril do skupiny Bormioli-Rocco, bol premenovany na Vetropack ltalia.

Nova skldrefi skupiny Vetropack v Trezzane, Vetropack
ltalia, sa naché&dza asi 10 km zdpadne od centra mesta
Miléno. 258 zamestnancov (stav v janudri 2015) vyrdba
ro¢ne okolo 140 000 ton obalového skla, zvéésa pre

taliansky trh.

Sklaref vyréba flase a pohdre pre potravindrsky a ndpojovy
priemysel. Do jej sklenych obalov sa plnia niektoré z u3lach-
tilych talianskych vin a destilatov, rovnako ako nielen u deti

populdrna ndtierka alebo exkluzivne oleje a lahédkové octy.

Perfekiné doplnenie

Akvizicia skldrne v Trezzane sul Naviglio posilni poziciu
Vetropacku na talianskom trhu. UZ v obchodnom roku 2014
smerovalo viac ako 20 % exportu skupiny k talianskym z4-
kaznikom. Vd'aka novej dcérskej spolo&nosti Vetropack lItalia
méze Vetropack zna&ne zvysit svoj podiel na tamojsom trhu
a posilnit svoju poziciu vyznamného eurépskeho doddvatela
obalového skla na vietkych trhoch, kde p&sobi. Navyse
paleta vyrobkov sa rozsiri, ziska dal3iv eleganciv a ,touch

italianita”.

Vlastny zdvod v krajine, v ktorej sme uz desafrocia Ziadanym
partnerom v oblasti potravindrskeho a népojového priemysly,
ie idedInym doplnenim nasej skupiny,” uviedol Claude R.
Cornaz. ,Mdme teraz moznost rozvijat sa v regiéne, ktory
ndm je blizky. To bude rovnako vyhodné pre nasich doteraisich
zdkaznikov, ako aj pre tych, ktorych do okruhu nasich klientov
ziskame vdaka novej sklarni v Trezzane sul Naviglio, pripadne

aj pre zdkaznikov buddcich.”
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MANAZERI FONDU

TRVALA UDRZATELNOST

Dobré zndmky za udrZatelné vedenie podniku

Vztah zalozeny na dévere: od roku 2008 investuje Kantondlna banka v Zeneve do spoloénosti Vetropack.

Stabilita, slusnd bilancia, logicky obchodny model a stratégia firmy zalozend na dlhodobych cieloch péso-

bia presved¢ivo na manazérov fondu tejto banky. Preto zostdvaju Vetropacku aj nadalej verni.

Téma trvalej udrzatelnosti je pre manazérov Kantondlne;j
banky v Zeneve, Annicku Baud-Woodtli a Laurenta Brossyho
délezitd. Dopyt po udrzatelnych investicidch rastie, ne-
finanéné ukazovatele trhovej hodnoty pritom hrajo stéle

vaf o svojich aktivitdch v oblasti trvalej udrzatelnosti podla
medzindrodnych noriem Global Reporting Initiative (GRI),
banka uvitala: ,Ocefiujeme, ked' sa firmy starajo aj o rizikd,
ktoré pri riadeni podniku v socidlnej alebo ekologickej
oblasti hrozia”, vysvetluje Brossy. Aj politiku firemnej etiky
(Business Ethics Policy), ktory si spolo¢nosf sama stanovila,
povazujé manazéri fondu za vyhodu medzindrodnej firmy,

ktord sa 3pecializuje na obalové sklo.

Velkd vahu u investorov md aj to, ze spolo&nost Vetropack
je rodinnym podnikom, ktory funguje uz $tvrté generéciu
bez netto dlhov a v pripade pochybnosti méze vyjednavaf
z pozicie svojej sily. Spoloénost Vetropack si vybudovala

v ndroénom trhovom prostredi poziciu v eurépskej 3picke.
Vo fonde pre S&M Caps Zenevskej banky (podniky s malou
a strednou trhovou kapitalizaciou) vyuziva Vetropack vy-
hody aj vdaka téme ,sklo”. Sklo sa dd totiz prakticky neob-

medzene a bez ujmy na kvalite recyklovaf, je to ekologicky

Annick Baud-Woodtli
Zdstupkyria sprévy fondu,

Kantondlna banka Zeneva

obalovy materidl zo surovin, ktorych existuje dostatoénd
zdsoba, méd mnozstvo vyhod v porovnani s PET. Sklo je chu-
fovo neutrdlne, nepriepustné a neumoziuje ziadnu interakciu

medzi obalom a jeho obsahom.

Do globdlneho hodnotenia je v rémci analyzy Zenevskej
kantondlnej banky zahrnuté mnozstvo réznych kritérii.
Vetropack dosahuje vysoké ohodnotenie. V roku 2012, pri
odovzddvani ceny Ernst & Young ,Podnikatel roka”

v kategérii rodinnych podnikov, ktord dostal CEO skupiny
Vetropack Claude R. Cornaz, bola spolo&nost Vetropack
ocenend dokonca ako ,vynikajica” investicia pre investorov

a analytikov.

Aj komunikdcia medzi Zenevou a Bilachom, kde md Vet-
ropack holding svoje sidlo, funguje dobre. ,Kladieme
velky déraz na priamy kontakt, manazment mézeme vzdy
zastihndt,” hovori Annick Baud-Woodtli. Napriek tomu si
kantondlna banka Zeld, aby firma Vetropack este viac ako
doteraz informovala verejnost o svojich aktivitéch v oblasti
trvalého rozvoja. Je to velmi dobré pre jej reputaciv a po-

mdha investorom pri rozhodovani.

Laurent Brossy

Prokuriasta, sprévca majetku, analytik fondu
pre dlhodobt udrzatelnost, Kantondlna banka

Zeneva
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KONKURENCNY TRH
Ochutené ndpoje

Ochutené ndpoje to v dnesnej dobe nemaji [ahké.
Trend zdravej vyzivy sa prejavuje véade. Tento
segment sa véak zmendm prispésobil. A paleta

chuti a obalov ani neméze byt pestrejsia.

Z&kladny kamefi sG¢asného priemyslu nealkoholickych ndpo-

jov polozil nemecky klenotnik Jacob Schweppe v roku 1783

.....

.....

Ochutené ndpoje st osviezujice ndpoje na bdze vody

s dal3imi prisadami, ako st kyselina uhlicita, minerdlne latky,

VETROTIME

vitaminy, ovocny koncentrét, cukor, aromatické latky alebo

sladidla. Tieto nealkoholické ndpoje sa rozdelujo do viace-
rych kategérii, ako ovocné $favy, minerdlne vody

s ovocnou $favou, limonddy a pod.

Ochutené sladké ndpoje to vébec majo fazké. Ved viade
sa hovori, Zze by sa ich nemalo pif vela, pretoze obsahuji
vela cukru. V skutoénosti sotva niekto pije celé litre sladkych
népojov denne. Vysoky podiel cukru viak nie je jedinym
dévodom problémov na trhu s tymito nealkoholickymi
ndpojmi. Na vzostupe je segment vody a nealkoholickych

piv. Rovnako ako cider (jablkové vino) a mieSané pivové
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ndpoje. Tomuto segmentu sa navyie nedari, ked' je v lete zIé
pocasie. Nie je viak dévod na smitok. Po celom svete ne-
ustdle rastie trend pouzivania skla. Vyrobcovia ochutenych
ndpojov sa pritom znaéne spoliehaji na autentickosf svojej
znacky a znova zdéraziiuji pévodné hodnoty zna&ky. Na
to sa idedlne hodi prave sklo. V hygienickom a bezpeénom
obale zostdva obsah &erstvy a zachovdva si na dlht dobu

skutoénd a nezmenend chuf.

Od éirej az po &iernu

Vetropack pontka pre ochutené ndpoje pestri paletu
vratnych a nevratnych flia3. Cire sklo pritom dominuje vo
vietkych krajinach, v ktorych Vetropack vyrdba a do ktorych
vyvdza svoje vyrobky. Na trhu st viak aj flade zo zeleného
a hnedého skla, a dokonca farba &ierna, ktord je pre tento
druh népojov dost neobvykla. Cierne flage mda na zelanie
jedného zdkaznika vo svojom sortimente chorvatsky zdvod

skupiny Vetropack.

Pre vel'ky a maly sméd
Velkost flia3 sa pohybuje od 0,2 | az po velkost typicki pre
nealkoholické ndpoje 0,33 I. Vynimkou si ovocné $favy,

ktoré su vel'mi oblibené vo flasiach s objemom 0,75 .

Zdravie
Povedomie o zdravej vyZive a zdravom Zivotnom $tyle mé

v nadej spoloénosti uz hlboké korene. Neminulo to ani

TRH

oblast ndpojov. Teraz je vel'mi Ziadand kreativita. Odbornici
pracuji na novych metédach sladenia, napriklad pomocou
stévie. Ndpoje sladené touto rastlinou pochddzajicou z Juz-
nej Ameriky s0 uZ na trhu bezne dostupné. Okrem toho s
vysoko v kurze nealkoholické népoje s pridanymi stopovymi
prvkami, ako Zelezo, magnézium alebo vitaminy. Rovnako
ako inovécia ndpojov bez cukru alebo s prirodnym kofei-
nom, napr. guaranou. Oblibené si tieZ ndpoje s nizkym

obsahom kalérii.

Rézne chute

Spotrebitelia si &asto otvoreni novym prichutiam svojich
obldbenych ndpojov. V uplynulych rokoch sa objavili

v obchodoch poéetné inovacie produktov, niektoré z nich
mali v&&si dspech, iné mensi. Vyrobcovia volia novy pristup
a stdle viac nechdvaijo spolurozhodovat spotrebitelov pri
vybere chuti. Vyrobia napriklad dva druhy jedného ndpoja,
ale len jeden bude nakoniec zaradeny do definitivneho sor-
timentu. Intenzivne sa tiez pracuje na sezénnych prichutiach,
rovnako ako na novych kompoziciach v spojeni s kyselinou
uhligitou. Sklo ako obalovy materidl je plynotesné, a preto
si ochutené ndpoje mézu svoj obsah kyseliny uhlicitej velmi
dlho uchovat. Vetropack vyréba Standardné i zdkaznicke
modely, vzdy také, aby obsah vynikol aj vzhladovo aj chu-

fovo.
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Gastronémia

Sklené obaly pre ochutené ndpoje sa pouzivaji hlavne

v gastronémii. Na pekne prestretom stole v redtaurdcii sa
sladké osvieZenie prezentuje v estetickych ,3atoch zo skla”.
Tu ide najmé o vratné flade. V supermarketoch naproti tomu
dominuji iné obalové materidly, najmé PET. Trocha iny je po-
hlad do 3pecializovanych obchodov s ndpojmi, ktoré ponu-

kaijo stdle viac populérnych napojov aj v sklenych flasiach.

Lahéené sklo

Okrem uz spomenutého aspektu zdravia sa v naej spo-
lo&nosti rovnako silno zakotvilo aj ekologické povedomie.
Obalovy materidl sklo je tu vo vyhode. Dé sa donekoneéna
recyklovaf bez toho, aby zmenilo svoju kvalitu. Sofistikované
vyrobné procesy navy$e umoziuji vyrdbat sklené obaly
stale [ahdie. Bez ujmy na ich bezpeénosti alebo kvalite!
Lah&ené sklo zniZuje spotrebu surovin a objem emisii CO,.

Flase so znizenou hmotnosfou sa tak stavajo v oblasti prie-

myslu nealkoholickych népojov Ustrednou témou.

FAKTOR KVALITY
Obal a uzdver

V Eurdpe uzatvdraji producenti vina flase s uslachtilym
mokom zvé&&sa zdvitovym uzdverom a klasickou zdtkou
z prirodného korku. Spoloénost Vetropack ponika oba
varianty a e$te ovela viac. Plnoautomatizované kontroly
a Statistické testy zabezpecujd najvyssiu kvalitu flias na
vino.

Prepravit domov neuzatvorent fla3u s vinom by bolo kompliko-
vané. Bud' by ste mali viade flaky od vina alebo by z cenného
obsahu ni¢ nezostalo. Harmonickd sthra medzi sklenym obalom
a uzdverom je preto vel'mi délezitd a predstavuje rozhodujici
faktor kvality. Odbornici firmy Vetropack vyvijaji pre kazdy

tvar flase Ustie vhodné pre pozadovany uzdver. Spolupréca

s poprednymi vyrobcami uzdverov zaruéuje maximdlnu presnosf

a tesnost a predstavuje tiez rozhodujici ndskok pri inovdcidch.
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Vysokd kvalita vd'aka neustdlej kontrole

Flase na vino od firmy Vetropack podliehaji dokonalei
kontrole. Preto majd znaénd vyhodu z hladiska kvality.
Standardom s plnoautomatizované kontroly planicity
tesniacich pléch, planparalelnosti Gstia a dna flase, ako aj
vnitorného profilu Ustia. Potvrdzujo tak, Ze firma Vetro-
pack vyrdba vinové flade s Gstim pre zdavitovy uzdver velmi
starostlivo. Kontroly umoziiujo bezproblémové pouZivanie
plniacich trubiek pri stééani. Vetropak okrem toho vyrdba
Ustie s priemerom 25,5 mm. To je pre otvdaranie zdvito-
vého uzdveru idedlne. Navyse prechddzajo vietky vinové
flase aj statistickymi kontrolami: $tandardom je kontrola
hordceho pokovu a studeného postreku, skiska tesnosti

a odolnosti voéi tepelnému Soku a test mechanického

ndrazu. Ak si to zdkaznik Zeld, méze si objednaf vlastné

optimalizované testy.

TECHNIKA

Ustie BVS a prirodny korok

V Chorvatsku mé napriklad 33 percent flia3 na vino uzéver

BVS, <o je zdvitovy uzdver vyvinuty vo Svaj&iarsku. Takéto
Ustia si vyzaduji bezchybnd planicitu skla v tejto oblasti.
Len tak je zarugend kvalita obsahu. Zhruba polovicu flias

s objemom 0,75 | a 1 | predéva chorvétsky zavod skupiny
Vetropack do Slovinska. Stvrtina vietkych flias je v obehu na
domdcom trhu. Do flia3 s Ustim BVS sa plnia najmé& akostné
vina. Trend po celej Eurdpe stdle viac smeruje prdave k Ustiu
BVS. Vyrobcovia $pi¢kovych akostnych vin nadalej uzatvé-

rajo flade klasickym prirodnym korkom.

Véésina vietkych Svajciarskych vin mé zdvitovy uzdver.

V Rakusku sa rovnako plni cely rad vysoko kvalitnych vin do
sklenych flia3 so zdvitovym uzdverom. Rovnako je to na Slo-
vensku a v Ceskej republike. Na Ukrajine volia vyrobcovia
vina péskové Ustie alebo uzaver s hornym pdsikom s korkom.
Spickové vina a vina s privlastkom sa uzatvdrajd prirodnym
korkom. Niektoré krajiny, do ktorych vyvaza flage ukrajinsky
zdvod v Gostomeli, si Zelaju Ustie BVS. Tie viak predstavuiji

len mald East vyroby.

Rozmanitost Ustia

Spoloé&nost Vetropack ma v ponuke $iroké spektrum variant
Ustia: patri sem pdskové Ustie, Ustie s hornym pésikom, Ustie
pre zdvitovy alebo korunkovy korkovy uzdaver a mnoho dal-
Sich. Vzdy podla Zelania spotrebitelov a trhu je k dispozicii

vhodné Ustie flase.



VYBORNE

OCENENIE

Jedna sitfaz - dve ceny

Odovzddvanie ukrajinskej ceny ,Packaging Stars
2015 sa konalo v aprili poéas vystavy ,Pack-Expo”
v Kyjeve. Zo 14 prestiznych vyznamenani dostala
spoloénost Vetropack Gostomel hned' dve.

V rémci 17. roénika sifaze o najlepsi obal na Ukrajine zis-
kala spoloénost Vetropack Gostomel cenu &islo desaf
a jedendsf. Dvojité vifazstvo zabezpecili dve flade z &ireho

skla, ktoré pritom ani nemézu byt odlisnejsie.

Fla3a ,Voloshkove pole” 500 ml vznikd v procese zvanom
lisofuk, ktory umoziiuje rovnomerné a tenké steny flia. Fla3a
z odlahé&eného skla vazi 290 gramov a idedlne sa hodi na

mlie¢ne vyrobky ako jogurt, kefir alebo mlieko.

Druhd ocenend flasa ,KIM Champagne 750 ml “ sa vyrdba My
pomocou tzv. dvojitého fuku. Bruchaty tvar a dlhé hrdlo

vytvéraji spolu exkluzivny dojem. Okrem toho sa po celom
povrchu tiahne $pirdlovitd $truktira, ktord tomuto obalu na

$umivé vino doddva rafinovany vzhlad.

KING OF BEERS

Americky leziak BUD

mdja vyrdba v zdvode Vetropack Gostomel.

‘.a.vﬂ' BEN

3

I

Kl CRL
HIK{BLL?

Kralovsky obsah potrebuje krdlovsky obal. Tento obal sa od zaciatku

King OF BER:

Vetropack Gostomel za&al tento rok na jar vyrobu 0,75-litrovych flia$ pre pivovar
SUN InBrev Ukrajina. SUN InBrev je pivovar s vedicim postavenim na ukrajinskom
trhu, ktory rozsiril ponuku americkej znacky. Budweiser alebo aj BUD, zndmy na
celom svete, vyvinul v roku 1876 pivovarnik Adolphus Busch. Ide o americky leziak

s aromatickou prichufou a mierne horkym ténom.

Odbornici firmy Vetropack Gostomel navrhli v sdlade so sloganom ,King of beers”
majestatny, kralovsky a impozantny dizajn flade. Pre fla3u so tak charakteristické

jantérova farba a emblém pivovaru na jej ramenéch.
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TRADICIA V NOVEJ FORME

300 rokov existencie pivovaru
vo Lvove

b Rt

Na pocest 300 rokov od zalozenia pivovaru vo Lvove na zédpade Ukrajiny
uvviedol Carlsberg Ukrajina na trh pivo Lvivske 1715. Vetropack Gostomel
vyréba origindlnu zelend flasu.

Presne pred 300 rokmi bol zaloZeny pivovar vov a tym aj najstarsi vyrobca piva na
Ukrajine, ktory je dnes si&asfou skupiny Carlsberg Ukrajina. Specidlne pre toto vyrocie
vytvorili odbornici pivovaru novy dizajn tradiénej pivovej flase najoblibenejsieho ukraijin-
ského piva Lvivske 1715. Jej realizaciou poverili Vetropack Gostomel. Jednd sa o zelend
flasu s objemom 0,45 | s ndpadnym reliéfom leva. Lev je symbolom mesta Lvov, ktoré

je povazované za ,hlavné mesto piva” na Ukrajine a ktoré nazyvaijo tiez mesto levov.
Origindlna flada Lvivske s objemom 0,5 litra patri teraz po 300 rokoch k minulosti.
Doplujica etiketa na novej flasi informuje priazniveov piva o histérii pivovaru Lvov.
Pivom Lvivske 1715 sa tak dd nielen uhasif smad, ale aj oslévif 300. narodeniny najstar-

Sieho pivovaru na Ukrajine.

STARE SPOMIENKY
Retro flasa

Jednoduchd flasa, ktord bola v 80. rokoch vyvinuté pre spoloénost Old Herold,
oZiva v novom Sate.

Spoloénost Old Herold je presldvend vyrobou produktu s ndzvom Juniperus Borovicka, ktord
sa od konca 20. storoéia vyvaza do réznych krajin Eurépy a Ameriky a patri k najstarim slo-
venskym destilatom. Od roku 1905 sa borovika pdli v Trenéine, asi 18 km od sidla spoloé&nosti

Vetropack Nem3ovd, preto je zndma aj pod ndzovm Trenéianska borovi¢ka Juniperus.

Povodnad flasa Walker 0,7 | pochddza edte z 80-tych rokov minulého storogia a paletu vyrob-
kov doplfia aj objedm 0,5 I. Ide o bezfarebné dtandardné modely skupiny Vetropack, ktoré pre
Old Herold vyrdba Vetropack Nemsovéd. Novy retro dizajn flase s kratkym hrdlom, zaoblenymi
ramenami a novou retro etiketou je si&astfou limitovanej edicie a vyvoldva spomienky na staré
&asy. Kampan na oslavu 110. vyroéia znacky sprevddzaiji velkolepé retro podujatia ako ve-

Cery swingu, okruznd cesta v historickom vozidle alebo mimoriadne vydania novin.




OSVIEZENIE

Black Tonic

kami, citrénmi a pomaranémi.

ROZPRAVKOVE

In$pirdcia pre malych labuznikov

VETROTIME

V hordcich letnych drioch si tizobne zeldme sko¢if do studenej vody alebo sa osviezif
chladnym ndpojom. A &o tak novym ndpojom Cockta black tonic2 Vetropack Straza
v Chorvdtsku prefiho vyrdba ¢ierne sklené flase.

Osviezujici ndpoj Cockta pochddza z byvalej Juhosldvie a je velmi obldbeny u mladych [udi.
Jeho vynélezca Emerik Zelinka vytvoril zo zmesi grandtového jablka, vitaminu C, réznych byliniek
a karamelizovaného cukru novy drink. To bol okamih zrodu populérneho népoja Cockta. Aj

dnes spociva tajomstvo nezamenitelnej chuti v zmesi byliniek v kombinécii s grandtovymi jabl-

Spotrebitelia z Chorvdtska, Srbska a Slovinska mézu v regdloch s ndpojmi najnoviie siahnut po
Cockta black tonic. Z&kladom je origindlny ndpoj Cockta, do ktorého sa pridalo trocha horkého
toniku a kofeinu. Cierne sklené flase vyrdba chorvétsky zévod Vetropack v Hume na Sutli. Na
tejto vznedenej fladi upita predovietkym jej dIhé Gzke telo a kratke hrdlo. Jednoduché a jasné
linie zdérazfujo elegantny vzhlad. Vdaka praktickému tvaru a objemu 0,25 | sa fla3a s tymto

ndpojom idedlne hodi na osviezenie na cestach.

Mlyné&eky na rézne pochutiny sprevddzaju ranajky, obed i dezerty deti a prindsaji k jedlu potesenie.

Spoloénost Vetropack Austria vyrdba mlynéeky na pochutiny,
ktoré robia najmé@ defom radost z varenia a dochucovania
jedla. Na vyber sg tiger, zajac a chameledn - alebo vietky tri.
Priehladné obaly zo skla maji okrohle brucho, dlhy krk &i $i-
roké dno. Mlecie zariadenie vyvinul rakdsky vyrobca uzaverov
JOMA osobitne pre spolocnost KOTANYI, nadstavce v tvare
zvieratiek z plastu vhodného pre deti vytvorila reklamné agen-
tora Die Werbemittler. Po nasadeni nadstavcov sa pohdriky

z Vetropacku premenia na vernych kamaratov. V brusku tigra
sa nachddza zmes s vlockami rajcin na dochutenie ryze,
zemiakov alebo cestovin. Pri rafajkdch je naopak idedlnym
spoloénikom zajadik: jeho sudienkovd posypka sa hodi k ovo-
ciu alebo misli. A k dezertu pontka chameleén &okoladové

perlicky na zmrzlinu, vanilkovy krém alebo jogurt.

Mlyn&eky na pochutiny pochédzajs z dielne KOTANYI. Ro-

.....

k vareniu a pdzitku z jedla vdaka koreniu a bylinkam

z celého sveta. V réznych krajindch a kultérach sa vyvijali

rézne potreby, chute a zvyklosti, preto sortiment firmy KOTA-
NYI v st¢asnosti obsahuje neuveritelnych 4 500 vyrobkov pre

dvadsaf kraijin.

11
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OSVIEZUJUCE A SARMANTNE
Elegantné Prosecco

Vetropack Straza najnovsie vyréba flasu na Prosecco vo farbe cuvée.

DIhé hrdlo doddva flasi elegantny vzhlad a harmonicky prechddza z trocha mohut-
ného tela, ktoré je u flias na sumivé vina typické. Standardné flase sa hodia najmé

na Prosecco, ale aj na iné Sumivé vina, ktoré sa vyrdbajd metédou Charmat.

Technologicky proces Charmat je taliansky vyndlez a v Taliansku sa aj najéasteisie
pouziva. Vo Francizsku je ,Metodo Charmat-Martinotti” zndma ako ,Méthode
Charmat”. Proces je v oboch krajindch rovnaky: kvasenie vina v nerezovych sudoch
alebo nerezovych tankoch namiesto v jednotlivych flasiach, ako je to v pripade me-
tédy champaneoise (druhotné kvasenie vo flagi). Pre tento druh kvasenia v sudoch
5 a kontinudlne std&anie pod vysokym tlakom sa hodi mnoho odréd vinnej révy, vré-

tane tej na vyrobu Prosecca.

ESCRSTIONT (BT

NAMIESAJME SI
Sirup na mnoho spésobov

Dve farby flia$, dva zdvody skupiny Vetropack, 14 réznych chuti @ mnoho moznosti
pouzitia: to vietko je teraz typické pre JOHN'S Sirup.

JOHN'S Sirup sa plni do bezfarebnych a zelenych flia§ s objemom 0,7 litra so zavitovym uzdve-
rom. Flade z bezfarebného skla vyraba rakisky zavod v Kremsmiinstri, ktory ich aj navrhol. Trocha
upravend verzia zelenych flia§ pochddza z dielne Vetropack v St-Prex. Oblast ramien flase je

o nieco Sirsia ako ich dolnd &asf, &o zarui optimélnu istotu pri uchopeni. V strede fla3e so vygravi-

rované listy rastlin, ktoré zndzorfiuji logo a obzvla3f dobre umociiuji individudlny dizajn flase.

Za vyrobkom JOHN'S Sirup sa skryva viac ako ,len” sirup: 14 réznych chufovych varidcii sa méze
pouzivaf podla chuti a ndlady na rézny spésob - napriklad na obed ako nealkoholické obé&erstve-
nie, popoludni do kévy alebo &aju a vecer do koktailov. Tri prichute Lemon Squash, Citron Juice
und Lime Juice sa vynikajico hodia na miesanie ndpojov. Predavaiji sa v zelenych flasiach. Dote-
raz jediny sirup (z bazového kvetu) bol doplneny o dal3ich desat druhov. Sklené flase, do ktorych

sa celé rodina sirupov plni, zdérazfujd mnohorakost tohto prirodného moku.
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BEZPECNE A PRIRODNE
Len to najlepsie pre matku a diefa

Zd4vod Vetropack Gostomel vyrdba 0,2 | flasu z bezfarebného skla na detski vyzivu. Flasa z odlah&eného
skla a s klasickym dizajnom vzniké vyrobnou metédou lisofuk a vézi len 160 gramov.

Flada na detskd vyZivu Yagotyn md vela prednosti. Cire sklo
sa vyborne hodi pre prirodné a zdravé vyrobky ako je mlieko,
pretoze je hygienické, nepriepusiné a neovplyviuje chuf
vyrobkov. Fla3a tak starostlivo uchovdva a chrdni cenné
vlastnosti svojho obsahu. Sklend fla3a je najbezpednejsim

a najekologickejsim obalovym materidl na detskid vyZivu.

Podla ankety institdtu Usuma (nemecky indtitit pre trhovy

a socidlny prieskum) uprednostiivje az 77 % eurépskych
matiek vyZivu pre svoje deti v sklenych obaloch. Nepriepustny
zdvitovy uzdver umoziuje zdrovefi jednoducht manipuldciu:
rodi¢ia ho dokézu lahko otvorit a opéf pevne uzavrief, aby
mlieéne vyrobky zostali Eerstvé. - )
'2.E TqvioN
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EXPO MILANO

Sochy zo skla

Na svetovej vystave v Mildne sé vo $vajciarskom pavildne vystavené origindlne expondty zo skla. Vyrobcovia
obalového skla Vetropack a O-I poskytli na ich vytvorenie 4 000 flias.

Svetovéd vystava sa v roku 2015 kond v talianskom Mildne.

116 krajin sa prezentuje pod heslom ,Potraviny pre planétu,
energia pre zivot”. Zastipené si aj krajiny, v ktorych mé Vet-
ropack svoje sklare: Svaijciarsko, Rakusko, Slovensko, Ceské

republika a Taliansko.

Expo Mildno chce névitevnikov upozornit na to, aby viac
rozmy3lali o potravindch a ich désledkoch. Pri konzumdcit
potravin a ndpojov vznikd automaticky odpad vo forme oba-
lov. Sklené obaly viak do tohto odpadu nepatria, pretoze sa
po pouziti stévaji kvalitnou druhotnou surovinou pre sklérsky
priemysel. Skupina Vetropack je priekopnickou v recykldcii
skla. Na vyrobu bezfarebného a hnedého skla sa pouziva az
60 % pouzitého skla. Pri zelenom skle to méze byt dokonca
az 100 %. Opétovné vyuzitie skla znacne vylepsuje ekolo-
gickd bilanciu. Na kazdych 10 % pouzitého skla sa udetria

3 % energie a 7 % emisii CO,.

Vo $vajliarskom paviléne v Mildne si ndvstevnici mézu

v rdmci prezentdcie mesta a kanténu Zirich ako aj agentiry
Zirich Tourismus pozrief dekorativne sochy zo sklenych oba-
lov. Vystava kanténu sa venuje témam ako voda, inovativne
podniky, ndpady v potravinarskej oblasti a umelecky smer
dada. Na zobrazenie tychto tém poskytla spoloénost Vetro-
pack 2 100 hnedych, zelenych a &irych flia3. Z nich vznikli
mrkvy a slovo DADA. Po skon&eni vystavy sa sklené pismend

priamo na mieste zrecyklujd. Mrkvy bud potom este nejaky

as vystavené vo firmdch spoloénosti Vetropack vo Svajéiar-

sku a v Rakusku.

Rakisko sa prostrednictvom vysadeného lesa venuje téme
vzduch. ,breathe.austria” prind$a navitevnikom byvalej prie-
myselnej $tvrti Mildna prirodny zaZitok.

Slovensko ukazuje ,svet vo vrecku”. Naznaduje tym, Ze

v tejto malej krajine ndjdete vietko, &o si mbZzete priat. Pred

pavilénom sa okrem iného nachddza Gtulné miesto, kde si

névstevnici mézu dobif vlastné batérie alebo mobilny telefén.

Ceska republika umoziiuje hosfom ponorit sa do ,labora-
téria zivota”, kde sa viac dozvedia o tradiénom polnohospo-
dérstve a zdkladnom vyskume v oblasti biochémie a nano-
technoldgii z hladiska Zivotného prostredia, zdravia &loveka
a zivocichov a bezpeénosti potravin.

Taliansko sa chce prezentovat ako krajina, ktori poskytuje
zivng pddu pre projekty a talenty a napoméha tak ich priro-
dzenému rozvoju. Této myslienka sa skryva za témou ,dobré

vychova Talianska”.

Expo Miléno 2015

Svetové vystava v Mildne potrva este do
31. oktébra 2015, prezentdcia Zirichu do
12. septembra 2015.
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MEDZINARODNA VYMENA SKUSENOSTI
Na ndvsteve v Moldavsku

V mdji sa zd¢astnila spoloénost Vetropack Gostomel z Ukrajiny na 20.roéniku vystavy PACKAGING. DEPOT
v Kisiriove, v Moldavsku. V aredli veltrzného centra MOLDEXPO prebiehali paralelne tri vystavy na tému
“Food & Drinks”, “Food Technology” a “Packaging”.

PACKAGING. DEPOT je jedine¢nd vystava v Moldavsku zamerand
na suroviny a technolégie na vyrobu potravin a obalovych materi-
dlov. Umozfuje vymenu skdsenosti a kontaktov medzi vyrobcami,
obchodnikmi, dodévatelmi a potencidlnymi partnermi. Zi&astnilo sa
na nej vySe 120 G&astnikov z Moldavska, Bieloruska, Francizska,

Talianska, Pol'ska, Rumunska, Ruska a Ukrajiny.

Napriek nevelkej rozlohe patri Moldavsko k najvyznamneijsim
vindrskym regiénom vychodnej Eurépy. Tdto krajina, ktord md viac
ako 140 vinohradov, mnoZstvo vinic a vinnych pivnic, pondka 3iroké

spekirum ervenych, bielych a 3umivych vin.

Ukrajinsky zdvod Vetropack prezentoval Siroky vyber svojich vyrob-
kov: fla3e na vino a sekt, flase so Sirokym Gstim na mlieéne produkty

a ovocné $favy ako aj pohdre na konzervovanie ovocia a zeleniny.

VYSTAVA VO SVAJCIARSKU
Toto nie je flasal

Az do 25. oktdbra si v Mizeu vinnej révy a vina v Sierre, v kanténe Wallis

v zdpadnom Svajéiarsku, vystavené rézne expondty zo skla. Vystava predstavuje
pozoruhodné predmety, ktoré daleko presahuji rdmec bezného pouzivanie skla
v kazdodennom zivote. Spolo¢nost Vetropack podporila mizeum finanéne a po-
skytla na vystavu svoje flase.

Mdzeum vinnej révy a vina bolo zaloZzené zaciatkom 90. rokov s cielom zdokumentovaf
dejiny vina a vindrstva v Svajéiarskom kanténe Wallis. V sGéasnosti mézete v Sierre navstivif
vystavu pod ndzvom ,Ceci nest pas une bouteille!” (Toto nie je fla3al). Vystava prezentuje
vel'kd rozmanitost aktudlnych sklenych flia$ a pohdrov a jej tlohou je podnietif ludi k zamysle-
niu. Ide pri tom o to, aby si navitevnik obzrel objekt, ktory je interpretovany textovym popi-
som. Vieobecny predpoklad ,to, &o vidime, nie je to, &o si myslime, Ze vidime” je preneseny
na objekty sklenych obalov. Ndzov vystavy je odvodeny od diela belgického maliara René
Magritte. Préve on svojim obrazom ,Toto nie je fajka” spochybnil vztah medzi predmetom,

jeho vyznamom a prezentdciou.

Informécia pre navstevnikov .
Walliser Reb- und Weinmuseum, Rue Sainte-Catherine 6, 3960 Sierre
Otvéracie hodiny: St-Pi 14.00-18.00 hod., So-Ne 11.00-18.00 hod.
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UDALOST

INSIGHT

Sldvnostné ukoncenie dvoch investicnych projektov

Zdvod Vetropack Straza v Chorvétsku pozval zdkaznikov, doddvatelov a politickych predstavitelov, aby

spolo¢ne osldvili opravu vane na hnedé sklo a instaldciu zariadenia na ¢istenie spalin. Viac ako 200 hosti

prijalo pozvanie a sldvnostného podujatia sa ziéastnilo.

29. mdja 2015 osldvila spoloénost Vetropack Straza spologne
s pozvanymi hostami ukoné&enie dvoch velkych projektov.
Cestnym hostom bola chorvdtska prezidentka Kolinda Grabar
Kitarovié. Vo svojom prihovore vyzdvihla zdvod Vetropack
Straza ako na najlepsi priklad efektivneho fungovania. Naj-
vy3§i Uradnik regionédlnej sprévy nadviazal na jej prihovor a
dodal: ,Vetropack Straza je najispesnej$im podnikom v tomto
regidéne. Keby malo Chorvatsko aspofi 10 az 20 takych firiem,

bola by nasa ekonomika na tom ovela lepsie.”

Tihomir Premuzak, riaditel zavodu Vetropack Straza, zdéraz-

nil rozhodujicu Glohu oboch projektovych timov pri oprave
vane a indtalécii zariadenia na &istenie spalin. Projekty
pritom boli vdaka ich vysokému nasadeniuv realizované efek-
tivne a profesiondlne. Tihomir Premuzak pri tejto prileZitosti
podakoval vietkym zdkaznikom a obchodnym partnerom

za dlhoro&nt spoluprécu.

Oslava sa niesla celkom v znameni skla. Od dekorécie stolov
cez daréeky pre hosti aZ po hudobny sprievod na 3pecidlnom

hudobnom néstroji pod ndzvom ,flasofén”, ktory sa skladal

z fliad réznych velkosti a tvarov.

Oprava vane

Tim pod vedenim Velimira Mrkusa, technického riaditela z4-
vodu Vetropack StraZa, pracoval na oprave vane na hnedé
sklo 67 dni. Vdaka nej sa zlepsila energetickd efektivnost,
znizili sa emisie sklenikovych plynov a zvysila flexibilita

tondze vane. Kapacita vane je teraz 250 ton denne.

Zariadenie na &istenie spalin

Indtalécia zariadenia na &istenie spalin je doteraz najvécsim
projektom na ochranu Zivotného prostredia v chorvétskom
zavode skupiny Vetropack. S novym filtrom s0 spojené vietky
tri taviace vane, ¢im sa dosahuje vyrazné znizenie emisii
prachu a 3kodlivych latok do ovzdusia. Indtaldciou zariade-
nia na &istenie spalin splnila spoloénost Vetropack Straza

poziadavky smernice EU o emisidch pre sklarsky priemysel.



DEN OTVORENYCH DVERI

Velky den pre Vetropack StraZu

Spoloénost Vetropack Straza mala v sobotu 30. mdja 2015 hned' dva dobré dévody na oslavu: jednym bola

Uspes$nd rekonstrukcia vane, druhym instaldcia nového zariadenia na Eistenie spalin. Zédvod mal po cely den

otvorené dvere pre verejnost.

Program zaal pod heslom ,Vetropack Straza pre Hum na Sutli
- Hum na Sutli pre Vetropack Straza”. Ziaci z obce predvied|i
svoje vystipenie, hrala dychové kapela a maly spevécky zbor
zabdval ndvitevnikov zndmymi a obltbenymi piesfiami. Tiho-
mir Premuzak, riaditel z&vodu Vetropack Straza, podakoval
stasnym ale aj byvalym zamestnancom za ich nasadenie

a prinos pre rozvoj chorvéatskeho zdvodu. Zdéraznil, Ze je ob-
zvl@3f hrdy na Uspednd indtaléciu zariadenia na Eistenie spalin:
+Ukon&enim tejto indtaldcie sme zavriili projekty na ochranu
Zivotného prostredia v zdvode Vetropack StraZza. Samozrejme
sa budeme nadalej angaZovat v oblasti ochrany Zivotného
prostredia a pokracovat v nasom Usili, pretoze kazdy sa méze

a mus{ zlep3ovaf.”

Zariadenie na &istenie spalin zniZi v buddcnosti zafazenie
Zivotného prostredia emisiami prachu a 3kodlivych latok. Vypro-
dukovand tepelnd energia sa vyuzije na vykurovanie administra-

tivnej budovy a zdvodu. Tato modernizdcia je zatial najvé&sim

ekologickym projektom v dejindch chorvétskeho zavodu.

Medzi 1 500 hostami boli aj starosta obce Hum na Sutli

a najvy3si predstavitel regiondlnej spravy. Zablahozelali
spoloénosti Vetropack Straza a jej zamestnancom k uskutoé-
nenym projektom a k dobrym obchodnym vysledkom. Okrem
toho vyzdvihli vyznam tohto zdvodu. Névstevnici obdivovali
techniku, poriadok a &istotu vyrobnych zariadeni. Zvl4st na
byvalych zamestnancov, ktori pracovali v sklarni po cely Zivot,

urobili vyvoj a pokrok velky dojem.

Sklérska tradicia v Hume na Sutli

Uzke spojenie Vetropacku Straza a skldrskej tradicie zndzor-
nil projekt jednej $kolskej triedy s &smimi Ziakmi z obce Hum
na Sutli. Deti vo veku 7 az 10 rokov nazbierali spoloéne so
svojimi uite/mi a rodi¢mi vy$e 4 000 ton skla, ktoré odovzdali
zdvodu Vetropack StraZa na recykldciu. Tihomir PremuZak
zagratuloval Ziakom k tomuto vybornému vykonu a ako vyraz

podakovania im odovzdal daréek.




18 VETROTIME UMENIE

FILIGRANSKE PREDMETY ZO SKLA

Pohlad do exotického sveta skla

Pred vy$e 100 rokmi bolo fazké uchovdvat rastliny a Zivo&ichy pre buduice
generdcie. Napriek tomu existovala konzervaénd technika, ktoré dodnes
splfia svoju Glohu - stvdrriovanie zvierat a rastlin zo skla. Umenie zhotovovaf

krehké sklené modely ovlddli Leopold a Rudolf Blaschkovi.

Neznd morskd sasanka vita névitevnikov a pita ich pozornosf najmé
svojim starostlivym vypracovanim az do najmensich detailov. Nie je
viak pravd, ale zo skla. Vyrobili ju otec a syn. Ceski sklari, umelci

a prirodovedci Leopold (1822-1895) a Rudolf (1857-1939) Blaschkovi
vyrobili v rokoch 1863 az 1890 tisicky sklenych modelov morskych

Zivocichov a rastlin.

Blaschkovi pochddzali zo sklarskej rodiny. Predtym, nez sa Leopold
vydal v §lapajéch svojich predkov, vyuéil sa za zlatnika a na toto

remeslo nadviazal ako sklar. Fascinovala ho vtedy nova oblast prirod-
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nych vied. Na konci 50. rokov 19. storocia zalal podla ilustrécii
z prirodovednych knih vyrébat zo skla exotické kvetiny. Isty $lachtic
poéul o jeho préci a poveril Leopolda vyrobou 100 sklenych modelov

ieho orchidei.
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Starostlivé kresby

Po celom svete vznikalo stale viac akvérii a prirodovednych
mozefi. Techniky na uchovanie skutoénych rastlin a Zivo&ichov
viak boli stale e3te nedokonalé. A tak sa ziskal Leopold
Blaschka svoje dal3ie velké zdkazky. Medzitym sa

k nemu pridal aj jeho syn Rudolf, ktory pomdhal svojmu ot-
covi pri préci. Rudolf urobil na svojich cestdch mnozstvo né-
kresov a pozndmok k vlastnostiam rastlin. Starostlivé kresby
vytvérali Blaschkovi aj predtym, nez zadali vyrdbat sklené
modely Zivo&ichov. Kazdy exkluzivny model je vyrobeny

z kiskov bezfarebného a farebného skla, ktoré sa na seba
prilepili a vzdjomne splynuli kombinéciou fékania a zahrievo-

nia skla. Leopold uprednostiioval précu s v&&simi plochami

skla, Rudolf sa naopak celé hodiny venoval drobnym detailom.

Svetové zbierky

Eite dnes m6Zeme obdivovaf Earovné modely zo skla,

ktoré vytvorili otec a syn Blaschkovi. Najvécsia zbierka sa
nachddza na Univerzite Harvard. T0 si objednalo botanické
mlzeum univerzity: Blaschkovi vytvorili pre vystavu viac ako
4 000 kvetov zo skla. Obaja robili na zékazke pat dlhych
rokov. Po smrti Leopolda vyrabal Rudolf 41 rokov modely

sam.

Druht najvécsiv zbierku &arovnych kiskov si mozno pozrief

v Prirodovednom mdzeu vo Viedni. Niektoré sklené modely

VETROTIME 19

mizeum zapozi¢alo na vystavu pri prilezitosti 650. vyrocia
Univerzity Viedef. Dalsie objekty sa nachddzajs v Bota-

nickom mdzeu Boston, v mizeu Univerzity Tibingen, na

Univerzite Pisa a v Prirodovednom mizeu Londyn.

©NHM Wien, Kurt Kracher
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KONTAKTNE ADRESY
PREDA)J

Svajéiarsko

Telefén +41 44 863 34 34
Fax +41 44 863 34 45
verkauf.ch@vetropack.ch
vente.ch@vetropack.ch

Rakusko

Telefén +43 2757 7541
Fax +43 2757 7541 202
verkauf.at@vetropack.at

Ceska republika

Telefén +420 518 603 111
Fax +420 518 612 519
marketing.cz@vetropack.cz

Slovensko

Telefén +421 32 6557 111
Fax +421 32 6589 901
odbyt@vetropack.sk

Chorvatsko, Slovinsko,
Bosna a Hercegovina,
Srbsko, Cierna Hora,
Macedénsko

Telefén +385 49 326 326
Fax +385 49 341 154
prodaja@vetropack.hr

Ukrajina

Telefén +380 4597 313 44
Fax +380 4597 311 35
sales@vetropack.ua

Taliansko

Telefén +39 02 458771
Fax +39 02 45877714
sales.it@vetropack.com

Ostatné krajiny zapadnej
Eurépy

Telefén +43 7583 5361
Fax +43 7583 5361 225

export@vetropack.at

Ostatné krajiny vychodnej
Eurépy

Telefén +420 518 603 111
Fax +420 518 612 519
export.cz@vetropack.cz
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