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Abstraktné vizie - malované pivom

toto vydanie magazinu Vetrotime by mohlo

pokojne byt zvldstnym vydanim venovanym

pivu. Téma e jasnd uZ z prvej stranky, prejavuje

sa este viac v ¢ldnkoch o $pecidlnych pivach

(zaéinaji sa na ndprotivnej strane) a nezastavi

sa ani pred strénkami o umeni (18 a 19).

Ale nepredbiehajme. Specidlne pivd sa tesia

stéle vacsej popularite. Viem to nielen zo

$tatistik, ale aj z osobnej skdsenosti. Mdm rad

pivo a rdd objavujem nové, jedineéné prichute

ruéne varenych odréd. No cenim si i tradiéné druhy, a to nielen za hordcich letnych dni. Viem,

Ze v tomto ohlade som v te[ najlepsej spoloénosti, ¢o je zaruéené i neustdle rasticim poctom

ndvstevnikov veltrhu BrauBeviale, ktory otvdra svoje brény 8. novembra v Norimbergu. Svojim

spésobom je tento Vetrotime holdom veltrhu a jeho ndvstevnikom, pretoze ukazuje vietko, ¢o

mézZeme v oblasti piva poniknuf. Rdd by som predovietkym zmienil exkluzivne pivné flase vy-

rédbané v nasej talianskej skldrni. Vdaka nim sa lahodny ndpoj povzndsa na skutoény pdzitok

z pitia. A je tu, samozrejme, aj pivné umenie. S velkym potesenim Vds tymto pozyvam, aby ste

to zistili sami - &i uz pri &itani tohto magazinu, alebo pri ndvsteve vystavy.

Akokolvek je téma piva vzrusujica, Vetropack ponika omnoho viac - ako sami viete. To sa

tyka i nasich najnovsich sklenenych obalov, ktoré sme mohli vyvijaf v tesnej spoluprdci s nasimi

zdkaznikmi (strany 9 az 12). Mdme viak i spravy o nds samotnych. Napriklad sme otvorili

skoliace centrum v Péchlarne v Rakusku, kde budd zamestnanci vyroby zo véetkych nasich

podnikov v budicnosti absolvovat $kolenie trvalého profesijného rozvoja. Vysokd kvalita

nasich sklenenych obalov je pre nds totiz délezitd a zaruéif ju mézeme iba s pomocou dobre

skoleného persondlu.

Co este dodaf? Prajem prijemné &itanie a vela zdbavy s rodinou a priatelmi poéas nadchddza-

jucej sviatoénej sezény. Dakujem Vém za vernd spoluprdcu a prajem Vém skvely start do roku

2017!

So srde¢nym pozdravom,

(

Claude R. Cornaz

vetropack éd



TRH

PIVNE SPECIALY

VETROTIME

Odborne varené, sikovne balené

Pivg tohto zvldstneho typu, ktoré sa dnes oznadujo
ako ,craft beers”, maji jedno spolo¢né - nadsenie

a um. Navzdjom sa mézu vel'mi lisit chufou a kazdé md
aj svoj jedineény charakter, ktory sa odrdza i v baleni.

Ponuka piv na trhu je dnes rozmanitejsia nez kedykolvek
predtym. Malé inovativne pivovary obohacuji pivovarnic-
ku scénu rovnako ako $pecidlny sortiment vaésich

a zabehaneigich firiem. Ich produkty s6 v méde a dopyt po
nich rastie, rady priaznivcov sa totiZ rozrastaji i o Zeny

a mladych [udi.

Pivovarnicke umenie

Pre pivné Specidly, ktoré sa tesia stdle va&sej oblube, sa
Easto pouziva vyraz craft beer. Tento ndzov pévodne
vznikol v USA a nie je nijako opisny; odkazuje skér na
skutoénost, Ze sa tieto pivd vyrébaijo ruéne (,craft” zna-
mend ,remeselny” alebo ,doma vyrobeny”). Podobne tento
pojem definuje i americkd pivovarnicka asocidcia: ,Ame-
ricky vyrobca craft beer je maly, nezavisly a tradi¢ny pivo-
var.” Na splnenie tychto poziadaviek je nutné, aby roénd
produkcia neprevysila 9,5 hl, pivovar nesmie vlastnit velkd
firma z viac nez 25 % a pivo musi obsahovat predovietkym

vodu, slad, chmel a kvasnice.

Uz kvéli roénej produkcii by sa pri zostavovani eurdpske;
definicie malo &erpaf i z ostatnych kritérii, pokial je vébec

nejakd takd definicia potrebnd. Ved pokial so craft beers

povazované hlavne za pivné 3pecidly, tak sa odliduji
préve svojou jedineénosfou. S4 to neobvyklé pivd, ktoré
[udia bud milujd, alebo nie. Niekedy sa ich charakteris-
tickd chuf ani nerozvinie, pokial sa nepijd s uréitymi jed-
lami. Pivovarnici spravidla radi experimentujd. Snazia sa
dosiahnuf rozmanité chute a skd3ajo rézne prisady. Podla

definicie na nemeckych webovych strankach (bier.de) nie
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je craft beer predpisany technicky termin, znamené ovela
pravdepodobneijsie postoj formovany léskou k pivu a k in-
grediencidm, ktoré dofi patria. Inymi slovami, chuf piva tvori

pivovarnik, a nie trh.

Explézia chuti

Tradiénym pivdm ddva chuf chmel, slad, voda a fermentaény
proces. Slad ponika Siroké spektrum arém, od karamelu,
orechov, kdvy & ¢okolddy az po dym. Ale k chuti prispieva

i chmel, doddva mu horkost, a ked' sa pivo nechd dozrief,

i prichut &uéoriedok, medovky, citrusovych plodov & bylin.
Dal3ou vecou, ktord doddva pivu na rozmanitosti, je pouzitd
voda, pretoze Ziadne dva zdroje vody nechutia rovnako.
Pivné $pecidly mézu obsahovat i iné prirodné ingrediencie,
od &ere$ni a pomaranéovej kéry az po koriander, &ili, z&zvor
&i konope. Na chut piva md vplyv i obsah alkoholu a tiez
spdsob jeho uchovdvania. Ak je pivo skladované v drevenych
sudoch, je mozné na jazyku citif [ahkd prichuf dreva a tiez

alkoholu, ktory v sudoch zrel predtym.

Celkovo vzaté, pivu je mozné dodaf az tisic réznych

prichuti.

Délezité je sklo

Jedineé&né vlastnosti skla zaruéujd, ze chut piva zostane
stopercentne zachovand. Jantdrovy nektdr nikdy nezvetrd,
pretoze obsah oxidu uhlig¢itého zostane dlho optimalne
zachovany, pri¢om pivo si udrZi svoje jedineéné vlastnosti

i prichute.



Idedlny pohdr na pivo

Pre dokonalé uvolfovanie chuti piva pri piti hré zasadn(
rolu tvar pohdra. Pivni sommelieri odporiéaji pohdre,
ktoré davaiju priestor pre rozvijanie chuti a ktoré maju akysi
vzduchovy tunel; mé to teda byt kuzel mierne cibulovitého
tvaru, ktory sa navrchu zuZuje. Pre silnejdie pivd je stdvkou
na istotu pohdr na stopke, zatial €o trocha lahkého piva

bude chutif z rovného pohdra.

Idedlny obal

Sortiment spoloénosti Vetropack obsahuje vela sklenenych
flia¥ vhodnych pre velmi kvalitné pivné produkty. Prindsaijd
pivu vlastné jedinecné kvality pri uchovdvani a aj pri ochut-
névani. To napriklad znameng, ze %-litrovd hnedd pivnd

fla%a sa uz nemusi zatvérat korunkovym uzdverom, ale pri

vybere flase s hrdlom na korkovi zétku je mozné pouzif
korkovy uzdver na $3ampanské. Ten zdérazni vysoki Groven
piva a dodd mu zvld3tnu estetickd hodnotu. No velmi popu-
larnou fladou na pivné $pecidly je i tretinkovd flada Gam-
brinus. Obzvld&3t elegantné su flade, ktoré vyrédba Vetropack
Italia (pozrite Elanok na stranéch 6 - 7).

A pokial si to pravi flasu na svoje craft beer &i pivny
$pecidl stdle nemdzete vybraf, nie je to ziadny problém:
radi vytvorime jedineénd flasu priamo pre Vas na zdkazku.

Ak sa chcete dozvedief viac, obrdafte sa na nds.
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Pivo - unikdtne balené

Sofistikované pivné vytvory v dizajnovych oblekoch - skrz naskrz taliansky $ik. Taliansko je krajina, ktord sa na
pivnej scéne este len predstavuje. Prindsa prekvapivé trendy v chuti, pricom Vetropack ltalia doddva pre pivo
dokonale padndici skleneny obal.

Taliansko je sldvne svojim vinom, ale len malokto vie, Ze je Pivo je na vzostupe

to fascinujice miesto i vdaka pivu. Jedna vec je istd: talianske  V Taliansku dnes funguje vy3e 600 pivovarov, pri¢om v roku
domdce pivé vyuzivaji dlhodobé vindrske tradicie, pri¢om 2009 ich bolo len 250. Vysoky dopyt i nové technolégie
mnoho pivovarnikov cieli svoje receptiry na [udi pijicich varenia otvérajl cestu na tento trh nova&ikom. Vetropack
vino. To znamend, Ze terroir i korenené tény majd na umenie Italia je zatial len skromnym zagiatoénikom na trhu pivnych
varenia piva rovnaky vplyv ako 3pecifické vlastnosti jed- flias, ale vdaka novym prilezitostiam na trhu s pivom méze
notlivych regiénov. Zrejmé je i to, Ze piva varené v malych teraz talianska sklarefi expandovaf so svojim pivnym port-
pivovaroch sa v Taliansku tedia &m dalej tym véésej popu- foliom. Specialisti zo sklarne majd za sebou koniec koncov
larite. Navyse, ludia stdle viac volia tieto vybrané pivé ako mnohoroéné skdsenosti s vyrobou sklenenych obalov a ich

alternativu k vinu. vyhodou je i dlhodobd technické podpora skupiny Vetropack.



Pivo so §tylom

Luca Giaccone, taliansky expert na $pecidlne pivd a jeden
z autorov publikdcie Guida alle Birre d”ltalia (Sprievodca
talianskymi pivami) vydanej nakladatelstvom Slow Food,
pevne veri, ze jednym z nezamenitelnych charakteristickych
rysov talianskeho piva st jeho obaly. MoZno preto pivné
flade v Taliansku tak éasto vyzerajo podobne, alebo
dokonca rovnako ako flage s vinom. UZ v roku 1990 balila
spolo&nost Birrificio Baladin svoje $pecidlne pivd do fliag,
ktoré boli v oblasti tradiénych piv velmi neobvyklé.
Odvtedy je velkd va&sina talianskych $pecidlnych pivnych
flia$ charakterizovand 3tylovou eleganciou a &isto talianskou
atmosférou. To plati i pre krasny a elegantny rad pivnych

flia$ vyrabanych sklariiou Vetropack ltalia.

VETROTIME

Stylové etikety alebo origindlne manzety podporuji ele-
ganciu flia3. Ide vskutku o sofistikované vytvory, od obsahu

vnitri a2 po vonkaisi obal.
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MAZACIE ROBOTY

TECHNIKA

Automatické mazanie foriem

V rakuskej skldrni v Kremsminstri boli nainstalované tri roboty na mazanie foriem. Tieto bezobsluzné stroje

zaistuju konzistentnd a rovnomernu aplikdciu vrstvy olejového grafitu na formy v skldrskych strojoch. Mazanie

foriem je zdkladny krok, ktory zaisfuje hladky priebeh lisovania a vysokokvalitné sklenené nddoby.

Jednou z hlavnych dloh strojnika v priebehu vyroby je
aplikovaf olejovi grafitovi pastu rovhomerne a presne na
formy a otvdraci a zatvaraci mechanizmus v pravidelnych
intervaloch pouzitim kefy. To je pre zaistenie kvality jednot-
livych vyrobkov naozaj zédsadné. Pretoze kazdy strojnik ma
vlastny 3tyl prace, jeden 24-hodinovy vyrobny cyklus méze

maf za nésledok réznu kvalitu vyrobkov.

Vyhody automatického mazania st zrejmé: uvolnia obsluhu
strojov pre iné Ulohy a zaistia konzistentn(, rovnomerng
vrstvu maziva pocas celych 24 hodin. Po Gspechu pilotného
projektu, v ktorom bol pouzity mazaci robot Novaxion,

boli v rakdskej sklarni v Kremsminsteri tieto roboty trvalo

nainstalované na tri skldrske stroje.

Robot sa pohybuje pozdiz kolajnice na stanici stroja, kde
majl byt mazané formy. Presné nagasovanie je dané ria-
diacim systémom FlexIS. Stanica potom automaticky prepne
do cyklu mazania, pri¢om sa formy zatvéraji na rozdiel od
ruénej obsluhy. Rozstrekovacia tryska pripojend k ramenu
robota zdjde do formy a strieka ju pohybom dole. Po tom,
ako dosiahne dna, robot &akd, kym sa neotvori forma,

a potom strieka druhykrdt otvdrajici a zatvérajici mecha-

nizmus.

Robot pracuje 24 hodin v prevadzkovej oblasti chrdnenej
laserovymi skenermi a automaticky sa vypne, ked do tejto

oblasti vstipi ¢lovek.



Prazskd hviezda

Pivo Staropramen z Ceskej republiky ma celkom novy
vzhlad. Sklenené flase vyrabané v podniku Vetropack
Straza sa pysia jednoduchym dizajnom a jasne zele-
nou farbou.

Tradicia Staropramenu siaha az do roku 1869, a to nielen
na &eskej pivnej scéne. Ci uz oslavujete narodeniny, alebo
len zdjdete na pohdrik s priatelmi - toto pivo je vzdy
vitanym hosfom. Ludia si ho vychutndvaiy, ked sa spolu
bavia a rozprévajo sa o svojich z&zitkoch. A ked néhodou
déjde reg, novy obal piva Staropramen predstavuje dalsiu

tému, ktord sa pri stole méze preberat.

Vylep3eny dizajn zaujme na prvy pohlad. Zelend sklenend
flaa s korunkovym uzdverom, vyrdband v chorvatskom
zavode Vetropack, dokonale sadne do ruky. Je indpirované
charakteristickou prazskou radosfou zo Zivota. Lakavej

zlatozltej farbe piva a jemnej pene sa dd len fazko odolaf.

Pivné flade sa doddvaji v objeme 0,5 a 0,33 litra. Vy-
rébaiji sa metédou lisofuku a preddvajo sa ako vratné
flage. Skutognost, Ze sa nové flade musia vojst do existu-
jucich pivnych prepraviek, predstavovala pre sklarskych
$pecialistov v podniku Vetropack Straza vyzvu pri navrho-

vani jednoduchého tvaru tela flase.

VETROTIME
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OVOCNY
Pastva pre oéi a chutové pohdriky

Slovensky zdvod Veropack Nemsovd vyréba East zelenych sklenenych
fliag, ktoré pouziva true fruits na prirodné smoothie. Osobitym rysom vlast-
ného dizajnu flias je moznost ich znovu pouzif, ako napriklad néddoby na
¢aje, octy alebo oleje a solnicky.

Na prijemne farebné smoothies vyrdbané spolo&nosfou true fruits je skutoéne
radost pozeraf. Vetropack Nem3ové doddva East zelenych sklenenych flia3 pre
rovnako zelené smoothie. Za 0,25-litrovou fla3ou pysiacou sa skrutkovacim uzé-
verom lezi z&kladny princip ,pravé ovocie - Ziadne triky”, o sa hodi ku sklene-
nému obalu. Flae si potlagené siefotlaou a spolu s informdaciami o produkte

a jeho obsahu s6 naich povrchu potlagené aj Eoraz kreativnejie texty. S prisadami
ako kel, $pendt, zdzvor, &aj Matcha a poriadnou porciou ovocia si tieto prirodné

smoothies skutoény hit. Daju sa kipif v Nemecku, Rakisku a Svajgiarsku.

Sklenené flase poskytujo dokonalt ochranu ich obsahu. A pretoze s ich flage také
hodnotné, spolo&nosf true fruits pridla s nédpadmi, ako ich vdaka ich uzatvaraciemu
systému opét pouzif: od nddob na &aj cez solni¢ky a cukorni¢ky az po malé flase

na olej a ocot.



NOVY DIZAJN

VETROTIME

NEOBYCAJNE OSTRY NAPOJ
Zdévan folkléru

Ukrajinskd spoloénost OLYMP uviedla na trh novd flasu na vodku

Malinovka s objemom 0,375 litra, vyrobenu z bieleho skla vo Vetro-

packu Gostomel.

Pokial chcete zmenif nudni veceru na oslavu, potom vodka Malinovka je
tou pravou &eresnickou na torte. OLYMP destiluje tito liehovinu pozosta-
vajicu z &isto prirodnych ingrediencii podla tradiénej receptiry: obilie
triedy “Lux” a aromatickych alkoholov, vody a medu. Vodka je trikrét de-
stilovand, aby bola dosiahnutd bohaté chuf s plnym telom. “Lux” kvalita
znamend, ze maximdlne 0,02 % z &istého alkoholu méze byt metylalko-

hol, ¢o je latka uvolfovand v malom mnozstve pri vyrobe liehovin.

Na zadnej strane 0,375-litrovej flade na vodku so rytiny tradignych
motivov a ndpis ,Malinovka. Dovolenka kedykolvek”. Elegantné reliéfne
prvky, jednoduchd etiketa a skrutkovaci uzaver k sebe krdsne ladia

a zvy3uju sldvnostny vzhlad flade. Vyrobené v ukrajinskom zavode
Vetropack v Gostomeli, biele sklenené flage boli navrhnuté podla
agentiry Allberry v Kyjeve, ktord je dobre zndma svojou précou na

fladiach s vinom a liehovinami na Ukrajine.
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PLNY POVABU
Dokonalo zabaleny $umivy musgkat

La Festa je Sumivé vino spoloénosti Odessa Sparkling Wine, ktord md svoj pévod vo
viniciach pozdlz pobrezia Cierneho mora. A pre toto osviezujice bublinkové vino
vyrédba Vetropack Gostomel olivovozelenu sklenend flasu.

Pri vychutndvani pohdra $umivého vina La Festa sa citite skoro ako na dovolenke

na talianskej riviére, a to vdaka tomu, Ze Ziariace zlatozlté vino sa vyrdba z
muskdtového hrozna s pouzitim talianskej metédy ,Federico Martinotti”, zndmej qj
ako metéda Charmat. La Festa md vébivd chuf bieleho hrozna skombinovaného s
tropickym ovocim, agdtovym kvetom, medom a liéi. Elegantnd 0,75-litrové olivovoze-
lend flaza z ukraijinského zévodu Vetropack bezchybne doplfia tito osviezujicu, no
sladky chut. Jasny tvar s jemne zakrivenymi liniami zaruéuje tejto mimoriadne 3tylove|

flasi upGtanie pozornosti na regdli ktoréhokolvek zo supermarketov.

NEZAMENITELNA

NOVY DIZAJN

Novy ndstroj pre Bulharsko

Spotrebitelia v Bulharsku mézu teraz vyuzivat vsetky vyhody ndpoja

Coca-Cola. 0,75 litrovi flasu z bieleho skla vyrdba slovensky zdvod

Vetropack Nemsovd.

Coca-Cola je najpopuldrnejdi a najpreddvanejsi nealkoholicky ndpoj

na svete. Pribeh Gspechu sa zacal pisaf v roku 1886 v Atlante v americkom

$tate Georgia. Americky lekdrnik John Pemberton hladal unikétny osviezujici

ndpoj. Takmer o 100 rokov neskér, v roku 1965, bola Coca-Cola prvykrat

vyrobend v Bulharsku.

Novd 0,75 litrové vratnd flada z &ireho skla bola vyvinutd v sklarni Vetropack

Rakusko v spoluprdci s firmou Coca-Cola a vyrdba sa v zédvode Vetropack

Nemsovd. Fla3a mé Ghladny a jednoduchy, napriek tomu viak elegantny tvar,

obsahuje nezamenitelné reliéfne logo Coca-Cola a je uzatvorend Eervenym

skrutkovacim uzdverom.



SKUPINA VETROPACK

Tréningové centrum v Péchlarne

Dobre vyskoleni, kvalifikovani a motivovani zamestnanci st hnacou silou kazdého podniku. Vetropack vybudo-

val tréningové centrum v rakiskom Péchlarne, ktoré je Specializované na podporu nepretrzitého profesiondl-

neho rozvoja zamestnancov vo vyrobe v skupine.

Stipajice ndroky na zamestnancov vyroby, najmé &o sa
tyka kvality a produktivity, a rastica zlozitost vyrobnych
strojov znamenajy, Ze je potrebné velké mnozstvo od-
bornych znalosti. S cielom pokraéovaf v plneni tychto vyso-
kych standardov a spoluprdace so z&kaznikmi vo vytvoreni
pozadovanych produktov zlep3uje Vetropack svoje Usilie

pri poskytovani dalSieho vzdeldvania v rémci skupiny. Na
tento Géel bolo zriadené tréningové centrum v aredli rakidske;j
spolo&nosti Vetropack v Péchlarne, ktoré pontka moznosti
profesiondlneho rozvoja pre zamestnancov vo vietkych

zdvodoch Vetropack.

Stredobodom tréningového objektu je IS stroj, na ktory méze

byf napojenych az 6 stanic. Je umiestneny v tréningovej miest-

nosti s plochou okolo 100 metrov §tvorcovych. Budova taktiez
pontka ucebne prispdsobené pre 15 [udi. Pre spolo&nosf
Vetropack je prenos teérie priamo do praxe velmi délezity,
a preto nadobudnuté vedomosti v tréningovom centre s
cielene navrhnuté tak, aby dopliali to, &o sa zamestnanci

uia v prdci kazdy def.

Vyhody
Dobre vyskoleni a motivovani zamestnanci pracujié pohotovo

a udrzatelne. TaktieZ s dobre zbehly v ich $pecializovanych

odboroch, si si vedomi désledkov svojej préce a st schopni
rychlo a efektivne riesif problémy. Toto nielenze hrd kldcovi
lohu pri zachovévani vysokej Grovne kvality vyrobkoy, ale je

to aj velmi dobry spésob, ako zabrénit nehoddm.

Kurzy a semindre sa za¢nd v prvej polovici roka 2017.



OSLAVA JUBILEA

Cas na pripitok!

Uz 20, resp. 25 rokov su zévody Vetropack Straza v Chorvdtsku a Vetropack Moravia Glass v Ceskej republike
sucasfou skupiny Vetropack. Oba zdvody patria k najvéésim zamestndvatelom vo svojom regiéne a vyznamne

prispievajd k rastu miestnej ekonomiky. Vdaka najnovsim technoldgidm a odbornému know-how vyrdbaju

pozadované sklenené obaly na potraviny a ndpoje.

V roku 1986 zalala skupina Vetropack svoju expanziu do

vychodnej Eurépy. Prevzala vtedy sklarefi v Péchlarne v Dol-

nom Rakisku. Tento zavod tohto roku oslavi svoje 30-roéné
pdsobenie v skupine. Viac informdcii o tom prinesieme

v dal$om vydani ndsho magazinu Vetrotime. Dnes viak
nada pozornost patri dvom jubilantom v Chorvatsku

a Ceskej republike.

Vetropack Straza v Chorvétsku

9. septembra 1996 ziskala firma Vetropack vé&iinovy podiel
v chorvdtskej sklérni v Hume na Sutli. Boli to vtedy fazké roky,
pretoze ekonomickd situdcia nebola kvéli povojnovej dobe
prili¥ dobra. Sklaren viak mala velky potencidl. Dlhoroéné
vzfahy so zdkaznikmi a vysokomotivovany persondl boli

zdékladom cesty k dspednej firme.

Najstarsia sklaren skupiny

Angazovanost a vytrvalost sa vyplatili. Dnes, o 20 rokov
neskér, patri najstardia sklarer skupiny Vetropack, zalozené
v roku 1860, k modernym a progresivnym vyrobnym zévo-
dom a predstavuje velmi délezity pilier Gspechu skupiny.

Dcérska spoloénost je v Chorvatsku a susednych krajinéch

velmi populérna. Vetropack Straza vyznamne prispieva

k rastu miestnej ekonomiky a k ochrane Zivotného prostredia.
Od roku 2015 je napriklad v prevadzke nové zariadenie

na Cistenie spalin. Tento zdvod, v ktorom je zamestnanych
cca 580 pracovnikov, vyrdba ro&ne priblizne 237 000 ton

obalového skla.

Byvaly riaditel zdvodu Vetropack Straza raz povedal: ,Boli
sme 3fastni, Ze nds spolognost Vetropack prevzala. Ziskali
sme tak maijitela, ktory sa staral o buddci vyvoj firmy, o za-
mestnancov a o miestne obyvatelstvo. Ale z tejto akvizicie
profitovala i spolo¢nost Vetropack. Tu v Hume na Sutli naila
kompetentnych a motivovanych zamestnancoy, ktori si velmi

lojalni k podniku.”

Vetropack Moravia Glass v Ceskej republike

Tento rok oslavuje Vetropack Moravia Glass $tvristorocie
ako dcérska spolo&nost Vetropack. Vdaka netnavnej
podpore, ktord skupina po celé tie roky poskytovala, patri
sklaren v Ceskej republike k poprednym vyrobcom obalo-
vého skla. Je tieZ jednym z va&3ich zamestnavatelov

v regiéne a zodpovedné osoby kladi velky déraz na opat-



renia na znizenie spotreby energie vo vyrobe. Okrem toho
je esky zdvod Vetropack spolahlivym zamestnavatelom

a obchodnym partnerom. Uz viac ako 130 rokov vyréba
vysokokvalitné a ekologické sklenené obaly pre potra-

vindrsky a ndpojovy priemysel.

Najvyssia kvalita vd'aka najnovsim technolégidm
Vetropack Moravia Glass vyrdba 300 réznych druhov skle-
nenych obalov a pontka zdkaznikom pestrd paletu tvarov
a farieb. Ak si praje zakaznik produkt, ktory sa v zavode

v Kyjove nevyrdba, dodd ho iny zdvod skupiny. Obalové
sklo zodpovedd siEasnému stavu techniky predovietkym
vdaka investiciam do najnovsich technoldgii. V 90. rokoch
zaéala prvd velkd vina investicii: boli indtalované dve nové

taviace vane, postaveny sklad na sklenené obaly a vybu-

VETROTIME

dované recyklagné zariadenie. Neskér bol v sdvislosti so
zvy3enou vyrobnou kapacitou in3talovany filter na &istenie
spalin. Najnov§im pocinom je zvé&iené recyklagné zaria-

denie.

Okrem ciela znizit emisie sklenikovych plynov sa éeskd
skldref zameriava najmé na recykldciu. Sklenené &repy
maji ako druhotnd surovina podstatny vyznam pre vyrobu
obalového skla. Cim viac zozbieraného skla sa pouzije, tym
viac je mozné Zetrif prirodné zdroje a energiu potrebni na

tavenie.

Zavod Vetropack Moravia Glass s cca 450 zamestnancami
patri k najvécsim zamestndvatelom v regiéne a vyrdba

roéne cca 216 500 ton obalového skla.
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RIGA FOOD 2016

Vyhladdvané sklenené obaly

VYSTAVY

Od 7. do 10. septembra 2016 predviedol Vetropack Gostomel Siroku $kélu svojich sklenenych obalov na Riga

Food 2016. Vystava je jednym z najddlezitejsich veltrhov pre potravindrsky priemysel v Poballti.

Stanok ukrajinského zdvodu Vetropack pital na Riga Food
velki pozornost. Siroky vyber produktov prifahoval tak
zdkaznikov, ako aj ostatnych vystavovatelov. Zaujem bol
nielen o $tandardné vyrobky, ale taktiez o flase pre
minipivovary, vino, ovocné 3favy a limond&dy. Ndvitevnikov
tiez zaujali obaly so Sirokym Ustim v réznych velkostiach,
tvaroch a dizajnoch. Napokon, konzervovanie zeleniny

a ovocia je délezitou siéasfou loty$skej kuchyne, rovnako
ako uchovdvanie domdcich dzemov, medu, mésa a ryb

v pohdroch.

V loty$skom hlavnom meste predstavilo svoje najnovsie
produkty a sluzby okolo 700 firiem z 37 krajin a prilezitosf
predviesf svoju kreativitu v mnohych sifaziach tu mali

taktiez kuchdri, cukrdri, barmani a someliéri.



VETROTIME 17

PRIX VETROPACK 2016
Vitazné vino Chasselas z oblasti Aigle

Tohtoroénu Prix Vetropack vyhralo biele vino nazyvané Merveille des Roches z vindrstva Cellier du Chablais v
kanténe Vaud. Je vyrobené z hrozna Chasselas a zaujalo porotu svojou hladkou a vyvézenou chufou.

Merveille des Roches vyhralo ocenenie Prix Vetropack
2016, ktorym Vetropack na medzindrodnej sifazi Interna-
tional Wine Awards v Zirichu ocefiuje vyrobcov najlepsich
bielych alebo &ervenych vin, ktoré st vyrobené z jednej
hlavnej odrody hrozna. To zahffia Chasselas a Miller-Thurgau
(Riesling-Sylvaner) za biele vina a Pinot Noir (Blauburgunder),
Gamay a Merlot za &ervené vina. Vifaz méd $ancu ziskaf
dizajn vlastnej sklenenej flade za pomoci odbornikov z Ve-
tropacku. Cena bola udelend 31. augusta 2016 v Kongress-

hause v Zirichu.

Udolie rieky Rhény je chranené Gpétiami Alp v kanténoch
Vaud a Savoy. Slneéné, terasovité svahy v regiéne Aigle
ponUkaji perfekind pddu na pestovanie hrozna, vrétane
aj Chasselas Merveille des Roches. V kanténe Vaud vina
Chasselas &asto nesi ndzov miesta, z ktorého pochddzajd
- teda AIGLE napisané velkym pismom na etikete tohto
bieleho vina. Milovnici vina potom na prvy pohlad vedia,

aké skvostné dielo majd pred sebou.
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UMENIE PIVA

Abstraktné vizie - malované pivom

Pivo je omnoho viac nez len oblibeny népoj. Oceriovany nemecky umelec Willi Mayerhofer dal tomuto alko-

holickému népoju novy vyznam, ked ho premenil na maliarske médium a vytvoril s nim pocetné ,pivné” umelecké
poju novy vy P y p p

diela. Tieto obrazy budi teraz prvykrat vystavené na vystave nazvanej BIERabstrakt, ktord sa koné v Nemeckom
muzeu chmelu vo Wolnzachu od 18. novembra 2016 do 15. februdra 2017.

Prirodzene zakalené  kellerbiers”, tmavé pseniéné pivg,
silné gierne pivd, bavorské pivé a ich variécie: znalcom
vrchne kvasenych piv budi vietky tieto pojmy znief velmi
povedome - nie viak milovnikom umenia. To by sa viak
mohlo oskoro zmenit vdaka tomu, Ze nemecky maliar

a grafik Willi Mayerhofer experimentuje s pouzivanim piva
ako maliarskeho média a ohromuje bohatou paletou teplych
hnedych ténov, ktoré dokézal vytvorit - od sépiovej

s &ervenym nadychom cez jantdrové odtiene az po terakotu.

Nie div, Ze Mayerhoferov ateliér je plny otvorenych pivnych
flia3. Umelec s nezbednym Gsmevom prizndva, Ze si rad
obé&as dd& pdr hltov svojich ,farieb”. Mozno preto preferuje
tento roddk z Bavorska prdave bavorské pivé - ako ume-
lecké médium i prostriedok hasenia smé&du. Jeho filozofiou
je, ze &o funguje na pldtne, funguje rovnako dobre na

mysel, zalddok i dusu. K tomu je viak nutné dodat, Ze

Mayerhofer v skutoénosti nepouziva na svoje pivné malby
platno: po niekolkych pokusoch zistil, Ze nie je dostatoéne
absorpé&né. Na jeho Gé&ely sa omnoho lepie hodi ru¢ne
vyrobeny papier alebo nepotlaceny kartén, pouzivany
napriklad na vyrobu pivnych tdcok. Tieto materidly absor-
bujo ,farbu”, &m umoZAuji vytvéranie tmavsich farebnych

odtiefiov nand$anim niekolkych vrstiev piva.

Nejde len o blaznivy nédpad

Willi Mayerhofer sa etabloval ako abstraktny expresio-

nista daleko za hranicami Nemecka vdaka svojej zruénosti
vyuzivaf farby, hraf sa so svetlom a tiefiom a vyjadrovaf
myslienky a pocity pomocou akrylu na plétne. Pokial ide

o malovanie pivom, zaujima podobny abstraktny pristup,

no navzdory tomu - alebo mozno prave preto - jeho pivné
obrazy v ociach divéka vytvaraji harmonické krajiny. ,Opa-

kujem kazdy fah Stetcom, kym nedosiachnem dokonal? har-



UMENIE

méniu, s ktorou som spokojny. Neustale hfaddm neobvyklé,
sliedim po fiom a netnavne ho prenasledujem, obéas pochy-
bujem, no nikdy sa nevzddvam,” hovori umelec, ked vysvetluje
svoj tvorivy proces. Kritici umenia ho oznaduji za ,bdésnika
medzi abstraktnymi umelcami” alebo prirovnévajo jeho dielo
k fantazii vytvorenej nemeckym maliarom Casparom Davidom

Friedrichom (1775 - 1840).

Vidief a zazit Mayerhofera

Popri vystave BIERabstrakt v Nemeckom mizeu chmelu vo
Wolnzachu (18. novembra 2016 az 15. februdra 2017) st
stale expozicie expresionistickych diel tohto nekonvenéného

VETROTIME

umelca na Mallorke (Spanielsko), v Passau, Mnichove (Ne-
mecko) a Les Issambres (Francizsko). Detaily ndjdete na

www.willi-mayerhofer.com.

Profil umelca

Willi Mayerhofer sa narodil v Késchingu v Nemecku v roku

1951 a $tudoval grafické umenie a malbu v Mnichove.

V roku 1976 v nemeckom meste Ingolstadt otvoril reklamni

agentiru a v roku 1993 sa presunul do ateliéru v Les Issam-
bres v juznom Francizsku. Od roku 2001 Zije a pracuje po

celej Eurépe ako nezavisly maliar ziskavajici medzindrodnd
reputdciu prostrednictvom vystav vo Frankfurte, Mnichove,

Viedni, Mildne, Monaku, Nice, na Mallorke a v Barcelone.
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KONTAKTNE ADRESY PREDAJ

Svajéiarsko

Telefén +41 44 863 34 34
Fax +41 44 863 34 45
marketing.ch@vetropack.com

Rakusko

Telefén +43 2757 7541
Fax +43 2757 7541 202
marketing.at@vetropack.com

Ceska republika

Telefén +420 518 733 111
Fax +420 518 612 519
marketing.cz@vetropack.com

Slovensko

Telefén +421 32 6557 111
Fax +421 32 6589 901
marketing.sk@vetropack.com

Chorvatsko, Slovinsko,
Bosna a Hercegovina,
Srbsko, Cierna Hora,
Macedénsko, Kosovo

Telefén +385 49 326 326
Fax +385 49 341 154
prodaja@vetropack.com

Ukrajina

Telefén +380 44 392 41 00
Fax +380 4597 311 35
sales.ua@vetropack.com

Taliansko

Telefén +39 02 458771
Fax +39 02 45877714
sales.it@vetropack.com

Ostatné krajiny zapadnej
Eurépy

Telefon +43 7583 5361
Fax +43 7583 5361 225
export.west-europe@vetropack.com

Ostatné krajiny vychodnej
Eurépy

Telefén +420 518 733 341
Fax +420 518 612 519
export.cz@vetropack.com
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