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Milé éitatel'ky, mili éitatelia,

ddtum tretieho a zdroveri posledného vydania éasopisu Vetrotime v tomto roku sme celkom vedome stanovili
na zaciatok novembra. Mé to svoje dobré dévody, pretoze v tomto mesiaci sa konaju dva délezité veltrhy,
na ktorych sa zd&astni niekolko spoloénosti z nasej skupiny.

Prvy novembrovy veltrh, ktory navstivime, je SIMEl v Mildne. Na medzindrodnej vystave vindrskych a stdéacich
strojov a obalov sa prvykrét predstavi nasa najmladsia dcérska spoloénost, Vetropack ltalia S.r.l., ktord bude
popri svoje| vlastnej palete vyrobkov prezentovat aj vyrobky nasej skupiny. Budu pritom demonstrované synergie,
ktoré teraz mézeme vdaka zaéleneniu tejto spoloénosti do nasej skupiny vyuzivat.

Len o niekolko dni neskér otvori svoje brdny veltrh BrauBeviale v Norimbergu. Tu nds bude zastupovaf stdnok
skupiny, kde sa predstavi sihrnné know-how Vetropack. To si nenechajte v Ziadnom pripade ujst!

Pre oba veltrhy je spoloéné to, Ze tento ¢asopis pre zdkaznikov na nich bude k dispozicii. UZ pri prvom prelis-
tovani je zrejmé, ¢o je pre nds a nasich zdkaznikov délezité: sklené obaly, ktoré ukazuji svoj obsah v pravom
svetle, okizluju a zanechdvaji dojem. Nezabidame pritom ani na nase vlastné zdlezitosti. Prinésame napriklad
¢ldnok o nasej rakuskej skldrni v Kremsmiinsteri, ktord v oktébri osldvila svoje 60-roéné vyroéie. Tiez informujeme
o tom, ¢o podnikdme v oblasti udrzatelnosti atd.

Milé ¢itatelky, mili ¢itatelia, nezdvisle od toho, ¢i toto vydanie ¢asopisu Vetrotime ndhodou uvidite v nasom veltrz-
nom stdnku, alebo patrite k jeho pravidelnym odberatelom a ¢&itatelom, prajem véam vela zdbavy pri jeho ¢&itani.

PretoZze do konca roku zostdva uz len niekolko tyzdhov, chcel by som sa vém na tomto mieste tiez podakovaf
za dobru a spolahlivi spoluprdcu. Prajem vém a vasim rodindm pokojné sviatky a Uspesny start do nového roka.

Srdeéne vds zdravi

(

Claude R. Cornaz



EVENTS

OBALOVE SKLO PRE VSETKY ZMYSLY

VETROTIME

60 rokov skldrne Kremsmunster

Hlavnym mottom oslavy vyro&ia firmy Vetropack, ktoré sa
konala pri prilezitosti 60 rokov existencie zédvodu v Krem-
sminsteri, bolo ,Obalové sklo pre vietky zmysly”. Toto
vyrodie osldvila spoloénost Vetropack dia 2. oktébra spo-
loéne so zdkaznikmi, partnermi, doddvatelmi a zastupcami
politickej a ekonomickej sféry. Krajinsky hajiman Horného
Rakiska Joseph Pihringer vyuZil tito slavnostni chvilu na
vyznamenanie Johanna Reitera, riaditela Vetropack Austria
GmbH, odznakom za zdésluhy Horného Rakiska. Dia

3. oktébra nasledoval defi otvorenych dveri. Podujatie
navstivilo priblizne 2 500 ndvstevnikov, &o prekonalo
vietky oakdvania.

V roku 1955 bola v sklérni v Kremsminster uvedend do
prevadzky prva taviaca vana. Boli tak nastavené zdklady
priemyselnej vyroby obalového skla. Kremsminsterska
sklaref patri od roku 1993 ku skupine Vetropack. Je to
druhy zdvod skupiny Vetropack v Rakisku a odbornik sku-

piny na farby. Vyrdba sa tu 220 réznych sklenych obalov
vo farbdch, ako st biela, primeur, zelend, cuvée a hnedé.
Trhy, ktoré zédvod Kremsmiinster zasobuje, sa nachddzaiju
v Nemecku, Taliansku, Francizsku a évaiéiorsku. Spolu
so sesterskym zdvodom v Pdchlarne vyréba roéne 1 574
miliard kusov sklenych obalov.
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ZODPOVEDNOST

TRVALA UDRZATELNOST

Udrzatelnost ako délezité kritérium: Heineken zava-
zuje svojich hlavnych doddvatelov k jej dodrZiavaniu

Velky podiel obalového skla doddva skupina Vetropack do pivného priemyslu. Aj spoloénosti Heineken,

tretiemu najvéésiemu pivovarskému koncernu na svete. Pre vietky pivovary si enormne délezité kvalita

a dizajn ich flias - v neposlednom rade pri brandingu druhov ndpojov. Heineken chce pritom vedief,

nakolko udrzatelnym spésobom subdoddvatelia pracuji.

Pre Vetropack znamend holandsky pivovarsky koncern,
ktory mé zastipenie takmer v kazdom kite sveta,
konkrétnu tvér - je to Charles Richardson. 38-roény
Richardson mé svoju kanceldriu v Zoeterwoude, na okraiji
mesta Leiden, kde pracuje ako Global Category Leader
Glass Packaging v oddeleni Global Procurement. Na
jeho zozname je tiez Vetropack,

spolupréca s tymto key account

manazérom je nekomplikovand

a funguje dobre uz celé roky.

Richardson tiez vie, preco. Existuje hned' niekolko dé-
vodov, preé¢o Heineken povazuije firmu Vetropack za
atraktivnu: ,Nadou prioritou je spolahlivost. Ocefujeme
kon3tantne dobrd kvalitu vyrobkov, ktoré Vetropack
doddva, a to za rozumni cenu,” vysvetluje. Spolo&nost
Vetropack kontroluje kazdy jednotlivy skleny obal - je
to kontrola kvality, ktord sldZi aj na ochranu zdravia
vietkych zdkaznikov a spotrebitelov. Okrem toho je této
firma 3pecializujica sa na sklo

odividne v spravnom &ase na

sprédvnom mieste. Trhy v strednej

a vychodnej Eurépe, od Svajiar-

ska az po Ukrajinu, kde mé spo-

lo&nost Vetropack svoje vyrobné

zdvody, so tiez délezitymi odby-

tovymi trhmi pre globdlne aktivny

holandsky tradiény pivovar. Spo-

loénost Vetropack pritom preddva

svoje produkty nielen na domécich

trhoch, kde md celkovo osem

zdavodov. Viac nez 40 percent viet-

kych vyrobenych sklenych obalov

pripadd na exportné trhy.

Spolahlivost, kvalita, cenovd $truk-
tira a zemepisnd poloha - to sé

kombindcie, ktoré rozhoduji o spoluprdci firmy Heineken
so spolo&nostou Vetropack. Svajgiarska skupina Vetro-
pack patri k najdélezitejsim doddvatelom firmy Heineken,
od pestovatelov obilia v Afrike az po vyrobcov flia3 vo
vietkych velkostiach a farbéch.

Charles Richardson skutoéne vita,
Ze spololnost Vetropack za&ala
poddvaf spravy o udrzatelnosti
svojho podnikania. Hoci vzéjomny
informaény tok bol dosial i tak

dobry. ,Mé&me z toho velks radosf. Pre kazdy podnik je

délezité, aby si uvedomoval, v akom prostredi a s akymi

dopadmi na Zivotné prostredie a spoloénost funguje

a pdsobi. ,A to tym skér,” hovori manazér, ,ze sklarsky

priemysel je odvetvie velmi ndroéné na spotrebu ener-

gie.” Spolo&nost Heineken si sama stanovila ako

prioritu udrzatelnost a vyvija riesenie pre jej zlep3enie

v doddvatelskom refazci. To vitajd v neposlednom rade
aj investori.

Spoloé&nost Heineken robi v koo-
perdcii s organizdciou EcoVadis
posudzovanie doddavatelov pre
identifikaciv medzier a publiko-
vala tiez vlastny eticky kédex

pre subdoddvatelov. Viac nez

40 000 podnikov po celom svete
tento kédex podpisalo: tym okrem
iného zaisfuju integritu a zavdzuji
sa dodrziavat uréity $tandard udr-
zatelnosti, napriklad €o sa tyka

Vita vlastné posidenie doddvatelov
ohladne udrzatelnosti: Charles
Richardson, Global Category Leader
Glass Packaging v oddeleni Global
Procurement firmy Heineken



[udskych prév alebo ochrany Zivotného prostredia. Aj
spoloénost Vetropack podporuije tieto snahy. Pravidld so

jasné: ,Né&3 kédex pre doddavatelov stanovuje, éo oakd-

vame od nasich doddvatelov pri riadeni ochrany Zivot-
ného prostredia a persondlu. Kazdé poruienie berieme
preto velmi vazne a pripadne tiez ukon&ime obchodny

vzfah,” vysvetluje Richardson. Ako globdlny hréé chce
Heineken v kazdom pripade uplatnif svoj vplyv
a motivovaf subdodavatelov na podporu kladného

vyvoja spoloénosti.
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LIEHOVINY

TRH

Spiritudlny pézitok v sklenej flasi

Destilovanie alkoholu nie st Ziadne kizla a ary, ale poctivé remeslo. Vdaka tejto zruénosti vznikaju silné

liehoviny, ktorych autentickd chuf zaujme nespoéetnych pézitkdrov. A ni¢ nechrdni tento Specificky charakter

lepsie nez flase zo skla.

Ndzov liehovina - méZzeme sa tiez stretnf s nespisovnym
vyrazom ,3piritus” - je odvodeny od slova lieh. Lieh sa
latinsky povie spiritus a znamené tiez duch. Aky duch
pdsobi pri destilacii na chufové bunky, to prezradzaji
zdkladné ingrediencie. Najéastejiie sa pouzivaji ovocie,
obilie a zemiaky, dalej cukrovd trstina, bylinky a korenie.
Uplatnia sa tiez korene a hluzy. Liehoviny sa viak smi
nazyvaf destildtom len vtedy, ak majo obsah alkoholu
minimélne 15 % (smernica EU).

Autentické - vratane skleného obalu

| ked' je pri kazdej liehovine, rovnako ako pri vietkych
ostatnych nédpojoch, tym najdélezitej§im obsah, teda jeho
chuf a kvalita, je to obal, ktory upita prvy pohlad a méze
dokonca rozhodnif o kipe vyrobku. Nie je teda div, ze
zndme znacky a malé tradiéné podniky kladd velky dé-
raz na pekny a umelecky dizajn flade. St€asnym trendom
s0 individudlne sklené flase na liehoviny vyrobené na
zdkazku. Originélne produkty maji byt tiez autenticky

a unikdtne zabalené.

Pri vodke, ktord je v si€asnosti v kurze na vietkych trhoch,
na ktorych pdsobi spoloénost Vetropack, sa to riesi takto:
,Firma navrhne pre kazdi znagku vodky vlastni dizajn,”
znie vysvetlenie Global Spirits Holding so sidlom na Ukro-
jine. ,Vynimoénosf, od prisad aZ po pribeh produkty, je
dnes nevyhnutnd pre Uspesny predaj znackového vyrobku,”
hovori Harold Burstein, maijitel spolo&nosti STROH Aus-
tria. Dopliujoci argument uvadza Oliver Matter, majitel
zazitkového liehovaru Kallnach vo Svajciarsku: , Stéle viac
sa hladajd alternativne produkty k velkym znackém. Ta-
kisto rastie dopyt po kvalitativne ndronych produktoch.”

Usl'achtilé je este uslachtilejsie

Vo vietkych sklariach skupiny Vetropack sa popri 3tan-
dardnych flasiach vyrdbaiji aj individudlne navrhnuté
flade na prianie zékaznika, pri ktorych je garantovana
odli¥nost a rozpoznatelnosf. Nezdvisle od tvaru a farby
zuslachfuje Vetropack sklené flase reliéfmi alebo prémio-
vymi efektmi, ktoré je mozné dosiahnut odlignymi etiketa-
mi, lakovanim, siefotlacou alebo sleeve etiketami.



Aj u formy si k dispozicii rézne moznosti: okrdhly, ovdlny,
hranaty alebo dokonca trojuholnikovy tvar. Flage st opat-
rené prevazne zdavitovymi uzdvermi. ,Spotrebitelia kladd
déraz na vizudlny dojem. Dokonca dizajn akoby mierne
predbiehal samotny obsah,” dopliiuje Martin Spurny,
vykonny riaditel firmy OLD HEROLD s.r.o., ktory mé pri-
tom na mysli predovietkym spotrebitelov, ktori si produkt
kupujd prvykrét a dosial nepoznaji chut jeho obsahu.

Ci uz je to vodka, whisky, likér, palenka alebo ovocné
palenka - liehoviny sa takmer vzdy preddvaiji vo flasiach
z &ireho skla. Farebné sklené flae so vynimkou, oslovujo
viak predovietkym mladi verejnosf, ktord ddva prednosf
skér sviezemu dizajnu pred tradiciou. Farebny efekt je
Easto zaisteny zuilachtenim, a nie samotnym sklom: sleeve
etikety alebo celoplo3né farebné povrchové Gpravy do-
ddvaji &iremu sklu farebny az pestrofarebny nadych. Na
druhej strane zaujme priezraénost skla, pretoze zdéraz-
fivje predovietkym &istotu liehoviny alebo vyzdvihuje jej
jantérové trblietavé odlesky.

Presved¢ivé argumenty

Spektrum velkosti, ktoré Vetropack ponika, siaha od
0,1litrovych az po 1litrové flade. Obzvlast obltbené so
u spotrebitelov 0,51 a 0,71 obaly a mensie objemy ako
0,2, 0,25 alebo 0,35 litra.

FlaZe na liehoviny st len vynimoéne z odlah&eného skla.

VETROTIME

Naopak, tradiciu majo fazké flase, pretoze spotrebitelia
ocefuju v tejto skupine vyrobkov ,robustné” obaly. Masiv-
na fla3a, spodivajica fazko v ruke, symbolizuje kvalitny

obsah.

Spotreba a trh - struény prehlad

Vé&é&sina liehovin sa vypije v Rusku, v roku 2013 pripadalo
na osobu cca 16,5 litra. Bosna a Hercegovina s 1,4 |

a Turecko s 0,8 | roénej spotreby na osobu sa nachddzaji
na opaénom konci rebricka. Krajiny, v ktorych spolo&nosf
Vetropack vyraba obalové sklo, sa umiestnili uprostred:
Taliansko (2,1), évo]éiorsko (2,9), Chorvétsko (3,6), Ra-
kusko (3,7), Ceska republika (6,1), Slovensko (8,3)

a Ukrajina (9,3).

Ukrajinské vodka je zndma po celom svete a preslavila
sa svojou dobrou kvalitou a dobrou chutou. Liehoviny

sU na Ukrajine najoblibeneijsie. Na Slovensku si popri
vodke na vrchole rebri¢ka aj borovi¢ka a ovocné destila-
ty. ,Obluba tradi¢nych domdcich produktov stéle rastie,”
hovori Martin Spurny. Od roku 2012 stagnuje spotreba
alkoholu v Chorvatsku. Zhruba stvrtina vietkych liehovin
na trhu st horké likéry, nasledujo vinovice, vodka, dal3ie
likéry, whisky a pdlenky. Klasické ovocné pdlenky sa pijd
vo Svaj&iarsku menej nez kedysi. Dopyt rastie po gine,
whisky, rume a vermdte. Iny obrdzok ndjdeme v Ceskej
republike. Liehoviny tu maji popri pive a vine svoje pevné

7



8

VETROTIME

miesto. Najzndmeij$ou liehovinou je bylinny likér Beche-
rovka. V Taliansku je popri vodke velmi obltbeny rum,
najmd v kokteiloch podavanych ako aperitiv. Spotreba tu
takisto klesd. ,V Eurépe vieobecne prevlada zdrzanlivy
dopyt po liehovinéch. Predovietkym vdaka réznym inicia-
tivam pre zodpovedné uzivanie alkoholu a kvéli opakova-
nym zvy3eniam spotrebnej dane,” hovori Harold Burstein.

Kokteilové kredcie

TRADICIE A EXOTIKA

Nové liehoviny z Ukrajiny

TRH

Liehoviny sa s oblubou pouZivaji aj na mie$ané népoje.
Medzindrodnd kokteilové scéna zaziva momentdlne rene-
sanciu. ,Je zrejmy jednoznalny trend smerujici k $picko-
vej kvalite. Kokteil je totiz individudlnym znakom kvality
barmana alebo baru,” hovori Harold Burstein. Barmani
mie3ajl svoje kokteily skér s liehovinami s nizim obsahom
alkoholy, ako je bitter alebo vermdt.

Spotrebitelia na Ukrajine néjdu v regdloch s liehovinami dve novinky. 0,5l flasa vodky Mjakus mé

nezamenitelny tradiény ukrajinsky charakter a $tyl. Rovnaky objem ma likér Salute Limoncello s exotickou

arémou. Obe flase z &ireho skla vyréba Vetropack Gostomel.

Niektori ludia si po dobrom jedle dévaji pohdrik vodky
alebo likéru. Vyber liehovin na Ukrajine sa rozsiruje o dva
vysokopercentné produkty. V riedenom & neriedenom sta-
ve, pred jedlom alebo po jedle - tieto produkty nadchnd

milovnikov liehovin.

Tradicie
Chlieb je uz od staroveku symbolom muddrosti, plodnosti,
prdce a pohostinnosti. To vietko sa odrdza v charaktere

Ukrajiny. A to chce obchodnd firma ALKOLINE prezentovaf
vo svojom novom vyrobku. Ukrajinskd skldren Vetropack
Gostomel zakomponovala tieto $tyri pojmy do skleného
obalu. Jednoducht manipuldciu zaistuje Ustie na korkovy
uzéver. Cire sklo a jemné linie dodévaijd pollitrove; flasi
transparentnost a [ahkost. Etikety takisto zhotovené v tradié-
nom $tyle podéiarkuji nérodny charakter Ukraijiny.

Mijakus znamend teplo a lésku k vlasti. Vodka je v ponuke

v troch réznych druhoch. Tradiéné verzia md jemnd a &istd



NOVY DIZAJN

chut. Vodka ,Mjakus Zito” je vyrobend na béze uni-
katneho receptu so Zitnymi keksami, rascou a képrom.
Vodka Home vonia kvetmi. Vyznaduje sa prijemnou
mékkou arémou lipovych kvetov a Sipok.

... alebo exotika

Ovocni chuf mé liehovina Limoncello. Ukrajinskéd
interpretdcia obltbeného talianskeho likéru je Salute
Limoncello. Ako hovori uz ndzov, zékladom ndpoja

ie limoncello. Tento citrénovy likér sa vyréba

v Neapolskom zdlive, na pobrezi Amalfi a na Sicilii.
V likéri Salute Limoncello sa nachddzaji vietky prisa-
dy z juhu krajiny - likér md citrénovi arému a bohaty,
harmonickd prichut citrusov.

Dizajn pollitrovej flase navrhli odbornici na obalové
sklo zavodu Vetropack Gostomel $pecidine pre pro-
dukty s exkluzivnou prichufou a atraktivnou farbou.
Tento lahodny Zlty mok tak upita pozornosf uz

v regdli. Cira flasa na prvy pohlad trocha pripomina
hrusku. Podlhovasté telo elegantne prechddza do
oblasti hrdla. To je opét opatrené Ustim typu guala
3pecidlne navrhnutym pre liehoviny. Zakrivené linie
zdéraziujo Sirokd dolnd oblasf flase.

CHMEL A TEQUILA

VETROTIME

Likér Niva z vindrstva Tajrov sa vyrdba s prichufami ligi,
mandle a jahody. MéZete si ho tieZ naliat do kdvy alebo
horicej Eokolddy, zmiesaf s Coca-Colou alebo si ho jedno-
ducho vychutnaf samotny s ladom.

Moderné pivo

Dolnorakdsky pivovar Wieselburg vari nové pivo Desperados. Vetropack Austria

vyréba 0,33 flase pre moderny leziak s prichufou tequily.

Desperados je obchodnd zna¢ka medzindrodného koncernu Heineken. Od neddvnej

doby vari toto moderné pivo dolnorakisky pivovar Wieselburg. Skupina Vetropack mé

v Rakisku zavod so silnou poziciou, preto sa stal idedlInou volbou ako doddvatel sklenych

flia¥ na pivo. Od augusta 2015 doddva Vetropack Austria 0,33 flase do Wieselburgu.

Flaga z &ireho skla s Gstim na korunkovy uzaver mé dihé hrdlo i dlhé telo. Dizaijn flase

s vyraznym ndpisom je najmé medzi pivnymi znackami velmi dobre identifikovatelny

na prvy pohlad.

Pivo oslovuje mladd generdciu. Stredobodom zdujmu vyrobcu s tiez Zivé vystipenia,

napriklad party promotion, akcie v kluboch a na diskotékach a sponzorovanie zndmych

festivalov. Desperados md za ciel dostaf sa do povedomia spotrebitelov ako divoké

a hortca znacka.
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ELEGANTNE SUMIVE ViNO
Moderny obal na $umivé vina

Vetropack Gostomel vyrdba nové 0,75-litrové flase na zndme Sumivé vino
Marengo. Elegantny a pévabny tvar tela flase odlisuje produkt od ostatnych
ndpojov v regdloch supermarketov. Je takmer nemozné mu odolat.

Sumivé vino Marengo skupiny BAYADERA pochédza z velkej vindrskej oblasti s rozlo-

hou 2,5 tisica hektdrov. Perlivy obsah vznikd z najlepsich eurépskych odréd hrozna.

Musgkétové hrozno zuslachfuje zmes polosladkého a polosuchého $umivého vina.
Marengo sa vyrdba klasickou francizskou metédou Charmat. Najlepsia zmes $umi-
vého vina sa dosiahne, ak vino zreje v uzatvorenych tankoch. V priebehu procesu
zrenia je tak moZné dobre kontrolovaf kvalitu vina.

Dizajn navrhlo britské dizajnérske $tidio Lewis Moberly, ktoré uréuje trendy v eurép-
skom priemyselnom dizajne a pracuje pre znaéky ako Baileys alebo Moét & Chan-
don. Ukrajinsky zdvod Vetropack v Gostomeli vyrdba sklené fla3e s ndpadnym
tvarom. P&sobia elegantne i exkluzivne. Vznesend olivové farba a luxusny dizajn
sumivého vina, ktoré sa vyrdba na pobrezi Cierneho mora na Ukraijine, si za kratky

¢as ziskali srdcia spotrebitelov.

ZLATA PREZENTACIA

Novd Baltika

NOVY DIZAJN

Nemézete sa vz doc¢kat, az bude koneéne piatok a po dlhom pracovnom tyzdni
si ddte spoloéne s priatelmi pivo? V takom pripade prichddza prdve véas novy

chmelovy ndpoj firmy Carlsberg Ukrajina, Baltika Razlivnoye Myagkoe. Sklené flase
na toto pivo vyrdba Vetropack Gostomel.

Baltika Razlivnoye Myagkoe je [ahké sudové pivo s osviezujicou chufou. Za to vdadi
$pecidlnej receptire a vyrobe. Vdaka pouzitiu najlepsieho chmelu a technolégii studene;j

filtracie je Baltika exkluzivnym pivom.

Této tekutd novinka sa stdéa do 0,44 | fliad z &ireho skla vyrdbanych v ukrajinskom z&-
vode spolo¢nosti Vetropack. Odbornici na obalové sklo v Gostomeli vytvorili flagu, ktord

spotrebitelia mdZu otvorit ruéne iba pooto&enim korunkového uzdveru. Vdaka technoldgii

dzkohrdly lisofuk vazi flada na pivo s hrdlom opatrenym pésikom a korunkovym uzdverom

twist-off iba 280 gramov. Zaoblené ramend, gravirovany symbol oblibenej prémiovei

znaéky Baltika, ktory sa trblieta uprostred flade, a jantdrovy obsah dodévajd pivu zlatisto

Ziarivy lesk. Vychutnaniu piva v bare alebo pivarni uz ni¢ nestoji v ceste.



VETROTIME

Spomienky na detstvo

Celé generdcie Rakusanov vyrdstli na limondde Schartner Bombe. Rakusky
zdvod Vetropack v Péchlarne vyrédba novi ediciu tejto nostalgickej flase zo
zeleného skla.

V roku 1926 objavili v hornorakiskej obci Scharten pramef, z ktorého pili ko-
pelni hostia. Tato &istd pramenitd voda viak nechutila nijako vynimoé&ne. Preto ju
zmie$al Otto Burger s ovocnym sirupom potravindrskeho podniku Lichtenegger.
Experiment sa vyplatil a zrodila sa dodnes zndma limondda Schartner Bombe.

Zelend sklend flasa je 16,5 cm vysokd a md priemer 6,5 cm. Jej charakteristickym
znakom je v3ak markantné brucho, ktoré dokdze pojaf presne 0,25 | ndpoja.
Pretoze v Eurépe sa limonddy vaésinou plnia do 0,33l flias, zaujme Schartner
Bombe v neposlednom rade prdve svojim odlisnym objemom. Tito limonadu
ndjdeme prevazne v gastronémii. Rakisky zdvod Vetropack v Péchlarne vyrdba
od nedévna novi ediciu nostalgickej limondady, na ktorej vyrastli celé generécie

Rakdsanov.

SENZACNA PREZENTACIA AKO VO FILME
Pramenitd minerdlna voda

35 rokov $umela minerdlna voda Sarajevski kiseljak v sklenych flasiach s ustim
na korunkovy uzdver. Hrdlg zelenych flia$ z chorvdtskeho zdvodu Vetropack

v Hume na Sutli vak teraz zdobia zdvitové uzdvery.

Koncern Agrokor urobil na flaiach na minerdalnu vodu Sarajevski kiseljak kom-
pletnd zmenu. Flade zo zeleného skla s Ustim na korunkovy uzdaver si uz minulos-
fou. Nové flase su sice tiez zo zeleného skla, ale maji Ustie na zdvitovy uzaver.
Zatial &o predtym bola oblast ramien zdéraznend hranou, dnes je zaoblend

a plynulo prechddza do dolnej &asti tela flae.

11'a 0,25I flase vyrabajo odbornici na obalové sklo v zavode Vetropack
Straza. Inovovany zdkaznicky model splfia st&asné normy z oblasti gastroné-
mie. Tato fla3a stelesiiuje moderny $tyl i tradiciu a zaisfuje na kazdom stole
senzaénl prezentdciu ako vo filme. Hlavnym predstavitelom reklamy na
minerdlnu vodu zo Sarajeva je totiz sldvny chorvdtsky filmovy, televizny

a divadelny herec Rade Serbedzija. Medzindrodni slévu si tento zakladatel
Divadla Odyseus ziskal okrem iného vd'aka svojim vedlaj$im Glohdm

vo filmoch Mission: Impossible Il a Harry Potter a relikvie smrti.
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NOVY PRiRASTOK
Na maly i velky sméad

Minerdlna voda SilberQuelle je v gastronomicke| oblasti bohatsia o dalsiu
velkost. Jednolitrovi flasu vyrdba spoloénost Vetropack Austria.

Séria sklenych flia$ na minerdlnu vodu SilberQuelle sa rozréstla. Od jola 2015
vyrdba zévod Vetropack Austria v Péchlarne pre gastronémiu aj jednolitrovid
flasu. Zhruba pred dvoma rokmi vyvinuli odbornici na sklo pre SilberQuelle
novy dizajn flade z &ireho skla. Md vysoky driek, &o ulah&uje nalievanie. Vratna
fla%a je teraz k dispozicii v troch velkostiach 0,33 1, 0,75 1a 1 1.

SINJSKA ALKA
Burgundska flada k jubileu

Pred 300 rokmi zvifazila [udové domobrana 15 000 muzZov poéas bendtsko-
rakdskej vojny s Tureckom nad osmanskou armddou. Odvtedy sa tato udalosf
kazdy rok oslavuje organizovanim jazdeckej sldvnosti. K jubilejnému vyro¢iu
vyrobil zédvod Vetropack Straza burgundskd flasu s narodeninovou etiketou.

Kazdy rok v auguste sa v chorvétskom meste Sinj nedaleko Splitu kond jazdeckd
slavnost na poéest vifazstva nad osmanskou armddou v 18. storo&i. Tureckd
armdda obliehala mesto po&as bendtsko-rakiskej vojny s Tureckom. Jazdecky
turnaj i ndrodnd sldvnost s zndme pod ndzvom ,Sinjska alka”. Sinjska alka patri
k chorvatskemu kultérnemu dedigstvu a v roku 2010 bola vyhldsend za nehmotné
svetové kultirne dedigstvo UNESCO.

K tohtoro&nému 300-ro&nému jubileu vyrobil chorvétsky zévod Vetropack burgund-
ski flasu so 3pecidlnym znakom alky. Sklend fla3a olivovej farby pochddza zo
$tandardného sortimentu zdvodu Vetropack StraZa. Gravirovanie zndzorfiuje
jazdca na koni s kopijou a ndpis ,Spolok rytierov Alka Sinj 1715”. Ciernobielu
etiketu s obrézkom jazdca v sedle navrhol Nenad Dogan z dizajnérskeho $tidia
Dogan v Z&hrebe. V hladkej sklenej flasi je uslachtilé &ervené vino vindra Antuna

Plandi¢a, ktorého vindrstvo sa nachddza na Hvare.



ZAMATOVO HEBKE
Oblibené omdacky

Majonéza a tatdrska omdéka vz takmer neodmysli-
telne patria k niektorym ceskym jedldm. 400ml pohdr
na omdcky vyréba Vetropack Austria. Sleeve etiketa
obaluje pohdr z &ireho skla a prifahuje pozornost na
produkt v predajnych regdloch.

Cesi milujo tradiénd majonézu a tatérsku omacku, najma
so svojim oblibenym jedlom, smaZenym syrom. Oba
produkty sa v kombinécii s dal$imi prisadami, korenim

a horéicou, skvele hodia aj na zjemnenie 3aldtovych dre-
singov, nétierok alebo ku grilovanym pokrmom. Majonéza
sa navyde Easto pouziva aj na dekordciu réznych jedal.

Vetropack Austria vyrdba pohdre na omécku s objemom
400 mililitrov. Standardny vyrobok so zévitovym uzdve-
rom je zabaleny do sleeve etikety. Sleeve etiketa pésobi
atraktivnym a modernym farebnym dojmom a navyse vyu-

OVOCNA CHUT

Vitaminy v skle

VETROTIME

ziva cely povrch pohdra na uvedenie va&sieho mnoZstva
informécii o produkte. Cesky vyrobca vysiie uvedenych
omda&ok ZARUBA FOOD a.s kladie velky déraz na kvalitu
svojich vyrobkov a spokojnost zdkaznikov. Délezitou
st&asfou vyroby st najméd kvalitné suroviny. Firma pou-
ziva predovietkym kvalitny repkovy olej a vysoky podiel
vajeénych zltkov. V&&sinu oméeok vyrdba bez pouzitia
konzervantov a zahustfovadiel.

K najvéésim zékaznikom skupiny Vetropack v Polsku patri firma KORKUS. T4 stééa svoje ovocné $favy do 0,33 |

flias, ktoré vyrdba Vetropack Moravia Glass. Flase z &ireho skla presviedéaju svojim hladkym a jednoduchym tva-

rom.

Pohdr ovocnej $favy chuti vzdy, &i uz pri rafajkach,
alebo na obéerstvenie v priebehu diia. Nové sklend

flada zdvodu Vetropack Moravia Glass je pre ovocné
$favy dokonalym obalom. Chréni cenné vitaminy.

0,33 | fla3a Soczek nahréddza doteraijsiv flasu Sok s rov-
nakym objemom. Svojim dizajnom sa podobd fladi Sok
s objemom 0,75 |, ktor firma KORKUS pouziva v Polsku
rovnako ako mensiu fladu z &ireho skla. KORKUS patri

k najvéésim zdkaznikom skupiny Vetropack v Polsku, kde
s0 tieto ndpoje velmi obltbené.

Standardnd flasa je opatrend uzdverom twist-off.
Ovocnd 3fava je v ponuke v mnohych sortdch: multivi-
tamin, pomarané, zelené jablko, &ierne ribezle, maliny,
jahody alebo broskyne, &asto v kombindcii s karotkou

a jablkami. Okrem spotrebitelov v Polsku si tento osviezu-
jici ndpoj vychutndvaji aj konzumenti v Kanade, Velkej
Britanii, irsku, Litve, Loty$sku, na Slovensku a v Bulharsku.
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RIGA FOOD 2015

Medzindrodné skisenosti

VYSTAVY

20. medzindrodny obchodny veltrh Riga Food 2015 sa konal v septembri v loty§skom hlavnom meste Riga.

Spolo¢nost Vetropack Gostomel tu prezentovala Siroky sortiment svojich vyrobkov.

Riga Food je najvacdsi potravinar-
sky veltrh v pobaltskych krajindch.
Poskytuje prehlad o vieobecnom
vyvoji tejto branze, predstavuje
novinky a pondka ndvitevnikom
moznost spoznat zndme a spo-
[ahlivé firmy pésobiace v tomto
odbore.

Ukrajinsky zdvod Vetropack
prezentoval svoje nové pohdre,
inovdcie fliad na vino a sekt a flia3
na zndme znaéky piv a nealkoho-
lickych ndpojov. V siéasnosti st
hlavnym trendom jednoduchy

a hladky dizajn a obaly z odlah-
&eného skla, ktoré Setria ndklady
a znizuju spotrebu energie.

Na veltrhu sa zG&astnilo viac nez 680 firiem z 37 krajin.

Navstevnici tu mohli ochutnat nové vyrobky, sledovaf

CESKA CENA ZA OBAL

Ocenend minerdlna voda

alebo si tiez vyskisaf profesiondlne varenie, zd&astnif sa
na barmanskych sifaziach a zozndmit sa so surovinami

na vyrobu obalovych materidlov.

Cesky obalovy intitit SYBA udeluje kazdy rok tradi¢né ceny za obal. Ocenenie Obal roka automaticky

oprdvAuje na nomindciv na WorldStar Awards. K vifazom patria dve sklené flase zo slovenského zdvodu

skupiny Vetropack.

Podla akych kritérii porota hodnoti inovdcie obaloy, je
v podstate stanovené pre vietky krajiny jednotne. Tri
oblasti, v ktorych by mal dokonaly obal splfiaf vietky
predpoklady, st ochrana, logistika a marketing. Obal
roka v Ceskej republike bol teda posudzovany aj podla
tychto bodov. Okrem toho bola dal3ia pozornost upretd
na udrzatelnost a poziadavky zdkaznikov.

Cesky obalovy intitit SYBA ocenil v joni 2015 dve flase na
minerdlnu vodu zo z&vodu Vetropack Nem3ova. 0,33l flasa
na ndpoj Sulinka zaujme predovietkym svojim Gzkym dlhym
hrdlom. Pri vyvoiji tejto flase hladali odbornici na sklo

a dizajnéri harméniu medzi histériou a nadéasovou ele-
ganciou. Flada z &ireho skla na minerdlnu vodu Rajec ma
vyrazné, a napriek tomu mékko zaoblené ramend. 0,75l



VYBORNE

PRIX VETROPACK 2015

Sladky neskory zber

VETROTIME

flasa s gravirovanym nézvom zaistuje vydarent prezentd-
ciu ndpoja konzumovaného doma alebo v redtaurdcii.

Vitazi - 27 v §iestich kategéridch - si teraz automaticky
nominovani na medzindrodné udelovanie cien WorldStar
Awards, ktoré sa bude konaf

v mdji 2016 v madarskej

Budapesti.

Ocefiovanie vin je nielen prestiznym uznanim pre producentov, ale aj vodidlom pre konzumentov pri vybere

vina. Najvyznamnej§im ocenenim medzindrodnej ponuky vin na $vajéiarskom trhu je sifaz Internationale

Weinpramierung Zirich. Tu sa okrem iného udeluje aj cena Prix Vetropack.

Milovnici vina poznaji svoje obltbené znagky. Napriek
tomu sa na trhu neustéle objavujd dal3ie novinky. Ceny
udelené vinam tak mézu byt popri oceneni jednotlivych vi-
ndrstiev tiez pomdckou pre spotrebitelov pri vybere vina.

K najdélezitejsim podujatiam vo Svajgiarsku patri sitaz
Internationale Weinprémierung, organizovand vystavou
vin Expovina, ktord sa kazdy rok kond v Zirichu. Hod-
notia sa tu tak $vajciarske, ako aj medzindrodné vina.
Naijlepsie vina ziskajo jeden z troch prestiznych diplomov,
Velky zlaty diplom, Zlaty diplom alebo Strieborny diplom.
Od roku 1997 sa pritom udeluje aj cena Prix Vetropack.
T4 v tomto roku ziskalo biele vino 2013 Blanc de Glace
AOC VS, sladky neskory zber, ktory zreje v drevenych su-
doch, mé sviezu arému jemného ovocia a korenia. Tento
uilachtily mok vyrdba vindrstvo Gregor Kuonen, Caveau
de Salquenen, ktoré sa nachddza v obci Salgesch vo $vaj-
&iarskom kanténe Wallis.

Cenu symbolizujicu sklend formu, ktort vyrobila spoloé-
nost Hergiswiler Glas AG, odovzdali vifazovi Christine
Arnet, vedica marketingu a predaja Vetropack AG, a
Jean-Franck Haspel, produktovy dizajnér Vetropack AG.

Prix Vetropack je ocenenim 3vajciarskeho bieleho alebo
&erveného vina z hlavnej odrody. Hlavné biele odrody

sU Chasselas a Miller-Thurgau (Riesling-Silvaner),

k &ervenym odroddm patria Pinot noir (Rulandské modré),
Gamay a Merlot. Nositel ceny méze v spolupréci s timom
spolo&nosti Vetropack vytvorit personalizovang fladu na

vino.

zlava doprava Christine Arnet (Vetropack AG), Larissa Kuonen
a Giuseppe Santoro (Gregor Kuonen - Caveau de Salquenen),
Jean-Franck Haspel (Vetropack AG)
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Objavovanie réznych chuti

Hnutie Friends of Glass zostavuje pri kampani «#MapYourTaste» eurépsku mapu chuti. Na vytvdrani mapy

sa podielali renomovani odbornici. Lopta je teraz na strane eurépskych spotrebitelov.

Kazdému jedlu mézeme priradif 3pecifickd chut. Zaklad-
nych chuti je paf, sland, sladkd, kysld, horké a jemné.
Doplfujd ich chute ostrd a chladiva.

Hnutie Friends of Glass venovalo tymto chutiam vlastny
kviz s cielom zostavif kulindrsku mapu Eurépy. Zdklad
mapy polozilo Friends of Glass spolu s renomovanymi
odbornikmi. V online kvize na adrese www.friendsof-
glass.com/mapyourtaste je mozné od konca aprila

2015 poméct uréif nezamenitelnd chuf vlastnej krajiny.
Z&bavny kviz kladie spotrebitelom napriklad otézky, ako
zadinaju svoj def, s akou prisadou varia najradsej alebo
aké je ich najoblibeneisie jedlo.

Chut na sladké médme v génoch

Odbornici na chuf v kratkych videoposolstvach okrem
iného vysvetlujd, ako obal pdsobi na jeho obsah alebo

v &om sU sklené obaly také zvldstne. Aké tajomstvd sa
skryvajo za jednotlivymi chufami, sa dozvedia névitevnici
z malej kulindrskej histérie. Kysla chut podporuje prijem
Zivotne déleZitych minerdlnych latok. Nasa zéluba

v sladkostiach je nielen radosfou, ale mézu za fiv aj nase
gény. Sladké jed|d totiz vyvoldvaji v mozgu blazeny pocit.

Vysledky kvizu

Doposial vyplnilo kviz viac nez 14 000 spotrebitelov. Pre
kazdd eurdpsku krajinu tak pomaly, ale iste krystalizuje
iej vlastng chut. Krajiny ako Spanielsko, Taliansko, Velkd
Briténia a Francizsko, majo rady sladké. Nemci preferujo
skér horkd chut pred jemnou umami.

Ako to vyzerd vo Svajéiarsku, v Ceskej republike, na
Slovensku a v Chorvdtsku, teda v krajindch, v ktorych mé
Vetropack popri Taliansku a Ukrajine® vyrobné zavody?
Okrem Talianska dominuje sladkd chuf z tychto krajin vz
len v Chorvétsku. V Rakisku majo sladkd, horkd a pdliva
chuf rovnakd poziciu. Ostatné krajiny davaji prednost
delikatnej chuti umami. V&&sina spotrebitelov v krajindch,
kde Vetropack pésobi, za&ina svoj def kévou a ako
najoblibeneijsie jedlo voli cestoviny. Len Chorvati tu pre-
ferujo sladkd chut a uprednopstiuji koldée a pedivo.

Pri otdzke, s akou prisadou varia respondenti najradse;j,
sa viade, okrem Talianska, ktoré preferuje cerstvé by-
linky, umiestnilo na vrchole rebri¢ka korenie.

Odbornici na chute #MapYourTaste

Andreas Larsson

Arno Steguweit

Caroline Furstoss

Professor Giorgio Calabrese
Guillermo Cruz

Jane Peyton

Christoph Baert

$védsky sommeliér vina, oceneny ako najlepsi sommeliér na svete
prvy eurépsky sommeliér vody z Nemecka

francozsky sommeliér vina 2014

taliansky vedec v odbore vyzivy

oceneny ako najlepsi $panielsky sommeliér 2014

sommeliér piva vo Velkej Britanii 2014 - 2015

$éfkuchér a viceprezident belgického zdruzenia Euro-Toques

(zdruzenie eurépskych kuchdrov)

* S vynimkou Svajéiarska sa na kvize zd&astnili len krajiny EU.



ODKAZ VO FLASI

Na sUsi i na vode

VETROTIME

Vetropack Straza a hnutie Friends of Glass cestovali toto leto s ,Kniznou a kultirnou lodou” pozdii jadranského

pobrezia. Ndvstevnikov potesili workshopy i divadlo pre deti.

Chorvatsky z&vod Vetropack v Hume na Sutli je jedinym vy-
robcom obalového skla v krajine. Rovnako ako v minulom
roku sa spolo&nost Vetropack StraZza zapoijila do ekologic-
kého projektu ,Knizn& a kultdrna lod™. Kultérny program
bol zostaveny pre domdcich obyvatelov aj pre turistov. Na
ostrovoch i v mestdch na pobrezi zastavila lod  celkom na
15 réznych miestach.

Velmi Gspedny workshop ,Deti st priatelia skla”, ktory
prebiehal v roku 2014, sa konal aj v tomto roku, a to s rov-
nakym Uspechom. Publikum (prevazne deti) videlo, ako sa
napriklad vyfukujo malé sklené flasticky. Workshop ukazal,
ze sklo je nad&asovy a najlepsi mozny obal pre potraviny
a ndpoje. Zé&astnilo sa na fiom 5 000 oséb. Na niekto-
rych miestach vz ludia &akali, aZ tu lod’ aj v tomto roku
opdf zastavi, aby sa znovu mohli na workshope zd&astnif.

Pre radosf deti

V divadelnom vystipeni pre deti ,Odkaz vo flasi alebo
z&hadné zmiznutie Miss McBottle” boli hlavnymi aktérmi
sklené flade. Dve skvelé mladé herecky babkového divadla
zahrali defom divadelnt hru.

PretoZe témou tohtorocnej letnej tour bol ,Odkaz vo flasi”,
bola na lodi vystavend obria sklend flasa s priemerom je-
den meter a objemom 500 litrov. Ndvstevnici boli vyzvani,
aby spisali posolstvo svetu a vhodili ho do flade. Na konci
bolo v sklenej nddobe viac nez 1 500 odkazov. Najorigi-
nélnejie ndpady budi odmenené.
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UMELECKE SKLO

UMENIE

Chihulyho sklarske umenie

Uprostred schodiska Univerzity vo Washingtone rasti gigantické éerveno-zlté sasanky z beténovej steny. Zo stropu

hotela v Las Vegas pucia pestrofarebné kvety, za ktorymi hostia otééaji hlavy. V Jeruzaleme vyénieva pred

Davidovou citadelou do vysky ruzové kristdlovd hora. Tieto umelecké diela maji dve veci spoloéné: si vyrobené

zo skla a ich autorom je umelec Dale Chihuly.

Dale Chihuly sa narodil v roku 1941 vo Washingtone

a v si&asnosti Zije v Seattli. Poéas svojho $tidia interié-
rového ndvrhdrstva na washingtonskej univerzite prisiel
Chihuly prvykrét do styku so sklom. Po dokonéeni koly
v roku 1965 zaéal tento American prvy $tudijny program
o skle v krajine na Univerzite vo Wisconsine. Na 3kole
Rhode Island School of Design nakoniec sém zaviedol
§tédium skla a vyu&oval ho viac nez desaf rokov.

Zadiatky v Benatkach

V sklérni Venini v Murane pri Bendtkach za&al Chihuly
svoju Cinnost ako skldr. Praca s roztavenym sklom mala
velky vplyv na jeho sG&asny sp&sob prdce. Svoje sklené
umelecké objekty rdd umiestioval do volnej prirody,
uprostred budov alebo na neo&akdvané miesta. Typicky
je prefiho taktiez botanicky pristup. Predovietkym jeho
.morské tvary” sa velmi pribliZujd morskym rastlindm,
musliam a Zivo&ichom. Chihuly k tomu hovori: ,Pokial

sa pracuje s hortcim sklom a jeho prirodzenymi vlastnos-
fami, vyzerd ako nieco, ¢o pochddza z mora.” Najvé&é-
$ou in$pirdciou prefiho je vlastny proces vyfukovania
skla: jednoduchym fikanim vzduchu z plic do sklérskej
pisfaly vznikd novy tvar.

Rozhodujici zlom

V roku 1976 mal tento umelec autonehodu, pri ktorej
oslepol na lavé ako a utrpel hiboké rezné rany na tvdri.
Tento zlom mal vplyv na jeho prdcu: kvéli svojim zrane-
niam sa uZ necitil bezpeéne pri préci s roztavenym sklom,
preto sa radsej stal vedicim svojho timu. To mu umoZnilo
ziskaft Siroky rozhlad a dosiahnuf uz3iu spoluprdcu so
svojimi skl@rmi.

Spojenie skla a prirody
Chihulyho umenie bolo prezentované na viac nez 200
vystavach v mizedch po celom svete a vyznamenané
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pocetnymi oceneniami. Zvlasf oblibené so jeho velké Dal$im vrcholom v Chihulyho kariére je ,Chihuly Over

architektonické instalacie. Ku Kristalovej hore pred Venice”. Dva roky cestoval so svojim timom sklérov do Fin-
Davidovou citadelou v Jeruzaleme napriklad zavitalo vye  ska, irska, Mexika a Talianska. V spoluprdci s miestnymi
miliéna navstevnikov. Aj réznym vystavam v botanickom sklarmi experimentoval Chihuly na sviezich a inovativnych
prostredi, napriklad ,Chihuly Garden and Glass” v Seattli,  vytvoroch. Vznikla tak nové séria sklenych objektov, kioré
je venovand velkd pozornost. Chihuly rad spdja sklo sa tvarom podobaji korunovému lustru, a preto sa nazy-
s prirodou. Ako napriklad v projekte ,Garden Cycle”. vaji ,Chandeliers”. V septembri 1996 boli tieto objekty
Ten vznikol v roku 2001 v Chicagu a pokracoval v Kew, instalované celkom na 15 miestach v Bendtkach a spri-
nedaleko Londyna, a v desiatich zdhraddch v USA. stupnené verejnosti.
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KONTAKTNE ADRESY
PREDAJ

Svajéiarsko

Telefén +41 44 863 34 34
Fax +41 44 863 34 45

marketing.ch@vetropack.com

Rakusko

Telefén +43 2757 7541
Fax +43 2757 7541 202
marketing.at@vetropack.com

Ceska republika

Telefén +420 518 603 111
Fax +420 518 612 519
marketing.cz@vetropack.com

Slovensko

Telefén +421 32 6557 111
Fax +421 32 6589 901
marketing.sk@vetropack.com

Chorvatsko, Slovinsko,
Bosna a Hercegovina,
Srbsko, Cierna Hora,
Macedénsko

Telefén +385 49 326 326
Fax +385 49 341 154
prodaja@vetropack.com

Ukrajina

Telefén +380 4597 313 44
Fax +380 4597 311 35
sales.ua@vetropack.com

Taliansko

Telefon +39 02 458771
Fax +39 02 45877714
sales.it@vetropack.com

Ostatné krajiny zapadnej
Eurépy

Telefén +43 7583 5361
Fax +43 7583 5361 225
export.west-europe@vetropack.com

Ostatné krajiny vychodnej
Eurépy

Telefén +420 518 603 111
Fax +420 518 612 519

export.cz@vetropack.com
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