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K titulnému obrazku. Uslachtilé kvapky
by mali byt tiez chrdnené uglachtilym
obalom. Sklenené flade poskytuji opti-
malnu ochranu pre lahodné vino

a dodévaiji mu vzrudujici vzhlad. Roz-
manitosf réznych vin je obrovskd -

od [ahkych bielych vin, cez jemné rose
az po fazké cervené vina. Milovnici
vina vedia, Ze sklenend fla3a sa ob-
zvl&3f hodi pre tento mok. MoZno

sa pozriete na dal3iu fladu vina trochu

zbliz3a.
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Milé éitatelky, mili éitatelia,

Svajéiarsko oslavuje a my oslavujeme s nim! V lete, konkrétne od 18. jila do 11. augusta, sa bude konaf

vo Vevey v zédpadnom Svajéiarsku vindrsky festival Féte des Vignerons. Festival je vynimoény tym, e sa kond
raz za 20 rokov. Vetropack patri ku sponzorom festivalu. Oficidlne festivalové vino sa poddva v klasickej flasi
Vaudois od firmy Vetropack. Flase na vino boli vyrobené v St-Prex, priamo v srdci zndmych a populdrnych

$vajéiarskych vin (vid. tiez strany 12 a 13 tohto Vetrotime).

Zostarfime este pri vine, ktorého rozmanitost je ohromujica. Té

- sa netyka len vinnej révy, typu pédy, hrozna, lisovania, skladovania

| a tak dalej, ale tiez réznych sklenenych flias pre tento uslachtily
ndpoj. Akl farbu méze mat? Aky md mat objem? Na vyber je od
malej flasticky s objemom 0,187 litra az po velké dvojité magnum
(3 litre). Unikdtna je sklenend flasa $pecidlneho tvaru a zuslachte-
nia. Pokial si pre¢itate ¢ldnok na strandch 6 a 7, budete ohromeni,
o vietko je mozné pre vynimoénu prezentdciu. Podobné je to
s nasim novym designom (strany 14 az 17).
' Ked' uz hovorime o farbe, Vetropack vyrdba nové modré sklo farbe-

nim vo vani. Na objedndvku zékaznika prefarbila slovenskd firma
Vetropack Nemsovd svoju variu na biele sklo. Preto niet divu,

Ze kdekolvek sa na strandch 8 az 9 pozriete, viade narazite len

na samd modrd.

Zaujimavé s6 aj drobné témy v rubrike ,Zaujalo nds” (strany 4 a 5) a ,Criepky z kultiry” (strana 23). A vedeli
ste, ze delfin skékavy, ktory sa tiez nazyva Bottlenose Dolphin, md krdtky robustny zobec v tvare flase? Alebo
Ze sa prdzdne sklenené flase daji pouzif ako obruba zéhona?

Vdazené Citatelky, vdzeni &itatelia, prajem Vdm zébavné &itanie poéas veselého farebného jarného obdobia.
Srdeéne zdravi

T2

Johann Reiter
CEO Vetropack Holding AG
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CAROVNA STRUKTURA

~

SLAVNSOTNY
Na pocest ryby

Stuhochvost &ierny je na portugals-

kom ostrove Madeira povaZovany za
pochitku a kazdé leto sa v Cdmara

de Lobos kond festival na jeho pocest.
Centrum mesta byva pri tejto prilezitosti
nddherne a vynaliezavo vyzdobené.
Jedna &ast bola napriklad venovand
sklenenym flagiam, ktoré odvdzne

viseli nad hlavami ndvstevnikov a vecer

osvetlovali ulice ako lampdse.

&

OBCERSTVENIE V POHARI

Uhniezdeny v malej uli¢ke vo vychodno-chorvdtskom meste Osijek je snack bar $pajza, kde je véé&sina jeddl poddvand

v sklenenych pohdroch. Jedlo v pohdri si mézete vziaf i so sebou. Pocas skoly majitelka Martina Zavrski vzdy chodila

na obed von. Ale nechcela Zif len na jedle z pekdrne, a tak si zacala pripravovaf jedlo so sebou v zavdracich pohdroch.
Nakoniec otvorila tento snack bar. Hostia mézu svoje pouzité pohdre vrdtif a za kazdych desaf, ktoré prinesu spdtf,
dostand jeden plny zadarmo. Navyse snack bar pouziva iba drevené noze, vidlicky a papierové tasky. "Chceme, aby nasi

hostia lepsie pochopili vyvdzend vyzivu a zdravy zivotny styl," hovori Zavrki.
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Na jednu vrtulu - 199 flias

V rdmci sutfaze preletu ponad hory Simplon, vyhldsenej talian-
skymi novinami v roku 1910, vzlietol perudnsky Jorge Chavez
Dartnell z Ried-Brig vo $vaj¢iarskom Valais. Bolo to prvykrat,
¢o niekedy letel ponad Alpy. Po¢as medzipristdtia v talian-
skom meste Domodossola sa viak lietadlo rozpadlo a Chavez
zahynul. V roku 2012 instalovala talianska umelkyria Enrica
Borghi na pocest perudnskeho pilota sochu zo sklenenych flia$
v Brigu. Tvar vrtule je presnou reprodukciou origindlu.
Transparentnost a krehkost skla md& predstavovat neistotu letu

a lahkosf snov.

ZVIERATA
Nos v tvare flase

Delfin skékavy ziskal svoj anglicky nézov Bottlenose dolphin vdaka
tvaru jeho krdtkeho fiuféku. Morské cicavce mézu maf v pretiahnu-
tom nose az 80 zubov. Vedci skimaji komunikdciv medzi delfinmi vz
desafrocia. Delfiny posielaji sprdvy réznymi spésobmi. Vedla pis-
kacich ténov vyddvaju tiez vysokofrekvencné zvuky, ktoré pouzivaju
ako echolokdciu. To im pomdha orientovat sa v mori. Zvukovd

vina umozni delfinom zistif, ked’ sa priblizi korist. V&é&sina zvuku
prechddza cez riufdk do vnitorného ucha.

~

DEKORATIVNA ZAHRADA

Okraje zahrady s farebnymi sklenenymi flasami mézu byt
rovnako dekorativne ako s pouzitim kamefiov, ako ilustruje
tento priklad. Jednoducho vezmite flade a upevnite ich

do zeme. V zdvislosti na tekutine, ktord bola predtym

v sklenenej nddobe, stoji za to ich vypléchnut. V opaénom

pripade sa pripravte na armddu nechcenych mravcov.
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ViNO

Z révy do flase

Vina st rovnako rozmanité ako nespodetné mnozstvo réznych flias pre tento uslachtily ndpoj. Ci uz chcd zdkaz-

nici $tandardny model alebo individudlne navrhnutd flasu, spoloénost Vetropack ich podporuje a radi im

od ich po¢iatoéného ndpadu prostrednictvom vyvoja sklenenych obalov az po odsihlasenie etikety a uzdveru.

Mnohi z nds si este stdle pamétajd dlhé a horice leto
2018 v Eurépe. Pre niektorych bolo prilis teplé a suchg, ale
pre inych bolo vynikajice. Do druhej skupiny patria qj
pestovatelia vinnej révy. Hlavnym posolstvom roénika vina
z roku 2018 preto je "Bude velmi dobry". Suché pocasie
znamenalo, Ze sa huby a 3kodcovia menej rozsirili. Vysoké
teploty tiez viedli k vy$siemu obsahu alkoholu a zniZenej
kyslosti. Pod Ziarivym slnkom dozrelo hrozno, aby vytvorilo
zdklad elegantnym bielym a &ervenym vinam, ktoré

sa vyznaduji pozoruhodne vysokou kvalitou.

Vysoka kvalita je tiez najvy$sou prioritou pre Vetropack,
pokial ide o doddavku sklenenych flia3. Iba obaly bezchyb-
nej kvality mézu chrénit svoj drahocenny obsah rovnako
bezpeéne ako trezor. Skupina Vetropack mé v $tandardnom
sortimente 390 r6znych sklenych obalov. Velkosti sa ligia
od malych 0,187 litrovych flia3 az po velké 3 litrové flase.
Vaé&sina §Fndordnych flia$ na vino sa dodéva vo velkosti
0,75 litra. Co sa tyka farebnosti, v poslednych rokoch sa
trend vyvijal smerom ku cuvée a olivovej, zatial €o zelend
a farba vetrogreen si skér na Ustupe. Co sa tyka lahsich

vin, je velky zdujem o flase z &ireho skla.

e o

. B

Vo veobecnosti hraji farby velmi délezitd dlohu v prezentd-
cii a baleni potravin a ndpojov. Aviak u sklenenych obalov
je farba viac nez len délezity faktor Uspedného predaja.
Chrdni totiz obsah, pretoze ak je vino vystavené pdsobeniu

silného svetla, méze zmenif svoju chuf.

Zameranie na individualitu

Stdle viac a viac zdkaznikov chce pre svoje vina sklenené
flade na mieru. Lahko rozpoznatelné sklenené obaly st
délezité pre to, aby ich vina vyé&nievali z radu ostatnych
nédpojov. Vetropack vyhovuje individudlnym poZiadavkdm

a spolupracuje so zdkaznikmi pri hladani optimdlneho oba-
lového riesenia. Specialisti na sklo maji podrobné vedo-
mosti, ziskavané po¢as mnohych rokov, o tom, ¢o je délezité
pri vyrobe flade na vino. Narastd tiez trend regiondlnych
flias. Tie majo za ciel odliif vinohradnicku oblast od konku-

rentov alebo vytvorif regiondlnu znacku.

Koneéné Upravy flias na vino
V spoloénosti Vetropack so tvar, farba a koneéné tprava
vzdy povazované za celok. Tento integrovany pristup je

to, &o robi obal jedineénym a idedlne prispésobenym jeho
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obsahu. Napriklad dizajn sklenenych reliéfov na flasiach
im déva exkluzivitu, papierové etikety mézu vytvorit velmi
origindlny vzhlad, zatial ¢o priehladné etikety vytvarajd
modernejsi dojem, potlaé potom doddva vyrazny koneé&ny

akcent.

Vetropack tiez pontka rézne typy Usti pre sklenené flase

- patria sem Ustie pre korkovy uzdver, uzdver s korkovym
povrchom, zdvitové Ustie a BVS zdvitovy uzdaver pre vinové
flase. Spravne Ustie fla3e je treba zvolif tak, aby vyhovoval
preferencidm spotrebitelov a trhu. V 80-tych rokoch spolo¢-
nosf Vetropack Gzko spolupracovala s vyrobcami uzdverov
a vybranymi vyznamnymi zdkaznikmi na vyvoji BVS (Bague
Vin Suisse alebo uzaver 3vajgiarskeho typu) vo Svajéiar-
sku. Uzdver $vaj¢iarskeho typu viak musel prekonaf dve
prekdzky - technolégiu a estetiku. Okrem toho sa neustdle
zhor$ovala kvalita korku a strdcala na déveryhodnosti. Tym
sa pévodne znevyhodneny typ Gstia rychlo vydal na cestu
k Uspechu a teraz je délezitou siéastfou ponuky balenia,

rovnako ako ostatné uzdvery.

Oblasti pestovania

Taliansko je jednym z hlavnych producentov vina v Eurépe.
Vinna réva sa pestuje vo vietkych &astiach krajiny a kazdy
regién sa vyznaduje $pecidlnymi vinami. Vo qu]éiarsku

sa vindrske oblasti nachddzaji od Valais v zdpadnom
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Svajéiarsku az po niektoré nemecky hovoriace kantény.
Svajéiarska je dobre znémy svojimi vyraznymi &erveny
vinami. V Rakisku prevlddaijt priaznivé klimatické pod-
mienky predovietkym na vychode krajiny, v $tatoch Dolnéh
Rakiska, Burgenlandu, Stajerska a Viedne. Men3ie mnoz-

stvo vina sa vdak vyrdba aj v Korutdnsku, Hornom Rakdsku,
Salzbursku, Tirolsku a Vorarlbersku. Najznameisie vinarske
oblasti v Chorvétsku s vo vychodnom a strednom Chorvét-
sku a v oblasti Jadranu. Najvéésia a najvyznamnejsia ob-

last vina v Ceskej republike je na juznej Morave, v regiéne

Eeského zdvodu Vetropack. V subkontinentdlnom podneb;,

s teplymi alebo hordcimi letami a dost chladnymi zimami, {
sa vini¢u nadherne dari. Dal3ia vindrska oblast sa rozpre- -
stiera cez regién Ciech. Slovenské vina tiez pochddzaijs ‘

z dvoch &asti krajiny, a to z juhu a zo zdpadu. Rovnako

ako vo vag&iine krajin, kde m& Vetropack svoje sklarne, 4

na Ukrajine je tiez dlhd tradicia pestovania vinnej révy.
Medzi najzndmeisie regiény patri iuwesarébia, Zakarpat-
ska oblast a Krymsky polostrov. ¢

Spotrebitelia maji takmer neobmedzeny vyber réznych vin.
Niektori [udia radi zostdvaji pri vyskisanych a overenych

favoritoch, zatial &o ini radi skd3aji nové vina.
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; Modré farba

Na tonu skloviny je potrebny asi kilogram kobaltu.
Z tohto kovu sa ziskava modrd farba, ktord je zndma
ako kobaltové modrd. Roku 1802 vyvinul francizsky

chemik Louis Jacques Thénard priemyselny vyrobny
postup ako extrahovaf modré pigmenty.
Kobalt sa spolu s litiom pouziva hlavne na vyrobu

autobatérii.

Modré sklo, kam az oko dovidi

Obaly z modrého skla vyrdba Vetropack uz dlho. Viac ako 10 rokov vznikaji v chorvétskom zdvode v Hume

na Sutli rozmanité modré flase feedrovou metédou. Prvykrdt v histérii viak bola celd taviaca vana Vetropacku

prefarbend na modro, konkrétne v slovenskej skldarni Vetropack v Nemsove|. Projekt si vyzadoval do detailu

prepracované a rychle rozhodnutia.

Nezdlezi na tom, &i ide o pivo, ovocné $favy, vino,
$ampanské alebo minerdlnu vodu - modré sklenené obaly
prepozigiavajd vietkym ndpojom vynimoény vzhlad.
Zvlastnosfou je, ze pre tito vyrobu bola prefarbend vaia
na &ire sklo, v ktorej sa doteraz vyrdbali pohdre a flage
technolégiami press-and-blow a blow-and-blow. Na-
viac v rémci kompletnej rekonstrukcie taviacej vane bolo
potrebné existujice skldrske stroje upravif aj na technolé-

giu neck press-and-blow.

Farbenie vo vani

Proces farbenia skloviny je tiez novy. Vetropack Straza

vyrdbal modré sklenené flase metédou farbenia vo feedri.

Pri tomto variante sa farba primie3ava do feedra v pra-

covnej Easti. Vdaka tejto technike sa d4 na jednej vyrob-

nej linke taviacej vane vyrobif ind farba. V slovenskom
zdvode Vetropack sa realizuje farbenie vo vani. Pri tomto
tradiénom postupe sa farbi na modro roztavend sklovina
v celej vani. Aj ked v Nems3ovej je vietko zariadené

pre vyrobu modrych flia3, chorvétsky zavod Vetropack

zostdva nadalej k dispozicii ako ndhradné rieenie.

Zabezpedenie tejto vyroby patri ku komplexnym projek-
tom skupiny Vetropack. Z dévodu &asového obmedzenia
sa od vietkych zG&astnenych vyzadovalo dokonalé

a komplexné napldnovanie vyrobnych liniek, nakol'ko
poéas vyroby modrého skla nemohla slovenska sklaren
vyrdbaf Ziadne pohdre ¢&i flase v &irej sklovine. Koordi-
ndciu projektu prevzal p. Robert Bestro, vedici predaja

pohérov a flia§ z exportu, ktory md detailny prehlad



PROJEKTY VETROTIME

o skldrskej vyrobe od technolégie cez obalové materidly
az po kvalitu a logistiku. ,To Ze som bol takpovediac
informagnym uzlom, bolo logické rozhodnutie”, hovori

p. Bestro. Vie, aké vyzvy taky délezity projekt so sebou
prindsa a premyila komplexne. Ak sa napriklad vynorili
problémy, bolo nutné ich vyriesif rychlo, kedZze prvé kam-

pai modrého skla trvala az 75 dni.

"Preberame zodpovednost™
Hned od zaliatku si vietci pracovnici uvedomovali,

Ze tato vyzva je pre nich zérovefi velkou 3ancou dostaf

zavod v Nemsovej na vyznamni poziciu v rémci skupiny.

"Bola to plodné spoluprdca vietkych kolegov, ktori sa
zapojili do projektu s velkym odusevnenim a eldnom.
Kazdy premyslal, ako veci zlepsif, zjednodusif a urobif
efektivnejiie. Celkom v zmysle preberania zodpovednosti",

hovori p. Bestro.

Vynikajica kvalita

Co sa tyka kvality sklenenych obalov, Vetropack 6zko
spolupracoval so zodpovednymi manazérmi na strane
zdkaznikov. Vymena informdcii prebiehala denne a kazdy
vedel o jednotlivych krokoch a rozhodnutiach. Uz prvé
testy ukézali vyborné vysledky: fla3e boli naozaj vysoko
kvalitné! A vlna Uspechu pokradovala az do konca prvej

kampane modrého skla v rovnakom 3tyle.
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DOBRE VEDENIE

ROZHOVOR

Ludia sU skutoéne dobri len vtedy, ked’
mézu v plnej miere realizovaf svoje zdujmy
a uplatihovaf svoje schopnosti

Medzindrodne Gspesny podnikatel a kou¢ Dr. Manfred Winterheller hovoril v decembri 2018

na internom stretnuti Vetropacku o tom, &o tvori dobré vedenie. V interview pre Vetrotime ddva rady

stéasnym a buddcim vedicim pracovnikom.

Vo svojom prispevku poéas interného stretnutia vedenia
Vetropacku ste hovorili o rovnovdhe medzi kritikou
a pochvalou, ktoré musi dobré vedenie ovlddat. Co robi

dobré vedenie dobrym?

Dobré vedenie rozvija &loveka k tomu, aby nasiel a realizo-
val svoj vnitorny potencidl. M4 to vela spoloéného s déve-
rou. Vodcovské osobnosti déveruji svojmu timu. Svedomito
vyberd ludi a nechaji ich pracovaf. Tym pracovnici rastd

a preberajo nové Glohy, ktoré 3éfovi ¢&i $éftke ulahgia pracu.
To vedie k obojstranne uspokoijivej situdcii, z ktorej profitujd
obe strany. Veddci pracovnici ziskaji o nieco viac &asu,
aby mobhli vytvarat stratégiu a staraf sa o ludi. Pracovnici
spoznajl svoje schopnosti, ziskaji sebadéveru a vyrovna-

nost.
Prezradite nam najdélezitejsie tipy pre dobré vedenie?

Skutoéne délezité je len toto: Urobte si denne &as na lud;,

pocivajte a chvdlte ich, &m docielite pochopenie a déveru.

Ma sa vedenie po rokoch menit? Riadi sa dnes rovnako

ako napriklad pred 15 rokmi?

Dobré vedenie sa nemeni. Ale priemerné alebo Uplne zI¢
vedenie md dnes ovela rychlejSie a ovela tvrdsie nésledky.
Teda priemerni 3éfovia sa rozhodne musia dalej cielene

rozvijaf.

Co je najvé&sou chybou, ktori dnes méze €lovek urobit?

Nikomu neverif a radsej si vietko urobit sém, aby to bolo

urobené dobre.

Je vedenie jednostranny proces, alebo hrd tim

rozhodujicu dlohu?

To je velmi délezitd otdzka. Kazdy $éf, kazda 3éfka so za-
visli na kvalite timu. Preto je treba ako prvi otdzku vyriedit:
Kto sa hodi do timu2 Ak hovorime o futbale, je ndm to viet-
kym Gplne jasné. Zda sa viak, Ze pre kazdodenn( prdcu
to neplati. To je omyl. Ludia s¢ skutoéne dobri iba tam, kde
mézu robit to, &o im je vlastné, &o oslovuje ich zaujmy

a schopnosti.
Ako sa pripravujete na vystipenia pred publikom?

Mam pripravny brifing, v ktorom spozndm aktudlne vyzvy
zdkaznika. Z toho potom vyplynie &ervend nif, ktord az
kontaktom s posluch&émi vyplnim konkrétnymi detailami. Po
mnohoroénych skisenostiach so stovkami tisic poslucha&ov
z celého sveta sa nepotrebujem pripravovaf viac do detailu.

Tréning je vietko.
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Méte vlastny spésob, ktory rozvija Winterhellerovu

metédu. Mézete ho krdtko popisat?

Mimoriadne vykony a udalosti boli, ako sa zdd, po tisicro-
&ia privilégiom mimoriadne talentovanych ludi. V posled-
nych desafrogiach ale pribidaji dékazy, Ze mimoriadne
vykony nie sU v Ziadnom pripade vysledkom mimoriadnych
schopnosti. Naopak. S dostupné kazdému muZovi a Zene,
ak pristupujd k svojim Glohdm s uréitym vnitornym postojom.
Tento vnitorny postoj treba posluchd&ov uéit, ¢o je cielom
Winterhellerovej metédy. Hodnota vnitorného nastavenia

sa nedd ni¢im nahradif.

Vychddzate z toho, zZe sa na této hodnotu vo svete ob-
chodu nekladie dostatoény déraz. Ako mozno teda toto

vnutorné nastavenie konkrétne aktivovat?

Nasa celd kultira je orientovand smerom von. Clovek pre-
mysla v kratkodobom horizonte, vietko musi ist rychlo a okam-
Zite prind3af zisk. V skutoénosti si vak rozhodnutia idice

do hibky spojené s vydrzou a vytrvalosfou, délezitou hnacou
silou pre Uspech. To plati ako pre stkromny Zivot, tak aj

pre svet obchodu. Existuji mikrozranenia, ktoré vedd k zlo-
meniu kosti, teda velmi malé narusenia funkcie, ktoré ¢asom
zni¢ia truktdru. To isté plati pre nase vzfahy, ktoré tieZ rozbija
dennodenny zdrodok lahostajnosti, alebo ktoré sa dennoden-
nym pozitivnym konanim posilfuji. V obchodnom svete

ie plno nendpadnych prejavov neicty, ktoré oslabuji lojalitu
a zbavujo ludi odvahy. Prejavy nelcty a spravanie bez
reSpektu znidia viac vzbudenej nadeje nez zdanlivo ovela
vyznamnejsi konkurenény boj. Ide teda o to, aby sa zmenilo
vnitorné nastavenie. Nastavenia si ndkazlivé a mald skupina
[udi méze spdsobit vela, &i uz v pozitivnom alebo negativnom

zmysle.

Co hovorite kritikom, ktori sa na Vasu metédu pozeraji

skepticky?

Existuje mnoho ciest a pohladov na kaZzdd tému nasej doby.
Existuje nespoletné mnozstvo ludi, ktori sG vdaka mojej
metéde Uspesni. Ale sU aj taki, ktori to vidia Gplne inak

a sU tiez Uspe$ni. Musime sa pre niedo rozhodndf, to je ten
podstatny bod. Musime v nieéo verif a to potom s velkou
rozhodnosfou presadzovaf. Najmenej Uspedni si [udia, ktori
prebiehaji od jedne| metddy k druhej a nadbiehaji vietkym
médnym trendom a popravde nikdy ni¢ skutoéne nedotiahnu

dosledne do konca.

Ste Easto na cestdch a odovzddvate vo svojich referd-
toch tipy, podnety a nové spésoby pohladu. Kde a ako
hladdte svoje vnitorné nastavenie, pokoj a idey

pre dalsie prezentdcie?

Uéim sa vela od ludi, ktori na mfia robia dojem a ktorych
mézem vdaka svojmu povolaniu spoznaf. Mnohi z nich s¢
zndme osobnosti, mnohi sG Oplne nezndmi, a predsa do-
kazali nie¢o vynimoéné. Pocifujem ako dar, Ze sa takymto
spésobom dozviem nieo nové a ze sa mézem dalej rozvi-
jaf. Pritom pomdham [udom odkryf a rozvinif ich potencidl.
Je to porovnatelné s Glohou manaZéra a zakazdym ma to

naplni obrovskou radosfou.

Dr. Manfred Winterheller

Predndsajici, podnikatel, kou¢ a autor
Vzdelanie: Stodium podnikovej ekonomiky v Grazi, Rakisko

Profesijné kariéra: Auditor a dafiovy poradca, zakladatel
spolo&nosti Winterheller softvér, prednésajici na tému
manaZment a vedenie metédou Winterheller, hostujici profesor
na Dunajskej univerzite v Kremse, Rakusko
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FETE DES VIGNERONS

FETE DES VIGNERONS
Pocta vindrstvu

V lete roku 2019 vo Vevey, francizskej ¢asti
Svajéiarska, prebehne $pecidlna akcia - Féte des
Vignerons. Spoloénost Vetropack je partnerom

a sponzorom tejto oslavy, ktord sa kond iba raz

za 20 rokov. Oficidlnu flasu vina vyréba $vajciarska
tovdreri Vetropack v St-Prex.

Féte des Vignerons je jedinend oslava, ktord sa kond len
raz za generdciu. V tomto roku bude tato sldvnost najvéé-
$ia vo svojej histérii a Vetropack sa stal jej hrdym sponzo-

rom.

Nikdy predtym spoloénost Vetropack nepodporovala takd
velkd udalost, ktord sa tyka kultdry vindrstva. Oficidlnou
flasou vina tejto udalosti sa stala klasickd flasa Vaudois.
Je vyrdband firmou Vetropack Svajgiarsko v St-Prex, blizko
miesta konania akcie vo Vevey. Vetropack pre tento festival

sponzoruje pohdre na vino a minerdlnu vodu.

Féte des Vignerons, ktord sa kond od 18. jila do 11. augusta
2019, bola zaradend na zoznam UNESCO o nehmotnom
kultdrnom dedié&stve v roku 2016. Od 18. storodia je tato
udalosf odovzddvand z generdcie na generdciu. Kombi-
nuje tradicie so sG¢asnym programom a je pevne zakore-
nend v oblasti okolo vinic Lavaux. Vindrske terasy Lavaux
sU od roku 2007 tiez zapisané na zozname svetového

dedi&stva UNESCO.

V centre celého diania stoji viac ako 1 000 metrov $tvorco-
vych velka hlavné aréna, ktord ma 20 000 miest. Tam sa
kon4 oficidlne predstavenie, ktoré predstavuje rok v Zivote
vinice. Zobrazuje prdce vo vinici, spoloenské stretnutia,

ale aj vieobecneisie témy, ako s napriklad roéné obdobia.



Féte des 20 Du 18 juillet Vevey
Vignerons 19 autlaodt2019 Suisse

fetedesvignerons.ch
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ELEGANTNY
Zmes tradiéného a moderného

Pri Augustinianskom kldstore v meste¢ku Sardice na juznej Morave vyrd-
baju vino uz od polovice 18. storo¢ia. Cesky zdvod Vetropack v Kyjove
vyréba sklenené flase s objemom 0,75 litra pre vino "Augustinidnsky

Sklep".

Vino "Augustinidnsky Sklep" sa vo fla3i z bieleho skla prekréasne vynima. Cisté
linie prepracovanej sklenenej flase s objemom 0,75 litra s6 jednoduché a oéaru-
jice. Rovnako pekny je aj dizajn s reliéfom nad elegantnou etiketou. Je in3piro-
vand budovou, kde sa vyrdba augustinidnske vino. Vietko zvyraziuje elegantné

pismo ndzvu Augustinidnsky Sklep.

NEOKLAS Sardice a.s. vindrsky podnik bol zalozeny v roku 1995. Vindri v tomto
moravskom regiéne pokraduji v storoénej tradicii pestovania a vyroby vina, pre-
toZe vino sa prvykrat vyrabalo pri Augustinidnskom klgstore v Sardiciach uz

v polovici 18. storo&ia. Vindrstvo neustale modernizuje svoje vyrobné metédy

a zdroveh zostdva verné tradi¢nému spdsobu pestovania viniéa.

PREHLIADKA CHUTI
Tradi¢nd pdlenka

Vetropack Rakuisko vyréba novu flasu s objemom 0,7 litra z &ireho skla
v sklérni v Péchlarne pre hornorakiskeho vyrobcu liehovin Emil-Spirituosen.
Tdto novd flasa vyborne prezentuje cely rad réznych druhov pdleniek.

Odbornici na sklo z rakiskeho zavodu spoloénosti Vetropack v Péchlarne Gzko
spolupracovali s pélenicou Emil Stegmiiller pri ndvrhu novej flage na destilaty
so skrutkovacim uzdverom a objemom 0,7 litra. Logo "emil", ktoré je napisané
malymi pismenami okolo dna a 3tyrikrét sa objavuje aj v dolnej ¢asti flase,
okamzite upUta Vasu pozornost. Od ramien az po hrdlo flase sa tycia horské

vrcholy, ktoré doddvaijo dotykovy vnem hordm vyobrazenym na etikete.

Nové 0,7 litrovéd fla3a emil-Spirituosen je dostupnd s ndpliami réznych prichuti
a mozno ju ndjsf len na pultoch maloobchodného sektora. Rodinnd firma destiluje
liehoviny tradiénym spdsobom a doddva koneénym produktom moderny vzhlad uz

150 rokov.

Hladdte sklenené obaly na jedlo alebo népoje? V nasom online katalégu
ndjdete viac ako 900 poloziek. Pouzite tento QR kéd!




UZASNA

ktory je zobrazeny na etikete.

Zivota.

San Gregorio.

BYLINNY LIKER
Ceské korene

Cesky bylinny likér Becherovka Original je zndmy a oblibeny daleko
za hranicami Ceskej republiky. Vetropack Nemsovd vyrdba nové,
moderné sklenené flase v charakteristickom zelenom odtieni.

Dizaijn sklenenych flia3 pre populdrnu Becherovku Original je nezamenitelny.
Zelend sklenend flasa bola vyvinutd v spolupréci s dizajnérmi z prestiznej pro-
jekénej kanceldarieCole Porter Bell v Londyne v Anglicku v spolupréci s odbornikmi
zo slovenského zdvodu Vetropack Nem3ovd. Novy dizajn je modernejsi

a so&asny, jeho cielom je zvysif atraktivitu bylinnych likérov pre mladych ludi.
Likér sa vyraba z priblizne 20 réznych bylin a korenin. Dodéva sa s uzdverom

odolnym proti kradezi a je k dispozicii aj vo fladiach s objemom 0,35 |.

Becherovku zaloZila v roku 1807 slavna rodina Becher v Karlovych Varoch.
Inicidly Jana Bechera st dokonca vyryté na charakteristicky plochej sklenenej
fladi a jeho podpis je na etikete. Horkosladkd Becherovka Original méze byf

poddvand ako aperitiv alebo digestiv pripadne v osvieZujicom kokteile.

Jednoduchd krésa

VETROTIME

Talianska tovdren Vetropack vyréba flasu s objemom 0,75 litra
vo farbe cuvée na &ervené vino stupor Bolgheri DOC. Jednoduchy
elegantny dizajn skleneného obalu vyborne ladi so svetom divoy,

Talianske vino stupor Bolgheri DOC zreje asi 10 mesiacov v dubovych
sudoch a nésledne sa plni do sklenenych flia§ s objemom 0,75 litra vyro-
benych vo Vetropacku ltalia. Flasa vo farbe cuvée je hladkd a elegantné.

Na spodnej strane ju zdobi ndpis CAMPO ALLE COMETE. Meno pripo-
mina &arovny a imagindrny svet, vzdialeny od hektického kazdodenného

Stylizovanu verziu pépavy vo forme piktogramu, ktord vystupuje z po-
vrchu flade navrhol taliansky ilustrator Nicoletta Ceccoli. Pipava je tak-
tieZ zndzornend na lesklej striebornej félii na modrom pozadi a vyjadruje

sofistikovanosf a jedinecnosf, ktoré odrézaji tyl vina z vindrstva Feudo

15



16

VETROTIME

OCENENY PRVOU CENOU

Vyberové hrozno

Suché Sumivé vino DUBL ESSE je vyrobené z najkvalitnejsieho hrozna
Greco z juhu Talianska. Talianska skléren Vetropacku vyréba pre toto

vino sklenené flase vo farbe cuvée.

Jednoduchy dizajn robi 0,75 litrovi sklenent flasu na talianske umivé
vino DUBL ESSE Gplne vynimoé&nou. Spoloénost Vetropack ltalia ju vyrdba
v sklarni v Trezzano sul Naviglio. Tri zelené pdsiky réznej sirky okolo flage

pésobia jednoducho ale elegantne. Pasiky si odkazom na pédpezskd tidru,

NOVY DIZAJN

korunu, ktord pépez nosi vzdy pri sldvnostnych prileZitostiach. Radu
DUBL ESSE navrhol taliansky dizajnér Fabio Novembre. "lkony svétych
skréslili moje detstvo a zaplnili moju mysel," hovori Novembre, ktory ziskal

za tito flasu zlatd medailu v medzindrodnej sufazi obalov na veltrhu

Vinitaly.

© archiv HPS

Med z Chorvdtska

Dve ¢&ire nddoby so Sirokym Ustim, ktoré vyrdba Vetropack Straza,
st vyhradené len pre med z Chorvdtska. Kazdy pohdr musi

byt oficidlne registrovany a musi maf ozna&enie chorvdtske|
véeldrskej federdcie.

Vetropack Straza vyraba pre chorvatsku veeldrsku federdciu pohdre
so Sirokym Ustim v dvoch velkostiach: 720 mililitrov a 580 mililitrov.
Daliie dve (mensie) velkosti si vo vyvoji. Navrh bol jednoduchy,

s malym motivom pldstu vyrytym na prednej strane.

Sklenené pohdre z &ireho skla mézu byt naplnené len medom, ktory
splfia normy kvality chorvétskeho nariadenia o mede. Okrem iného,
med musi pochddzat zo samotného Chorvéatska a musi niest vlastnd
znacku producenta. V roku 2018 bol 7. december vyhléseny za Den
medu v $koldch. V tento defi sa oslavuje Def svdtého Ambroza, patréna
v&eldrov a tiez Medzindrodny defi medu. Vietky deti, ktoré prave zaéali
chodit v Chorvatsku do 3koly, dostali poharik medu.



SILNY
Gin s medom L

Vetropack Straza vyréba modré flase s objemom
0,7 litra pre gin GiniBee vyrdbany v spolo&nosti
MR Spirits d.o.o. v Slovinsku. Extravagantny dizajn
skutoéne odlisuje ndpoj od ostatnych destilgtov.

Nielen receptira GiniBee, ale aj dizajn modrych sklenenych
flias, skryvajo mnohé tajomstvd. Tenky modry povlak dava
sklenenej flasi s objemom 0,7 | velmi vyrazny vzhlad

a luxusny pocit bez straty vlastnosti, vdaka ktorym je sklo
vynimo&né. Dal3ou funkciou je 3pecidlna UV potlag, ktord
chréni gin pred UV ziarenim. Stihly pds uprostred fla3e je

ozdobeny tlacenym firemnym logom.

Tento jedineény destilat z plodov borievky mé obzvlast
sladkd prisadu. Dvandst percent lesnych plodov je pred
pridanim do ginu namoé&ené v slovinskom mede. Spolo&nosf
zalozil, zndmy slovnisky herec a televizny moderdtor Rado

Mule;.

Na Vase prianie mézete vyvijaf a vyrdbaf dokonalé sklenené obaly presne

pre Vés: farba a vzhlad - volba je na vés.

Gfrfiau :

VETROTIME

; Girffazt

SPSRIT N A BOTILE
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PRE DETI
UCit sa o recykldcii zébavnou formou

Cielom tohto slovenského programu pre zdkladné skoly je nauéif deti viac o sklenenych obaloch a recykldcii
prostrednictvom hry. Bol iniciovany vyrobcom jogurtov Maly Gazda v spoluprdci so spoloénosfou Vetropack

Nemsovd a marketingovou agentirou dobryBRAND.

Na Slovensku je velmi mélo programov pre 3koly, ktoré by Ziakom zdakladnej gkoly Lesnickej v Presove bolo rozdanych
uéili deti o Zivotnom prostredi a &o maji robif, aby ho chrd- 500 kusov jogurtov v recyklovatelnych sklenenych obaloch
nili. Préve tu prichddza $kolsky projekt, ktory predstavila vyrobenych v slovenskom zdvode Vetropack. Spoloéne
firma Maly Gazda. Slovenskd spoloénost je zndma svojimi s marketingovou agentirou dobryBRAND bola zorgani-
oblibenymi mlie¢nymi vyrobkami, ktoré sa doddvaiji na zovand sifaz zamerand na vyuébu deti o recyklécii skla

trh v pohdroch so Sirokym hrdlom. Ked' firma Maly Gazda prostrednictvom hry. Ziaci pouzili prézdne jogurtové pohdre

obozndmila s programom manazZérov spolo¢nosti Vetropack  na vyrobu kreativnych umeleckych diel, ako napriklad maly

Nem3ovd, okamzite boli tymto népadom nadseni. stél so sklenenymi nohami alebo sklenené figirky. 500 deti



spoloéne s ich u&itelmi prispeli do sifaze s viac ako 50 je-

dineénymi kredciami. Pre porotu nebolo vébec jednoduché

vybrat dve vifazné triedy.
y Y

ZAKAZNIiCKY DEN

VETROTIME

Nadsenie deti ukdzalo, Ze recyklécia skla a sklo vo vie-
obecnosti st témy podporujice kreativitu, pre ktoré sa deti
vedia [ahko zanietif. Tieto poznatky si odnesi so sebou

do dalsieho zZivota a diufajme, Ze ich odovzdaijo aj daliej

generdcii.

V znameni skla a Zivotného prostredia

Vetropack Nemsovd v novembri minulého roka zorganizoval stretnutie so zdkaznikmi v srdci slovenského hlav-

ného mesta Bratislava.Pozvanie prijalo desaf hlavnych zdkaznikov z réznych segmentov domdceho trhu. Bolo

prijemné pozorovatf, Ze napriek tomu, Ze niektori z nich boli konkurenti, hovorili spolu ako dobri priatelia. O to

viac sme sa presved(ili, ze sklo méze aj zblizovaf.

Sklo spdja nielen obchodnych partnerov, ale aj vietkych ludi,
ktori nie sU [ahostajni k Zivotnému prostrediu a osudu nasej
planéty. V roku 2018 sa Vetropack zi&astnil kampane za &isté
moria a ocedny "Na zdravie moriam a ocednom", ktoré bola
spustend pod zd&stitou hnutia Friends of Glass. Moria a ocedny
s0 vo velkom ohrozeni a je tieZ na vyrobcoch obalovych mate-

ridlov, ako sa k tomuto nebezpecenstvu postavia.

Hostia si e3te na pamiatku odniesli fotku z foto-kdtika, a potom
sa odobrali do bratislavského Divadla Novd scéna na pévodny
slovensky muzikdl Rasputin. Okrem zdzZitku z krasnej hudby,
tanca a spevu si edte vietci nasi vazeni hostia odniesli maly dar-
&ek zo skla. Dakujeme vietkym za spolo&nosf, za spolupracu

v minulom roku a tedime sa na "Stretnutie 2019".

19



20 VETROTIME OCENENIE

NOMINACIA NA OCENENIE WORLDSTAR
Malé flase v centre pozornosti

VODA UA 0,4 litrovd flasa na minerdlnu vodu bola nominovand na cenu "WorldStar" a ziskala ¢estné
ocenenie. Toto prestizne ocenenie kazdoro¢ne udeluje Svetovd obalovd organizdcia.

Balenie, ktoré ziskalo renomované ndrodné ocenenie pocas

NEPEMOMEND :
el Lf:‘?

predchddzajiceho alebo aktudlneho roka, méze byt nomi-
HA KPAILY "‘f“\
VIAHOBHY =

nované na cenu "WorldStar". Vetropack Gostomel vyuzil
toto prilezitost a zaradil flasu na minerdlnu vodu VODA UA <
do uzieho vyberu. Aj ked sa jej nepodarilo dosiahnuf

na prvé miesto, nomindcia viedla k zisku &estného uznania.

MpAT «Barponax
Fmrﬂun_flbquﬁ Crnozasons

Tato sklenend flasa sa vyznaduje exkluzivnym kvetinovym
dizajnom a je ozdobend vyrytymi makmi, ktoré zdérazfiuju
naturdlnost minerdlnej vody. Mak je zérovefi ndrodnym

kvetom Ukraijiny.




FRIENDS OF GLASS

PLATFORMA

Laska k sklu

VETROTIME

Platforma "Glass our Friend" bola zalozend v Chorvdtsku pred viac ako desiatimi rokmi, aby si Ziaci v malych

mestdch a obciach uvedomili vplyv recykldcie na zivotné prostredie. Spoloénost Vetropack Straza ako jedind

skldrefi v Chorvdtsku podporuje tuto platformu od zadiatku.

T

¥
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V rémci chorvatskej platformy "Sklo nd3 priatel" pre Zia-

kov prebieha viacero workshopoyv, z ktorych jeden zahffia
ukézky fokania skla. To nikdy neprestane deti udivovaf - staéi
sa len pozrief do ich rozZiarenych oé&i. Prirodzenym spéso-
bom vstrebdvajo informécie o vyhoddch skla a o délezitosti
jeho recyklacie. A Ze si vietko dobre zapamétali sa ukaze
vzdy v kvize, ktory nasleduje po ukézkach - deti poznaijd
odpovede do posledného detailu. "Ked' vyrastiem, chcem
byf sklar," hovori jedno z deti. Mladi zaujemcovia sa

na workshope tiez naucia, ako sprdavne recyklovaf sklo.

Pri hréch "Dejiny recyklécie" a "Velké sklenené dobrodruz-
stvo" je vzdy isté, Ze sa jednd o hit a deti méZu rozvindt svoju
predstavivost. V poslednych rokoch sa tieto hry hrali mnoho-

krat a vzdy vyvolali nad3enie a radostné oZakdvania.

Miera recykldcie v Chorvdtsku je nizka. To je dévod, preco

sa chorvétsky zdvod spolo&nosti Vetropack zapoijil aj

do kampane "Glass our Friend". Reakcia deti a uéitelov je
vzdy velmi pozitivna a povzbudivd. Z&ujem deti o sklo

a recyklovanie skla naznaduje, Ze snéd' tato generdcia bude

maf vadsi zaujem o Zivotné prostredie.
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MALE VECI

PROJEKTY

Pomdhame menif nase okolie

Vetropack Moravia Glass sponzoruje projekt "Malé veci okolo nds". Vdaka finanénej podpore mézu byf

realizované najlepsie ndpady pre zlepsenie alebo formovanie zZivotného prostredia.

Z celkového poctu 23 ndvrhov organizdcii a jednotlivcoy,
ktoré boli predloZzené v rdmci projektu "Malé veci okolo nés",
vybrali zamestnanci v Kyjovskom zdvode Vetropack desaf
projektov do zdvereného kola. O Siestich vifazoch rozhodla
porota zloZend aj zo zamestnancov skldrne. Kazdy z tychto

vifaznych projektov ziskal 10 000 &eskych kordn.

Medzi vifazné projekty patria: vyroba skleneného ila

pre amatérskych véeldrov, zabezpedenie novych krojov

pre deti vo folklérnom sibore, posedenie na posvétnom
mieste Végrov kriz, nové skrinky pre detsky klub, workoutové
ihrisko pre biketrialistov a pozorovacia bidka pre vtdky

v parku.

o,

Bez finanénej podpory by mnohé myslienky nebolo mozné
zrealizovaf, alebo len v ovela mensom rozsahu. Casto si to
zdanlivo malé veci, ktoré robia velky rozdiel. Vietky projekty
ukazujd, ze ludia si Zivotné prostredie vazia a tesia sa z toho,

Ze im pomdha sprijemnif Zivot.
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CRIEPKY KULTURY

zeum skla

ovo my:

© Cornir

CENTRUM SKLARSKYCH INOVACII

Corningovo mizeum skla sa nachddza v srdci amerického mesta Corning v tdte New York. Mesto je tieZ zndme ako ame-
rické centrum pre skldrske inovdcie, pretoze sklarsky priemysel je jeho najsilnej$im ekonomickym faktorom. Okrem mizea je

tiez domovom 3pecializovaného vyrobcu skla Corning Inc. s poéetnymi fokaémi skla.

V mozeu je vystavenych viac ako 50 000 sklenenych predmetov. Zbierka sa skladd zo starobylych egyptskych, gréckych,
rimskych, &zijskych, eurépskych a americkych umeleckych diel. Vystavené je aj spektrum umeleckych hnuti, ktoré nastipili

koncom 19. storocia a pokraéuji dodnes.

Barokové umenie vzkriesené

U obrdteného maliarstva na sklo, ktoré je tiez zndme ako naivné
umenie, je obraz namalovany opaénym spésobom na zadnej strane
sklenenej tabule. Najprv s nakreslené obrysy, potom s vymalo-
vané, pozadie je vyplnené az na samom konci.

Centrum chorvdtskeho naivného umenia sa nachddza na se-
vere krajiny v Hlebine. Reverznd malba na sklo je su¢asfou
chréneného kultirneho dediéstva Chorvdtska. Je tiez domovom
$koly naivného umenia. Toto umelecké hnutie vzniklo okolo roku
1930, kedy sa maliar bez akademického vzdelania snazil nau-
¢it malovaf skupinu polnohospoddrov. Farmdri boli taki nad-
Seni, ze vzkriesili start barokovi maliarsku metédu. Na celom
svete je vela mizei a galérii venovanych naivnému umeniu.




KONTAKTNE ADRESY
PREDA)J

Svajéiarsko

Telefén +41 44 863 34 34
Fax +41 44 863 34 45

marketing.ch@vetropack.com

Rakusko

Telefén +43 27 57 75 41
Fax +43 27 57 75 41 202
marketing.at@vetropack.com

Ceska republika

Telefén +420 518 733 111
Fax +420 518 612 519
marketing.cz@vetropack.com

Slovensko

Telefén +421 32 65 57 111

marketing.sk@vetropack.com

Chorvatsko, Slovinsko,
Bosna a Hercegovina,
Srbsko, Cierna Hora,
Macedénsko

Telefén +385 49 32 63 26
Fax +385 49 34 11 54

prodaja@vetropack.com

Ukrajina

Telefén +380 44 39 24 100
Fax +380 4597 31 135

sales.ua@vetropack.com

Taliansko

Telefén +39 02 45 87 71
Fax +39 02 4587 77 14
sales.it@vetropack.com

Ostatné krajiny zapadnej
Eurépy

Telefén +43 75 83 53 61
Fax +43 75 83 53 61 225
export.west-europe@vetropack.com

Ostatné krajiny vychodnej
Eurépy

Telefén +420 518 733 341
Fax +420 518 612 519
export.cz@vetropack.com




