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Inovacie a efektivnost

Vazeni ditatelia,

v zlozZitom trhovom prostredi s désledné investicie do budicnosti a neustdly
rozvoj mimoriadne déleZité. N3 pristup inteligentnej tovarne v Boffalore ukazuie,
Ze inovdcie ako jeden z nasich strategickych pilierov st zdkladom nasej stratégie.

V nadom novom talianskom zévode zvySujeme efektivitu a zdrover chrénime Zivotné
prostredie. Technologicky pokrok ponika obrovské vyhody nielen vo vyrobe, ale aj
z hladiska bezpe&nosti.

Jednym z fazkych, ale nevyhnutnych krokov je ukonéenie nasej vyroby skla v St-Prex.
Tento zdvod sa méze pochvdlif dlhou a hrdou tradiciou, no uz niekolko rokov ho
ovplyviiuj problémy s lokalitou a ziskovosfou. Nebolo pre nés lahké dospief k tomuto
rozhodnutiu a nasim prvoradym cielom bol vzdy spravodlivy socidlny pldn pre vietkych
zamestnancov, ktorych sa tento krok tyka.

Po mnohych desafrociach vyskumu sme vyvinuli vratné sklenené flase, ktoré spdjaiji
vy$3iu odolnost s niziou hmotnosfou. Zdaroveri ich mozno Eastejsie dopliat. V tomto
&isle sa zameriavame na pévod ndsho revoluéného procesu tepelne temperovaného skla,
ktory bol neddvno oceneny cenou WorldStar. Na jar tohto roku sme navyse spoloéne
so spolognosfami Gésser a Brau Union predstavili tandardné riesenie vratnych fliag
zaloZené na novom procese tepelne temperovaného skla.

Trvaly Gspech nemoZno dosiahnut bez inovécii. Preto v naom inovaénom centre
pracujeme na plné obrdtky na réznych projektoch - ponikame vém vzdcnu prileZitosf
nahliadnuf do zékulisia. Dal$ou inovativnou funkciou je novy systém oznagovania
na nasej webovej stranke: spdja nové prispevky s kldEovymi otdzkami a lokalitami, vdaka
comu ndvstevnici ziskaji hib3i prehlad. Alternativne sa mézu navitevnici prihlésif na odber
nésho nového bulletinu Vetropack.

Okrem vietkych tychto iniciativ pokraujeme v aktivnom Usili o rozvoj obehového hos-
poddrstva: spolupracujeme s Eurépskou federdciou pre obalové sklo (FEVE), chorvétskym
vyrobcom potravin Podravka Inc. a chorvatskym poskytovatelom komundlnych sluzieb
Komunalac d.o.0. na pilotnom projekte, ktorého cielom je preskimaf, ako méZzeme
spotrebitelov désledne motivovart k recykldcii sklenenych obalov.

Vdaka nddmu jasnému strategickému smerovaniu a neustdlemu zameraniu na ino-
vdcie a efektivnost sme dobre pripraveni prekonaf vyzvy, ktoré nas &akajd. Chceme sa
podakovaf nadim zdkaznikom a partnerom za déveru a podporu a tesime sa na dalie
Uspechy.

- E~
Johann Reiter
CEO, Vetropack-Gruppe



V centre pozornosti  Pociatok vizie

N

/ ’,ﬁaiﬁbﬁfﬁﬁﬁyajgzﬂﬁﬁ .

Michel Cornaz (vpravo) sa pocas svojho dlhého Zivota
aktivne podielal na sklarskom priemysle. Po ukon&eni $tidia na
ETH v Zirichu pracoval pre spoloénostf Emhart Glass v USA.
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Obrazok vpravo: Michel Cornaz prevzal zodpovednost za rozvoj obchod-
nych aktivit spolognosti Emhart Glass v Eurépe a Azii zo svojej zékladne

v Ziirichu. V spoloénosti Emhart Glass pracoval najmenej 42 rokov a od roku
1988 do roku 1994 bol prezidentom celej skupiny spoloénosti. Zlava dopra-
va: Richard Fritschi, €len predstavenstva spolo&nosti Vetropack; Johann Reiter,
generdlny riaditel skupiny Vetropack; Michel Cornaz, jeden z pévodnych

vyvojdrov, s prvou vratnou fladou z tepelne temperovaného skla.

Inovator Michel Cornaz
Michel Cornaz hral poéas svojho Zivota aktivnu Glohu
v sklarskom priemysle, rovnako ako jeho bratia Raymond
Cornaz (otec Clauda Cornaze) a Jean-Daniel Cornaz. Po
ziskani titulu chemického inZiniera na Spolkovom techno-
logickom intitdte (ETH) v Zirichu odisiel Michel Cornaz
v roku 1952 do USA. Jeho zdmerom bolo stravit rok pracou
v priemysle sklenenych obalov a zozndmif sa s najnovsimi
technolégiami spracovania. Zaéal v spoloénosti Emhart Glass
Inc., poprednom americkom vyrobcovi vyrobnych zariadeni
pre skldrsky priemysel so sidlom v Hartforde v 3tate Connecti-
cut. Miesto pévodne plénovaného roku zostal Michel Cornaz
v USA celych Sesf rokov: v spolo¢nosti Emhart Glass Inc. pra-
coval vo vyvoji, vyrobe a v obchodnom oddeleni vyrobnych
zé&vodov. Potom sa prestahoval do Zirichu, kde prevzal zod-
povednost za rozvoj obchodnych aktivit spoloénosti v Eurépe
a Azii. Na konci svojej kariéry pracoval Michel Cornaz v spo-
lo¢nosti Emhart Glass 42 rokov. Poslednych Sesf rokov pred
odchodom do déchodku, od roku 1988 do roku 1994, bol
prezidentom celej skupiny spolo&nosti (od roku 1998 zndme;j
ako Bucher Emhart Glass).

Okrem podpory rozvoja spoloénosti Emhart Glass
v medzindrodnej organizdcii so siedmimi pobo&kami Michel
Cornaz zakladal 3koliace strediskd a rozvijal poradenské
sluzby. Ako predseda predstavensiva Cornaz-AG Holding
riadil aj rozvoj skupiny Vetropack.V tejto funkcii spolocne so
svojimi bratmi Raymondom a Jeanom-Danielom (ktori v roku
1966 nastipili do spolognosti Glashiitte Bilach Ltd. a zalozili
spoloénost Vetropack Ltd.) riadil expanziu skupiny Vetropack
na vychod, ktorg Uspedne realizovali Raymond a Jean-Daniel
Cornazovi.

Michel Cornaz sa méze oprief o desiatky rokov skisenosti
v medzindrodnom sklarskom priemysle a jeho znalosti vyvo-

ja su prakticky jedinecné. A od prvého diia sleduje aj vyvoj
tepelne temperovaného skla, ktory zadal partnerskou spo-
luprécou medzi spolonostami Vetropack a Bucher Emhart

Glass.

Pociatok vizie

+Spoloénosti Vetropack a Emhart Glass zaéali vyskumny pro-
iekt ,Tvrdé sklo” uz v roku 2011, a to bez v&gsich formalit,”
spomina. ,Od prvych dni bolo cielom vyrdbaf hnedé flase
na pivo so znizenou hmotnosfou, ktoré by bolo mozné opa-
kovane pouzivat,” vysvetluje Michel Cornaz. Aby bola umoz-
nend hromadnd vyroba, hladali vyskumnici spésoby, ako pro-
ces temperdcie fliad zaélenif do vyrobného procesu. Kedze
viak flase museli prejst takd dlhd cestu z vyrobnej linky do
temperovacej pece, nedosiahli dostatoéne vysokd priemernd
teplotu, ktord by umoznila ich daldie spracovanie vhodnym
spbsobom. ,Ndpadom spolo&nosti Emhart bolo instalovaf
vyhrievany poddavaé,” pokraéuje Michel Cornaz. ,Toto za-
riadenie malo dopravovaf rovnomerne predhriate flase do
temperovacej pece na dalsie spracovanie.”

Vytrvalost sa vyplaca

BohuZial bol vyskumny projekt v rémci spoloénosti Emhart
Glass vtedy z finanénych dévodov preruseny. Michel Cornaz
spomina, ze spolocnost sa vyhybala velkym investiciam, ktoré
by si to vyziadalo.

Michel Cornaz lutuje, Ze vyskumny projekt vtedy nepo-
kracoval na spoloénej béze - ale dnes je o to viac rdd, ze
Vetropack pokraoval v projekte samostatne a investoval do
pokrodilej technolégie. Je pevne presvedéeny, ze predché-
dzajici vyskumny projekt bol klé&om k tomu, aby pripravil
pddu pre inovaénl technolégiu tepelne temperovaného skla:
,Prvotny impulz ndm dal praktické skdsenosti ziskané v rdmci

Michel Cornaz

WORLDSTAR
INNER

PACKAGING
ORGANISATION

Vynimoény obal: odl'ahéend vratna sklenena

flasa od spoloénosti Vetropack ziskala ocenenie
WorldStar Award

Svetovd obalovd organizdcia udelila odlah&enym vratnym
flasiam z tepelne temperovaného skla od spolo&nosti Vetropack
ocenenie WorldStar Award v kategérii ,Obalové materidly

a komponenty”. Robustné a pritom [ahké fla3e viak nezaujali
len porotu, po debute v pivovare Mohrenbrauerei sa stali 3tan-
dardnym riesenim pre rakdsky pivovarnicky priemysel.

,N&3 proces tepelne temperovaného skla sme skdmali takmer
desat rokov. Som hrdy a velmi vda&ny timu inovaéného centra
za vynikajici vysledok,” zdéraziiuje Johann Reiter, generdlny
riaditel spoloénosti Vetropack. Odlahé&end sklenend flasa uz
vlani zvifazila v dvoch kategéridch v sifazi Swiss Packaging
Awards a kvalifikovala sa tak na 6éasf v sifazi WorldStar
Awards.

Od prvého pouzitia v pilotnom projekte rozsirila spoloénost
Mohrenbrauerei ponuku piv vo vratnych flasiach z tepelne
temperovaného skla. Spoloénost Vetropack dalej vyvijala
odlahéené flase a spristupnila ich 3ir3ej skupine pouzZivatelov.

V Rakdsku boli vratné flase predstavené ako standardné riesenie
3etrné k zivomnému prostrediu pre miestny pivovarnicky priemysel.

Viac informécii o oceneni:
www.vetropack.com/worldstar-award

projektu,” poznamendva. ,Rovnako ako pri vietkych vynélezoch
samozrejme potrebujete aj ludi, ktori s vytrvali a majd zaujem,
v tomto pripade ludi ochotnych preskimat, & by sa dali vyuzif
existujice temperovacie pece.” Kazdy krok urobeny na tejto ceste,
napriklad dosiahnuté vysledky a vysokd kvalita mensich flia$ a od-
[ah&eného skla, vytvdral pozitivne podnety a otvdral cestu k daliej
féze vyvoja. Michel Cornaz je presvedéeny, Ze této sila je rozho-
dujica: ,V sklarskom priemysle vzdy existovali [udia s viziou. Nech
vz mali akékolvek ndpady, stdle ich skisali a jednoducho sa ne-
vzddvali,” spomina. Podla jeho ndzoru préve vdaka tomu si Vetro-
pack v poslednych rokoch vytvoril taki obrovskd zdsobu know-how,
a preto teraz spolo&nosf fazi zo svojich skisenosti a priekopnickei
dlohy, ked reaguje na dopyt trhu po [ah$ich a opakovane pouzitel-
nych sklenenych nadobach.

Vratnd flaa s objemom 0,33 litra vyrobend technolégiou tepel-
ného temperovania skla je teraz $tandardnym rieSenim pre rakdsky
pivovarnicky priemysel. Podla Michela Cornaza nejde o ni¢ iné ako
o prielom.

+Spolo&nost Vetropack si tymto Gspesnym krokom vysldZila méj
najvyssi respekt,” komentuje. Z tohto Gspechu md viditelng radosf,
a ako zdérazruje: ,Povzbudzuje nds to k tomu, aby sme na tejto
ceste pokragovali a podnikli dal3ie kroky zdokonalenim metédy
a jej za&lenenim do procesu.” Pretoze skisenost mu rozhodne dala
jedno ponauéenie: ,Musite veci ski3at dalejl”.

Presne na to sa kolegovia v spolocnosti Vetropack Austria za-
meriavajd: Erich Jaquemar a jeho tim napriklad vykonali hlbkové
testy koordindcie dizajnu flia3 a prepraviek tak, aby sa znizili 3kod-
livé G&inky pri obehu flia na opakované pouzitie. A nasi kolegovia
v inovaénom centre v Péchlarne pokradujd vo vyvoji vyroby krok
za krokom.
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Znizenie
hmotnosti -
jednoduchy
sposob

~Na bio teraz zalezi” - to je priblizny preklad
sloganu, ktorym rakusky pivovar Goésser propa-
guje svoje prvé bio pivo. Znacka Gosser ma dlho
a bohatt tradiciu, o ktori sa moze oprief, a jej
leziak Gosser Biostoff sa teraz chysta vstupift
na rastuci trh. Nové pivo prichadza s prislusnou
udrzatel'nou identitou znacky vd'aka vratnym |
flasiam s objemom 0,33 litra vyrobenymi
inovativnou technolégiou spolocnosti Vetropack
spolu s novym dizajnom prepraviek. .
S hmotnosftou 210 gramov vazi flasa o 30 percent
menej ako bezné standardné flase.

idln
1 (A

Dizajn praktickej prepravky je dokonale
prispésobeny novym 3tandardnym flasiam.
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Modernejie, svieZejSie a mladsie: Gésser Biostoff Lager chce
byt presne tym pivom, ktoré chce pit &oraz viac spotrebitelov.
Podla spoloé¢nosti GIK (Spoloénost pre spotrebitelsky vyskum)
sa viac ako 60 % rakuskych pivérov domnieva, Ze sicasnd
ponuka ekologickych piv nie je dostatoénd. Teresa Héfler, se-
nior brand manaZérka spoloénosti Brau Union, k tomu hovori:
,Najmé& generécia Z, spotrebitelia vo veku 20 az 28 rokov, s¢
sebakriticki, pokial ide o ich spotrebitelské ndvyky a zamerio-
vaju sa na udrzatelnost. Podobne qj prislusnici generdcie Y sa
viac zameriavaji na pdzitok a uvedomelt spotrebu povazuijd
za neodmyslitelny aspekt svojho postoja. Kupujici v fomto seg-
mente zdrovefi radi skd$ajd nové vyrobky, ktoré zodpovedaiji
ich modernému Zivotnému 3tylu.”

Ako inovativna znacka piva chce preto Gésser v budicnosti
este viac uspokoijif tieto poziadavky trhu. Od samého zagiatku
Gasser pevne veri, Ze ich pivo je nielen to najlepsie z prirody,
ale qj to najlepsie pre prirodu. Korene znagky siahaji do roku
1000, ked' gréfka Adula zaloZila kléstor, v kiorom mniky vo-
rili pivo, &o bolo v tom &ase bezné. V roku 1860 Max Kober
obnovil stary kléstorny pivovar v 3tajerskom meste Leoben, &im
polozZil z&klady dychbericeho rozvoja znagky Gésser, ktord sa
stala najvécdou znagkou piva v alpskej republike.

Dnes je Gosser sicasfou spolocnosti Brau Union Oster-
reich, ktord je od roku 2003 sicastou skupiny Heineken. Pivo-
var sa pysi pouzivanim vysokokvalitnych surovin a dodrZiava-
nim tradiénych metéd varenia piva. Vdaka tomu sa pivovaru
podarilo to, éo mdloktorému inému: spoijif tradiéné s modernym
a neustdle sa vyvijaf, pri¢om si zachovava svoje korene. Gsser
urobil dal3i krok na tejto ceste so svojim novym ekologickym
pivom.

Ekologické pivo v inovativnej vratnej flasi

.Tento krok odréZa aj vzhlad nového produktu,” vysvet-
[uje Héfler. ,Jednym z najpresvedCivejsich atribitov piva
Gésser Biostoff Lager je jeho jedine¢nd receptira. Jeho jas-
ne zlatozltd farba a jemné aromatické tény sladu ho robia
vzrusujico pikantnym a dobre konzumovatelnym. Toto pivo
vyrobené zo 100 % rakdskych ekologickych surovin spdja
udrzatelnost s pdzitkom v inovativnej 0,33-litrove| vratnej
flasi.” Ako zdéraziiuje, Gésser Biostoff Lager sa uvédza na
trh v novej lahkej 3tandardnej vratnej flasi, ktord zdaroven

prispieva k naplnitelnej kvéte, ktord je v Rakdsku povinnd
od roku 2024. Flada bola vyrobend technolégiou tepel-
ného temperovania skla $vajciarskym vyrobcom sklenenych
obalov Vetropack. Priekopnicky proces zahffia tepelné tem-
perovanie sklenenych flia3, vdaka ktorému s6 mimoriadne
odolné a zdroven sa znizuje ich hmotnost. ,Tato technolégia
otvéra cestu k efektivnej vyrobe odolnejsich 3tandardnych
flia3, ktoré si zdroven lahsie. SU idedlne na pouzitie ako
vratné obaly vdaka mnohym presvedéivym vyhoddm, ktoré
boduji v oblasti udrzatelnosti, pohodlia, stability a jedno-
duch3e;j logistiky,” hovori Erich Jaquemar, Strategic Account
Manager spolo&nosti Vetropack v Rakdsku.

Zit udriatelne
Vdaka tymto vlastnostiom je fla3a idedlna na vyjadrenie
podstaty znacky nového biopiva. ,Trvalé udrzatelnosf je z&-
kladom znagky Gaésser, ktord pochddza zo zeleného Stajer-
ska,” poznamendva Héfler. ,Napriklad pivo Gésser varime
z obnovitelnej energie z vlastnej bioplynovej stanice a pred
Easom sme zaali pouzivaf recyklovany papier na nase eti-
kety. Standardné riesenie vratnych flia$ teraz pontka poho-
dIn¢ alternativu k zavedenym nevratnym obalom, a to otvdra
obrovské moznosti, ako sa staf edte udrzatelnejsim.”
Myslienka $tandardnej vratnej flase na spolo&né po-
uZivanie réznymi pivovarmi sa na rakdskom trhu s pivom
objavuje uz nejaky cas. Ked' sa viak otdzka udrzatelnosti
stala pre spotrebitelov délezZitejSou, vzréstol tlak na to, aby
sa tadto myslienka premenila na skutognost. To vyvolalo
otdzku, akd flada by bola vhodnd. Spoloénost Brau Union
Osterreich spolupracuie so spoloénostou Vetropack uz mno-
ho rokov. ,Pokial ide o sklenené obaly, Vetropack je spolah-
livym partnerom,” hovori Dietmar Roher, odbornik na kvalitu
spoloénosti Brau Union. TakZe ked sa spolognost Vetropack
dozvedela o hladani vhodnej vratnej flade a predstavila spo-
lo€nosti Brau Union novi technoldgiu, prirodzene to vzbudi-
lo velky z&ujem.

Standardné vratna flasa je v Rakdsku mil'nikom

,Cielom bolo, samozrejme, ndijst riesenie, ktoré by mohli ak-
ceptovaf aj iné pivovary,” pokraduje Roher. Pracovnd skupi-
na vytvorend v rdmci Rakdskeho logistického zdruZenia pre

,Toto pivo vyrobené zo 100 %
rakuskych ekologickych
surovin spaja udrzatel'nost' s

N Vo

pozitkom v inovativnej
0,33-litrovej vratnej flasi.”
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Dalsie pribehy o Uspechu:
www.vetropack.com/
sk/produkty-a-sluzby/

uspesne-pribehy/

opakovane pouzitelné obaly (Logistikverbund Mehrweg) sa
zamerala na technicky realizovatelnost budiceho systému.
Tvar flase musel splfiaf niekol'ko poziadaviek: musel byt vhod-
ny na vkladanie ludmi do $tandardnych reverznych automatov
(RVM); vyrobok musel byt identifikovatelny ako vratna flada
amusel byt vhodny aj pre rézne formaty prepraviek. ,Obchod,
pivovarnicky priemysel a poskytovatelia sluZieb sa potom do-
hodli na vratnej fladi s objemom 0,33 litra. Pre rakdsky trh
s pivom to znamenalo milnik,” zhrnul Roher. Iné krajiny uz
maj0 $tandardné riesenie pre &asti vratného systému a Ra-
kdsko tu teraz méZe ziskat ndskok.

O 30 percent lahsia a emisie CO2

sa znizili o Stvrtinu.

Standardné flasa s objemom 0,33 litra bola vyvinutd
v spoluprdci so spolo&nosfou Vetropack. Ide o presvedgivi
inovéciu v mnohych ohladoch: flada s hmotnostou 210 gra-
mov vézi o 30 percent menej ako bezné Standardné fla3e.
Mengia hmotnost znamené jednoduchsiv manipuldciu a niz-

Gésser Biostoff Lager je prvé rakuske pivo, ktoré sa uvédza na trh
v novych $tandardnych flagiach. Této flasa vyrobend technolégiou
tepelne temperovaného skla prispieva ku kvéte opétovného plnenia,
kford je v Rakisku povinnd od roku 2024. Fla3a znizuje emisie CO2

Sie emisie CO2. ,Nada vyvojovd prdca sa nezameriavala len
na jednotlivé flade, ale uvaZovali sme aj o opakovane pouzi-
telnych obaloch ako o systéme,” hovori Jaquemar. ,To zna-
mend, Ze dizajn flia$ a prepraviek, ako aj paliet a logistiky je
navzdjom zostladeny. Na kazdej palete je mozné prepravif
Sest radov prepraviek namiesto predchddzajicich piatich.”
Vysledkom je, Ze na jednu Standardnd paletu sa zmesti 96
prepraviek. Celkové emisie CO2 sa v porovnani s beznymi
nevratnymi prepravkami znizili len na 3tvrtinu. Je to sp&so-
bené nielen Gsporami v logistike, ale aj vysokym podielom
recyklovaného skla pri vyrobe sklenenej suroviny.

Rozsiahle testy preukdzali aj stabilitu 3tandardnej flade.
.KedZe dochddza k men3iemu opotrebovaniu kontaktnych
pldch, miera opétovného pouzitia je priblizne o 20 % vyssia
ako v pripade beznych obalov. Flasa je stabilnd, takze vyho-
dy, ktoré pondka, nie si len ekologické,” pokraduje Jaque-
mar. Daldim aspektom, kde spoloénost Brau Union vyuzila
$pecidlne sluzby spolo¢nosti Vetropack na optimalizaciu lin-
ky, bola napriklad bezpeénost.
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V centre pozornosti

Rozbitie skla na plniacej linke je pre spolocnosti
v potravinarskom a napojovom priemysle
najvdcsou nocnou morou: Vetropack pomaha
svojim zakaznikom nielen rychlo lokalizovaft
miesta ohrozeniaq, ale v idealnom pripade im aj

Maketa zabrafiuje rozbitiu skla

Meranie

e ki

K 4

ucove

predchadzat.

V centre pozornosti  Maketa zabrariuje rozbitiu skla

V tomto rozhovore Michael Waltl z tech-
nického zakaznickeho servisu spoloé¢nosti
vysvetluje, ako inline snimac¢ cielene identi-
fikuje kritické body a k akému vyvoju

v tejto oblasti dochadza.

Pén Waltl, pouzivali ste Specificky snimaé pre réznych
zdkaznikov spoloénosti Vetropack. O ¢o ide?

Je to pravda. Nami vyrobend maketu vybavime inline snima-
com ShockQC od kanadskej spolo&nosti Masitek. S vysokou
presnosfou meria ndrazové zataZenie pésobiace na sklene-
nd nddobu. To ndm umoziivje priamo urcif, kde je potrebné
optimalizovaf plniace linky alebo iné procesy balenia, aby
sa zabrdnilo rozbitiv skla - priamo v zdvodoch nasich zé-
kaznikov.

Ako ste sa dostali k prdci s touto metodikou

a snimacom od spoloénosti Masitek?

V spoloénosti Vetropack som zodpovedny za technicky zd-
kaznicky servis. To znamend, Ze ja a mdj tim rieime najmé
reklamdcie, ktoré sa v ojedinelych pripadoch tykajo aj roz-
bitia skla. V3ade, kde sa vyskytnd, predstavujo pre zdkaz-
nika naliehavy problém. Aby sme prisli pri¢ine na koref, je
vyhodou mat samomeraci systém, ktory ndm umozni rychlo

Michael Waltl, manazér
technického zdkaznickeho
servisu spoloénosti Vetropack
Austia, pomdha zdkaznikom
optimalizovat' ich plniace
linky.

identifikovat’ slabé miesta na plniacej linke, pretoze volnym
okom &asto nie je zrejmé, kde presne si nddoby poskodené.
Pozreli sme sa na dvoch doddvatelov a rychlo sme sa roz-
hodli pre spoloénost Masitek, pretoze jej vyrobok najlepsie
vyhovoval nagim potrebdm.

Pravdepodobne na trhu dochddza k vyvoju, ktory
vyzaduje vacsie vyuzivanie takychto technolégii?

Ano, dd sa to tak povedaf. Po prvé, &oraz populdrnejsimi
sa stévaju [ahké sklenené flase ako ekologickd alternativa
obaloy, ktord viac oslovuje spotrebitelov a vyrazne 3etri
zdroje. To si vyzaduje rézne nastavenia na plniacej linke.
Po druhé, viac vyrobkov sa plni vysokou rychlostou, pricom
mnohé plniace linky pracuji rychlostou viac ako 50 000 flias
za hodinu. Tieto vysoké rychlosti vedd k vyssiemu zafaZeniu
sklenenych nadob. Samozrejme, aj plniace linky sa v priebe-
hu rokov vyrazne vyvijali. Vdaka modernym technolégiam je
mozné dosiahnuf vysie rychlosti. Napriek tomu sa niekedy
vyskytujo nadmerné zafazenia.

Snimaé pouZivate aj na pomoc pri nastavovani linky
pre novy produkt. Akym zdkaznikom ste uz pomohli?
Predpokladdm spravne, Ze hlavnd Glohu tu zohréva
zavedenie lahkej sklenenej flase?

Samozrejme. Na jednej strane berieme snimaé k zdkazni-
kom, ktori prvykrat plnia novy produkt do konkrétnej nddoby.
V tychto pripadoch pomocou snima&a identifikujeme oblasti
na linke, ktoré je potrebné optimalizovaf. Na druhej strane
navitevujeme zdkaznikov, u ktorych sa vyskytol konkrétny
problém. Snima& pouzivame od roku 2020 a doteraz sme
navifivili desatf az dvandsf spolocnosti s velmi odlinymi




V centre pozornis V centre pozornosti  Maketa zabrafiuje rozbitiu skla

~Kazdy skleneny vyrobok sa
zafazuje inak. Preto presne
kopirujeme prislusny skleneny
vyrobok nasich zakaznikov.”

Michael Walll, manazér technického zdkaznickeho servisu spoloénosti
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Snimag vloZeny v makete registruje
potencidlne nebezpe&né miesta pre
sklenent nddobu na linke.

produktmi. Do tohto procesu sa zapojili aj pivovary, ako
napriklad Gésser, ktory préve uviedol na trh svoje nové eko-
logické pivo v lahkej sklenenej standardnej flasi. Bol som qj
v podnikoch v potravindrskom odvetvi, kde som sa v jednom
pripade zaoberal koreni¢kami a v druhom nétierkami.

Ako presne snimaé funguje?

Ako prebieha tento proces?

Pracujeme s ,replikou”, t. j. plastovou maketou. Kazdy skle-
neny vyrobok sa zafaZuje inak. Preto presne kopirujeme pris-
ludny skleneny vyrobok nasich zdkaznikov. Replika sa potom
v spoloénosti Masitek vybavi snimacom a kalibruje sa. Sni-
mace mdme v troch réznych velkostiach. Odnesieme repliku
k zdkaznikovi a nechdme tito maketu prejst cez linku. Sni-
mad presne zmeria, kde na nddobu pésobia sily, napriklad
v oblasti ramena alebo dna. Meria tiez drovefi sil v IPS
(inches per second - palcoch za sekundu), o ndm ukazu-
ie, & bola prekro¢end minimdlna ndrazova pevnost nami
vyrdbanej néddoby. Stbory nameranych tdajov sa prendsajd
100 000-krét za sekundu do poéitada, kde sa analyzuijo.

Dostdvate repliky od spoloénosti Masitek?

AZ na niekol'ko vynimiek sa repliky vyrdbaiji v nadej vlastnej
u&hovskej dielni. Vyrdbaji sa v nej vietky valcové tvary. Iba
iné ako okrdhle tvary nedokdZeme vyrobit sami. Usetri ndm
to vela pefiazi a je to aj dobry tréning pre nasich u&fiov.

AkU spétni vazbu ste doteraz dostali od svojich
zdkaznikov?

Udaje namerané pomocou makety poskytuji nagim zdkazni-
kom cenné informdcie, ktoré im umozZfujl zniZit podet rozbiti
skla alebo im Gplne zabrénif. Medzitym sa informdcie o tes-
toch s inline snimacom rozsirili v celom odvetvi, ¢o dokonca
viedlo k tomu, Ze sa na nds obrdtili i velki zdkaznici. Napri-
klad &oskoro p&jdem do plniarne piva v Ceskej republike na
audit linky s ciefom odhalif potencidlne rizikd.

Ako vidite budicnost tejto technolégie? Je tu este
nevyuzity potencial?

Okrem troch uvedenych velkosti snimacov sa v sGéasnosti
vyvija aj velmi maly snimaé. Bude to zaujimavé, pretoze by
ndm to umoznilo skdmat velmi malé nddoby pri edte vyssich
rychlostiach. Medzi dalSie oblasti zdujmu patria merania
dynamického tlaku a vrchného zatfaZenia. Niektoré plniarne
maji napriklad akumula&né stoly, na ktorych sa z réznych
dévodov hromadia vyrobky. Niektoré snimace mézu meraf
vysledny dynamicky tlak. Kontrola vrchného zafaZenia za-
hffia posidenie, akd velkd axidlna sila pésobi na systém
uzdveru pocas testovania. NajdéleZitejSou premennou viak
zostdva meranie vplyvu a na tito analyzu méme k dispozicii
vietky potrebné ddaje.

Zékaznici budd mat z tohto rozsireného technického
zdkaznickeho servisu uréite obrovsky vzitok.

Presne tak. Vdaka inline snimaéu ShockQ@S od spoloénosti
Masitek médme teraz k dispozicii samomeraci systém, ktory
presne identifikuje nebezpeéné miesta. To je velky rozdiel
v porovnani s predchéddzajicim obdobim a obrovskd pomoc
pre nds, a teda aj pre nasich zdkaznikov.

Velmi pekne Vam dakujem za rozhovor, pan Wall.

Chcete vyuzit toto sluzbu?
Potom kontaktujte priamo Michaela Waltla:
michael.walti@vetropack.com
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STRATEGY 2030%  Udrzatelnosf

Nasa

zodpovednost

Vetropack definuje ciele zniZovania emisii CO2

a predkladd ich iniciative ,Science Based Targets”.

Nicolas Lootens,

manazér skupiny pre udrzatelnost:
,Definovanim nasich cielov v stlade
s iniciativou Science Based Targets
teraz robime déleZity krok tymto
smerom.

Skupina Vetropack predlozila iniciative ,,Science Based
Targets” (SBTi) na schvalenie specifické ciele na znizenie
emisii CO2. Do roku 2032 sa maju znizit emisie Scope 1 a 2

0 50,4 % a emisie Scope 3 0 30 %.

Nas zavazok k udrzatel'nosti
Prvykrat sme ozndmili svoj zdvéizok vo&i vedecky podlozenym
cielom (SBTi) uz v roku 2022. Nase siéasné ciele zniZenia
emisif vychddzaji z roku 2021 ako referenéného roku. Emisie
rozsahu 1 s0 priame emisie z nadej vlastnej vyroby, zatial ¢o
rozsah 2 zahffia nepriame emisie spdsobené nakupovanou
elektrickou energiou. Emisie rozsahu 3 vznikaji v désledku
procesov mimo spoloénosti, ale sivisia s nadou vyrobou a pre-
vadzkou.

+Zmena klimy nenastane niekedy v buddcnosti, klima sa uz
zmenila a je nasou povinnostou prispief k riedeniu klimatickej
krizy,” hovori Nicolas Lootens, manazér pre udrzatelnost sku-
piny. ,Definovanim nasich cielov v sdlade s iniciativou Science
Based Targets teraz robime délezity krok tymto smerom.”
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Nase stratégie na znizenie emisii

Zavédzame rdézne opatrenia na znizenie nasich emisii Sco-
pe 1 a 2. Patria medzi ne opravy existujicich peci a vy-
stavba novych, aby sme mohli efektivnejsie vyuZivaf zemny
plyn, spolu s technickymi inovaciami, ako sd hybridné pece.
Medzi dalsie opatrenia, ktoré ndm poskytujd vyznamny
vplyv, patri zvy3enie podielu recyklovaného skla vo vyrobe
na 70 % do roku 2030 a prechod na 100 % obnovitelnych
zdrojov energie do roku 2032. Nase investicie do fotovol-
taickych systémov v Rakdsku, Chorvétsku a Taliansku tiez
zddraziiuji nd§ zdvazok.

V zdujme znizenia emisii Scope 3 sa zameriavame na
znizenie emisii v niekolkych kategéridch: nakupovany tovar
a sluzby, investiény tovar, &innosti sdvisiace s energiou a pa-
livami, ako aj doprava a distribicia na vy3Sich drovniach.

STRATEGY2030%  Udrzatelnosf

ZniZenie spotreby vody

J

Trvale udrZatel'ny
dodévatel'sky refazec

KldEovymi faktormi si tu inovativne pristupy, ako napriklad
+pokusy bez sédy” a pouzivanie recyklovanei félie na obaly

Perspektivne technolégie

Skdmame technolégie zachytdvania a ukladania oxidu uh-
ligitého, ktoré ndm umoznia ukladat alebo vyuZivat emisie
COz2 vznikajice pri vyrobe skla. Mineralizécia CO2 z tech-
nologického plynu by mohla poskytndt nové suroviny pre vy-
robu skla a iné priemyselné procesy.

O iniciative Vedecky podlozené ciele (SBTi)

Iniciativa SBTi umoZiiuje spoloénostiam stanovif ambiciézne
ciele znizovania emisii na zaklade najnovsich vedeckych po-
znatkov o klime. Cielom iniciativy je, aby spoloénosti na ce-
lom svete do roku 2030 zniZili svoje emisie na polovicu a do

! Absoldtne znizenie do roku 2032 v porovnani s rokom 2021
(predlozené SBTi na validéciv, april 2024)

2 Emisie externych procesov

roku 2050 dosiahli standard SBTi ,Net-Zero” Johann Reiter,
generdlny riaditel nadej skupiny Vetropack, zdérazfiuje, aké
ie to délezité: ,Definovanim nasich cielov robime vyznamny
krok pri uréovani ndho budiceho smerovania. Je nadou po-
vinnostfou podporovaf udrzatelné postupy a inovativne riese-
nia.” Tymito ambiciéznymi cielmi a opatreniami spolognosf
Vetropack dokazuje, Ze udrZatelnost a obchodny Gspech
mbzu ist ruka v ruke. Spoloéne stanovujeme nové $tandardy
v sklarskom priemysle a aktivne sa podielame na celosveto-
vom hnuti za ochranu klimy.

1w #Udrzatel'nost:
Eedl' 2R www.vetropack.com/
sk/udrzatelnost/




Novinky zo skupiny  Kyjov/Nem3ovd

Na bicykli

zdravie

Nasa iniciativa pre zdravie a Zivotné

prostredie: objavte krésu cyklistiky

Fyzicka aktivita je délezitym faktorom zdravého zivotného
stylu. V spoloénostiach Vetropack Moravia Glass a Vetropack
Nemsova sa snazime motivovat nasich zamestnancov k aktivnej-
Siemu zivotnému stylu. Vyhlasenim nasej vyzvy “Na bicykli za
zdravim” ich chceme povzbudit, aby do prace a z prace chodili
na bicykli - a tiez, aby sa bicyklu venovali aj vo vol'nom case.

Od mdja do oktébra mézu G&astnici vyzvy
zbieraf kilometre bicyklovanim, aby mohli
vyhrat ceny. Na zaznamendvanie poctu
najazdenych kilometrov pouZivame apliké-
ciu s ndzvom “EPP - Pomdhaj pohybom”.
Pomocou aplikdcie mézu zamestnanci
vyuzif najazdené kilometre na podporu
réznych projektov. Majd tak dva dobré
dévody, preco nasadndt na bicykel: bicyk-
lovanie je dobré pre ich vlastné zdravie a
zdrovefi pomdha podporovat charitativne
projekty. Kampari ,Na bicykli za zdravim”
je rozsirenou verziou predchddzajicei
iniciativy ,Do préce na bicykli”, ktord sa
uskutoénila v nasich sklarfiach v Kyjove a
Nems3ovej pocas letnych mesiacov v pos-
lednych dvoch rokoch. Cielom kampane
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+Na bicykli za zdravim” bolo povzbudif
nadich zamestnancov, aby vymenili auto
alebo autobus za bicykel a urobili tak nieo
pre svoje zdravie a Zivotné prostredie. Tento
rok sme pravidlé upravili tak, aby sme pov-
zbudili edte viac zamestnancov zapoijit sa.
NezdleZi na tom, kam sa ludia na bicykli vy-
bert - cielom je samotnd jazda na bicykli.
Cyklistika pontka ovela viac, ako len pohyb
na dvoch kolesdch. Je to 0Zasnd prileZitost
objavovaf krasy prirody, udrZiavat sa v kon-
dicii a zazif jedineny pocit slobody.

Nasi hviezdni cyklisti - kolegovia zo
spolo&nosti Vetropack, ktori sa venujd cyklis-
tike - sa podelili o svoje nad3enie pre tento
druh dopravy:

V spoluprdci s persondlnym oddelenim
sa dvakrdt roéne organizuje cyklisticky
vylet pre vietkych kolegov, ktori majo
z4ujem. Posledny vylet zaviedol cyklistov
k prirodnej atrakcii Osypané brehy

a potom do Bzenca.

Sona Kroupové jazdi na bicykli trikrét
tyzdenne, aby sa udrzala v kondicii a
spozndvala nové miesta. Jej najvadsi

z4zitok? V bike parku v Rokytnici nad
Jizerou.

Edita Neusarové vyuziva bicykel na udrzia-
vanie kondicie, ndvitevu zaujimavych miest
- a na zébavu. Bicykel vyuZiva aj na
drobné pochédzky.

Stanislav Bdlka jazdi na bicykli do
vinohradov od jari do jesene. Cestovanie
na bicykli ocefiuje, pretoze je Setrné k
Zivotnému prostrediu, a uprednostiivje
tempo jazdy na bicykli pred chédzou
alebo jazdou autom. Jeho oblibend trasa
vedie cez malebné miesta, ako su Velké
Bilovice a Mikulov, a &asto sa zastavuje ,U
Ferdinanda” - v jeho obltbenej kréme.

o 1] #Teamwork
= www.vetropack.com/
- sk/teamwork/

Novinky zo skupiny  Kisifiov

Vysadba
pre buducnost

V aprili pri prilezitosti mesiaca Zeme vysadila spolo¢nost Vetropack Kisinov v moldavskej
obci lordanovca 2 500 agatov. Cielom tejto kampane je bojovaft proti degradacii pody

a podporovaft ekologické usilie. Do tohto charitativneho projektu sa dobrovol'ne zapoijilo
priblizne 50 nadsenych zamestnancov spolu so svojimi rodinami. V tom istom obdobi
spoloénost Vetropack Kisinov usporiadala aj vytvarnt sutaz s cielom zvysit povedomie
mladej generacie o recyklacii a ochrane zivotného prostredia.

Vetropack Kisifiov spustil rozsiahlu iniciativu vysadby stromov
na podporu a propagdciu environmentdalnych, socidlnych
a ekonomickych zasad. Pri prileZitosti Mesiaca Zeme sa spo-
loénost zaviazala vysadif najmenej 50 stromov. V jeden def
- napriek horécemu polasiu - G&astnici vysadili priblizne
2 500 agdtovych stromov v obci lordanovce, ktord ohrozuje
degradécia pédy a zosuvy pddy. Ucastnici sa potom ziili na
spolognej veeri, aby osldvili Gspe$né ukonéenie tejto spoloé-
nej komunitnej vysadby.

Miestna samosprava podporila tito iniciativu a ocenila
komunitny zavézok k ochrane Zivotného prostredia. Generdl-
ny riaditel Boris Crivoi vyhlésil: ,Vysadba lesa alebo lesika je
neocenite/nou investiciou do zelensej a bezpeé&nejsej budic-
nosti. Tento projekt prinesie dlhodobé zlep3enie Zivotného
prostredia a kvality Zivota ob&anov Moldavska. Sme radi,
Ze tim spoloénosti Vetropack Kisifiov uviedol tito zdsluznd
iniciativu do praxe v obci lordanovce.”

Stromy si pre ekosystém mimoriadne délezité. Cistia
vzduch, poskytujd Zivotny priestor pre volne Zijice zvieratd
a prispievaji k zdravsiemu Zivotnému prostrediu. S kazdym
vysadenym stromom robi spoloénost Vetropack krok smerom
k zelen3ej budicnosti. Mesiac Zeme nédm pripomina na3u
zodpovednost za ochranu Zivotného prostredia. Tim sa tohto

projektu Uspedne ujal v spolupréci s odbornikmi z Moldsilvy,
Ustredného orgdnu 3tatnej spravy lesného hospoddrstva
v Moldavsku. Vo Vetropacku sa neustdle snazime zniZovaf
nadu ekologicky stopu a zachovaf Zivotné prostredie pre
budice generdcie.

Okrem kampane na vysadbu stromov zorganizoval
Vetropack aj vytvarni sitaz pre deti zamestnancov. Téma si-
faze - ,UZDRAVIME PLANETU! RECYKLACIA” - in§pirovala
mladych G&astnikov, aby preukdzali svoj talent a angaZova-
nost v oblasti udrzatelnosti. Bol to pre nich vynikajici spé-
sob, ako sa uZ v ranom veku obozndmit s témou recykldcie.
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Novinky zo skupiny  St-Prex

Koncom jUna zadala odstévka vyroby

Novinky zo skupiny  St-Prex

Na fotografii (viavo): To, &o sa zagalo v roku 1911 ako remeselnicka skldref
Verrerie de St-Prex” v srdci $vajciarskej vinohradnickej oblasti Vaud, sa
rozrastlo na medzindrodnt skupinu pod ndzvom Vetropack. Foto (vpravo):
Poslednd flasa vyrobend v St-Prex opusti linku v roku 2024.

-

Spolocnost Vetropack zatvara svoj dlhoroény zavod v St-Prex -
napriek miliGnovym investiciam a intenzivhemu preskumaniu vset-
kych alternativ. Vysoké prevadzkové naklady a chybajoca konku-
rencieschopnost znemoznuju ziskovu buducnost tejto lokality.

Verrerie de St-Prex, tradiénd $vajliarska sklaren, ma dlhd
a bohatt histériu. Spoloénost bola zalozend v roku 1911
Henrim Cornazom a uz viac ako sto rokov je preslavend
prvotriednymi vyrobkami zo skla a povazuje sa za rodisko
skupiny Vetropack.

Zatvorenie zdvodu v St-Prex bolo ozndmené v mdji. Toto
rozhodnutie prijalo predstavenstvo po dékladnom preskima-
ni alternativnych névrhov predlozenych zdstupcami zamest-
nancov. Koncom jina sa z bezpeénostnych dévodov muselo
zaéaf riadené odstavenie vyroby o dva mesiace skér, ako sa
planovalo.

JToto rozhodnutie sme nebrali na lahkd vahu a vietky
predloZzené névrhy tykajice sa budiceho rozvoja aredlu
sme preskomali velmi komplexne a podrobne,” vysvetluje
Claude Cornaz, predseda predstavenstva skupiny Vetropack.
Vo vietkych mozZnych scendroch sme viak vzdy dospeli
k rovnakému zdveru: pokial ide o ziskovost a konkurenciu,
budice vyhliadky zdvodu v St-Prex zostdvaji negativne,
a to aj napriek miliénovym investiciém. Ziskové prevadzka by

z dlhodobého hladiska nebola moznd. Ukonéenie vyroby je
preto nevyhnutné.” Viac ako sto rokov stary vyrobny zdvod
v StPrex presiel v priebehu desafrodi mnohymi dpravami
a velkymi investiciami, ktoré len od roku 2010 predstavovali
viac ako 50 miliénov 3vajiarskych frankov. Napriek tomuto
Gsiliv jediny 3vajéiarsky vyrobny zdvod skupiny Vetropack
trpi kvéli svojej malej velkosti a nedostatoénej konkuren-
cieschopnosti.

Johann Reiter zdéraziiuje, Ze zatvorenie zavodu v St-Prex
v Ziadnom pripade neznamend, Ze sa spolognost Vetropack
sfahuje zo svojho domovského trhu vo Svaijciarsku: ,Sidlo
nadej spoloc¢nosti zostane v Bilachu. V spoluprdci s nasi-
mi 3vajciarskymi partnermi na miestnej Grovni sa budeme
nadalej venovat recykldcii skla. TakZe z hladiska recyklécie
zostane vietko po starom.”
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Novinky zo skupiny Webovd strdnka Vetropack
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WorldStar Award pre Vetropack

Ako perspektivna spolocnost
s dlhoroénou tradiciou sa
Vetropack intenzivne angazu-
je v témach ako udrzatel'nost,
inovacia, bezpecnost, a tiez
timova praca. To vietko by

sa malo odzrkadlovaf aj na
webovych strankach. Preto
nasa spolocnost predstavila
vo februari svoju novy, moder-
nu online prezentaciu.

+Novda webovd stranka, ktord nielenze vy-
zerd moderne a pontka nové funkcie, ale qj
prifahuje viac névitevnikov.” Simone Koch,
riaditelka komunikécie skupiny. Co je pre
nds délezité a ako chceme byt vnimani? Tie-
to otazky sprevédzali vyvoj novych webo-
vych stranok od samého zadiatku. Cielom
bolo nielen zaujaf zdkaznikov, investorov

a (potenciélnych) zamestnancov nagimi vy-
robkami, ale aj ukazaf, ako Vetropack, spo-
lo¢nost s dlhou tradiciou, utvara budicnost.

Na tento G¢el bolo sformulovanych péf
oblasti zameranych na témy, ktoré so kl¢-
Zové pre spoloénost Vetropack, a to udrza-
telnost, inovdcie, bezpeénost, timové préca
a odbornost. Pretoze spoloénosf Vetropack
nielen slubuije, ale tieZ kond v stlade so svo-
jimi zdsadami, s vietky spominané témy
podporené pribehmi z nasej spoloénosti.
Webové stranky napriklad vysvetlujo, preco
ie vo vyrobe obzvl&st délezitd timova pra-
ca, alebo poskytujo zdkladné informdcie
o vyvoji nového odlahéeného skla.

Okrem pohladu do kazdodenného Zi-
vota zamestnancov ponUkaji nové webové
strdnky podrobné informécie o zaujima-
vych zdkaznickych projektoch. Navyse si
tu mézete kedykolvek preéitaf online verziu

spolofnasti Vetropack

ndsho zdkaznickeho Easopisu Vetrotime.
Vdaka inovativnemu systému oznalova-
nia sU jednotlivé &lanky priradené k jednej
z piatich klé€ovych tém, a v niektorych pri-
padoch qj k lokalite a zobrazuj sa teda na
strénke prisludnej témy alebo daného zévo-
du. Vdaka tomuto systému mézete lahko
a rychlo ziskaf podrobné informdcie napri-
klad o tom, &o spoloénost Vetropack robi
pre #udrzatelnost.

Novinky a nové pribehy st zverejfiova-
né pravidelne. Oplati sa teda nase stranky
navitevovat Eastejiie. Pokial je to pre vés
prili§ &asovo ndroéné, mdzete sa jedno-
ducho prihlésif na odber ndsho nového
newsletra. Vietky délezité pokyny a doku-
menty sU teraz k dispozicii v &asti Dokumen-
ty na stiahnutie.

¢ O
Pogyvcmle
ngsmh '
zakaznikov

Rozhovor s Armelle Dupontovou, manazérkou zdkaznickych skdsenosti skupiny

Od decembra 2023 mate novi funkciu vediceho odde-
lenia strategickych Gétov a skasenosti zékaznikov. Co

je cielom vasej Glohy a na akych témach v sGéasnosti
pracujete?

Na3ou viziou je poskytovat najlepsie skisenosti zakaznikom
v naom odvetvi. Mojim poslanim je pravidelne ziskavaf spét-
nd viézbu od zdkaznikov, spolupracovaf s celou organizé-
ciou Vetropack a riadit klG¢ové iniciativy s cielom neustdle
zlepSovaf spdsob, akym sloZime nadim zdkaznikom. Vediem
tieZ tim strategickych account manaZérov a mojou Glohou je
umoznit timu rozvijaf nade partnerstvd a trvalo vytvarat hod-

notu pre obe strany. V oboch dlohédch ma vel'mi bavi pésobif
ako advokdt zdkaznikov.

Ako ovplyvnil vasu pracu minuloroény prieskum medzi
zdkaznikmi, aké opatrenia boli zavedené?

Nadalej investujeme a posilivjeme nase silné strdnky, ako
ie napriklad starostlivost o zdkaznikov. V sé&asnosti Sirime
v celej organizécii myslenie zamerané na zdkaznika pro-
strednictvom digitdlneho elekironického $kolenia a spistame
kampafi Rozhovory so zdkaznikmi. Cielom je, aby potreby
a vyzvy zdkaznikov boli stredobodom vetkého, &o robime.
Désledne tieZ sledujem konkrétne opatrenia na riesenie nasej
hlavnej osi zlepSenia. V si¢asnosti sa zameriavame na komu-
nikdciu nasich pldnov udrzatelnosti a inovdcii, na zavedenie
nésho rieSenia lepsej plnitelnosti a na definovanie procesu
na zabezpedenie proaktivnejsej optimalizécie portfélia.

Kde vidite najvéésie prileZitosti pre spoloénost Vetro-
pack z hladiska novych trendov alebo technolégii?
Digitalizécia predstavuje zaujimavd prileZitost na zlep3enie
skisenosti zdkaznikov v kazdom bode cesty so spolognos-
fou Vetropack. Tento rok sme vybudovali potrebny zdklad
tym, Ze sme nd¥mu obchodnému timu poskytli skvely ndstroj
na riadenie vzfahov so zdkaznikmi, aby travili viac kvalit-
ného asu s nasimi zdkaznikmi a menej sa venovali zhro-
mazdovaniv Udajov a vykaznictvu. S radosfou tiez potvr-
dzujem, Ze spustime projekt na vytvorenie Specializovanej
platformy pre zdkaznikov, aby mali lepsi pristup k Zivym
ddajom, mohli ziskavaf sluzby a poskytovaf spatni vézbu.

Sledujte nés!
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Zostavame v obraze  Péchlarn Zostdvame v obraze Pdchlarn

Podpora in

V roku 2020 sme v nasom zavode v Péchlarne
(Rakusko) zriadili inovaéné centrum. Toto
zariadenie je fyzickym dokazom strategického
inovacného Usilia skupiny Vetropack. Tu sa
plnou rychlostou uskutoénuju inovacie, ktoré
ovplyvnuju nase vyrobky, procesy a organizaciu.
Cielom spolocnosti Vetropack je totiz plnif, teraz
aj v buducnosti, poziadavky nasich zakaznikov
vyvojom inovativnych, ekologickych vyrobkov
a sluzieb vysokej kvality, ¢cim si zabezpecime
dlhodoby obchodny Gspech.
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Inovaéné centrum nézorne ukazuje, Ze inovdcie si pre nadu
spolo¢nost velmi délezitou témou. Pod vedenim Daniela
Eggera, vediceho skupiny pre inovdcie, bolo centrum
s U&innosfou od janudra 2022 zaélenené do nasej divizie
technolégii a vyroby. Po tejto organizaénej zmene nasledo-
vala dal§ia expanzia, krok za krokom. Inovaéné centrum
v Péchlarne ma v stasnosti 32 zamestnancov. Pozostdva
z troch jednotiek: Inovdcie procesov a technoldgii, Inovacie
vyrobkov a materidlov a Inovdcie inteligentnej tovdrne.

Tento vzdcny pohlad do zdkulisia odhaluje, &o presne
v tejto chvili skdmame.

Novy stroj zefektiviiuje temperovanie flias
Spoloénost Vetropack vyvinula jedineény vyrobok, je nim
prvé vratné flada na svete vyrobend z tvrdeného [ahkého skla.
Vyrédba sa tepelnym temperovanim skla. Ich nizka hmotnost
podstatne znizuje logistické Usilie a naklady, zatial &o emisie
CO:2 na jednu fladu klesli priblizne na jednu 3tvrtinu v porov-
nani s beznou vratnou flaou.

Teraz je nadim cielom pribliZit sa k tomu, aby bola tato
technolégia pripravend na priemyselné vyuzitie, preto v si-
Easnosti skimame novy a este G&inneji stroj na temperovanie
flics.

Pilotnd linka na testovanie tohto prepracovaného procesu
vz bola objednand a jej spustenie do vyroby je naplédnované
na polovicu roka 2024. Ak prisluiné testy prebehni podla
pldnu, plne vyvinuti verziu tohto stroja mozno ocakdvaf uz
v druhej polovici roka 2025, &o povedie k dalsiemu zvy3eniu
nasich vyrobnych kapacit.

Zachytavanie a vyuzivanie uhlika

Nade oddelenie inovécii procesov a technolégii tiez vyko-
ndva zaujimavé testy zamerané na vyuzivanie technolégie
zachytdvania a vyuzivania uhlika v skldrskom priemysle.
Tento proces je znamy ako ,mineralizécia uhlika”, pri ktorej
sa oxid uhli¢ity meni na uhlicitan. K tejto chemickej reakeii
dochédza, ked' so 3pecidlne horniny vystavené pésobeniu
oxidu uhligitého. KedZe oxid uhli¢ity nemdze unikndt spaf
do atmosféry, tento proces by mohol byt velmi zaujimavy
pre skldrsky priemysel, pretoze vyroba skla bez CO2 by
sa mohla staf realitou.

Vyroba bez pouzitia sédy

Spoloénosf Vetropack je &lenom International Partners in
Glass Research (IPGR), celosvetovej vyskumnej organizdcie,
ktord podporuje sklarsku vedu a technolégiu prostrednictvom
spoluprdce medzi priemyslom, vysokymi $kolami a univerzi-
tami a verejnymi orgdnmi. Spolocnosf Vetropack vykondva
skodky zamerané na zmenu vstupnych surovin v peci, ktord
bola vyradend z prevadzky. V rédmci projektu skisok zame-
ranych na nepouZivanie sédy bola zmes surovin upravend
tak, aby sa eliminovalo dodatoéné pouZivanie sédy, ktord je
jednym z hlavnych zdrojov emisii CO2. Pocas desiatich dni
sa skomalo tavenie zmesi. Tvarovatelnost flia3 z bezsédove;j
taveniny sa Uspe$ne preukdzala na konci skisky.

Nase oddelenie inovdcii vyrobkov a materidlov sa tiez
intenzivne zameriava na alternativne zloZzenie zmesi - t. j. re-
ceptiry, ktoré sa nakoniec dostand do peci - a alternativne
suroviny.

Bezproblémova vysledovatel'nost vd'aka
pokrodilej datovej matici a technolégii RFID

V nasom oddeleni inovécii inteligentnej tovdre v si¢asnosti
zavédzame spolahlivy systém vysledovatelnosti pomocou
ddtovych maticovych kédov. Kazdd flasa md jedineény
identifikator, ktory zachytdva a uchovéva 3pecifické udaje
pocas celého vyrobného procesu. To umoziivje véas odha-
lif potencidlne problémy a zlepsit kontrolu kvality, ¢o vedie
k dodatoénej transparentnosti, ktord posilfiuje déveru zékaz-
nikov. Dal3ou vyhodou je technolégia RFID (radiofrekvenénd
identifikacia), ktord ném umozfuje identifikovat palety a kon-
trolovaf ich mnozstvo v redlnom &ase, &m sa optimalizuje
logistika a efektivita vyroby.

Pre tepelne tvrdené vyrobky pouzivame laser na horice;j
prevédzke na ozna&ovanie vietkych vyrobkov dédtovym mati-
covym kédom, ktory uchovdva obrovské mnozstvo informdcii
a otvéra zaujimavé moznosti. Napriklad v pripade reklamé-
cie je mozné rychlo identifikovaf prisluiné vyrobky. Pontka
tiez vyhody pre reklamné kampane a vernostné programy.

Technolégia RFID pre palety sa uz pouZiva v nasich
zdvodoch v Pdchlarne, StraZi, Nem3ovej a Kyjove. Riedenie
zaznamendva Gdaje o prijatych aj odslanych paletéch.
V buddcnosti bude mozné presmerovaf jednotlivé palety do

,Nasim cielom je dosiahnut vysoku kvalitu

vyrobkov, vynikajice sluzby a ziskat si doveru

nasich zakaznikov. Zaroven dbame na to,
aby bolo obstaravanie efektivhe a aby sme
sa zaviazali k udrzatel'nej buducnosti.”

Daniel Egger, veduci skupiny pre inovécie

Zostdvame v obraze Péchlarn

V nasom inovaénom centre v Pdchlarne (Rakisko)

neustdle vynachddzame jeden z najstarsich materidlov
na svete. Aké si nase motivacie? Aby bolo sklo udrze-
telnejSie a aby boli vyrobné procesy este efektivnejSie.

externych depaletizaénych zén podla stanovenych kritérii
a zabezpedif vysledovatelnost palety s vyrobkami.

Pokraéovanie vyvoja strojového videnia

Systémy pocitacového videnia vyuZivaji algoritmy hlbokého
uéenia na spracovanie vizudlnych Gdajov a ziskavanie zmys-
luplnych informdcii. Vo vieobecnom tovérenskom prostredi
sa této technolégia mézZe pouzZit na rozpozndvanie objektov,
vzorov a anomdlif v réznych segmentoch. Spolo¢nost Vetro-
pack zistila mnohé vyhody vyplyvajice z pouZivania tejto
technolégie vrdatane lep3ej kvality vyrobkov, vyssej efektiv-
nosti a skrdtenia prestojov.

Vo Vetropacku vyuzivame poditaové videnie na rézne
aplikécie. Poénic pokroéilou kontrolou vyrobkov na pritom-
nosf chyb a kontrolou kvality zabezpecujeme, aby nase vy-
robky splfiali najvy3sie $tandardy. Pocitacové videnie pouzi-
vame aj na poditanie vyrobkov, presné scitanie poloZiek na
zefektivnenie inventiry a vyrobnych procesov.

Do budicnosti vidime vyznamny potencidl v rozireni
pouzivania tejto technolégie. Budice moZnosti zahffiajd
vyuzitie pocitacového videnia v dielfiach na vyrobu foriem
na pomoc pri kontroldch opotrebenia a Eistoty, nepretrZité
monitorovanie vyrobného prostredia na zistenie akychkolvek
nezrovnalosti alebo prestojov, aby sa umoznil rychly zé&sah
a minimalizovali prestoje, a zlep3enie riadenia skladu pro-
strednictvom lepsieho monitorovania a automatizdcie.

Toto je len zaciatok a existuje mnoho moznosti, ako da-
lej vyuzivat technolégiu poéitadového videnia v spolocnosti
Vetropack.

Digitalne dvojcata zohravaju svoju ulohu

v digitalnej revolucii

Tento projekt zahffia vyuZitie najmoderneijsich technolégii,
ako st umeld inteligencia, pocitacové videnie, lloT a pokro-
¢ilé robotika, na vytvorenie digitdlnych replik peci a testova-
cich strojov (to s len dva priklady). Tieto digitdlne dvojéatd
odrézaji redlne procesy a otvarajé moznosti monitorova-
nia v redlnom &ase, simuldcii a roziirenych analyz ddajov.
Vyhody: optimalizované nastavenia, prediktivna ddrzba
a identifikdcia skrytych moznosti na zlepsenie procesov.

Nednavné vyskumné aktivity spolo&nosti Vetropack ju
stdle posdvaji na popredné miesto v oblasti inteligentnych
sklenenych obalov. Sme zvedavi, aky vyvoj prinesie budic-
nosf.

Fis[m] #Inovacie
T y

Fir www.vetropack.com/

= l@ sk/inovacie/
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Ako dosiahnuft, aby spotrebitelia dosledne
recyklovali pouzité sklenené obaly? Tito otazku

si klady vyrobcovia skla, potravin a napojov,
environmentalne organizacie a vlady na celom svete.
V chorvatskom meste Koprivnica sa spolocnost
Vetropack Straza d.d. spojila s Eurépskou federaciou
pre obalové sklo (FEVE), vyrobcom potravin
Podravka Inc. a miestnym podnikom komunalnych
sluzieb Komunalac d.o.o0. v pilothom projekte, ktoré-
ho cielom je odpovedat na tito otazku.

Sklo je prirodny materidl, ktory
je stopercentne opdtovne pouzitelny
bez straty kvality.

PouZité sklenené obaly predstavujo déleZity zdroj: znizuji
potrebu surovin aj energie potrebnej na vyrobu skla, pretoze
tavenie pouzitého skla vyZaduje menej energie. Vysledkom
ie menej emisii uhlika na jednu novd obalovi nddobu - o to
délezitejsie je, aby sa recyklovatelné sklo skutoéne dostalo
do recyklaéného cyklu. Z réznych dévodov sa to nie vzdy
podari. Infradtruktdra na zber, prepravu a recykléciu skla ne-
musi fungovat tak efektivne, ako by mala, alebo jej je nedo-
statok. Okrem toho spotrebitelia mozno jednoducho nevedia
o moznostiach recyklécie skla alebo o sprdvnom spésobe
recyklécie. Preto je zdruZenie FEVE aktivnym partnerom plat-
formy Close the Glass Loop (Uzavrite slugku skla), ktord zdru-
Zuje aktérov z celého hodnotového refazca a ktorej cielom
je dosiahnut do roku 2030 90-percentny zber sklenenych
obalov v EU (v s6&asnosti je to 80,1 %).
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Pilotny projekt digitalnej recykldcie je vzdeldvacia
a osvetovd kampafi zamerand na spotrebitelov.
Jej cielom je zvy3if mieru zberu a recyklacie

v chorvétskom systéme recykldcie skla.

Jednou z najdélezitejSich pdk na dosiahnutie tohto cie-
la je zvySovanie povedomia a komunikdcia so spotrebitelmi
prostrednictvom budovania G&innych partnerstiev. ,Ako eu-
répska organizdcia sme zdvisli od miestnych partnerov, ako
s0 spoloénosti a miestne orgdny, ktoré mézu aktivovat svoje
existujice siete, infradtruktiru a vyuZif svoje hlboké znalosti
o situdcii vo svojej oblasti. Na druhej strane im poskytujeme
zdroje, rady a komunikaéné materidly. Vetci sa usilujeme
o rovnaky ciel recyklécie, len z réznych uhlov pohladu,” vy-
svetluje Michael Delle Selve, vedici oddelenia marketingu a
komunikdcie zdruZenia FEVE.

Miesine partnerstva pre udriatel'ng
recyklaciu skla

V chorvétskom meste Koprivnica si tymito miestny-
mi partnermi spolo¢nost Vetropack Straza d.d., vyrobca
potravin Podravka Inc. a podnik komundlnych sluZieb
Komunalac d.o0.o. Prostrednictvom pilotného projektu digitdl-
nej recykldcie, digitdlnej kampane zameranej na vzdelavanie
spotrebitelov a zvy3ovanie povedomia, riesia problém do-
siahnutia vy33ej miery zberu a recykldcie v chorvétskom sys-
téme recykldcie skla: v rémci systému vracania zélohovanych
obalov (Deposit Return Scheme, DRS) spotrebitelia za mald
zélohu vracaijd flade s objemom 200 ml alebo viac do obcho-
dov, kde ich zbieraji sdkromné spolo¢nosti. Odhaduije sa, ze
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sa na recykléciv vyzbiera 80 % obalovych nddob, na ktoré
sa vztahuje tento systém. Sklenené pohdre vietkych velkosti a
mensie sklenené flase sa viak zbierajd v rémci systému rozsire-
nej zodpovednosti vyrobcov (Extended Producer Responsibi-
lity, EPR) do komunélnych kontajnerov, odkial ich komundlne
sluzby odvazaji do recyklagnych zavodov. Takto sa vyzbie-
ra len priblizne 30 % sklenenych pohdrov vietkych velkosti
a sklenenych flia3 s objemom do 200 ml. Zvy3nych 70 per-
cent sa vyhodi, &m sa celkovd vnitrostétna miera zberu
skla znizuje na 59 percent. V porovnani s priemerom EU to
Chorvatsku ponechdva znaény priestor na rast.

S cielom zistif, &i je niz8ia Uspednost systému EPR spé-
sobend faktormi, ako je nedostatodnd motivdcia v podobe
odmeny (ako v systéme DRS) alebo nedostato&nd informova-
nost o recykldcii skla vo vieobecnosti, bola vytvorend kam-
pan v rémci pilotného projektu digitdlnej recykldcie. Té za-
¢ala online prieskumom zameranym $pecidlne na obéanov
Koprivnice. Nésledne boli posolstvé kampane prispbsobené
zisteniam prieskumu a doplnené vizudlnymi materidlmi s vy-
robkami Podravka v sklenenych nddobdch.

Faktory Uspesnosti kampane na recyklaciu skla

Strategickd distribicia obrazovych materidlov kampane pro-
strednictvom kandlov socidlnych médii zdruzenia FEVE sa za-
¢ne na jesen tohto roka. Priebezné zhromazdovanie ddajov
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pocas kampane zahffia napriklad sledovanie, ktoré posol-
stvd, vizudly a kandly oslovili najviac spotrebitelov a ako to
skutoéne ovplyvnilo objem vyzbieraného skla. Po skon&eni
kampane, pribliZzne na konci roka, sa tieto Gdaje budd anc-
lyzovaf, vyhodnocovat a porovnévat s Gdajmi zozbieranymi
v Cakovci, podobnom meste bez kampane, ktoré slizi ako
kontrolnd skupina. Koneé&nym vysledkom bude stbor komuni-
kaénych ndstrojov a plén, ktory bude moZné pouZif pri budi-
cich kampaniach bez ohladu na krajinu.

Hoci FEVE aj Vetropack poskytuji tomuto projektu
finanént podporu, kazdy z GEastnikov prispieva k jeho
Uspechu odlidnym spésobom: tim Vetropack sa podiela na
znacnej Casti organizaénych Gloh a slézi ako prekladatel
kampane. KedZe spolo&nost Vetropack Straza d.d. prevadz-
kuje jediny z&vod na vyrobu skla v krajine, jej pracovné kon-
takty boli klééové a zodpovedné za zapojenie Komunalacu
aj Podravky do projektu. Podravka vyrdba mnoho oblibe-
nych znadiek, a tym poskytuje kampani potrebné zviditel-
nenie. ,Okamzite sme si uvedomili hodnotu tohto projektu,”
hovori Natasa Mikus Zigman, riaditelka pre udrzatelnosf
v spolo¢nosti Podravka. ,Stanovili sme si ciel, Ze do roku
2030 budeme pre nade produkty pouzivat len recyklova-
telné, vratné alebo kompostovatelné obaly. Sklo nédm méze
poméct naplnit tito ambiciu - a chceme prispief k tomu, aby
sa sklo, ktoré pouzivame, recyklovalo.” Spoloénost Komuna-

,Chceme pomaoct zaistif,
aby sklo, ktoré pouzivame,
bolo skutocne recyklované.

Natasa Mikus Zigman,
riaditelka pre udrZatelnost v spolo&nosti Podravka

V/4

lac pbsobila ako miestny poradca pre projekt a poskytovala
podporu v oblasti ¢dajov. ,Mdme tiez idedlnu poziciu na
meranie skutoéného vplyvu na objem skla, ktoré vyzbierame
na recykldciu. Difame, Zze sa dockéme vyrazného ndras-
tu,” hovori Sasa Grubacevi¢, vedici oddelenia odpadové-
ho hospoddrstva spolo&nosti Komunalac. Okrem spolognej
koordindcie projektu navrhlo zdruzenie FEVE komunikaény
pristup pre tento projekt a nakoniec vyhodnoti Gdaje. Viefci
Styria partneri dofaj, Ze miera recyklovaného skla v Kopriv-
nici vyrazne stipne, a tedia sa, Ze vysledky ich spoloéného
Usilia sa vyuzijo v buddcich kampaniach v Chorvétsku alebo
v zahraniéi.

#Udrzatel'nost:
www.vetropack.com/
sk/o-nas/udrzatelnost/
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Zostavame v obraze  Smart Factory

Spoloénost Vetropack uviedla do prevadzky
plne automatizovany sklad vo svojom
novom zdvode v Boffalore sopra Ticino

LR LA A

L 0N RN

Plne automatizovany sklad je vybaveny
najmodernejSou technolégiou uréenou na
optimalizdciu logistickych operdcii v novom
zédvode spoloénosti Vetropack v Taliansku.
V porovnani s beznymi alebo &iastoéne au-
tomatizovanymi skladmi dosahuje vyrazne
vy33iu efektivitu pri spracovani objednévok.
Vdaka tomuto novému systému spoloénost
Vetropack ltalia zabezpeéuje Gplnd vysle-
dovatelnost v redlnom &ase, ¢o umoZiuje
okamzitd reakciu na akékolvek odchylky
a vyrazne skracuje &as realizdcie. Automa-
tizdcia tiez zabezpeduje rovnomerné roz-
delenie Gloh medzi dostupné zdroje, &im
pomdha spoloénosti Vetropack vyhnit sa
problémom s nedostatkom a zabezpegif
efektivne vyuZitie kapacity.

.V Boffalore st vietky procesy zosila-
dené s najnovsimi technolégiami,” hovo-
ri Jaroslav Mikli§, manazér pre projekty
a transforméciv doddvatelského refazca
skupiny. To zahfiia aj logistiku, ktord bola

s rozlohou 340 000 m?2.

~V Boffalore su vsetky
procesy zosUladené

s najnovsimi
technolégiami.”

Jaroslav Mikli3, manazér pre projekty a transforméciu
doddvatelského refazca skupiny.

napldnovand pomocou simuldcii. ,V plne
automatizovanom sklade st zbytoéné po-
hyby minulosfou. Presny zber Gdajov nédm
zdrovef umozZiiuje riadif a monitorovaf pro-
cesy s mimoriadnou presnostou,” dalej vy-
svetluje Jaroslav Miklis. Aby sa zabezpedi-
la bezproblémovd prevddzka, cely systém
moZno monitorovaf na dialku.

Maximdlna bezpeénost, vacsia

udrzatel'nost, ziadne cakacie doby
Vyhybanie sa manudlnym zdsahom zvy3uje
bezpeé&nost prdce aj kvalitu sekundérnych
obalov: pouZitie automatizaénych techno-
|6gii a umelej inteligencie zabrariuje rizi-
kovym situdciam, ako aj poskodeniu sekun-
ddrnych obalov. Plne automatizovany sklad
prispieva aj k cielom spoloénosti Vetropack
v oblasti udrzatelnosti. Cely vozovy park
bol vybaveny najmodernejsimi litiovymi
batériami s nizkou spotrebou, ktoré nielen
skracujo dIzku nabijacieho cykly, ale aj vy-

razne zvy3uj0 G&innosf procesu nabijania.
NVdaka efektivnemu vyuzitiv celého ared-
lu znizujeme kyvadlovd dopravu do inych
skladov a ddfam, Ze sa ndm ju Eoskoro po-
dari Uplne eliminovat,” komentuje Jaroslav
Miklis. Novy, plne automatizovany sklad je
opét prikladom pozitivneho vplyvu najmo-
derneijsieho a zdrojovo efektivneho zévodu
v Taliansku na celd skupinu.

#lnovacie
www.vetropack.com/
sk/inovacie/
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Pribeh o Gspechu Cockta

&({ENDARY TASTE

V éom vynikéme  Pribeh o Gspechu Cockta

Ziadny kofein, &isto
prirodné zlozky a v nepo-
slednom rade $pecidlny
skleneny obal: Cockta

je osviezujicim ndpojom
s6&asnosti na Balkdne aj
mimo neho.

Cockta, legendarny nealkoholicky napoj,
stUpa k novym vysinam - s podporou

spolocnosti Vetropack

Jedineénd receptira, prirodné ingrediencie - a v nepo-
slednom rade vynimoéné balenie: znagka Cockta je od
svojho faceliftu v roku 2018 spét na ceste k Uspechu.
Hostia v redtaurdcidch, hoteloch a inych predajniach si
mézu vychutnaf Cocktu Original, Cockta Free (bez cukru)
a Cockta Blondie z vysokokvalitnej sklenenej flase Vetro-
pack, ktord je tiez klG&ovym faktorom pre imidz znacky
tohto kreativneho nealkoholického nédpoja z Balkdnu.

Rok 1952. Emerik Zelinka, profesor chémie na Univer-
zite v Lublane, vyvija recept na $pecidlny druh koly. Len
o rok neskér prichddza na trh Cockta - ktord sa stala
nédrodnym ndpojom mladej Socialistickej federativne;
republiky Juhoslavia. Odvtedy uz desafroéia prind3a
Cockta poteSenie a osvieZuje generdciu za generdciou

vdaka jedine¢nému tajnému receptu, ktory obsahuje
kokteil z jedendstich bylin a karamelu, vodu z mineralneho
pramefa a dalsie prirodné zlozky.

Cockta, ktord neobsahuje kofein ani ortofosforeént ky-
selinu vyrdba a preddva spoloénost Atlantic Group uz viac
ako desat rokov. Sidlo m& v Z&hrebe, Atlantic Grupa je
jednym z poprednych vyrobcov v juhovychodnej Eurépe.
Popri ndpojoch, zahfa jej portfélio aj slané ndtierky (ako
napr. Argeta, znacka pastét, ktord dosiahla Gspech v celej
Eurépe), kdvu, obéerstvenie a cukrovinky - s vyrobkami na
bdze ovsa ako siéastfou nového rastu podnikania.

Novy dizajn a jedineéna flasa s kluéom
k opatovnému Uspechu
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V éom vynikdme Pribeh o Gspechu Cockta

Laura Bortas, Senior Brand Development Manager v Atlantic,
nesie zodpovednost za znagku Cockta spolu so svojim timom.
Hovori: ,V rokoch nasledujicich po roku 2010 sa Cockta
&oraz viac stdvala ,ndpojom nostalgie” a bolo zavedenych
prili§ vela kratkodobych inovdcii, ktoré sa realizovali na Gkor
povesti znagky a predaja. Preto sme sa v roku 2018 pustili
do repozicie - osvieZit zna¢ku a zameraf sa aj na mladsiu
generdciu. Vetropack tu zohral rozhodujicu Glohu.”

Novd lahkd sklenend flasa s objemom 275 ml a hmot-
nosfou 180 gramov sa vyrdba procesom ,stlacenia a vyfik-
nutia s 0zkym hrdlom”. Je uréenéd pre kandl HoReCa (hotely,
re$taurdcie, kaviarne) a vyznaluje sa vyraznym dizajnom
s niektorymi jedineénymi prvkami, ako napriklad: hrdlo tej-
to tihlej flase je inspirované Sipkami, jednou z ingrediencii
Cockty; hladké plochy povrchu sa striedajd s inymi, ktoré pri-
pominajd pomarancovd kéru; a na flasi je vyrazeny rok, kedy
bola Cockta vymyslend. V neposlednom rade si nezvy&ajnd
etiketa (teraz obnovend pévodnd Zlto- modra z roku 1953)
a 3pecidlna plocha na jej umiestnenie vyzadujo $pecifické

Tri zakladné kamene Uspechu: charakteristicka
receptira zaloZend na prirodnych zlozkéch a
jedinecnd sklenend flasa od spoloénosti Vetropack
spdsobili, Ze si Cocktu oblibili spotrebitelia
vietkych vekovych kategérii.

know-how - nielen pre vyrobu flias, ale aj pre nasledny pro-
ces oznacovania. Bortas pokraduje: ,Sme velmi radi, Ze nds
nés$ vyvojovy partner Vetropack podporoval poéas celého
procesu, ked sme spolupracovali na vytvoreni tejto jedineé-
nej flase. Vetropack ném pomohol vyletief!” V roku 2023
md Vetropack - ako vyhradny doddvatel sklenenych obalov
pre Cocktu - dodaf do Atlantiku priblizne 22 miliénov flia3.
Sektor HoReCa predstavuje 28 percent celkového predaja
Cockty; Népoj je distribuovany daleko za balkanskym re-
giénom na 24 trhov po celom svete, vrétane Velkej Britdnie
a USA.

Osviezujuco iné - a hit u mladej generacie

Atlantic dokdzal od roku 2018 do roku 2022 zvysif predaj
Cockty o 42 percent. A &o viac, skupine sa podarilo dosiah-
nuf jeden zo svojich najdélezitejsich cielov: oslovif mladsiu
generéciu. ,Jedineénd flada Vetropack - s prémiovym vzhla-
dom a vyZarovanim - nie je déleZitd len pre HoReCa, kde z4-
lezi na prvom dojme, a kde sa formuji spotrebitelské navyky.

V éom vynikdme Pribeh o Gspechu Cockta

Névrat ku korefiom: facelift v roku 2018 obnovil
pdvodné farby Cockta z roku 1953 - It

a modry, ktoré sa znovu objavili aj na etikete
275 ml [ahkej sklenenej flase od spolognosti
Vetropack.

Je to tiez klt&ovy motor pre marketing - dalo by sa povedaf,
Ze je st¢asfou vizudlneho jadra znacky,” zdérazfivje Bortas.

Obe spolo¢nosti maji dlhi tradiciu, prefoze ich predchod-
covia zaéali spolupracovaf uz v roku 1953 - ddvno predtym,
ako Atlantic Grupa a Vetropack Straza vébec v Chorvatsku
vznikli. Zagiatky vyroby skla v slovinsko-chorvétskom pohrani-
& siahaju este dalej. Goran Vurnek, obchodny zastupca spo-
loénosti Vetropack Straza, rozprava pribeh: ,UZ v 19. storoéi
sa voda bohatd na minerdly s prirodnym CO2 z pramefiov
pri Rogaske Slatina vyvazala do Viedne a inych eurépskych
destindcii; prvé flae pre tito vodu boli vyrobené v Hume na
Sutli, kde dnes sidli n&s$ zévod Vetropack.”

Posilnenie a opatrné rozsirenie

znacky - vd'aka Vetropacku

Od roku 2018, kedy Cockta prerazila s novym vzhladom
(,Cockta Original”), pribudli do sortimentu jej dalsie dva va-
rianty: v roku 2019 bol predstaveny trendovy variant ,Cockta
Free” (bez cukru), ktory v roku 2021 nasledoval ,Blondie”,

e w e e

zndmy aj ako druhd strana pomaran&a. Osviezujico odlidny
ndpoj s pomaran&ovou prichufou s nezamenite/nym kokteilom
bylin. Oba produkty boli spe3ne uvedené na trh a samozrej-
me, oba su dostupné aj v ikonickej sklenenej flasi. To poskytlo
Atlanticu na trhu CSD (sytené nealkoholické napoje) dal3iu
hlavni oporu mimo segmentu koly, ktory neustéle rastie.

Z&vereéné slovd Laury Bortasovej: ,Mdme v Umysle na-
dalej stavaf na tomto silnom zdklade. Velmi ném tu poméha
nade Uzke partnerstvo so spolo&nosfou Vetropack. Napriklad
vyvojové oddelenia nasich spolo&nosti st uz v priamom kon-
takte po&as fazy konceptu, takze si mdézeme ujasnit, ¢o je
mozné (a ¢o nie) v pociatoénej féze procesu navrhu. Takze
tento spoloény Uspesny pribeh bude pokraovat - a mézete
olakdvaf neoéakdvané!”

Dalsie pribehy o Uspechu:
www.vetropack.com/sk/produkty-a-sluzby/
uspesne-pribehy/
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V éom vynikdme Pribeh o Gspechu Runa

Nefalsovane

Od zapadnej Ukrajiny az po vychodnt Eurépu
a po celom svete: prirodné produkty v rozma-
nitom sortimente spolocnosti Lutsk Foods su
obohatenim kazdej kuchyne - a dodavaji

sa v exkluzivnych a udrzatel'nych sklenenych
obaloch od spolocnosti Vetropack. Od leta
2023 sa sklenené obaly opdt dodavaju
priamo zo zavodu spolocnosti Vetropack na
Ukrajine a planuje sa rozsirenie partnerstva.

Pozndte satsebeli? Je to 3pecidlna paradajkové omdécka
z Gruzinska, ktord sa vyrdba z paradajkového pretlaku, ci-
bule, papriky a cesnaku v kombindcii s képrom, bazalkou
a koriandrom. A €o tak adzika? Je to pikantnd pasta z Kau-
kazu (v Turecku zndma ako acuka), ktorej hlavnou zloZkou sd
drvené ¢ili papricky. Spoloénost Lutsk Foods si dala za ciel
spristupnif takéto kulindrske lahédky na celom svete. Nazov
spolo&nosti Lutsk Foods pochddza z malého mesta na z&-
padnej Ukrajine, kde bola v roku 1945 zaloZend. Odvtedy
sa stala lidrom na trhu vo svojej krajine aj mimo nej. Viac ako
350 zamestnancov starostlivo pripravuje viac ako 70 jedi-
neénych produktoy, ktoré sa preddvaji najmd pod znackami
Runa a Ridnyi Krai - vo vychodnej a zdpadnej Eurépe, USA,
Japonsku, Saudskej Ardbii a inde.

Anna Polishchuk, prevédzkové
riaditelka spolo¢nosti Lutsk Foods,

sa tesi z partnerstva svojej spoloénosti
so spolo&nosfou Vetropack pre
znaéku Runa.

Jednym z tajomstiev znagky Runa je, Ze jej vyrobky si
zachovdvaiji svoje prirodzené vlastnosti: vetky sG vyrdbané
bez konzervaénych latok a potravindrskych prisad. Skiseni
technolégovia spolupracujd s marketingovym timom na vy-
voji jedineénych receptir pre sortiment Runa. Vyrobné zaria-
denia spolognosti Lutsk Foods boli v rokoch 2008 az 2010
kompletne zmodernizované a v rokoch 2014 az 2016 boli
nainstalované daliie vyrobné linky. Spolognost Lutsk Foods
od roku 2019 spolupracuje so spoloénostou Vetropack, jed-
nym z poprednych eurépskych vyrobcov sklenenych obalov.
Od roku 2021 doddva spoloénost Vetropack exkluzivne
sklenené pohdare s objemom 430 ml pre zna¢ku Runa. Obe
spolo¢nosti spdja rovnaky zdvézok k dokonalosti, udrzatel-
nym procesom a neustdlemu rozvoju.

Specidlne receptury - prirodné a zdravé,

s dlhou trvanlivostou

Anna Polishchuk nastdpila do Lutsk Foods v roku 2010 a od
roku 2021 je prevadzkovou riaditelkou spoloénosti. Hovori:
»Nasa spoluprdca so spolo&nostou Vetropack v sebe skryva
velky potencidl. Sklo je pre nds idedlny obalovy materidl.
V &ase vojny sa viak priority menia: v sd&asnosti je hlav-
nou Glohou zabezpedif [udom pracu a udrzat predvojnovi
roveh.” Spolo&nost Vetropack prevadzkuje vlastny zdévod
v Hostomeli na Ukrajine. Skldref sa nachddza severozd-
padne od Kyjeva, bola zaloZzend v roku 1912 a od roku
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V éom vynikdme Pribeh o Gspechuy Runa

Obrézok hore: Spoloénost Lutsk Foods pouziva na vyrobu
regiondlnych $pecialit, ako je napriklad paprikovo-paradaij-
kovd le¢o omdeka, sklenené pohdre s objemom 430 ml od
spolognosti Vetropack. Obrazok vpravo: Pred pouzitim sa
formy pripravia na vyrobu, vy<istia, vylestia a skontroluju.

2006 ju vlastni spolo&nost Vetropack. Po véznom posko-
deni koncom februdra 2022 zdvod obnovil prevadzku kon-
com mdja 2023 so 169 novoprijatymi pracovnikmi, ktori
pozostdvali prevazne z byvalych zamestnancov. ,Velmi nés
tedi, Ze mdme nablizku profesiondineho doddvatela, spoloc-
nost Vetropack Hostomel. Je to preto, Ze sa spoliehame na
ukrajinskych partnerov aj v pripade vietkych ostatnych su-
rovin a komponentov v doddvatelskom refazci,” pokraduje
Polishchuk.

Viac ako 90 % vyrobkov spoloénosti Lutsk Foods sa do-
ddva v sklenenych pohdroch, ktoré sa plnia priamo na mies-
te. Sklo ako nekoneéne recyklovatelny vyrobok je vynimoéne
udrzatelné a neobsahuje Ziadne prisady ani potencidlne
Skodlivé chemikdlie. Sklo a keramika maijt tiez zdaleka naj-
niz3i obsah latok, ktoré prichddzajo do kontaktu s potravina-
mi a ktoré by sa mohli néhodne hromadif na obale, &o by
mohlo predstavovaf zdravotné rizikd, ktoré zatial neboli pre-
skdmané. Rovnako ako spoloénost Vetropack Hostomel, aj
spoloénost Lutsk Foods je certifikovand podla FSSC 22000,
&o potvrdzuje vysokd Urovei zabezpelenia kvality a vysle-
dovatelnosti v celom hodnotovom refazci. ,Nasim cielom je
kazdy defi vyrdbaf bezpecné vyrobky vysokej kvality - vy-
robky, ktoré spliiajd vysoké normy stanovené vnitrodtatnymi
a eurépskymi prévnymi predpismi,” zdérazfiuje Polishchuk.

Spoloénosf Vetropack v si¢asnosti dodéva bezfarebné
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sklenené pohdre pre 16 réznych produkiov spolocnosti Lutsk
Foods. Patri medzi ne Sirokd 3kéla 3pecidlnych paradajko-
vych omdaé&ok, keéup pre deti a majonézovy pripravok. Tieto
produkty pripravené na priamu konzumdciu obsahuji cenné
vitaminy a mikroZiviny a jednoducho sa pouzivajd pri vareni.
Skleneny obal je mimoriadne 3etrny k Zivotnému prostrediu -
ale to nie je vietko: umoZfuje aj tepelné spracovanie, ktoré
umoziiuje pozadovanu sterilizaciu a Oplne eliminuje potrebu
akychkolvek konzervagnych latok.

Perspektivne partnerstvo na Ukrajine

+Spoloénost Vetropack je pre nds tym sprdvnym partnerom,
ktory ndm pomdha napredovaf aj z hladiska udrzatelnosti,”
komentuje Anna Polishchuk. ,Vdaka pokroéilej technolégii
a optimalizovanym procesom spolo&nosti Vetropack Setrime
obrovské mnoZstvo CO2 napried celym hodnotovym refaz-
com. Je to preto, Ze nase produkty preddvame priamo qj
nepriamo a zdsobujeme aj odvetvie stravovacich sluZieb a
rézne vyvozné trhy. Nasi marketingovi $pecialisti pozorne
sledujo ukrajinsky a svetovy trh a ked' nastane sprévny &as,
v spoluprdci s potravinarskymi technolégmi vyvini nové pro-
dukty - a v takom pripade budeme uvaZovat o dalsich skle-
nenych obaloch od spolo¢nosti Vetropack. Situdcia je nada-
lej ndroénd, ale obe nade spoloénosti si velmi cenia kvalitu
a uz pracujeme na spoloénych pldnoch do buddcnosti.

Novinky zo skupiny Hostomel

(£

Spolahlivost
napriek
nepriaznivym
podmienkam

Nasi zamestnanci na horicej
prevédzke kazdy ded zabezpeduijd,
aby sa rozzeravené sklenené kvapky
premenili na sklenené pohdre. Tu sa
kontroluje pohér pre znacku Runa.

Zavod spoloénosti Vetropack v Hostomeli (Ukrajina) nielenze prekonava vyzvy vyplyvajoce

z pretrvavajuceho konfliktu, ale zaroven vytvara nové podmienky na zabezpecenie nepretrzitej
bezpecnosti vyroby aj dodavok energie. Hoci doslo k urcitym stratam trhovych podielov, odhodla-
ne udrziavame nase existujuce partnerstva a pokraéujeme v expanzii, pretoze sa pripravujeme na
ozivenie ukrajinského trhu. Pozyvame véas nahliadnut do zdakulisia tohto pozoruhodného Uspechu.

Nds tim v Hostomeli preukazuje mimoriad-
nu odolnosf a prispdsobivost v fazkych
Easoch. Napriek pretrvévajicemu konfliktu
v poslednych mesiacoch vyvinul inovativne
rieSenia, ktoré umoznili obnovenie vyroby,
diverzifikéciu na trhu a zaruéili energe-
tickd  bezpelnosf. Rekonitrukéné préce
v Hostomeli pokracujo a Gspesné uvedenie
prvej pece do prevddzky do znaénej miery
znormalizovalo vyrobu, hoci s podmienky
fazké. Okrem toho sa vykonali vietky pri-
pravné kroky na uvedenie dal3ej pece do
prevadzky, aby sa zachovali podiely na
trhu - a to dokonca umozni ziskaf nové
podiely na trhu.

Yaroslav Klymenko, manazér predaja v z4-
vode spolo&nosti Vetropack v Hostomeli, je
presvedZeny, Ze trh sa zotavi. Predpovede
vyrobcov rychloobrdtkového spotrebného
tovaru (FMCG) na rok 2024 ho v tom utvr-
dzujd. Na Ukrajine sa oZakéva 10-percent-
ny rast trhu.’

Vyvoz pokraéuje napriek
blokdade hranic

Obnovili sme spoluprdcu s klG&ovymi
vyrobcami potravin, &m sa naej spolo¢-
nosti otvorili nové trhové prileZitosti. Po-
zorne sledujeme trendy na miestnom trhu
a akfivne reagujeme na zmeny s cielom
dosiahnuf rovnovéhu medzi partnerstvom
a ziskovostou.

Napriek blokdde hranic pokragujeme
v plneni nasich partnerskych dohdd vrata-
ne prepravy tovaru na vyvoz. To posilfiuje
nadu povest spolahlivého a prezieravého
partnera aj v fazkych éasoch. Na ukrajin-
skom domdcom trhu sa nadalej uplativje
metéda zavedend uz pred vojnou: va&si-
na zdkaznikov pouziva vlastné vozidld na
odber nasich vyrobkov priamo zo zévodu.
Ulahuje to vyhodnd geografickd poloha
zdvodu, ktory je vzdialeny len 6 km od
Kyjeva. Vyrobcovia doddvaiji svoje vyrob-
ky do predajnych a distribuénych centier
v hlavnom meste a na spiatocnej ceste
si vyzdvihng flade. Tento efektivny obeh

tovaru a obalov vyrazne znizuje logistické
néklady.

Riadenie rizik v praxi

Okrem obmedzenych vyrobnych kapacit
musime riesit aj vyzvu, ako zaistit bezpeé-
nost doddvok energie v naSom zdvode
v Hostomeli za kazdych okolnosti. Priamymi
désledkami vojny si kazdodenné vypadky
elektrickej energie a riziko dlhodobych od-
stdvok. Na zabezpedenie prevadzky zd-
vodu sa zakdpili generdtory, ktoré zaistujd
stabilné doddvky energie.

Okrem tychto krétkodobych krokov tiez
planujeme dlhodobo a vykondvame dalsie
analyzy rizik. Skimame rézne moznosti
- vrdtane vyuZitia alternativnych zdrojov
energie - na zabezpeéenie spolahlivych
doddvok elektrickej energie. Nasim cielom
je nielen prekonat prekazky, ktorym v si-
Easnosti Eelime, ale aj vytvorif spolahlivy
a odolny systém, ktory bude aj v budicnos-
ti podporovat nadu &innos.

! (Zdroj: Economic trends from a business point of view (november 2023) - Institute news - Institute - Institute for Economic Research and Policy Consulting. (n.d.). http://www.ier.com.ua/en/institute/news2pid=7331)
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