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Obrazok na obdlke: & vz
sladké alebo kyslé, ovocie
alebo zelenina, pochutif si na
produktoch zabalenych v skle
je radosf, ktord nikdy nevyjde
z médy. Chrumkavé nakladané
vhorky, $favnaté letné kompéty,
pikantné &atni, ovocné dzemy,
aromatické omdgky ... sklenené
obaly uchovdvaji sviezost a
chuf ich obsahu. A prave preto

sa mlady pér na obdlke rozho-

dol pro tito konkrétnu omagku.

vetropack éd



EDITORIAL VETROTIME 3

“Sklenené obaly
zazivaju v Rakdsku
zésadné ozZivenie.”

Vazieni éitatelia

Sklo je tak fascinujici materidl! A to si nemyslia len na propagdciu svojich vyrobkove Alebo aké efektné
[udia, ktori s nim pracuji. Ved sklo je v méde na je, ked” masdzne studio vystavuje "historické" sifénové
celom svete a stalo sa synonymom sofistikovaného flage zo skldrne v Bilachu alebo predajfia skandindv-
Zivotného $tylu a oby&ajného potesenia. skeho ndbytku, ktoré zdobi svoje regdly flasami

a pohdrmi so $irokym dstim.

Spotrebitelia si stéle viac uvedomuju, ze sklo je naj-
bezpeénejsi obalovy materidl pre potraviny

a ndpoje, & uz ide o ochranu ich zdravia alebo

o uchovanie chuti a nutriénej hodnoty vyrobkov. To je
tiez zrejmé z rasticej popularity miestnych vyrobkov
zabalenych v skle. Ak chcete ziskaf predstavu o tom,
akd sirokd je skéla tychto produktov, pozrite sa na
¢lanok ,Vedomé stravovanie ako spésob zivota”

(str. 7 az 8) a objavte rézne priklady regiondlnych

lahédok.

Alebo, ¢o tak sprdva o tom ako sa v Rakisku vracia
mlieko balené v skle (strana 9)2 Sklenené obaly zazi-
vaju zdsadné ozivenie. Rakiski maloobchodnici s po-
travinami uz pondkajé mald, vybrand skdlu vyrobkov
v skle a dopyt rastie prakticky kazdy deri. V dalsom
vydani, Vetrotime 3, sa budeme podrobne zaoberaf

~pribehom o Uspechu” za tymto trendom. Predstavime
ndzory réznych spotrebitelov, maloobchodnikov

a nasich zékaznikov, rovnako ako nasich $pecialistov Dalsie vydanie bude uverejnené uz v novembri, pre-

na sklo a externych odbornikov. toze zadina veltrh BrauBeviale v Norimbergu. Budete
teda mat moznost navstivif nds stdnok na veltrhu

Co sa tyka skla, pozndte Eurépsku federdciu skle- a preditaf si tam najnovsi Vetrotime. Pokial nemdte

nenych obalov (FEVE - Fédération Européenne du &as, nemajte strach, pretoze &asopis vdm zasleme

Verre d'Emballage)? Generdlna sekretdrka Adeline postou.

Farrellyové hovorila s Vetrotimom o vyzvach a cieloch,
ktorym &eli toto priemyselné zdruzenie, ktoré sidli S priatelskym pozdravom
v Bruseli (strany 17 az 19).

Ako vidite, toto vydanie slubuje fascinujuce &itanie. Q
14 é.\’

Bol som zvldst ohromeny profesiondlnymi moznosfami
zdobenia, ktoré ponikaji sklenené obaly. Kto by si Johann Reiter
myslel, Ze znac¢ka obuvi méze pouzivaf sklenené flase ~ CEO
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FLASE NA CERESNOVY LIKER ZAPLNILI OBLOHU

Milovnici sladkych &eresfiovych likérov si pridu na svoje v bare Pyana Vyshnya (opité visfia) na Ukrajine. Ponika

”

len jeden ndpoj: ceresfovy likér. Najvaé&sim Idkadlom je véak “luster z flias s likérom”, ktory v skutoénosti tvoria
dva lustre vytvorené zo 4500 naplnenych sklenenych flias - viac ako 2000 kusov v kazdom z nich. Aby farba
svietila este jasnejsie, bol likér nahradeny $pecidlnou éervenou kvapalinou. Z ¢oho pozostdva tdto kvapalina
zostdva tajomstvom.

OBALOVY MATERIAL

Neodolatelné potesenie

Obchody, ktoré preddvaju produkty
v “nezabalenom” stave, su &im dalej
populdrnejsie. Vyrobkom vystavenym
v nddobdch so Sirokym Ustim sa dd
fazko odolaf. Susené ovocie a orechy
sa preddvaji v obchode v blizkosti

Ceskej skldrne Vetropack.
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Dekordcia z hlbin histérie

Cenné prézdne sklenené flase zdobia okno masdzneho §tudia v Zirichu vo Svajéiarsku. Ked'si viimnete pozor-
nejsie, rozozndte sifény na sédu vyrobené sklérfiou Vetropack v Bilachu. Prvy &lovek, ktory za&al do vody pridé-
vat kysli¢nik uhli¢ity bol anglicky vedec Joseph Priestley v roku 1767. Okrem uhasenia smé&du mé $umivd séda
aj priaznivy vedlajsi d¢inok: oxid uhli¢ity méze zabijat baktérie. Joseph Priestley to objavil v dobe, kedy vy¢ifali
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rézne choroby a epidémie, za o bol odmeneny prestiznou vedeckou cenou Copley medailou. Bol to benedik-
tinsky kfiaz z Madarska, Anyos Jedlik, ktory prisiel s myslienkou plnenia vody do sifénov. Chcel vyuzivat perlivi
vodu, prostriedok, ktory sa [ahko vyréba na lie¢bu pacientov trpiacich cholerou.

Vsetko zoradené

Pri neddvnej naviteve obchodu s ndbytkom si redakény tim Vetrotime

vimol radu sklenenych flia3 umiestnenych na hornych regéloch.

Tato elegantne vyzerajica predajiia méze sluzif ako indpirdcia pre
vase vlastné styri steny: sklenené flade dodaju akejkolvek miestnosti
né&dych krasy.

SVETELNY PUTAC

V predajni obuvi v malom rakiskom meste

Hlepfau-Uttendorf ma zndma obuvnicka znacka
oéarujicu dekordciu: Sest farebnych flia3 s logom
znagky vo vyklade je dobre rozoznatelnych qj

z dialky. PohodIné a kvalitné topdnky si dobré
nielen pre vase nohy, ktoré ich chrdnia defi, &o

deh a starajo sa o ne - rovnako ako sklenené

flage udrzujo svoj obsah v bezpeéi.
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Vana na bezfarebné sklos

dalseuvyrobnou linkou

Varia na bezfarebné sklo vo Vetropack Nemsovd presla v aprili tohoto roka kompletnou prestavbou po desia-

tich rokoch prevddzky. Najmodernejsia vafia bola doplnend o dalsi - $tvrty tvarovaci stroj s vyrobnou linkou.

Vdaka Uspedne ukonéenym fazam projektu sa v Nem3ovej
za&alo temperovanie vane a vietkych 3tyroch feedrov

na &iru sklovinu o defi skér ako bolo pdvodne pldnované.
Vafia bola sldvnostne otvorend dva tyzdne predtym za
pritomnosti generdlneho riaditela spolo&nosti Vetropack

Johanna Reitera, pozvanych hosti, a ostatnych pracovnikov.

Tato komplexnd rekonstrukcia poskytla prilezitost nie len na

nevyhnutni opravu, ale aj zvysenie kapacity taviaceho ag-

POZVANKA

regdtu. Okrem toho sa vo vieobecnosti zniZili emisie spalin
a spotreba energie. K najmodernejiej vani bol instalovany
Stvrty sklarsky stroj s novou vyrobnou linkou, &o je pre slo-
vensky zdvod Vetropack velmi vyznamnou a perspektivnou

investiciou.

V sklarni v Nem3ovej je okrem modernizovanej sklarskej
vane na bezfarebné sklo aj vaia na vyrobu obalov zo

zeleného skla.

Pridte sa pozrief na BrauBeviale

Skupina Vetropack sa zdé&astni veltrhu BrauBeviale v Norimbergu, v Nemecku, od 13. do 15. novembra 2018

vo velkom vystavnom stdnku. Pridte a navstivte nds a my Vém radi ukdzeme sirokd skdlu nasich vyrobkov.

Od 13. do 15. novembra sa odbornici na ndpoje z celého
sveta opdf stretnd v nemeckom meste Norimberg. Brau-
Beviale sa uskutoéni zasa po dvoch rokoch. Motto tohoroé-
ného veltrhu je ,Stimulovaf a ingpirovaf”. A to je presne

to, o by chcela robif skupina Vetropack, ktord bude maf
v Norimbergu vlastny velky stanok. Pridte sa pozrief

na réznorody sortiment pondkanych obalov a navstivte nds

na stédnku 319 v hale 4A.
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MIESTNE SPECIALITY

VETROTIME

Jest s rozumom ako spdsob Zivota

Regiondlna produkcia je poslednym vykrikom médy. Spotrebitelia chcd vedief, odkial ich jedlo pochddza

a ako bolo vyrobené. Pre stdle viac ludi je zdravé a spolodensky uvedomelé stravovanie suc¢asfou zivotného

$tylu. Do toho velmi dobre zapadd sklo ako obalovy materidl. Je inertné, zdravé a priehladné.

ST HAMREGE
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Regiondlne, sezénne, zdravé. Spotrebitelia klady stdle
vaé&siv vahu na zdravi a vyvdzent stravu. A rovnako vysokd
prioritu u nich mé kvalita, Eerstvost a chuf produktov, ktoré
jedia. A prave tam sa dokonale hodia sklenené obaly, pre-

toze vietky tie vynikajice vlastnosti potravin v skle vydrzia

dlhsie.

Skdla regiondlnych potravin a napojov, ktoré st vo vietkych
krajinach kde ma Vetropack vyrobné zavody, balenych do
skla, je Sirokd a rozmanitd. Zvedavost zdkaznikov vzbu-
dzuji v skle balené zndme 3peciality i miestne lahédky,

ktoré edte Eakajl na objavenie.

ST

masli

K takym produktom patri nielen jedlo, ale aj ndpoje a
omdacky. Zakaznici si mézu vyberat z velmi rozmanitej

skaly produktov, od tradi¢nych flias z ndho $tandardného
sortimentu az po ndpadné modely na objedndvku, ktoré do-
konale vyniknd na pozadi vyrobkov konkurencie. V ponuke
s0 flade s dlhym hrdlom i v kratsom prevedeni, s embosova-
nou peafou ¢&i reliéfom, s klasickou papierovou alebo so
Stylovou priehladnou etiketou - Vetropack so zdkaznikmi
starostlivo pracuje na vytvoreni presne takého skleneného

obalu, aky pozadujd.

Regién v skle
K vyrobkom, ktoré na trh prichddzajd v skle, patri Eatni,

omdacky, byliny a koreniny, horéica, padtéty, mlie¢ne vy-

7
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robky, nakladand zelenina a hotové jedld. Ako ich doplnok
alebo len na uhasenie smédu st do sklenenych flia§ Vetro-
pack plnené regiondlne dzisy, cidery, sirupy, pivd, jabléné

vina ¢&i alkohol, ako aj rézne druhy oleja a octu.

Spotrebitelia si ochotni zaplatif za regiondlne produkty
viac, a to preto, ze produkt patri do regiénu, ze chct pod-
porovaf miestne hospoddarstvo alebo kvéli kratiej dovoznej
vzdialenosti. Regiondlne vztahy a blizkost vyrobcu ddvajd
spotrebitelom istotu a vytvérajo pocit dévery. Ako uz bolo
uvedené, zakaznici chel vediet, odkial ich potraviny a
ndpoje pochddzaji a ako boli vyrobené. Dalsim aspektom,

ktory je dnes stdle délezitej3i, je zivotné prostredie. Pokial

TRH

kupujete regiondlne a sezénne potraviny, nielen Ze je vasa
strava pestrd a chutnd, ale tak aj aktivne chrénite Zivotné

prostredie.

Priehladné obaly

Vetropack vyraba malé pohdre so Sirokym Ustim, stredne
velké nadoby, ale aj velké pohdre na zavdranie. Va&iina
pohdrov s Sirokym Gstim sa vyrdba z &ireho skla, a preto je
ich ndplh velmi dobre vidief. Spotrebitelia hladajd transpa-
rentnost u produktu ako celky, takZze obsah a obal s6 v har-
ménii. Produkty, & uz $tandardné alebo na zdkazku, mézu
byt kruhové, 3tvorcové, viachranné, ozdobené reliéfom

alebo celkom hladké.

.
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MLIECNE VYROBKY

Mlieko v sklenych fla$iach sa vracia

V aprili sa do rakdskych supermarketov vrétili mlieéne vyrobky v skle. Mliekaren Berglandmilch, ktord je na

trhu lidrom sa vrdtila k baleniu mlieka a jogurtov do skla - presnejsie do priehladnych pohdrov od spoloénosti

Vetropack Rakusko.

Pamaétdate si na ten pocit, ked' ste pili pohdr studeného mlieka
naliateho zo sklenenej fla3e? To bolo nie¢o, &o sme pova-
Zovali za samozrejmost, ale dnes je to vzdcnost. Teraz sa
viak ti z nds, ktori milujd mlieéne vyrobky preddvané v skle,
mézu radovaf, pretoZe si zasa v méde. Od tejto jari rakiska
najmodernejsia mliekaref Berglandmilch plni svoje vyrobky
do &irych nevratnych sklenenych flias o objeme 1 liter a
pohdrov s obsahom 450 g vyrabané spoloénostou Vetropack
Rakisko.

Popularita mlieénych vyrobkov v skle

Spotrebitelsky prieskum urobeny pred dvomi rokmi Eurépskou
federdciou vyrobcov sklenenych obalov (FEVE) jasne uka-
zuje, Ze spotrebitelia by radi videli viac mlie€nych vyrobkov
balenych v skle. V Eurépe je za viac vyrobkov pondkanych

v sklenenych obaloch viac ako 50 % respondentoy, v Ra-

kisku az 64%. Spoloénost Berglandmilch reagovala na tito

poziadavku tym, Ze doddva svoje top znaéky ,Schérdinger

Berghof” a ,Tirol Milch” do rakdskych supermarketov

v sklenenych obaloch. Tento krok uz vyvolal pozitivnu sp&tni
vézbu u zdkaznikov, pokial ide o udrzatelnost a chut vyrob-
kov. Maloobchodny refazec REWE tiez uviedol mlieko v no-

vych sklenenych flasiach od Vetropacku s vlastnou znagkou

.Jal Naturlich” a Hofer so znagkou ,Zuriick zum Ursprung”.

Spoloénost Spar pontka okrem mlieka v sklenenych obaloch
aj jogurty ,Natur pur”.

Zadiatok novej éry

Milieko v sklenenych flagiach je v uvedenych supermarketoch
skuto&nym hitom, pricom dopyt vysoko prekraduje oéaka-
vanie. V budicom ¢&isle Vetrotime preskimame tento Uspech

podrobnejsie.
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SPONZORSTVO

PODUJATIE

Sufaz domécich pivovaroy

Vetropack Svajéiarsko ako sponzor poskytol flase s dlhym hrdlom zo §tandardného sortimentu pre ,Beer Con-

test”, sufaz organizovani spoloénosfou Brau- und Rauchshop GmbH. Této bola otvorend pre kazdého kto md

varenie piva ako svoj koni¢ek.

Tohoroé&né sifaz piv v Densbirene vo Svajéiarsku, sa uké-
zala ako velmi populérna. Bolo prihlasenych 263 piv

v 20 kategériach. Dvandsti odbornici na pivo mali plné

ruky préce a Usta plné chuti pri hodnoteni vietkych pondk
domécich pivovarov. Kategérie obsahovali ,Jantarové

a Mérzen pivo”, ,Belgicky silny Ale” a ,Sezénne a biele
piva”. Vifaz tejto poslednej kategérie, ktory pochddzal

z ,pivnych partizéanov” v Prattelne vo Svaj&iarsku, bol aj
korunovany ako najlepsie pivo zo vietkych. Bola to tretia
pivné sifaz a degustatori nemali [ahkd Glohu. Napokon,
$vajiarska pivnd scéna sa v poslednych rokoch rozrastala
velmi rozmanito a okrem mnozZstva malych pivovarov, ktoré
sU teraz v prevadzke, existuje mnoho domécich pivovarni-

kov, ktori si nad$encami varenia piva.

Spoloénost Brau- und Rauchshop GmbH je internetovy
obchod, ktory predéva zariadenia pre amatérske i profesio-
ndlne pivovary, vratane flia$ na pivo o objeme 0,33 |

zo tandardnej ponuky Vetropack Svaj&iarsko.
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UKRAJINSKE OCENENIE
Ocenend flasa z &ireho skla

Vetropack Gostomel vyhral svoju 14. Ukrajinskd obalovi hviezdu s 0,4 litrovymi flasami na minerdlnu vodu
VODA UA. Této ndrodnd obalovd siufaz sa konala v aprili v Kyjeve uz po dvadsiaty raz.

Zdaji sa Vém sklenené flade pouzivané na minerdlnu vodu nérodnych obalovych sifaZiach.

VODA UA zndme? Méze byt, lebo sme tieto ocenené skle-

nené flase od firmy Vetropack Gostomel, predstavovali vo Embos vi¢ieho maku, ktory sa vinie po tele ¢irej flade pod-
Vetrotime presne pred rokom. Ukrajinské ocenenie Hviezda Ciarkuje kvalitu prirodnej minerdlnej vody naplnenej vo flasi
balenia za rok 2018 preto prislo ako daréek k narodenindm. o objeme 0,4 |. OsvieZujici ndpoj s drahocennymi minerdlmi
Je to 14. Hviezda pre ukrajinsky zdvod. Vetropack Gostomel  a stopovymi prvkami pochddza z pramefiov v centrélnej

len mdlokedy nie je Uspedny pri udelovani oceneni na tychto  Ukrajine.
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OSVIEZUJUCE
Ovocné nealkoholické ndpoje

Ukrajinsky zévod Vetropack vyrdba zelené sklenené flase pre milovni-
kov ndpoja Millino, zndmeho a oblibeného na celej Ukrajine. Tento
osvieZujici ndpoj mé jemnu chut ovocia, bobdl a bylin.

Je po&as hordceho letného diia nie€o lepsie nez osviezujici ndpoj s prijem-
nym dotykom sladkosti2 To je to, &im Millino dokonale uhasi sméd. Tento
nealkoholicky ndpoj sa preddva v ukrajinskych supermarketoch v sklenenych
flasiach o objeme 0,5 litra od spolo&nosti Vetropack Gostomel. Zelend skle-
nend nddoba so zavitovym uzéverom je siéasfou standardného sortimentu.
Farebnd etiketa zobrazujica ovocie a byliny, z ktorych bol ndpoj vyrobeny

je rovnako Ziarivé ako samotné nevratné fla3a.

Osviezujici ndpoj, ktory obsahuje cukrovy sirup a kristélovo &istd vodu

sa méze pochvdlif réznymi prichufami: od broskyne, ostruzin, uéoriedok

az po najviac tradiénd citrénovd prichut, vybraf si méze kazdy podla vlast-

nej chuti. Nealkoholické ndpoje Millino si jemne sytené a majo jedineénd

lahodni chut.

PLNE KONTRASTOV
Mestské pivo

Spoloénost Vetropack Rakisko vyréba nové flase zo zeleného skla Otta-
kringer Sechzehn a Ottakringer Helles. Kazdd z tychto nevratnych flias

s korunkovym uzdverom obsahuje 0,33 litra ndpoja z najstarsieho vieden-
ského pivovaru.

Pritazlivd, ndpadnd, odvdzna. Takto je opisovand nové zelend sklenend fla3a
vyrobend firmou Vetropack Rakisko pre Ottakringer Sechzehn. Meno ,Otta-
kringer”, ktoré pochddza zo 16. okresu (Ottakring) hlavného mesta Rakiska, je
vyryté cez ramend flage. Daldim charakteristickym znakom je motiv kresby chme-
lovej 3i3ky jasno Zltej farby. Tato farba sa opét objavuje na korunkovom uzévere
a népise. Nevratnd flada o objeme 0,33 | je k dispozicii bud' so siefotlacou,

alebo tradi¢nou papierovou etiketou - tiez v zelenom a Zltom téne.

Obidve Ottakringer Sechzehn aj Ottakringer Helles 5o svetlé pivé. Ci uz je to
na party po prdci, v noci v klube alebo na malom stretnuti s priatelmi, nad3enci
tychto mestskych chmelovych népojov si ich mézu vychutnat kde sa im len

zachce.

Hladdte sklenené obaly na jedlo alebo népoje? V nasom online katalégu
ndjdete viac ako 900 poloziek. Pouzite tento QR kéd!




VETROTIME

PRIRODNA

Novy dizajn po 22 rokoch

Dvadsaf dva rokov po svojom uvedeni na trh dostala flasa Vella glass novy vzhlad, ktory jej
pridal viac elegancie. Chorvdtska skldreri v Hume na Sutli vyréba tyrkysové flase na $panielsku
minerdlnu vodu v troch réznych velkostiach.

Modré farba mé upokojujici efekt a pripomina vodu. Tento
jemny ndpoj teraz ziskal novy sviezi skleneny obal. Vetro-
pack Straza vyréba tyrkysové sklenené flase na $panielsku
minerdlnu vodu Font Vella v troch velkostiach: 0,33 litra,
0,5 litra a 1 liter. Zavitovy uzdver a jednoduché etiketa
majl tmavsi odtied. Od zaoblenych ramien nadol si po tele
flae vertikdlne linie akoby po nej tiekla voda. Ni¢ nepripo-
mina predo3l transparentnd flasu s dlhym hrdlom s korun-

kovym uzdverom.

Sklenené flae si vyrdbané vyhradne pre gastronémiu.
Napriek ich jednoduchosti a prirodzenému vzhladu uréite

vynikny, pretoZe sa po 22 rokoch pysia dplne novym dizaj-

FCJni
Vella

nom.

KLasica
Jednoduchy a harmonicky
dizajn

Vetropack Svajéiarsko vyrdba sklenené cuvée flase pre klasické

vina Fin Bec. Jednoduchd flasa o objeme 0,75 litra elegantne
ladi s nendpadnou etiketou.

Hrdlo tejto tradinej cuvée flade burgundského typu hladko pretekd
do tela s embossom ,FIN BEC”, ktory je prijemny na dotyk. Sklaren
spoloénosti Vetropack v St-Prex vyrdba flase s objemom 0,75 | na korkovy

uzéver pre klasickd radu vin vyrabanych spolo&nostou Cave Fin Bec SA.

Vindrstvo so sidlom vo Valais ponika 3irokd $kdlu réznych druhov vin
pre znalcov, vratane Pinot Noir na snimke a Fendant. Vyber uzatvéraji

pecializované a $umivé vina.
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NOVY DIZAJN

PLNE PODNETOV
Pivo pre rafinovany vkus

Vetropack Taliansko vyrdba cuvee flase o objeme 0,7 5-litra pre talianske
pivo z pivovaru AnimA v Piedmonte. Vdaka elegantnému vzhladu, ddvaju
tieto sklenené flase pri piti piva pocit jedineénosti.

Flasa vyrobend na craftové pivo Anastasia z talianskeho pivovaru AnimA sa
méze pochvalif celkovym atraktivnym a harmonickym dizajnom. Zakaznici
nebud mécf odtrhnif oéi od tejto skutoénej hviezdnej 3ou: sklenend fla3a

s objemom 0,75 litra a $umivé pivo vo vnitri. Této exkluzivna flaa z talianskej
skldrne Vetropack v Trezzano sul Naviglio mé cuvée farbu, uzaver z dubového
korku, ktory je na vrchu ozdobeny. Priehladnd etiketa s modrym a bielym textom
diskrétne zapadd do celkového vzhladu. Okrem etikety je zadnd &ast flase ozdo-

bend reliéfom ,ANIMA".

Pivo Anastasia od spolo&nosti AnimA je [ahky osvieZujici ndpoj. Pred tromi rokmi

bol pivovar Piemont na Medzinarodnej pivnej sifazi v New Yorku vyhlaseny

za najlepsi v Taliansku. Jeho sortiment zahfiia dal3ich pat druhov piv. Va3nivi pivo-
varnici najradsej experimentuji s novymi prichufami, ako sa odrdza v plamennom

ohfiovom motive loga pivovaru.

NOVA VELKOST
Talianske craft pivo

Talianske ,Mastri Birrai Umbri” je teraz k dispozicii aj
v mensom baleni o objeme 0,3 |. Nové sklenené cuvée
flase vyrdba Vetropack Rakdsko, zatial &o véésiu
verziu s objemom 0,75-litra vyréba talianska skldrer
Vetropacku.

Novy dizajn sklenenej flade o objeme 0,3 | pre umbrijské
pivo ,Mastri Birrai Umbri” md vyrazne hladké, zaoblené
ramend, zatial &o jej dlhy krk je zakon&eny korunkovym
uzdverom. Vyrdba sa v rakiskej sklarni Vetropack v Krems-
minsteri. Jemné farby na etikete s v kontraste s tmavou
cuvée flazou. Zlté a oranzové tény sa odrézajd aj vo farbe
samotného ndpoja. Napriklad Birra Cotta 21 je lahké svetlé
pivo vyrobené zo $paldy a chuti po citrénoch a letnom
ovoci. Birra Cotta 68 md oranzovi farbu, toto nefiltrované

sladové pivo ma silnd, horkd chuf.

IR ARTRELAMALL
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OVOCNE BRANDY
Pre znalcov

Pélenica Puchheimer v Hornom Rakdsku je odusevnend, pokial ide o vyrobu
jemnej brandy a likérov. Ich flase z &ireho skla vyrdba Vetropack Austria
v Péchlarne v troch velkostiach: 0,5 litra, 0,7 litra a 1 liter.

Spolo&nost Spitz je tradiénym vyrobcom, od roku 1857 vyrdba jemnd brandy a likéry

z miestnych plodov. Na konci roku 2017 uviedli na trh novi radu Puchheimer. Rakiska

skldren spolo&nosti Vetropack v Péchlarne 0zko spolupracovala s rakiskym dizajnérom
Johanneosom Scheerem, ktory ziskal viacndsobné ocenenia a vyvinul nové flase

z &ireho skla pro tento produkt. Na pleciach flase je vyobrazeny motiv hradu Puchhei-

mer. Graciézne tvarované ramend a kuzelovité telo davajo dizajnu flase auru Cistej

elegancie.

Likér je dostupny v siedmych réznych odroddach a je vyrdbany predovietkym z ovocia
od miestnych pestovatelov. Vyrobky si preto zachovavaji arému sviezej liky plnej
ovocnych stromov a &erstvej pramenitej vody z alpského podhoria. Sklenené flase su

idedlne na ochranu starostlivo destilovanej jemnej brandy, ktoré uchovavaji jej chuf.

DEN A NOC
Jemné letné vino

Cesky zdvod Vetropack v Kyjove vyréba flase z é&ireho skla pre vino Muse
rosé z rumunskej vinice Recas. Pri osvieteni sleevu UV svetlom, rozziaria
flasu motyle v réznych farbdch.

Rumunskym vindrom v Recase sa podaril fah na brénku s vinom Muse rosé , ktoré

je na trhu hlavne v hoteloch, restaurdcidch a kaviarfiach vz $tvrty rok. Nadherné
farba ndpoja krasne vynika v &irej sklenenej fladi vyrobenej spolognostfou Vetropack
Moravia Glass. Standardnd flasa o objeme 0,75 litra je zabalend do matného
sleevu. Pod UV svetlom v kluboch a baroch menia jemné kvetinové vzory na sleeve
farbu: dennd verzia Ziari na Zlto, zatial €o v no&nom svetle prechddza modrd do
ruzovej. Okrem ich farebného rozdielu sa obidve verzie lahko rozliujo motivom

Slnka a Mesiaca na sleeve.

Recas je jednou z najvéésich vinic v Rumunsku, s ponukou 65 réznych vin a $umi-
vych vin. Ci uz ide o cenovo dostupné vina az po prémiové produkty, vinica pontka

vietky chute.
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V tvare kvapky vody

Vdaka vode Saint John ‘s je srbsky ndpojovy trh bohatsi o dalsiv minerdlnu vodu. Znaéka Saint John's patri
$vajéiarskej spolo¢nosti Aquawell Group AG. Vetropack Straza vyrdba pre tito znac¢ku flase o objeme
0,33 litra a 1liter.

Vhodne, a v stlade so svojim obsahom mé priehladné sklenend fla3a na mineralnu vodu tvar kvapky vody. Dizajn flae pre
tento ndpoj bohaty na minerdly je ambiciézny, aviak jemny. Rovnako diskrétne a svieZzo pésobi transparentnd etiketa na

povrchu flade, ktord koné&i pod korunkovym uzéverom.

Zdroj minerdlnej vody a plniaca linka na Saint John's vodu sd v srbskom meste Kosjeri¢. Minerdlna voda tu mé dlhd tradiciu.
V mestskych archivoch sa prvykrat spomina v rokoch 1300 az 1450 pramef nazyvany "Banjica", odkial pochddza voda
Saint John. Minerdlna voda Saint John obsahuje optimdlnu zmes minerdlov a vyvézZend koncentrdciu vépnika a horéika. Tieto

dva zdkladné minerdly so prospedné pre [udské telo. Napriklad hor&ik uvolfuje svaly.

Na Vase prianie mdzZete vyvijaf a vyrdbaf dokonalé sklenené obaly presne
pre Vds: farba a vzhlad - volba je na vés.
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PRIEMYSEL OBALOVEHO SKLA
Sklo je neuveritelne fascinujici materidl

Adeline Farrelly (AF) je generdina tajomnic¢ka Eurépskej federdcie vyrobcov obalového skla FEVE. Vetrotime
s fiou hovoril o prdci na drovni federdcie, o vyzvach, ktoré pred vyrobcami obalového skla stoja, a o skle ako
materidli.

Zlava doprava: Romeo Pavanello, technicky konzultant pre environmentdlnu stopu produktu; Fabrice Rivet, technicky riaditel zodpovedny za
vietky vedecké a prdvne otdzky; Adeline Farrelly, generdlna tajomni¢ka; Laure Vanderbrugge, manazér kanceldrie s celkovou zodpovednosfou
za logistiku, Gétovnictvo a administrativu; Michael Delle Selve, senior manazér komunikdcie zodpovedny za marketing a komunikdciu a za celo-

eurdpske kampane Friends of Glass; Jean-Paul Judson, manazér pre verejné zdlezitosti, prezentujici zdujmy vyrobcov obalového skla eurépskym
in$titdcidm, politikom a tym, ktori prijimajé politické rozhodnutia.

Ako dlho pracujete pre FEVE a ako ste sa k tejto praci  Aké boli hlavné problémy poslednych rokov?

dostali? AF: Slévny citét pochddzajici od filozofa Jean-Paula Sartra
AF: Presne desaf rokov. Pracovala som pre rézne organi- znie: ,Peklo, to su ti druhi”. Ja by som tak daleko nesla,
zdcie v Bruseli uz od 90-tych rokov, takZe som déverne ale verim, Ze nase ,inferno” sg ostatné materigly. Na trhu
poznala $pecidlne pracovné prostredie tohoto mesta. Velmi  obalov je velkd konkurencia a my musime byf na &ele. Je
rada som sa k FEVE pripojila, aby som reprezentovala ndroéné neustdle predkladaf argumenty, preéo je sklo tym

eurdpsku sklarsku tradiciu. Sklo je tak vyznamnym odvetvim  najatraktivnej$im obalom pre potraviny, ndpoje, kozmetiku,
priemyslu, no napriek tomu ho &asto berieme ako samozrej-  parfumy a lieky. S vyrobcami musime spolupracovaf na

mosf. Tuto dynamiku je potrebné zmenitf.
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celoeurépskom programe propagdcie skla. To tiez zna-
mend hlasno sa ndsho odvetvia zastdvaf v Bruseli a dzko
spolupracovaf s dradmi. To je jediny spésob, ako zdielaf
odborné znalosti a zabezpecit, aby kazdy vedel ako

eurdépske nariadenia mézu ovplyvnif nase podnikanie.

Musi byt fazké pracovat na drovni federdcie,

kde je tol'ko réznych zdujmovych skupin. Ako sa FEVE
dari presvedgit vietkych o tom, aby fahali za jeden
povraze

AF: Spojit vietkych spolu je ndroéné, ale pre pokrok ab-
soldtne nevyhnutné. Je zrejmé, ze kazdy chce to najlepsie

a nézory sa budd réznif. Podstatné je, aby ¢lenovia medzi
sebou dospeli ku konsenzu ohladne toho, ¢o by federdcia
mala robif. Myslim, ze je délezité ludi povzbudzovat, aby
vysvetlili aké vysledky oéakdvaji, na miesto toho, aby sa
sustredili len na problémy. Po druhé, je treba nechaf [udom
ich ambicie. A po tretie, musime ndjsf riesenie spoloéne

a spoloéne tvorif. Pre pristup zhora nadol tu nie je miesto.
Avsak dobré riadenie je potrebné, bez neho sa nikam ne-
dostanete. FEVE md $fastie, Ze md aktivne a strategické ria-
denie, ktoré nds podnecuje, podporuje a posiva dopredu.
Povzbudzuje nds aj &lenov nasich vyborov, aby sme prob-

lémy spoloéne analyzovali a tak nachddzali ich riesenia.

Na ktory projekt ste najviac hrda?
AF: Najlepsie projekty su tie Gspesné. Jednym z nich je

Friends of Glass. Dnes si polovica vietkych spotrebitelov vy-

berd viac sklenenych obalov ako pred tromi rokmi. Osobne
som py$nd na to, Ze sme presli dvomi procesmi restruktura-
lizécie bez toho, aby sme stratili zo zretela nés ciel. A to
hlavne vdaka méjmu timu. Schopnost timu spolupracovaf

a drzaf spolu je kldéom k dspechu. Som velmi hrdd na tim
FEVE, na jeho rozmanité schopnosti a na to, ze dokdze pra-
covaf pod tlakom. Je velmi uspokojujice pracovaf s takymi
profesiondlmi, zasmiat sa & poplakat si s nimi a spoloéne

si uzif chvile dspechu.

Aké problémy na vyrobcov obalového skla Eakaji

v nastdvajucich niekol'kych rokoch?

AF: Ked som v roku 2008 zaéala pre FEVE pracovat, bolo
nepredstavite/né, Ze o desaf rokov budu v celej Eurdpe

negativne titulky o plastoch. Je zrejmé, ze to méze byf pre

ROZHOVOR

sklo prilezitost. Ale tiez to ukazuje, aky je nds svet nestdly.
Musime dalej pracovat na propagdcii skla ako toho najudr-
satelnejsieho zo vietkych obalov. Ziadny iny materidl nie je
inertny, stopercentne recyklovatelny, znova pouzitelny

a znova plnitelny. Sklo je jedine&né!

Tiez musime pracovaf na energetickych zdrojoch pre bu-

dicnost. Uz sa ndm podarilo vyznamne znizif emisie CO,
pri vyrobe skla. Tiez ale musime uvaZovaf o délezitosti ob-
novitelnych zdrojov energie vo vyrobe; uz sa tym zaoberd

pracovnd skupina pre inovdcie.

Aké ciele mé FEVE do najblizsich niekol'ko rokov?

AF: Nase odvetvie sa hldsi k cielom OSN pre udrzatelny
rozvoj. Tri hlavné ciele pre budice roky su: vytvorif obe-
hové hospoddrstvo obalovych materidlov tak, aby vietky
boli recyklovatelné, znovu pouzite/né alebo znovu plni-
telné a zdéroveri bezpeéné pre spotrebitela; zintenzivnif
spoluprdcu so spotrebitelmi, vlastnikmi zna&iek a maloob-
chodnikmi pre rozsirenie trhu sklenenych obalov; pomdhaf
nd$mu odvetviu znizovaf emisie CO, pri vyrobe skla a chrg-

nif pracovné miesta v Eurdpe.

€o méze FEVE urobit pre posilnenie dévery
spotrebitelov v sklo?

AF: Spotrebitelia uz déveru v sklo majg, a velkd! Celych
85 percent z nich by sklo odporuéilo svojim priatelom.
Nase prieskumy ukazuji, Ze spotrebitelia ddvaji prednosf
sklu, pretoze produkty v skle maju lepsiv chuf, nedochddza
k Ziadnej chemickej vymene medzi produktom a obalom,

a ze sklo je priamo recyklovatelné na materidl pouzitelny
pre potraviny bez akejkolvek straty vlastnosti. Otdzkou
zostdva, ako posilnif déveru vlastnikov znaciek a maloob-
chodnikov, aby sklo pouzivali vo va&sej miere. Mnoho spot-
rebitelov sa domnieva, Ze produktov v sklenenych obaloch
by sa malo pondkaf viac. Musime zintenzivnif nasu snahu

zadaf s touto cielovou skupinou dialég.

Ako FEVE prispieva k suasnej debate o probléme
plastov?

AF: Ziéastiiovat sa tejto debaty je pre nds fazké. Obme-
dzuje sa véé&sinou na problém samotny, takze ludia tam

o tlohe skla nehovoria. Na vyhody skla poukazujeme



v nasej najnovsej kampani #CheersToTheOcean (vid. s. 20).

Musime pracovaf s dradmi, viest kampari za lepsie zberné

a recyklaéné zariadenia po celej Eurépe a postaraf sa, aby

sa udrzatelné obaly stali normou.

Akym tazkostiam odvetvie &eli pri presadzovani
svojich zdujmov v Bruseli?

AF: Komisia navrhuje nové nariadenie EU, vlddy &lenskych
krajin a priamo voleni ¢lenovia Eurépskeho parlamentu

o fiom hlasuji. A potom sa stane zdkonom. Preto je pre nds
délezité rokovat predovsetkym s Komisiou a aj s ostatnymi
relevantnymi stranami v Bruseli i s mimovlddnymi organizé-
ciami. Spoloéne s 15 000 dalsimi predstavite/mi zéujmo-
vych skupin v Bruseli sa snazime ziskat pozornost vldd

a Eurépskeho parlamentu. Je velmi ndroéné zariadif, aby

bol vé$ hlas poéuf medzi vietkymi ostatnymi.

€o vés na skle ako materigli fascinuje?

AF: Je krdsne, tradiéné, funkéné. Je neuveritelné, ze sklo je
na svete omnoho dlhsie, nez akykolvek iny materidl a stdle
sa pouziva na ten isty G&el ako pred 3 500 rokmi. A fas-
cinujice je aj preto, Ze stdle este ani zdaleka nepozndme

vietky jeho vlastnosti. Vyhliadky vyzeraji slubne!

VETROTIME
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Adeline Farrelly
generdlna tajomni¢ka FEVE

Vzdelanie: studovala politiku a $panielginu na University
of Dublin v irsku, certifikat z marketingu na Marketing

Institute of Ireland

Doterajsia kariéra: 28 rokov profesiondlnych skisenosti
v Bruseli pre rézne sikromné a instituciondlne organizacie,
ako st Eurépska komisia, Eurépsky parlament, Deloitte &i
EuropaBio, &o je zdruzenie EU pre odvetvia biotechnolégif;
aktivna &lenka Kruhu gréfky Markievicz, podporujiceho
Zeny, ktoré si praji byt zvolené do parlamentu, &lenka
vedenia CETIE (medzindrodné technické centrum pre flaso-
vanie a podobné balenie) a Glass Alliance Europe, kde sa

ostatnymi strieda na pozicii generdlneho tajomnika.

FEVE

FEVE, Eurépska federdcia vyrobcov obalového skla, je
zdruzenim eurépskych vyrobcov sklenenych obalovych
nddob a strojovo vyrobenych sklenenych obalov. Federa-
cia predstavuje priemysel sklenenych obalov na medzing-
rodnej a eurépskej Grovni a slézi ako férum nie prieskum
beZnych otdzok. FEVE udrzuje dialég s eurépskymi insti-
ticiami a agentirami o environmentdlnych, obchodnych

a dal3ich délezitych otdzkach tykajicich sa priemyslu. Fe-
derécia podporuje obalové sklo a recykléciu skla, doplia

&innosf skldrskeho priemyslu na ndrodnej drovni.

19



20

VETROTIME

FRIENDS OF GLASS

UDRZATELNOST

Ochrana ocednov

Pokial nase spotrebitelské spravanie zostane v budicich niekolkych rokoch rovnaké, do roku 2050 bude

v mori viac plastov ako ryb. Preto hnutie Friends of Glass za¢alo novid kampari na ochranu ocednov: nemali

by sa ponorit do plastového odpadu, ale mali by zostaf aj nadalej ,Nekoneénym ocednom”.

Plasty pouzivame kazdy defi a velkd &ast z nich kon&i

v nadich ocednoch, riekach a jazerach. Pridy a viry

v ocedne spdsobuji okrem iného tvorbu obrovskych ,ostro-
vov” z plastov. Odhaduje sa, Ze na celom svete je uz paf
obrovskych ,ostrovov” odpadoyv, v severnom a juznom
Tichom ocedne, severnom a juznom Atlantickom ocedne

a v Indickom ocedne (vid. aj: 5gyres.org). Existencia plasto-
vych odpadov v severnom a juznom Pacifiku a v severnom
Atlantiku bola podporend vedeckymi dékazmi. Najvadsi
ostrov odpadov mé plochu priblizne 1,6 miliéna $tvorco-
vych kilometrov, ¢o je 19 krét va&sieako rozloha Rakiska

a obsahuje najmenej 79 000 ton plastov.

Spoloénost Friends of Glass z tohoto dévodu za&ala svoju
kampan ,Nekone&ny ocedn”, aby zvysila povedomie

o znedisteni ocednov, jazier a riek a rozirila povedomie
o ekologickych vyhoddch skla. Obalovy materidl, ktory
zdkaznici zvolia pri nakupovani, md zdsadny dopad na
Zivotné prostredie. Pokial sa rozhodnd pre sklenend flasu
aspofi raz za tyZzdefi, bude to maf pre planétu priaznivy
0&inok. Je to preto, Ze sklo neskonéi ako mikrocastica

v ocednoch, riekach a jazerach, &o znamen4, Ze sa nako-

niec nedostane do ndsho potravinového refazca.

Sklo - obal priatel'sky k ocednom

Celoeurépsky on-line prieskum vykonany v marci, ktory
zahffial 6 300 G&astnikov ukdzal, Ze traja zo 3tyroch
Eurépanov povazuji sklo za ,najpriatelskejsi” druh obalu.
Z dopytovanych 72 percent teraz povazuje ochranu oced-

nov za délezity aspekt ich Zivotného $tylu. Zagina to vyrob-

kami,ktoré si vyberd a ako st zabalené ked' ich kupuji.
V Eurépe 78% ludi hovori, Ze zmenili svoje spravanie
a venujo omnoho vaé&div pozornost vplyvu ich kazdoden-

nych rozhodnuti na Zivotné prostredie.

Balenie je neoddelitelnou st¢asfou potravinérskeho a né-
pojového priemyslu. Ako prirodny materidl je sklo skvelé na
ochranu vyrobkov a pondka vela vyhod, pokial ide o udr-
zatelnosf. Tym, Ze je prakticky inertné, neuvolfiuje Ziadne
skodlivé chemikdlie. A &o viac, sklo méze byf recyklované
Casto a nekoneéne. Pokial ide o vyrobu sklenenych obalov,
je délezity pomer pouzitych sklenenych obalov. Cim vy3si

je ich podiel, tym niZsia je spotreba energie a emisie CO,,.

Dfa 8. jna, na Svetovy def ocednov Friends of Glass
spustili kampaf ,Nekone&ny ocedn” a vyzvali [udi, aby si
pripili na zdravie nasich ocednov. Spoloéne s organizé-
ciou na ochranu prirody Surfrider Foundation Europe, chce
zdruzenie chranif 300 000 metrov $tvorcovych pobreZia

a zdéraznit otdzku znelistenia ocednov. Jednou z tém,
ktors pouzivajo je video, na ktorom &lenovia Friends of
Glass spolu s dénskou skupinou ,The Bottle Boys” (znamych
svojou hudbou na sklenenych flasiach) a 3panielskym pro-
fesiondlnym surfistom Aritz Aranburu pripijajo na zdravie

ocednov.

Pre¢o nedvihnete svoj pohdr na svetové ocedny a nezdie-

[ate svoj prispevok s hashtagom #CheersToTheOcean?

Video si mézete pozrief pomocou QR kédu.
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SKUSENOSTI SO SKLOM

Pohlad za scénu
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Mnohi blogeri z Rakiska v jdli prijali pozvanie rakuskej pobocky Friends of Glass na ndvstevu skldrne
Vetropack v Péchlarne. Akciu ukonéil kulindrsky zlaty klinec: ,Déjeuner sur I’herbe” (obed v tréve) vo vinici
v nedalekom Kremsi. Ukdzalo sa, Ze to bol dobre stréveny spolo¢ensky deri venovany dobrému zdraviu

a uvdrzatelnosti.

Blogeri sa vydali na prehliadku sklarne v Péchlarne vystro-
jeni ochrannymi okuliarmi a vestami a na vlastné oéi videli
t0 fazks précuy, ktord je s vyrobnym procesom spojend - od
tavenia suroviny pri teplote cca 1 600 °C a liati skloviny
do foriem az po balenie na palety a vykonavanie déklad-
nej kontroly sklenenych obalov. KedZe sklo je udrzatelny
obalovy materidl s Gplne uzavretou materidlovou sluékou,
velmi vyznamnou si&asfou vyroby skla je recyklécia. Velmi
pdsobivo to demonstrovala prave prebiehajica doddavka

pouzitého skla do sklarne.

Den venovany sklu bol ukonéeny prijemnym a chutnym

piknikom pod vini¢mi kremskych vinic. Po prehliadke hostia
jasne videli prinos skla ako zdravého obalového materig-

lu: zhromazdeni okolo dlhého krésne ozdobeného stola

ocefovali, aké vyhody sklo pontka. Sklo funguje ako trezor.

Chrani obsah, uchovdva prirodzend véiiu a chuf potravin,
ni¢ sa nedostane dovndtra ani von. Vino $pecidlne vybrané
tak, aby doplfiovalo menu, sa vyznacovalo rovnako &istou

chufou ako poddvané jedlo.
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Sklo stredobodom pozornosti

Talianske skoly sa uz po jedendsty raz zamerali na tému recykldcie skla, pricom $tudenti zékladnych

a strednych $kél prihldsili viac ako 230 projektov. Skolské téma ,Glass Circle” je podporovand talianskou

asocidciou skldrskeho priemyslu Assovetro a talianskou organizéciou pre recykldciu skla CoReVe.

PREMIAZIONE CONCORsO
“GLASS CIRCLE”

Roma, 16 Maggio 2018

Sklo je zdravé a chréni Zivotné prostredie. Tohoro&ny kolsky
projekt ,Skleneny kruh” sa zameral na zédbavné pouéenie
talianskych $koldkov o tychto hodnotnych vlastnostiach
skla, rovnako ako o jeho vyhoddach pre bezpeénost po-
travin. Po bliz8om pohlade na recykldciu skla a skleneny
cyklus boli vietci $tudenti vyzvani, aby sa zé&astnili séfaze.
Zdlezalo len na nich, akou formou sa sofaze zG&astnia: &i
sa rozhodni vyrobif video, zlozZif piesef, napisaf hru alebo

Easopis, ich predstavivosti sa nekladli Ziadne medze.

Jedinou podmienkou bolo, aby triedy vytvorili z prvého
diela, dielo druhé - rovnako ako je skleneny cyklus,

v ktorom su staré vyrobky pouzivané na vyrobu novych.

Prvé miesto v kategérii zdkladnych 3kél bolo udelené
4. triede v 3kole Gianni Rodari vo Verbanii v Piedmonte

za projekt ,Just glass”. Ten zahtfa sklent kartovd hru

a video natoené samotnymi defmi v miestnom dialekte

v Piedmonte.

Vitazom kategérie strednych 3kél bola 2. trieda zo $koly

San Cesario di Lecce v juhovychodnom Taliansku s projek-
tom ,Sklo - dobry priatel”. Studenti strednych 3kél vytvorili
tiez kratky film so sklom a vietkymi jeho vlastnostami, ktoré

hrajo hlavnd rolu vo fiktivnom meste Glassland.

,Pevne verime, Zze environmentdlne povedomie by malo
byf Ustrednym prvkom u&ebnych osnov v dne3nej dobe,”
hovori Marco Ravasi, vedici obalového skla z asociacie
Assovetro. ,Chceme daf defom lepsiu predstavu o réznych
kvalitéch skla a ukdzaf im, pre&o tento plne recyklovatelny
materidl hrd velki rolu pre Zivotné prostredie a pre nase

zdravie.”
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KULTURNE FRAGMENTY

ODRODY JABLK V POHAROCH
Vystava, na
ktorej sa
zbiehajo chute

Vystava , Co jedia vo Svajéiar-
sku2” v Nérodnom mizeu

v Ziirichu ddva ndvstevnikom
moznosf nazrief sa do $vajciar-

skej kuchyne. V expozicii su ne-
obvyklé objekty zo $vajéiarskej
kulindrskej kultdry a precizne
zhotovené fotografie z 15. az
21. storocia. Vystava gastro-

nomickych uspechov miestnych
$pecialit z réznych regiénov
alpského ndroda, ktoré ziskali svetov slavu. Medzi vystavovanymi polozkami je 120 odréd jablk v priehladnych
nédobdch so sirokym dstim. Na svete s tisice druhov jablk. Najzndmejsia odroda je kultivované jablko, ktoré
oblubujé mnohi [udia.

Polas uplynulého roka mnoho mizei vystavovalo diela Ettora
Sottsassa (1917-2007) ako poctu tomuto uzndvanému talian-
skemu architektovi a dizajnérovi. V talianskych Bendtkach
vzdalo Sottsassovi hold muzeum Fondazione Giorgio Cini
svojou vystavou ,The Glass”, ktoré predstavuje fascinujice
sklenené vytvarné diela. Ndvstevnici mézu vidief viac ako
220 expondtov, mnohé z nich si vystavované po prvykrat.
Sklenené objekty ‘Sottsass’ si zlozité organizmy, z hladiska
dizajnu md kazdy svoj vlastny charakter, povedal kurdtor
vystavy Luca Massimo Barbero. Projekt bol vychodiskovym
bodom novej stdlej expozicie medzindrodnych sklarskych
umelcov. Cielom je ukdzat mnozZstvo aplikécii skla a vratif
ho spaf do pozornosti medzindrodnej umeleckej scény.

V Styridsiatych rokoch minulého storogia vytvoril Ettore Sottsass

Uzke obchodné vzfahy so sldvnymi skldrmi z Murdna a vysta-

voval vlastné diela vyplyvaijice z tejto spoluprdce na Biendle
v Bendtkach v roku 1948.

o



KONTAKTNE ADRESY
PREDA)J

Svajéiarsko

Telefén +41 44 863 34 34
Fax +41 44 863 34 45

marketing.ch@vetropack.com

Rakusko

Telefén +43 27 57 75 41
Fax +43 27 57 75 41 202
marketing.at@vetropack.com

Ceska republika

Telefén +420 518 733 111
Fax +420 518 612 519
marketing.cz@vetropack.com

Slovensko

Telefén +421 32 65 57 111

marketing.sk@vetropack.com

Chorvatsko, Slovinsko,
Bosna a Hercegovina,
Srbsko, Cierna Hora,
Macedénsko

Telefén +385 49 32 63 26
Fax +385 49 34 11 54

prodaja@vetropack.com

Ukrajina

Telefén +380 44 39 24 100
Fax +380 4597 31 135

sales.ua@vetropack.com

Taliansko

Telefén +39 02 45 87 71
Fax +39 02 4587 77 14
sales.it@vetropack.com

Ostatné krajiny zapadnej
Eurépy

Telefén +43 75 83 53 61
Fax +43 75 83 53 61 225

export.west-europe@vetropack.com

Ostatné krajiny vychodnej
Eurépy

Telefén +420 518 733 341
Fax +420 518 612 519
export.cz@vetropack.com
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