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Vaieni éitatelia,

biele vino pijeme obvykle pred tym, neZ sa za¢ne poddvat éervené. Pokial viak nebu-
deme jest ryby, vtedy zostdvame pri bielom vine. Uprimne povedané, toto pravidlo

sa uz nejaky &as nedodrziava. Dnes je mozné vietko a jednoducho pijeme to, o ndm
chuti. V hordcich letnych diioch a poé¢as nddhernych letnych veéerov uprednostiujeme
[ahké, osviezujice ndpoje. Studend minerdlna voda, napenené pivo a predovsetkym
rosé su tymi najobltbenej$imi népojmi, ktoré sprijemriujé posedenie v spoloénosti,

¢i uz v zéhrade, alebo na balkéne. Mdm rdd ten pocit, ked' v ruke drzim vychladend
sklenend flasu. Je to takmer ritudl, ktory sa zaéina otvorenim flase. Pomaly a opatrne,
pokial ide o flasu s vinom, a trochu rychlejsie, pokial ide o pivo. Ale vzdy v oéakdvani
hlasitého prijemného charakteristického ,mlasknutia”, ktoré zaznie, ked  sa odstrdni
zdtka alebo korunkovy uzdver. Mimochodom, rosé vino sa stalo jednym z najoblube-
nejSich letnych ndpojov. Aktudlne $tatistiky predaja potvrdzuju, Ze kazdd desiata flasa
vina, ktord vypijeme, je naplnend prdve ruzovym vinom. Mnohé z nich vyréba Vetro-
pack. Vyber z tychto flias ndjdete na nasledujicich strdnkach éasopisu Vetrotime.

V tomto roku sme zrealizovali zékaznicky prieskum na niekolkych miestach. Je pre
nds velmi délezité, ¢o si o nds myslia nasi zékaznici, ¢o podla nich robime dobre,

a naopak, nie tak dobre. Ndzor nasich zdkaznikov ndm slizi ako usmernenie na zlepsenie vo vset-
kych oblastiach. V tejto sdvislosti som bol nadseny najmé z toho, Ze sa nase nové webové strénky
osved¢ili a on-line katalég je aktivne vyuzivany.

Réd by som vo svojom dvodniku vyuzil prilezitost a upozornil na veltrh, kde bude vystavovaf aj Vet-
ropack: SIMEI@drinktec v Mnichove. Kond sa od 11. do 15. septembra a je jednym z najvyznamnej-
Sich veltrhov venovanych vindrskej technolégii. Spoloénost Vetropack sa na tomto veltrhu, ktory bude
teraz v Nemecku namiesto tradi¢ného Talianska, predstavi vébec po prvy raz. Nasi zamestnanci Vds
s potesenim privitaju v sténku &islo 437 v hale C2. A mozno sa ndjde aj chvilka na pripitok

na oslavu konca leta. Ci uz to bude pohdr rosé, bieleho alebo erveného vina.

So srde¢nym pozdravom,

(

Claude R. Cornaz



ROSE ViNA

Leto jedine so sklom

Cire sklenené flase dokonale zdérazfiuji jasné odlesky svetloervenej farby rosé vo vietkych ich réznych

odtiefioch. Sklo zdroverfi chrdni tieto jemné letné vina a ddva im pésobivy vzhlad - &i si rosé vychutndme ako

aperitiv, alebo ako osviezujici doplnok k jedlu.

Letné teploty rastd, rovnako ako tiZzba po ruZovych vinach,
ktorych popularita sa v Eurépe stéle zvysuje. V kazdej kra-
iine, kde sidli spolo&nost Vetropack, je tato ruzovo sfarbend
delikatesa vofajica po ovoci Oplnou senzéciou. Takmer
kazdd desiata flasa vina, ktord sa na svete vypije, je prave
rosé. Priblizne 80 % ruzovych vin pochddza z Francizska,
Spanielska, USA a Talianska. Eite pred dvadsiatimi rokmi
to bolo fazko predstavitelné, len velmi mélo vindrov malo
rosé vo svojej ponuke. Rosé bolo, vzhladom na predsudky,
povazované za vino bez charakteru, ktoré sa pije skér ako

keby mimochodom.

Ovocné, svieze a krasne sfarbené

Letné vina, ktoré Ziaria jasnou &ervenou farbou vo vietkych
svojich jemnych odtiefioch, st spravidla v &irych sklene-
nych flasiach. Cire sklo je idedlne pre ich lososovoruzové,
marhulové, medené alebo ruzové farby. Tvary flia3 s¢ velmi
rozmanité. Typickd flada pre rosé viak neexistuje. Oblibené
si modely Bordeaux, Rheinwein alebo Burgundy so zdvito-
vymi uzdvermi. Ruzové vina s bublinkami skutoéne Ziaria

vo skvostnych flasiach uréenych pre 3umivé vina, ktoré maijd

korkové uzavery.
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P4cil by sa Vadm zdkaznicky model navrhnuty $pecidlne pre
Vés2 Potom je Vetropack té sprévna volba. Nasi $pecialisti
sprevddzaji zdkaznikov od prvotného ndpadu produktu

cez jeho vyvoj az po hotovl vinovi fla3u. Prvé rozhodnutie

uréuji podrobné 3D ndkresy, névrh je potom vylep3ovany,
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nasleduje vyroba vzoriek a nakoniec sa zaéne sériova
vyroba. Dobry dizajn, teda ako skleneny obal vyzerd, ako
padne do ruky, aky bol zvoleny materidl - to vetko dohro-

mady robi kaZdé rosé niedim vynimoé&né.

Ako sa rosé vyrdba

RuZové vina s0 lisované z &ervenych alebo modrych odréd
hrozna. Farba rosé zodpovedd druhu pouzitého hrozna

a typu vyrobného postupu. Hrozno je po zbere plnené do
lisu na vino a jemne lisované. Potom sa hrozno a §fava

z neho nechdva uréity ¢as lezaf. Farebné pigmenty zo
Supiek sa v priebehu tohto procesu neustdle macerujs. Cim
dlhie tento proces trvd, tym tmaviia je farba rosé. Nie kazdy

druh hrozna poskytuje rovnaké mnozstvo farebného pigmentu.




Saignée proces (termin, ktory pochddza z francizitiny)
znamend vlastne ,krvdcanie” a vytvori tmavsi odtie. Bez
lisovania je po niekolkych hodindch alebo dfioch od&erpané
malé mnoZstvo §favy z kvasnej nddrze na &ervené vino

a potom dalej kvasi, aby sa z neho stalo rosé. Zo zvysku

bude potom &ervené vino.

Letny ndpoj
Rosé si mézete vychutnaf tiez v polotekutej podobe: ,frosé¢”
je trendy drink pre leto 2017. Rosé sa zmrazi a potom

zmieda s ovocim v mixéri, aby sa dosiahla ladovd studend

VETROTIME

pochitka. Dalsim variantom je zmes mrazeného ovocia
s rosé. ,Frosé” sa méze poddvaf ako prijemny ovocny
a perlivy dezert, ako aperitiv alebo vino podévané

k hlavnému jedlu je viak rosé najlepsie vo svojej istej

podobe.
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ZAKAZNIiCKY PRIESKUM

S odkrytymi kartami

Na jar zrealizovali jednotlivé spolo¢nosti skupiny Vetropack prieskum spokojnosti zékaznikov v Chorvdtsku,

Svajéiarsku, Rakusku a vybranych exportnych krajindch - napriklad v Nemecku, Francizsku a Madarsku.

Okrem velmi pozitivnej spatnej vézby sa ukdzali aj oblasti, v ktorych stdle existuje potencidl na zlepsenie.

Cielom kazdého nd3ho zékaznickeho prieskumu je zistif,
ako na tom vlastne sme. V Gsili 0 neustdle zlepSovanie spo-
luprdce so zdkaznikmi je délezité, aby kazdd spoloénost
presne vedela, ako je vnimand, a dokdzala zistif, kde je

priestor na zlep3enie.

Ndvratnost zdkaznickeho prieskumu, ktory Vetropack
zadal, bola vo vietkych krajindch velmi vysokd. Kazdé

z nich dosiahla viac nez 70 %, &o pod&iarkuje vypoveda-
jicu hodnotu prieskumu. Prieskumy boli vykonané on-line

v obchodnych oblastiach Svajciarsko, Rakisko a export
zdpad, rovnako ako v obchodnej oblasti Chorvéatsko (meté-

dou CATI, metédda rozhovoru pomocou poéitadal.

Vysokd spokojnosf

Celkové spokojnost je mimoriadne vysokd. Vo Svajéiarsku
zostala spokojnost s Vetropackom v porovnani s prieskumom
pred tromi rokmi nezmenend, v Rakdsku a aj v exportnych
krajindch je stéle velmi dobrd, aj ked' nie je takd vyni-
moé&nd ako v roku 2014. V obchodnej oblasti Chorvétsko,
do ktorej patria zékaznici zo Slovinska, Srbska, Bosny

a Hercegoviny, Ciernej Hory a Macedénska, sa spokojnost

mierne zvysila. Mimoriadne ocefiovany je osobny pristup pra-
covnikov Vetropack: ,Som spokojny s know-how a odbornymi
znalosfami, ktoré Vetropack stelesiiuje,” uviedol zdkaznik.

Rovnako zdéraziiovand je dobrd droveri obchodného kon-
taktu s Vetropackom, zaloZend na dévere, profesionalite

a partnerstve.

Priestor na zlepsenie

Aj ked je hodnotenie Vetropacku pozitivne, vzdy je ¢o
zlep3ovat. Zdkaznici niekedy chcu flexibilnej3i pristup

k svojim pozZiadavkdm. Ti, ktori neddvno uplatiiovali re-
klamdcie, kritizujo tak kvalitu vyrobkov, ako aj prepravné
obaly. Vyrazné zlepsenie sa viak prejavilo pri &ase odozvy
na reklamdcie. Aj ked' sé reklamdcie vzdy neprijemné,
zdkaznici, ktorych sa to tyka, ocefiujd, ze spolo&nost
Vetropack reaguje transparentne, spravodlivo a rychlo.
Niektori zdkaznici si praji mensie vyrobné série a $irsi
sortiment. Len vo vynimoé&nych pripadoch sa vyskytuje
nespokojnost s platobnymi podmienkami a &iastoéne

s nepruznou vyrobou.



ZAKAZNIcCI

Vetropack berie tieto poziadavky zdkaznikov velmi
vézne. Prave ich potreby totiz pomdZzu eite viac rie-
§if cielené opatrenia. Nutnosfou je zameraf vaésiu
pozornosf na doterajsie sluzby. Napriklad pokial nie
je pozadovany vyrobok zo $tandardného sortimentu,
odbornici spolo&nosti Vetropack mézu zvazit vyvoj
vlastného $pecidlneho obalového modelu. MozZnosti st

takmer neobmedzené.

Niektoré sluzby so u zédkaznikov menej obldbené nez
v poslednom prieskume. Na prvom mieste zostava
rovnako ako predtym spolo&né pldnovanie potrieb,

sledované vyvojom jednotlivych sklenenych obalov.

RECYKLACIA

Partnerskd konferencia
v Saint-Prex

Partnerskd konferencia o recykldcii sa kond kazdé
dva roky a organizuje ju Peter Reimann, riaditel od-
delenia recykldcie Vetropack Svajéiarsko. Teraz islo
o zvl&stnu prilezitost, ktord sa stala vynimoénou tym,
Ze islo o Petrovu posledni partnerskd konferenciu,
pretoZe na konci roka odchddza do déchodku. Na
akcii, ktord sa konala vo $vajéiarskom zdvode Vetro-
pack v Saint-Prex, sa zd&astnilo zhruba 60 hosti.

Témou partnerskej konferencie organizovanej na zagiatku
jona bola Recykldcia skla - cyklus, ktory funguje. Po kratkom
zhrnuti histérie skldrne v Saint-Prex, ktorého sa ujal Philippe
Clerc, riaditel zdvodu Vetropack v Saint-Prex, obozndmila
riaditelka predaja Vetropack Svajciarsko Christine Arnet
pritomnych s vysledkami za predchadzajici rok. Spojila in-
formécie s témou konferencie a jasne ukdzala, ako 3vajciar-
sky zdvod Vetropack zniZuje mnoZstvo sklenikovych plynov

a emisie CO, vdaka vyuzitiu hodnotného recyklovaného

VETROTIME

Poskytovand poradenskd sluzba je viak vyuzivané
omnoho menej. Tu plati, Ze sa musia zistif dévody tohto

vyvoja, a na fom uz pracuje tim spoloé&nosti Vetropack.

Velmi dobre s vyuZivané nové internetové strdnky i novy
on-line katalég, obzvlasf elektronicky katalég md pre
zdkaznikov vysokd prioritu a stal sa nevyhnutnou stéas-

fou dnesného sveta.

skla ako druhotnej suroviny. Marc Kuster, ndstupca Petra

Reimanna, bol na konferencii tiez. Nadviazal prvé kontakty
s budicimi partnermi a kolegami a vyuzil prilezitost, aby sa
viac zozndmil s danou problematikou. U&astnici konferencie
ziskali skisenosti z prvej ruky o tom, ako sa vyrabaji skle-

nené obaly, priamo pri prehliadke sklarne - od spracovania
&repov cez tavenie a tvarovanie skla az po hotové vyrobky

zabalené na jednotlivych paletdch.
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GLASS PACK

Novy veltrh v Taliansku

VYSTAVY

Veltrh GLASS PACK sa prvykrdat konal 8. jona v Pordenone, 60 km od talianskych Bendtok. Zdvod Vetropack
Italia sa na fiom zu&astnil s vlastnym sténkom.

FEST.A CROPAK

Naévstevnici veltrhu GLASS PACK mali prileZitost zozndmif
sa s vyrobkami od 65 vystavovateloy, a to nielen v jednot-
livych stankoch, ale aj na 3pecidlnej vystavnej ploche, kde
spoloénosf Vetropack ltalia a ostatni vystavovatelia pred-
viedli svoje vyrobky v tom najlepsom svetle na samostat-
nom pédiu. Sibezne s prehliadkou produktov a sluzieb sa
konalo vela pracovnych semindrov a konferencii. Jednotlivé
spoloénosti boli predstavené v rdmci prezentdcii. Marcello
Montisci, riaditel marketingu, predaja a pldnovania vyroby
v spoloé&nosti Vetropack Holding, vyuZil tito prileZitosf
predstavif skupinu Vetropack a jej vyvoj. Zdéraznil najmé

vyznam talianskeho trhu a podnikatelského prostredia.

GLASS PACK je novy taliansky veltrh, ktory je zamerany na
priemysel obalového skla ako na celok. Ré6zne spolo&nosti
predstavili 3iroké portfélio svojich vyrobkov a sluzieb - od

dizajnu cez dekoréciu a vyrobu az po rézne druhy obalov.

Standardné flase pre craft beer

ozivil ndpad

Uspesny ndpad zaujimavo pomenovaf a navrhnif etikety zmenil $tandardnd flasu na obalovi hviezdu.

Rad domdcich piv od spoloénosti Pivovara Medvedgrad zo Zéhrebu ziskal cenu za inovativny dizajn

v chorvdtskej sifazi Cropak.

Naijlepsi a najuspednej3i obal na chorvatskom trhu sa kaz-
doroéne prezentuje na veltrhu obalov Cropak. V tomto roku
sa tiez po prvy raz hodnotila kategéria domdcich pivovarov
a cenu, ktor venoval Vetropack Straza, ziskala zahrebskd

firma Pivovara Medvedgrad.

Tento pivovar plni svoje pivo aj do nevratnych flia% janta-

rovej farby vyrdbanych v chorvétskom zévode Vetropack

uZ od roku 2013. Rovnako ako mnoho inych pivovarov. Ale
zaujimavé etiketa a vtipné pomenovanie tychto domdcich
piv je to, &o robi tento produkt jedineénym a kazdy pohlad

naf sa meni na skutoény zdzitok.

Za navrhmi ndpaditych etikiet s6 Andrea Knapié, Tomislav
Tomi¢ a Vedran Klemens. Traja umelci sa navzdjom doko-

nalo doplfiajy, no zdroven sd svojim prejavom jedineni.



OCENENIA

FESARA MEDYIDGRAD

(15,

Andrea Knapi¢ mé bohaté skisenosti s grafickym a webo-
vym dizajnom, Tomislav Tomié je zndmy knizny ilustrator
a Vedran Klemens je renomovany ilustrétor a grafik. Etikety
tohto umeleckého tria rozpravaji pribehy, ktoré sa v Za-

hrebe traduji po mnohé desafroéia.

Napriklad indické svetlé piva sa nazyvaji Rascal (Fakin

v chorvétéine). Fakin je miestny ndzov pouzivany v Z&hrebe
a na Istrii. Dal3ie pivo sa volé Baltazar podla kreslenej
postavi¢ky profesora Balthazara, ktory svojim priatelom
ulahéil zivot vdaka podivnym vyndlezom. Carodejnica Grié
(Gri¢ka viedtica v chorvatine) je daldim menom uvedenym
na etikete, meno Gri¢ md svoje korene tiez v jednej zo

z8hrebskych Stvrti.

VETROTIME

Dekorativne etikety si vyrobené z farebne potlageného
papiera a zahaluji celé telo flase. Doplnené si pdsom
na krku, na fiom je vyobrazené logo pivovaru. Tento pasik

je navrhnuty jednotne pre vietky fla3e tejto 3kdly.

Sldvnostné odovzdavanie cien sa konalo 25. médja na
vystave Cropak. Tihomir Premuzak, riaditel zavodu Vetro-
pack Straza, ocenil vitaza kategérie domdcich pivova-

rov plastikou Cropak. ManaZér pre inovécie z Pivovara
Medvedgrad Petar Naukovié prijal cenu so slovami: ,Toto
ocenenie je pre nds velkou poctou, pretoze vietky nomino-
vané obaly boli prvotriedne a zaujimavé. Vietci vieme,

akd délezitd je prezentdcia vyrobkov, a preto sme taki hrdi,
Ze nade obaly na craft beer boli vybrané ako najlepsie

zo vietkych. Vyznam trhu s domdcimi pivami neustdle rastie
a nebude dlho trvat, kym sa v tomto segmente objavi dal-
$ia inovécia. A to plati tak pre balenie, ako aj pre kvalitu.

Sme velmi radi, Ze sa nés tato vyzva tyka.”
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UKRAJINSKA OBALOVA HVIEZDA

OCENENIA

Novd farba ziskala Gostomelu

sklenené obaly.

dalsiv hviezdu

Na odovzddvani cien Ukrajinskej obalovej hviezdy 2017 ziskal Vetropack Gostomel
svoju 13. hviezdu. V tejto ndrodnej obalove| sifazi sa stala flasa s objemom 0,75 litra
vyrobend pre vino Vardiani presved¢ivym vifazom.

Porota si zamilovala fla3u Bordolesse light 750 ml zo $tandardného sortimentu pre jej nizku hmot-
nosf a tiez kvéli farbe cuvée, ktord je pre Vetropack Gostomel novou farbou. Ukrajinsky zévod
Vetropack pouzZiva pre tito jednocestnd fladu proces dvakrat fuk. Vdaka tejto technolégii vazi
iba 400 gramov, &im je o 40 percent [ahsia ako $tandardnd fla3a na vino. Odlah&ené sklo tiez

znizuje néklady a emisie CO,. Flase s tenkymi stenami sd rovnako pevné a stabilné ako faziie

Novou inovdciou a druhym dévodom vifazstva v sifazi je novéd farba cuvée. Té lepsie chréni dra-
hocenny obsah pred negativnym G&inkom denného svetla. Porota zdéraznila hlavne tento aspekt.
Lahkd sklenend flaga s korkovym uzdverom, ktord je k dispozicii aj v bielej, jantdrovej, zelenej

a olivovej farbe, patri medzi najoblibeneisie flade na vino na ukrajinskom trhu.

Vetropack Gostomel sa zd&astnil sifaze Ukrajinskd obalovd hviezda uz devéatndsty raz. Slav-

nostné odovzddvanie cien sa uskuto&nilo v rdmci vystavy Pack-Expo v Kyjeve tohto roku v marci.

FRIENDS OF GLASS

,Nekonecny Zivot skla” - najleps$ia medidlna
kampan na socidlnych siefach v roku 2017

Hnutie Friends of Glass viedlo kampari Endless Lives of Glass prevazne cez socidlne médid. Propagdcia bola

takd Gspesnd, Ze kampan ziskala ocenenie International & European Association Award v kategdrii Socidlne

médid.

Spominate si edte na hovoriace fla3e od Friends of Glass?
Kampafi Nekoneény Zivot skla, ktord sa za&ala priblizne
pred rokom, sa zaoberéd otdzkou recykldcie skla humornym
a informativnym sp&sobom. Vided boli vytvorené v réznych
eurépskych supermarketoch za pomoci skrytych kamier.
Sklenend fla%a na polici nadviazala konverzdciv priamo

s jednotlivymi zdkaznikmi a zapoijila ich do rozhovoru

o nekoneénej zivotnosti skla. Zhovorgivé flage vysvetlujd
ohromenym zdkaznikom, Ze sklo méze byf opakovane

recyklované, aby sa z neho vyrédbali nové flase a pohdre.

Rovnako ako kampafi #MapYourTaste pred dvomi rokmi,
tak aj Nekoneény zivot skla bol v socidlnych médidch velmi
Uspedny a ziskal cenu International & European Association

Award v kategérii Socidlne médié.
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NACHHALTIG-AUSTR
£5%  WEINFLASCHEN

AUSTRIA- \ P
WEINFLASCHEN *

Lahky skleneny obal chrdni Zivotné prostredie

Vinica Schwertfihrer 47er bola vybrand ako Weingut des Jahres (Vinica roka) na vindrskej vystave Dolného
Rakdska. Cenu v podobe 10 000 udrzatelnych vinovych flias “Nachhaltig-Austria-Weinflasche” vyrobenych
v zévode Vetropack Austria, odovzdala Raiffeisen Ware Austria.

Obchody Raiffeisen maji udrzatelné flase na vino vz viac farbe (350 g) a model Rheinwein v cuvée farbe (410 g).
ako rok. Pontkaijo Sirokd $kdalu produktov a sluzieb Vietky tri maj0 zdvitovy uzdver Bague Vin Suisse (BVS).
v oblasti polnohospoddrstva, polnohospoddrskej techniky,

energetiky, stavebnych materidlov a v sektore domdcnosti Ocenenia

a zéhrady. Raiffeisen Ware Austria (RWA) vyvinula [ahké V roku 2016 bola Nachhaltig-Austria-Weinflasche vyzna-
sklenent fladu vyrobend az z 80 % z recyklovaného skla menand nomindciou na ndrodnd cenu Smart Packaging,

v spoluprdci s Vetropack Austria. ktort spolu s RWA spolo&nost Vetropack s radosfou prijala.
Flasa ziskala tiez renomované ocenenie Green Packaging
Vyhldsenie o Zivotnom prostredi a lokdlnych Star Award za prinos pre Zivotné prostredie.

produktoch

Plnenim svojich produktov do flase vyrobenej Po&as trvania dolnorakiskej vindrskej vystavy

udrzatelnym sp&sobom vindri a dalsi bola vinica Schwertfihrer 47er ocenend

vyrobcovia népojov jasne deklarujg, ako Vinica roka a ziskala 3pecidlnu

Ze sa starajo o zivotné prostredie
a lokdlne produkty. Lahké sklenené
obaly sa dajo jednoducho spoznaf
podla ndpisu Nachhaltig Austria
(udrzatelné Rakusko), ktory je
vyrazeny na dne flias. V ponuke si

fla%e Bordeaux v olivovej a primeur

cenu od RWA - 10 000 flia§ Nach-
haltig-Austria-Weinflasche, vdaka
¢omu dostala dobrd vybavu na
nadchddzajicu sezdnu. Vetropack
Austria zastupoval na vystave
Franz Rosner, obchodny riaditel

pre vino, $umivé vino a liehoviny.
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VETROTIME

PREMIOVA KVALITA
Stylovy leziak

Ukrajinsky zdvod Vetropack vyrdba nové flase zo zeleného skla pre
pivo Ciuc od spoloénosti Heineken Romania. Népoj je k dispozicii
v dvoch baleniach: 0,33 a 0,5 litra.

Spoloé&nosf Heineken Romania uviedla na jar na trh sklenené flase z Vetropack

Gostomel. Fla3e s objemom 0,33 a 0,5 litra sa pysia tradiénym dizajnom s dlhym

hrdlom a jemne zaoblenymi ramenami, ktoré volne prechddzaji do elegantného tela.

Reliéf na flasi ,Prémiova kvalita vyrdband v Rumunsku od roku 1974" je vyryty
velkymi pismenami na prednej strane. Fla3a s objemom 0,33 litra mé oto&ny korun-

kovy uzdver a flasa s objemom 0,5 litra mé jednoduchy korunkovy uzaver.
Zndmy leziak vari Miercurea Ciuc, jeden zo 3tyroch pivovarov spolognosti Heineken

Romania. Rovnako ako dizajn, aj prisady leziaka so tradiéné: voda, slad z jaémena

a chmel.

f FREROr
SLOBODOMYSELNY

zivnu chut.

MARILLE

WILLIAMS
BIRNE

elegantnym snehobielym zdvitovym uzdaverom.

NOVY DIZAJN

VAR

4l
N | w\'lﬂ T
T

Destildcia na najvyssej Grovni

Jemné ovocné destildty z liehovaru Freihof sa preddvaji v sklenenych
flasiach spolo¢nosti Vetropack Austria. Ovocie pochddza z regiénu
Vorarlberg v Rakisku, ktory sa méze pochvdlit niekolkymi najlepsimi
pestovatelskymi oblastami v Eurdpe. To ddva pdlenkdm obzvlast inten-

Silné ovocnd pdlenka z liehovaru Freihof sa py$ne predvédza vo vysokych, stih-
lych sklenenych flagiach vyrdbanych v rakiskom zévode Vetropack v Péchlarne.
Nad jednoduchymi etiketami na flasiach s objemom 0,5 litra a 1 liter je vyryty
reliéf Freihof 1885. To bol rok, ked bola zalozend této liehovarnicka spolog-

nost vo Vorarlbersku. Obidve flase (0,5 | aj 1) st vy3perkované rovnakym

FREIHOF i Palenky sd destilované tradiénym spésobom z ovocia, ktoré rastie predovietkym

— 1388 —— |

v miernom podnebi tdolia rieky Ryna v tomto regiéne. Rad Freihof 1885 bol

I
| FREIHOE vyvinuty v minulom roku a ponitka osem réznych prichuti: od typickej William-
i

sovej hrudky aZ po horec a &erstvy a ovocny Eerveny pomarané. Tieto liehoviny,
ktoré su destilované vyhradne z ovocia a bobil bez prisad alebo dochucova-

diel, chutia rovnako dobre a &isto v podobe long drinkov &i kokteilov.




VETROTIME

=SS VIE

COKOLADA E
Sladké pokusenie TS &Ll # s

Tradi¢nd viedenskd spoloénost STAUD’S kombinuje
ovocie a kdvu s éokolddou. Vetropack Austria v Péch-
larne vyréba priehladné pohdre s objemom 0,12 |
pre tieto trendové vyrobky.

Ochrannou zndmkou spoloénosti STAUD'S z Viedne, medzi-

nérodne presldveného vyrobcu sladkych lahédok, je osem-

boky pohdr s &iernym vie¢kom. Vetropack Austria vyrdba &ire . .
sklenené nddoby obsahujice 37 az 580 ml exkluzivnych 3pecialit STAUD'S. V sklenenych

obaloch z Vetropacku je teraz k dispozicii viac ako 220 réznych druhov sladkych a pikant-

nych lahédok. Vo svojich najnovsich produktoch spdja STAUD'S ovocie a kdvu s &okolddo-

vymi ndtierkami Grand Cru od firmy Felchlin, tradi¢ného vyrobcu &okolddy Swiss Grand Cru.

Vyrazny pohdr s objemom 0,12 litra vyrobeny v rakdskom zdvode Vetropack v Péchlarne

pontka velmi nezvy&ajny dotykovy zézitok, aj ked ho beriete z police. Cierny vrchndk

a rovnako tmavo sfarbend etiketa navyse zaujmi uz na prvy pohlad elegantnym vzhladom.

Nové sladké pokusenie prichddza v 3tyroch réznych variantoch: maling, vidfia, banén a kava.
Ci uz ich natriete na chlieb, alebo pouZijete ako povestni zavereéni bodku na dezert, vysoko

kvalitné prisady zaru€uji exkluzivny éokoladovy zaZitok.

AUTENTICKY
Vyrobené z &istého sladu

Vetropack Straza v Chorvétsku vyrédba nové zelené sklenené flase na pivo
Lasko z pivovaru Pivovarna Lasko Union. Tradi¢ny recept, ktory pouziva &isty
slad, vytvdra intenzivnu horkd chut tohto slovinského piva.

Slovinsky pivovar Heinekenu Pivovarna Lasko Union preddva svoje nepasterizované
pivo Lagko v novych sklenenych flagiach sklarne Vetropack Straza. Zelend fla3a s ob-
jemom 0,5 litra vychéddza zo tandardnej euro flade na pivo. Nové verzia mé mierne
§tihlej3ie telo a je o nie€o vyssia. Vratné flada s korunkovym uzdverom mé pdsobivy
jemny dizajn. Biele pismo, ktoré je aplikované na fladu rakiskou spolo&nosfou Print
Glass Kurt Mayer pomocou technolégie siefotlage, nebrdni tomu, aby ste zretelne

videli obsah flase.

Pivo sa vari podla tradiéného receptu zalozeného na pouziti &istého sladu, ¢o mu

doddva chut &erstvého chmelu a skuto&ni horkosf, ktord charakterizuje slovinské pivo.

13
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BOHATA TRADICIA
Sklo, vino a rock ‘n’ roll

Skvostné kvapky z Valais vo Svajéiarsku v uslachtilej sklenenej flasi zo zdvodu
Vetropack St-Prex. Ide o vino Petite Arvine z vyberu Chris Slade z vinice
de Bernunes.

Hudba AC/DC je hlasné a okdzald, zatial ¢o vinové flasa vo farbe cuvée zo standard-
nej skaly od Vetropack Svajéiarsko je skromnd a jemnd. Jeding, o zdobi prednd stranu
flade s objemom 0,75 litra, je &erveny blesk a strieborny podpis bubenika AC/DC.
Skromnost fla3e déva o to va&si priestor jej luxusnému obsahu - vinu Petite Arvine. Je
vylisované zo starej odrody vini¢a, ktoréd md vo Valais bohatt tradiciu. Prirodny korkovy

uzéver vhodne dopliia celkovy pésobivy vzhlad.

V méiji ako sé&ast ,otvorenych vinnych pivnic” vo Valais predstavil Nicolas Zufferey vino
z vinic de Bernunes a Chris Slade. Navstevnici si okrem vina vychutnali i hudobné vstupy

bubenika.

ROZMANITE
Od ovocného po horké

Pivovar Dr. Gab’s sidliaci v zépadnom Svajéiarsku sa méze pochvdlif
svojim cidrom a pivom v sklenenych flagiach od Vetropack Svajéiarsko.
Obidva ndpoje so k dispozicii vo flasiach s objemom 0,33 litra.

Zelend sklenend flasa v tvare jablka, teda aspoh jej telo, je v sdlade s témou cider.
Hrdlo flase predstavuje drevend stopku. Osviezujici ndpoj vo flasi s obsahom
0,33 | je vyrobeny vyhradne zo $vajiarskych jablk. Cerstvy a iskrivy, etiketa tiez

Ziari zelenou farbou.

Vetropack Svajéiarsko vyrdba flase pre cider, ale aj chmelové népoje Dr. Gab’s

s korunkovym uzdverom. Znalci piva si mézu vybraf medzi $tyrmi sezénnymi
pivami alebo Siestimi tradiénymi, ako je Tempéte alebo Chameau. Na jednej strane
elegantnej cuvée flase je vyryté logo DR. GAB'S, ktoré zaru&ene pritiahne pohlad
spotrebitela. Od lahkého, ovocného piva cez horké Pale Ale az po &ierne pivo,
vyréba pivovar dokonaly népoj z jaémefia, ktory uspokoji kazdi chuf. Vietky pivéd

prechddzaiji rovnakym fermentagnym procesom, ktory prebieha vo flasi, pri¢om

CHAMEAU

prirodzene vznikd kysli¢nik uhli¢ity. Vysledkom je nefiltrované pivo, ktoré je &im

dalej tym lepsie.
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PRIRODNE ZAHMLENE
Belgicko-$vajCiarska zdleZitost

Ndpadité pivo L'Echappée je vysledkom ndhodného stretnutia $vajéiar-
skeho obchodnika a dvoch Belgi¢anov. Slamovo zafarbené pivo ponikané
vinicou Rouvinez je dostaf v sklenenych flasiach vyrébanych ukrajinskym
zévodom Vetropack.

Nové sklenend flasa s objemom 0,375 litra z Vetropack Gostomel, uréend pre pivo
L'Echappée vyrdbané vinicami Rouvinez vo Valais v Svajéiarsky, je najzaujimaveisia
z hladiska dizajnu. Jednoduché telo hladko prechédza do oblasti hrdla, ¢o predlzuje
fladu ako natiahnutd nit. ZIty korunkovy uzdver ponuka silny kontrast k tmavej jantéro-

vej farbe flage. Jednoduchd etiketa zahaluje hrdlo fla3e ako lezérny 34l umelcov.

Najbldznivejsia inovécia v 70-roénej histérii vinice vznikla v Belgicku, ked sa Frédéric
Rouvinez, zodpovedny za riadenie rodinnej firmy, stretol na vylete s dvomi mladymi
pivovarnikmi z Liege. Vysledkom stretnutia je nefiltrované belgické svetlé pivo s tajnou
kvasnicovou zmesou z Belgicka a vodou zo 3vajgiarskych Alp. Medzi dal3ie prisady

patri prazeny a karamelizovany slad z jaémefia, pSeni¢ny slad a chmel.

ZATREPAT

Zdravé ndpoje na dosah

Ludia, ktori zijo aktivne a zameriavaji sa na svoje na zdravie, s nadseni
z novych ndpojovych obalov zo skla. Chorvétsky zdvod Vetropack vyréba
sklenend flasu s objemom 0,65 litra ako skleneny shaker.

Ti, ktori majo radi domdace mlie&ne koktaily alebo smoothies, teraz mézu vyuzivaf

na cestach prakticky skleneny shaker vyrobeny vo Vetropack Straza. Tvarovand flasa

s objemom 0,65 litra umozZfuje jednoducho miesaf ndpoje. Tato volba je idedlna, pokial
nemdte doma vela Easu na pripravu ndpoja. Jednoducho si ho mdzete namiedaf vonku.
Silikénové prizky obopinajd sklenend flasu a poskytujd jej ochranu, o znameng, ze ju
mdzete bez obdv pouzivaf pri Sportovych aktivitdch. Praktickd mierka na pohdari vém po-
méze [ahko uréif spravne mnoZstvo ingrediencii. Tento exkluzivny produkt, ktory posloZi
ako vynikajici daréek pre kazdého, distribuuje slovinska spolo&nost GlassShaker d.o.o.
Skleneny shaker je mozné usif na mieru gravirovanim fubovolného textu na silikénové

krozky.

Sklo chrani obsah pred vonkaijsimi vplyvmi, o znamend, ze chut a vitaminy zostavaijd

dlho neporuiené. A to je jednoznaéne silny argument pre zdravé népoije.

15
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PREPYCHOVA

Luxusnd voda

Slovensky zdvod Vetropack vyréba flase z &ireho skla pre vynimoénu
rumunskd pramenitd vodu AUR'A, ktoré obsahuje koloidné zlato a striebro
a je k dispozicii v dvoch baleniach.

Dizajnéri zo skldrne Vetropack Nem3ové vytvorili flage z &ireho skla pre pramenitd
vodu AUR'A z Bandtskych hér v Rumunsku vo velkostiach 0,75 a 0,33 litra. Uzka,
vysokéd a jednoduché flada mé velmi hladky povrch a vyraznd oblast ramien. Eti-
keta zndzorfiuje te¢icu vodu a logo AUR'A zosobfuje zena s dlhymi vlasmi, ktoré

iej zvolna padajo cez ramend a menia sa na viny.

Pramenitd voda sa méze pochvdlif vysokou hodnotou pH a obsahom &astic kolo-
idného zlata a striebra, ktoré s6 mimoriadne prospesné pre zdravie konzumentov.
Dobrd sprava je, ze uz sa pripravuje aj flada s objemom 0,5 litra. Luxusné voda

naplnend v sklenenej fladi je dobre chranend, takze nestréca Ziadnu zo svoijich

cennych ingrediencii.

NOVY DIZAJN

OCHRANA PROTI UV ZIARENIU
Lahodné Stiplavé osvieZenie

Nové chmelovd limondda HOPS pivovaru Zipf, ktory patri rakiskemu zvézu
pivovarov Brau Union Osterreich, je dobre chrénend proti d¢inkom svetla. Flasa
z &ireho skla z Vetropack StraZa je vynimoénd vdaka integrovanej ochrane proti
UV ziareniu.

So svojim najnoviim pivnym produktom HOPS hornorakisky pivovar Zipfer v stlade

so sGéasnymi trendmi potvrdil, Ze pivo nemusi byt vzdy alkoholické. Pivo bez alkoholu
sa stava &im dalej tym viac oblibenejsie. Vetropack Straza vyrdba &ire sklenené flase

s objemom 0,33 litra. Této flada sa méze pochvidlif integrovanou ochranou proti UV Zia-
reniu - komponenty pre odrdzanie svetla sa priddvajo do roztavenej skloviny az vo fee-
dri. Zaujimavé logo pivovaru Zipfer je vyrazené na ramendch flase, zatial ¢o zdkladha
je zdobend ndpisom Brauerei Zipf. V zdvode Vetropack v Kremsmiinstri je vyraband qj

jantérovd flada s tym istym objemom.

Sesf réznych druhov chmelu zdokonaluje ndpoje HOPS. Jemnd a pritom 3tiplavd chme-
[ové prichuf, ovocnd citrénovd $tava a strek nealkoholického piva Zipfer zasiahnu tie
pravé miesta chufovych pohdrikov dospelych konzumentov. Chmelovy ndpoj na uhasenie

smddu nie je takd sladky ako iné limonddy.
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EKO-PREMIOVY

Prirodné vnitri - perfektnd
na pohlad

Morshynska, prirodny diamant Ukrajinskych Karpdt a oblibend n _
minerdlna voda Ukrajincov, predstavila novy dizajn sklenenej ] \
flase. Za vyrobou tejto novinky stoji zdvod Vetropack Gostomel. \

i

Priroda vytvorila dokonaly obsah, ludia zasa idedlny tvar a vysledkom 1
synergie je vysoko kvalitny produkt. O vyrobu novej flase sa postaral F \
ukrajinsky zévod spolo&nosti Vetropack. Morshynska Premium je

k dispozicii v troch objemoch: 0,33; 0,5 a 0,75 litra. Vdaka dlhému

hrdlu s elegantnymi a &istymi liniami, ktoré jemne splyvaji do tela

Cbka
__::.-n"‘"'

UHCb

op
@ﬁﬁﬁ[ﬁ .

flage, pdsobi vyrobok z &ireho skla celkovo harmonickym vzhladom.

i

Rl

Fla3u uzatvéra zeleny alebo strieborny otoény uzaver, podla toho,

& ide o perlivy, alebo tichy variant minerdlnej vody. Ceresni¢kou

LRERG R
EOTRIOELS

na torte je elegantnd, decentnd transparentnd etiketa.

WilHCbka

Uvedenie novej prémiovej flade Morshynska na trh spustilo ekologické

iniciativy, ktoré vyzyvaji na zjednotenie Usilia aktivnych Ukrajincov

G

k rozvoju ekologického smerovania na Ukrajine. Tento prirodny produkt

mé byf in3pirdciou k vedomému a zdravému Zivotnému Stylu pre

l'

@ vopuiuricoka

beznych spotrebitelov, ale aj pre vyrobcov ekologickych produktoy,

eko-bloggerov a verejnych cinitelov. k______j

PICK-ME-UP
P&Zitok z kdvy

Spoloénost Vetropack Nemsovd vyvinula sviezi dizajn sklenenych
obalov pre novy rad produktov INTENSE Elite Coffee. Pick-me-up
izraelskej spolo&nosti md vyraznd intenzivnu chut espressa.

Elite Coffee patri k poprednym znackdm kavy v Izraeli. Sklérski Specialisti

novy rad vyrobkov INTENSE. Pohdr z &irej skloviny so zavitovym uzdverom

je jednoduchy, ale hravy. Telo sa zuZuje od Sirokych ramien az ku dnu po-
vie¢ka a etikety dava produktu celkovo jednotny vzhlad.

Jedine&nd kombindcia mrazenim vysu3enej kdvy a &erstvo prazeného
espressa v sklenenej nddobe s objemom 0,566 litra bezo zvysku uplatni

svoje prednosti. Elite Coffee patri firme Strauss Coffee B.V., ktord pdsobi

firmu Norddeutsche Kaffeewerke GmbH, ktord vyréba tito novi kévu.

v slovenskom zdvode Vetropack vyvinuli sviezi dizajn sklenenych obalov pre

héra, kde sa opéf roziiruje, aby bolo v silade s ramenami. Farebné ponatie

vo viac ako 20 krajinéch. Tato spolo&nost ziskala pred piatimi rokmi nemeckd
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SIMEI@DRINKTEC
Vzrusujice vyhliadky

Veltrh SIMEI@drinktec sa tento rok uskutoéni v nemeckom Mnichove od 11. do 15. septembra. Vetropack
Group sa predstavi velkym stdnkom, kde bude prezentovat rozsiahly sortiment vietkych svojich zdvodov.

SIMEI sa kond v Mildne od roku 1963 a je povaZzovany delov az po jednorazové zdkaznicke modely pondkané

za popredny svetovy veltrh technolégii pre vindrsky prie- jednotlivymi zdvodmi. Samozrejme, Zze okrem flia§ na tiché

mysel. V tomto roku sa stane siasfou veltrhu Drinktec pre a $umivé vina bude spolo&nosf Vetropack prezentovaf aj

népojovy priemysel a priemysel liquid-food, ktory otvéra mnoho dalsich sklenenych obalov pre né-

svoje brény kazdé 3tyri roky v Mnichove. Pretoze SIMEI poje a potraviny. Névstevnici tak ziskajo s I ;

sa kond kazdé dva roky, bude sa odteraz striedaf miesto podrobny prehlad o vyrdbanych sklene- =

konania, a to medzi Mildnom a Mnichovom. nych obaloch nielen na vino. Navstivte M —
nés v hale C2, v stdnku &islo 437 a do- =

Vo svojom stanku predstavi skupina Vetropack celd 3kdlu volte nasim vyrobkom, aby si Vés ziskali. E I

sklenenych flia§ na vino. Od réznych $tandardnych mo-

Rychly a automaticky prenos dat

Vetropack Austria je prvym doddvatelom vyrobcu potravin a ndpojov Spitz v Rakisku, ktory spracovdva
objedndvky vyhradne na zdklade automatickej vymeny ddt.

Vyrobca potravin a ndpojov Spitz plni svoje vyrobky do EDI ndm u moiﬁu]e
sklenenych obalov zo z&vodu Vetropack Austria. Viac pl'GCOVGI" eite
ako rok si obidve spoloé&nosti vymienaji déta elektronicky
prostrednictvom EDI, &o znamend elektronickd vymena dat. efekh’vneiEie
Doteraz je Vetropack jedinym doddvatelom, ktory komuni-

kuje s firmou Spitz vyhradne elektronicky. Pokial ide

o $tandardni objedndvku, od objednévky samotnej az

po doddvky, tak prebieha obchodny proces automaticky Vetrotime sa spytal manazéra logis-
a rychlo medzi aplikaénymi programami oboch spolog- tiky spoloénosti Spitz pdna Gintera
nosti. Len &o v3ak déjde k nestandardnému dodaciemu Heimbuchnera na skisenosti s elek-
&asu alebo napriklad neobvyklému mnoZstvu, je nutny tronickou vymenou dat.

osobny kontakt, ktorého vysledkom si zmeny v systéme.

Aké vyhody Vam ponika elektronickd vymena ddt?

Po zadani objedndvky st generované vietky relevantné Prechodom na EDI odpadd zasielanie objedndvok pro-
informécie o doruceni a Spitz dostane kéd (sériovy pre- strednictvom e-mailu a vzhladom na vysoky poéet objedna-
pravny kéd), ktory je tiez vytlaeny na etiketdch paliet. vok znaéne klesli administrativne ndklady. Kontrola potvr-
Tento &iarovy kéd je mozné pouzif na presnd identifikéciu denia objedndvky vz v pripade $tandardnych objedndvok
palety a na rychle a 6&¢inné sp&tné dohladanie vyroby nie je nutnd. Tiez sa zrychlil proces prijimania tovary,

v pripade reklamécie. pretoze data mézu byf prendsané priamo do systému

a nemusia sa zaddvaf ruéne.



Aky prospech prindsa EDI Vasej spoloénosti so zretelom
na spétnd sledovatelnost vasho tovaru?

Po uloZeni objedndvky zaddvame do ndsho systému vietky
relevantné informdcie spolognosti Vetropack Austria, &o
znamend, ze skutoéne nie je nutné dodatoéné ruéné zada-
nie. TakZe tu hré vyznamng Glohu aj Easovy faktor, ktory

je vyrazne znizeny vdaka EDI.

Do akej miery sa zmenila spoluprdca medzi spoloénos-
fou S. Spitz GmbH a Vetropack Austria odvtedy, ako ste
zaéali odovzddvat objedndvky prostrednictvom elektro-
nickej vymeny dat?

Samozrejme, najviac préce je vzdy v pociatoénej féze.
TieZ je nutnd optimalizdcia vnitornych procesov. EDI fun-
guje a poméha zamestnancom, len pokial so jasne nasta-

vené procesy. Systém je teraz stabilny a my sme s nim velmi

spokojni.

VETROTIME

Aké dalsie kroky si napldnované pre fungovanie EDI
v ramci spoluprdce s Vetropack Austria?

Dal3im krokom je umoznit prijimanie a automatické vysta-
venie faktor do ndsho systému. Stdle to robime tradi¢nym

spdsobom.

Ako sa ma dalej rozvijat elektronickd vymena? Myslite
si, Ze existuje potencidl na zlepsenie?

Mala by sa venovaf vécsia pozornost riadeniu rémp. To

sa tyka koordindcie vietkych procesov nakladky a vy-
kladky na nakladacej rampe, ¢o méze napriklad skrdtif &as
¢akania na oboch koncoch. Potvrdenie o prijme tovaru by
bolo tieZ uZitoéné, pretoze v si¢asnosti ho nedostdvame

automaticky.
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VYTVARNA SUTAZ

Ako jednoducho recyklovaf

Tento rok na jar vyhldasila kyjovskd skldareri Vetropack vytvarnd sifaz pre deti zo zdkladnych $kél v regiéne.

Mali za Glohu namalovaf obrdzok, na ktorom by stvdrnili svoju predstavu o recykldcii skla, teda o tom, na ¢o

vietko sa méze sklo poéas svojho nekoneéného Zivota premenit.

1%

Sitfaz organizovand spolo&nosfou Vetropack Moravia Glass
pre Ziakov zakladnych 3kdl mala velky dspech. Postou dora-
zilo 150 pestrofarebnych diel. Hlavnd myslienka bola, aby
sa deti viac dozvedeli o recykldcii skla a o jeho opakova-
nom pouziti. ,Potesil nds velky zdujem, prisli naozaj ndd-
herné obrézky. Boli sme prekvapeni, kolko ich bolo a aké boli
rozmanité. A tak sme navyse udelili jednu $pecidlnu cenu

za ndpadité maxi leporelo,” opisuje priebeh sifaze spo-
luorganizdtorka celého projektu a asistentka generdlneho
riaditela Vetropack Moravia Glass Regina Bé&lohoubkova.

A jej kolegyfa Karolina Bystfickd, asistentka marketingovej
a obchodnej riaditelky, doplfia: ,Bolo naozaj tazké vybrat
najkrajSie obréazky. Vietky majd svoj pévab, najradsej by

sme odmenili vietky deti.”

Umenie vyberu

Rusky vytvarnik Wladimir Abramuszkin, ktory Zije nedaleko
sklérne, sa stal hlavnym porotcom pri vybere najlepsich
umeleckych diel: ,Hlavnym kritériom bola vyrazové forma
detského prejavuy, bolo zaujimavé sledovaf Sirokd mozaiku
réznych pofati tohto aktudlneho problému,” vysvetluje, ¢o

ho viedlo k vyberu vifaznych obrédzkov.

Uspesni sifaziaci boli pozvani na sldavnosiné vyhlasenie

priamo do sklérne. Jednou z ocenenych deti sa stalo qj

dievéa s autistickou poruchou. ,Bolo to velmi fajn,” raduje
sa patndsfroénd Dé3a, ,rada malujem a potedilo ma, Ze som
vyhrala. Budem kreslit dalej. Najrad$ej malujem &ertov.”

Jej mama, Zdefka Jezovd, ju s Gsmevom doplfuje: ,Som
§fastnd, ze jej obrazok mal spech. Uréite ju to bude motivo-

vat k dal3ej tvorbe, budem ju v tom podporovat.”

Gregor Gdbel, generdlny riaditel Vetropack Moravia Glass,
vietkym trindstim vifazom zablahoZelal a obdaroval ich
poukdzkou na $portové vybavenie. ,Je délezité, aby deti
vedeli, pre€o je potrebné oddelif rézne farby, ked' triedia
sklo. Tymto spésobom chrania prirodu a hrajd aktivnu dlohu
pri ochrane Zivotného prostredia pre budice generdcie.

Som velmi pysny na tieto deti," povedal. Z 13 najkrajsich diel
vznikne kalenddr, kde jeden obrdzok ozdobi titulnd stranu

a zvysnych 12 kazdy jednotlivy mesiac roku 2018

Po odovzdani cien a diplomov sa deti a ich rodiéia ob-
Cerstvili a vyrazili na prehliadku priamo do vyroby. Mali
vyhercovia boli nad3eni, ale taktiez prekvapeni, ako hluéno

a hortco tam bolo.
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GlasSharing inspiruje talianskych Ziakov

Talianske koly si zistili vietko o témach sufaze GlasSharing, ktord sa kond uz po desiaty raz. Ziaci zékladnych

a strednych $kél predlozili viac ako 270 projektov zameranych na recykléciu skla a sklo ako také. Sldvnostné

odovzddvanie cien sa konalo v priestoroch Ministerstva $kolstva v Rime.

V desiatom roéniku sitaze GlasSharing (pozri box) mali deti
moznost vyberu z troch tematickych okruhov, tie potom boli
in§pirdciou pre ich prispevky do sifaze: Zivotné prostredie,
zber a recykldacia, Bezpeénost potravin a zdravia a Sklo

a jeho vyznam. Sifaz bola velmi dobre prijatd talianskymi
zdkladnymi a strednymi $kolami - do sifaze bolo zaslanych
viac ako 270 projektov.

Prvé miesto v kategérii zdkladnych $kél ziskala trieda 4.A

zo 3koly Collodi (mesto Ceggia, oblasf Veneto, severné Talian-
sko) za hru, ktor( Ziaci sami napisali, nazvand Pietro - Glass.
Pribeh sa zaoberd témou opdtovného vyuzitia sklenenych
flia¥ a pohdrov tvorivym spésobom, napriklad ich opéitovné

pouzitie vo forme viano&nych ozdéb.

V kategérii strednych $kél ziskala prvé miesto trieda 3.A
20 $koly Giovanni (mesto Maserd, tiez oblast Veneto). Ziaci
vytvorili origindlnu puzzle knihu v troch jazykoch s ndzvom

Sklo, ktoréd je o nekone&nom Zivote skla.

Podpora recyklacie
.V tomto roéniku sme chceli poukdzat na vyhody skla ako
obalového materidlu,” hovori Marco Ravasi, riaditel odde-

lenia obalového skla v asocidcii Assovetro. Franco Grisan,

-

PREMIAZIONE CONCORSO
“GLASSHARING”

Roma, sede MIUR
25 maggic 2017

prezident zdruZenia CoReVe, doddva, Ze je ddleZité upozor-
nit mladych ludi na recykldciuv a jej vyhody. Napokon, sklo je
prirodny materidl a stopercentne recyklovatelné. Recykldcia
ie $etrnd k zdrojom, zlepsuje ekologickd rovnovdhu a Zetri

energiu.

GlasSharing

Taliansky 3kolsky projekt GlasSharing je zamerany

na ziakov zakladnych (len posledné dva roky) a stred-
nych 3kél. Stfaz je podporovand asocidciou Assovetro
(Nérodnd asocidcia talianskeho sklarskeho priemyslu)

a CoReVe (Consorzio Recupero Vetro - Nérodné organi-
z4cia pre recykldciu skla).
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NOVY ZACIATOK
Finsky upcycling

Zndéme a milované, aj daleko za jeho hranicami,
Finsko je miestom kreativity, kde sa krdsny a premys-
leny dizajn stal nie¢im takmer kultovym. To plati i pre
finsku skldrsku prdcu, ktord je v idedlnom pripade

vhodnd na kazdodenné pouzitie.

Slové finske sklo a dizajn okamzite vyvolajo predstavu zvl-
nenej vazy od umelca menom Aalto, zndmej tiez ako véza
Savoy a jednoho z najslavnejSich sklenenych predmetov na
svete. Myslienka klasickej zbierky sklenenych véz sa zrodila
v hlave architekta a dizajnéra Alvara Aalta a jeho Zeny
Aino v roku 1936 a odvtedy sa stala ikonou $kandindv-
skeho dizajnu. Hovori sa, Ze ide o modely finskej krajiny:
dobre definovatelnd, ale rozhodne nie nudné vdaka mnoz-
stvu hér, lesov a jazier. Vdza Aalto bola prvykrat predsta-
vend na vystave Exposition Internationale v Parizi v roku
1937. Aalto zamestnal sedem skldrov, ktori pracovali Sest-
nést hodin, aby vyrobili len jednu vézu. Tento origindlny kus
si objednala luxusné redtaurdcia Savoy v Helsinkach, préve
odtial' md véza svoje druhé meno. Tvar tychto $pecidlnych
véz je dodnes velmi populdrny, mnohi sklari stale vytvérajo
variécie podla sldavneho origindlu. V st&asnosti sa ich farby
pohybuji od &irej cez jantdrovd, rézne odtiene modrej

a &ervenej az po purpurovy, ale aj dymovo sivd a opdlovd.

Aalto tak polozil zaklady celosvetovej slavy Finska v sklér-
skom priemysle. Tapio Wirkkala (1915-85) osldvil v roku
1951 svoj prvy velky Uspech v Mildne. Medzi jeho najzné-

mejSie ndvrhy patri sklenend vdza in§pirovand tvarom huby,
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ktoré sa vold kuriatko jedlé. Neskér pracoval tiez pre firmu

Rosenthal, ktord je znama vyrobou porceldnu.

Rovnako ako vaza Aalto, mnoho motivov vo finskom dizajne
mé svoje korene v prirode. To plati obzvld&3f pre sklenené
préce. Sklo je idedlny materidl na stvarnenie &istoty prirody
a jej mnozstva $truktir v origindlnych podobdch. Jukka Iso-
talo a Jan Torstensson, dvaja névrhdri, ktori patria do novej
generdcie finskych sklarov, tiez prizndvaiji svoj blizky vzfah
k prirode. Obaja pouzivaji recyklované sklo ako vycho-
diskovy bod pre svoje diela, premiefiajo ho na nadéasové
sklenené predmety, ktoré sa pre svojich maijitelov stavaji
kazdodennym potedenim. Materidl pre svoju prdcu ziska-
vaji z redtaurdcii alebo od spolo&nosti Alko, $tatom vlastne-

ného predajcu alkoholu vo Finsku.

Tryskanie za studena

Jukka Isotalo, narodeny v roku 1962, studoval priemyselny
dizajn na Aalto Univerzite v Helsinkdch a navstevoval
prestiznu sklarsku skolu $védskej sklarne Orrefors. Svoj
umelecky Gspech odstartoval, ked vytvoril svietniky zo
starych flias. Spracovdva pouzité sklo rezanim, brdsenim

a pieskovanim - technikou zndmou v odbore ako tryskanie



za studena, ktord déva pouzitym sklenenym flasiam novy

tvar a povrch. Inymi slovami, s premenené na umelecké
dielo so svieZim vzhladom pre novy G&el, ktory je daleko
vzdialeny od ich pédvodného pouzitia. Isotalo niekedy pridé
kontrast k &istej estetike skla pridanim drevenej zakladne
alebo krytu, ked vytvéra lampy, misky, okuliare a mnoho
dalsich objektov. Vitazné trofeje, ktoré boli predstavené na
World Cup Slalom v roku 2009 v severnom finskom lyzZiar-
skom stredisku Levi, navrhol prdve Isotalo, a ako asi spravne

tusite, boli vyrobené z pouzitych flia$ na vino.

Nahriaf a upravif

Jan Torstensson, narodeny v roku 1953, sa so sklom stretol
vo svojej préci po tom, ako sa tri roky uéil za skléra. Diela
vznikajo nahriatim recyklovaného skla, jeho rozfahovanim

a tvarovanim do novych predmetov, kym je horice. Oblibe-
nymi objektmi umelca s0 fla3e od vina a fla3e Piccolo

a azda najzndmejiim doddvatelom jeho surovin je letisko

Helsinki-Vantaa. Torstensson kladie velky déraz na to, aby
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pri svojej tvorbe &o najviac uplatioval ekologické principy,
a preto pouzZiva zariadenia a pece, ktoré sam vyvinul.
V roku 2009 ziskal cenu za svoje energeticky Gsporné

vyrobné metédy a névrhy vo Finsku.

Zo sklarne do dizajnérskej firmy

Finska najsldvneijsia sklérska spoloénosf littala zacala svoju
&innost v roku 1881. Firma ziskala svetovy slavu v tridsia-
tych a $tyridsiatych rokoch minulého storolia vdaka svojim
ndvrhérom, ako boli Alvar a Aino Aalto, Kay Franck, Tapio
Wirkkala a dosial nemenovany Oiva Toikka, aby sme ich
spomenuli aspofi niekolko. Aj ked' vz nezamestndva svojich
vlastnych dizajnérov, predstavuie littala diela renomovanych

sklérov, ako so prave Jan Torstensson &i Jukka Isotalo.

Mdizeum skla v nemeckom Frauenau poskytlo fotografie sklenenych predmetov, ktoré boli pre tento &lénok spristupnené a upravené. Umelecké
préce Jana Torstenssona a Jukky Isotala boli vystavené v tomto mizeu v roku 2014.
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