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Fokus: Léto ndm pfind3i radost
do zZivota. Uzivdme si teplé dny
a trdvime Eas venku. B&hem let-
nich aktivit je sklo nagim stdlym
spole&nikem. Siroké spektrum
barev, které |ze naijit ve sklené-
nych obalech, pfipominé barvy
duhy po letni boufce. Nejp0-
sobivéj3i jsou viak praktické
vyhody skla - sklenéné obaly
zachovdvaiji viechny pivodni
chut& a origindlni viné jidla

a piti.
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Editorial
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Vazenli ctenari,

“l“

léto je tady a koneéné se mizeme znovu setkdvat s nasimi pfateli, rodinami a kolegy, af uz ve stinné
zahrad§, na pohodovém pikniku nebo za teplych letnich vederd. At uz jdeme kamkoliv, uréité si opét
uzivdme moznost potkdvat se osobné. Online schizky jsou fantastickym ndstrojem, ale nemdzeme si pfi
nich fuknout skleni¢kami a prondset pfipitky. Pojdme si tedy vynahradit ztraceny &as, smét se a bavit se,
jak nejvic mézeme. Sklenéné vyrobky od spole¢nosti Vetropack, které Ize pro tyto pfilezitosti pouzit, jsou
vyrdbény v mnoha barvdch (strana 8 az 12). Nase procesy barveni umozAuji nabidnout perfektni feseni

pro kazdou pfilezitost. Nové designy (strany 18 az 21) tuto rozmanitost jesté zvyrazriuji.

Otdzka zivotniho prostfedi je pro véechny zic¢astnéné strany stdle vyznamnési. Udrzitelnost hraje ve
sklgFském promyslu jiz dlouho ddlezitou roli, coz dokazuje opatfeni, jakym je napfiklad zavedeni nového
symbolu na sklenénych obalech evropskym prémyslem obalového skla. Charakteristicky znak symboli-
zuje ekologické a zdravotni pfinosy sklenénych obald (strana 13). Vetropack je aktivnim partnerem

v této iniciativé a jako spoleénost se snazi co nejvice minimalizovat dopad vyroby skla na Zivotni pro-
stredi. Vysoky podil pouzitého recyklovaného skla je nezbytny pro zajisténi vyroby skla Setrného k Zivot-
nimu prostfedi (strana 14 a 15). Ddle se o¢ekdvd, ze implementace nového softwaru pro zdznam vsech

energetickych tokG ndm pomze ve stfednédobém horizontu sniZit nasi spotiebu energie (strana 17).

Jsem nesmirné hrdy na nasi poboé¢ku ve $vycarském Bilachu, kterd byla oznaéena jako Best Medium
Workplace™ (strana 6 a 7). Vzdjemnd divéra ném dobrfe slouzila po celou dobu koronavirové krize,
je to cenny zdkladni kémen naseho podnikdni. Toto ocenéni je pro mé vyzvou k tomu, aby viechny nase

zdvody byly ohodnoceny stejnym zpdsobem.
Pfeji vém osvézujici léto a doufdm, Ze vdm pfinese toto &islo Easopisu Vetrotime inspirativni &teni.
Se srde¢nym pozdravem

T2

Johann Reiter

CEO Vetropack Holding Ltd



Zaujalo nas
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Adaptace: pohled na instalaci,
Even the Trees Bleed,

Museum on the Seam,
Jerusalem, Israel, 2019

Naoko lto je japonskd umélkyné Zijici
v New Yorku, kterd se zabyvd sochaf-
stvim, instalaci, fotografii a videem.
Jeji dila jsou vystavovdna ve Spoje-

nych statech i v zahraniéi.

Projekt ,Urban Nature” je inspirovdn
vztahem mezi &lovékem a pFirodou.
Umélkyné rozfezala vétve stromu na
nékolik kusd a umistila je do sklené-
nych nddob. Strom je tak znovu ozZiven
skrze sklo. Pouziti téchto dvou ele-
menty symbolizuje napéti mezi pfiro-

dou a kulturou. ,Ve svych uméleckych

dilech dokumentuji souasnou scénu a zkoumdm, jak dosdhnout situaci, ve kterych |ze pozorovat citlivy vztah

mezi pfirodou a tim, co je v nasi spolednosti vytvofeno &lovékem, zménit uspofddani konvenénich myslenek

a pravidel, zpochybnit raciondlni kategorizaci a vytvofit tak svézi estetiku. Moji va3ni je vytvdret prostiedi s vyu-

zitim specifickych vlastnosti materiéld k predani filozofickych poznatkd.”
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Yoki, Atelier Michel Eltschinger,

“Saint Georges”, 1981, dalle de verre
stained glass and concrete, Vitromusée
Romont, dorovcny asociaci

Z iVé um é n i Semper Fidelis.

Vystava k vyroé&i

Na oslavu 40 let od svého prvniho otevieni hosti Vitromusée Romont vystavu
nazvanou ,Un art vivant”, kteréd si klade za cil uctit nejen historii samotného
muzea, ale také malife skla a sou¢asné umélce, ktefi se podileji na formovdni
svéta $vycarského skldFského uméni. Pfes vybér uméleckych dél, pfipravnych
kreseb, fotografii, historickych dokumentd a Gstnich zprdv prozkoumdvé dilo

klicovych osobnosti Svycarského skldFského uméni v prob&hu 20. a 21. stoleti.

S fadou grafickych prvks, sklenénych oken, sklené&nych dlazdic a videoinstalaci nabizi
Vitromusée Romont Siroky prehled sou¢asného uméni vitréze. Vystava potrvé do 3. fijna 2021. Dalsi informace nalez-

nete na adrese www.vitromusee.ch/en.

Muzeum Louvre

Transparentni architektura
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Muzeum Louvre je umisténo v nddherném paldci Louvre,
ktery byl kdysi domovem francouzskych kréls a ktery

se nachdzi pfimo v srdci Pafize. Je to nejvétsi a nejna-
vitévovanéjsi muzeum na svété. Od svého otevieni

v roce 1793 se sbirka muzea rozrostla a zahrnuje vice
nez 380 000 artefaktd, z nichz je vystaveno asi 35 000.

Sklené&nd pyramida na vnitfnim nddvofi Louvru byla

postavena v letech 1985 az 1989 a slouzi jako hlavni
vchod do muzea. Cinsko-americky architekt leoh Ming Pei byl pfimo osloven, aby navrhl tuto strukturu, kterou tvofi
603 diamantovych a 70 trojohelnikovych sklenénych &dsti. Pyramida je vysokd 21,65 metrd, Sirokd 35,42 metrd

a vézi kolem 180 tun. Sama o sobé se stala turistickou atrakci a je stejn& oblibend u Pafizand jako u zahraniénich

ndvstévnikd.

Beletrie a potéseni

Magickd kombinace

Librottiglia je myslenka vytvofend a realizovand agenturou Reserve Innova-
tion v Miléné, kterd se zabyvé designem obald. Jde o malou knihu fungujici
zdroved jako etiketa na ldhvi vina. Inovativni spojeni vina

a ¢&teni bylo zahdjeno ve spoluprdci s vinafstvim Piedmontese
Matteo Correggia. Souédsti tohoto partnerstvi je dnes také
Fattoria di Petrognano v Chianti a vinafstvi Di Lenardo v srdci

Friuvli Venezia Giulia.

pREaEEERA SARTEETE

Projekt, ktery kombinuje ochutndvku vynikajicich vin s krdtkymi
a vzrusujicimi pfibé&hy, byl pfedstaven v roce 2016 béhem
Vinitaly, mezindrodniho vinafského salonu ve Veroné a ziskal nékolik nérod-

nich i mezindrodnich ocenéni.



Best Medium
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Best Medium Workplaces™ 2021

Zavod Vetropack v Billachu ve Svycarsku byl vyhodnocen jako Best Medium Workplace™. Toto ocenéni svédéi

o kultufe divéry mezi zaméstnanci a manazery a o tom, Ze zaméstnanci pracuji pro Vetropack rédi.

Great Place to Work® shromazduje data pro méFeni kultury
na pracovistich v organizacich jiz vice nez 20 let. Pracovi-
§t& Vetropack v Bilachu ve Svycarsku bylo jiz v roce 2020
ocenéno jako Great Place to Work®. Toto ocenéni vychazi
z tzv. Trust Indexu™, specidlné navrzeného anonymniho
prozkumu zahrnujiciho viechny zaméstnance az do Grovné
managementu, stejné jako z tzv. Culture

Auditu™ -

mentu.

prizkumu v rémci manage-

v Bilachu a bude vyzvou pro

Organizace, které chtdji byt certifikovany
jako nejlepsi pracovité ve Svycarsky,
musi splfiovat uréité minimdlni pozadavky
v rdmci ndstroje Culture Audit™. Zévod
Vetropack v Bilachu ve Svycarsku, ktery se G&astnil poprvé,
splnil tato kritéria a umistil se na devatém misté v kategorii
stfednich spole&nosti (50 az 249 zamé&stnancl). Seznam

nejlepSich zaméstnavatell je zvefejfiovan kazdorogné.

Vzdjemnd dUvéra a posileni pravomoci

O firmé lze Fict, Ze md vynikaijici pracovni kulturu, kdyz za-

vSem zaméstnancim v zdvodé

véechny ostatni spoleénosti,

aby ocenéni také dosdhly.”

Johann Reiter, CEO Vetropack

mé&stnanci dovéfuji svym manazerdm, jsou hrdi na svou prdci
a radi pracuji se svymi kolegy. Best Medium Workplace™
vi, jak podporovat prostiedi, které zaméstnancdm pomdhé
dlouhodobé zdokonalovat jejich potencidl. Zakladem je
vysokd Orovefi dovéry, které je dosazeno zosobné&nim hod-
not a vodéich kvalit. Kazdé organizace mize tyto aspekty

utvdret, jak nejlépe uznd za vhodné.

»Ocenéni je vénovdno

Posileni pravomoci znamend, Ze vedeni divé-
fuje svym zaméstnanclm a Ze se jim nemusi
pfi préci divat pfes rameno. Best Medium
Workplaces™ umi prildkat ty nejlepsi talenty
a zapoijit je do prace, zéroveh zvysuije jejich
dovednosti a podporuje pocit osobni odpo-
védnosti. Rovnovdha mezi pracovnim a soukromym Zivotem je
viak také nezbytnd. Té je dosaZzeno pomoci flexibilni pracovni
doby. Zaméstnanci jsou v praci Gsp&3ni tehdy, pokud jsou

uspokojeny potieby v obou téchto oblastech.

Pfistup zaméfeny na lidi
Nuno Cunha, Chief HR Officer ve spoleé&nosti Vetropack



Certifikace

Holding Ltd, zdoraziiuje, ze lidé jsou nejvyssi prioritou.

.Je radost pracovat v prostiedi, kde si lidé navzajem
pomdhaiji. Tymové préce neni ve Vetropacku jen prédzdnym
médnim slovem, je to realita. Vetropack je rodinny podnik

a pocit rodiny je skuteén& hmatatelny v celé spoleénosti.”

Firemni kultura se ve spole&nosti Vetropack neustdle vyviji.

Nuno Cunha poznamendvd, Ze digitalizaéni megatrend

VETROTIME

je milnikem také pro Vetropack. ,Investujeme do novych
systémU a ndstrojd zaméfenych na zjednoduseni a snizeni
administrativni z&téZe spojené s nadimi procesy. Nagim
zamé&stnancdm nabizime interni 3koleni, aby pochopili

a vyuzili mozZnosti, které tyto zmény nabizeji.”

Rozhovor s Dr Marcelem Oertigem

Marcel Oertig je pfedsedou pfedstavenstva a partnerem ve spoleénosti Avenir Group, pfedni spoleénosti

zabyvajici se poradenstvim a sluzbami v oblasti lidskych zdrojé ve Svycarsku.

Spoleénost Great Place to Work® oznaéila zévod Vetro-
pack v Bilachu jako Best Medium Workplace™ pro rok
2021. Jak ddlezitd jsou takovd ocenéni z vaseho pohledu?
Certifikace jako takové neni dilezitd. Dolezitd je skutenost,
Ze spolecnost se zajimd o ndzory svych zaméstnancl

a investuje do jejich blahobytu. Certifikace to pouze externé

komunikuje.

Jak tato ocenéni podporuji pozitivni image podniku?
Ocenéni Great Place to Work® je dokazem vyjime&né
kultury na pracovisté ve spole&nosti Vetropack. Toto ocenéni
poskytuje stdvajicim i budoucim zaméstnancom dilezité
informace o zpUsobu, jokym spole&nost pfistupuje k vedeni

zaméstnanclh a tymové prdci.

... a co nabor?

Certifikace je viditelnd v kli¢ovych bodech procesu né-
boru (napfiklad na webovych strankdch nebo v podpisech
e-maild ndbordtl), takze potencidlni zaméstnanci ziskaji ze
spoleé&nosti pozitivni dojem. Je viak dileZité pamatovat na
dal3i zdroje informaci, jako jsou zpravy z médii a kandly
socidlnich médii. Certifikace je dovéryhodnd pouze pokud

jsou informace konzistentni i z jinych zdrojo.

Je pro stdvajici zaméstnance rozdil vtom, zda md
spoleénost certifikaci éi nikoli?

Spide nez se jednodude spoléhat na certifikaci, je kli¢ové vzit
v Gvahu vysledky, identifikovat silné a slabé stranky a poté
fedit oblasti, které nabizeji prostor pro zlep3eni. Pfi prové-
déni prozkum0d mezi zaméstnanci jsme vidéli, Ze mira Gasti
a ohodnoceni prozkum® nejsou na nejvy3si Grovni ve spo-
leénostech s nejlepsimi vysledky, ale spi3e v téch, kde jsou
fedeny potencidlni nedostatky. To znamend, Ze zaméstnanci
maiji pocit, Ze jsou slySeni, coZ umoZfuje prizkumu, aby se

stal vlastnim néstrojem zpétné vazby.
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Prekypujici de

Obdobi léta ndm pfidava chut do Zivota. UZivdme si sluneéné dny,
teplé vecery a téime se z rGznych barev ukazujicich se v duhdch béhem
letniho desté. Sirokou $kdlu barev najdete také ve svété skla.

V 1été jsou rostliny v plném kvétu. VI&G mdky a chrpy rozveseluji pole. Motyli se tfepetaji nad vibrujicimi

letnimi loukami. Nase oéi se raduji ze spousty barev.

B&hem letnich mésicd travime hodné Easu venku. Setkdvdme se s pidteli na skleni¢ku nebo o vikendech
na pikniku. Béhem téchto letnich aktivit je sklo nasim stalym spole&nikem. Koneckonct, ve srovnéni

s jinymi obalovymi materidly se sklo mdze pochlubit vyznamnymi vyhodami, tykajicimi se bezpeé&nosti
potravin a nemé&nné kvality vyrobkd. Sklo je napfiklad zcela nepropustné a inertni. Sklen&né obaly jsou
Jneaktivni”, coz znamend, Ze nereaguji se svym okolim. Ve sklené&nych obalech zdstdvé zachovéana
pfirozend chuf a origindlni viné potravin a ndpojd. Pro spotfebitele ohleduplné k Zivotnimu prostfedi

je nyni sklo preferovanou moznosti diky své velmi vysoké recyklovatelnosti.

Kromé téchto praktickych vyhod po-
sobi sklo také na nase smysly. Dobré
vino v tmavé lahvi upoutd nasi pozor-
nost stejné jako osvézuijici limondada
v bilé sklenéné lahvi a probudi nase

o&ekdvani bliziciho se pozitku.




Fokus

Splneni prakticky vsech
pozadavku

Svét skla spolecnosti Vetropack je barevny. V pFipadé
potravin zékaznici Easto upFednostiiuji obaly z bilého

skla, které nechaiji nejlépe vyniknout barvu jejich obsahu.
Diky roznym barvicim postupdm je Vetropack schopen
nabidnout Sirokou 3kdlu odstind. Zékaznici si mohou

vybrat mezi osmi standardnimi barvami vyrdbénymi pro-
cesem barveni ve vané: bilou, primeur, zelenou, vetrogreen,

olivovou, feuille-morte, cuvée a hnédou.

Na vlastni pFdni si mozete vyvijet
a vytvdret perfekini sklenéné obaly.
Barva a vzhled - volba je jen na vds.

VETROTIME

Dobre chranene

Barva skla mé vliv nejen na estetiku baleni,
ale také na jeho funk&nost. N&které vyrobky
napfiklad potiebuiji vétsi ochranu pied
slune&nim zd&Fenim, a proto vyzaduji tmavsi
odstin skla. Bez ohledu na okolni teplotu
mize svétlo zpUsobit zmé&ny barvy, ztrétu
vitaminG nebo zmé&nu chuti a také snizit
trvanlivost obsahu. Zatimco rozsahy zéfeni,
které jsou kritické pro potraviny a ndpoje,
se u jednotlivych produktd I3, trpi vétiina
produktd nejvice pod vlivem vysokého UV

zéfeni. Obzvlésté dilezitym faktorem je

proto propustnost svétla u jednotlivych barev skla. Vetropack dokdze splnit téméf jakykoliv pozadavek tykaijici se barev.

Viimli jste si, ze Eervené vino se zfidka pro-
déva v &iré bilé sklenéné lahvi2 Tato barva
skla se zd& byt vyhrazena pro bild nebo
rizovd vina, coz ukazuje, ze ochrana hod-
notného obsahu neni jedinym rozhodujicim
faktorem pfi vybéru barvy lahve. Kli¢ovou
roli hraiji také zvyklosti. Jen velmi mdlo
vyrobcl nabizi sva Eervend vina v lahvich
z bilého skla, které ndm umoziiuje vidét
tmavé Cervenou barvu vina pfedtim, nez je

lahev oteviena a dekantovdna.




Fokus

Vetrogreen

Pfesto, ze se sklo v Bilachu pfestalo vyrabét pred dlouhou
dobou, stéle zistdvd legenddrnim. Béhem druhé svétové vdlky
byla konzervovd sklenice s uzavérem a t&snicim krouzkem ide-
dlnim zposobem, jak uchovat &erstvé sezénni produkty a na-
sledné skladovat potfebné zdsoby na dlouhé zimy. Za to, Ze
sklérna v Bilachu béhem valeénych let nikdy nezazila finanéni

potize, vdéc&i Bilach sklu. Kvalita téchto konzervovych sklenic

byla sama o sobé& dikazem a legendarni zelené zbarveni jim
navic pfidalo hodnotu nezaménitelnosti. Prodej prudce vzrostl

a vysokd poptavka dokonce vedla k nedostatku zavatfovacich sklenic.

Az do roku 1972 bylo toto konzervové sklo nejzndmé&jsim znackovym vyrobkem sklarny
v Bilachu. Charakteristicka zelend barva - vetrogreen - hréla vyznamnou roli v podpofe

povédomi o znalce. Tento specificky odstin zelené byl vytvofen diky pouziti kfemenného

pisku pfi vyrobd. Vetrogreen je jednou ze standardnich barev spole&nosti Vetropack, kterd

se pouzivd dodnes.

Prvni dojem spotfebitele je ovlivnén nejen tvarem lahve a etiketou, ale také barvou. Vyrobci
si to uvédomuiji a zdmérné se snazi dosdhnout vysoké rozpoznatelnosti pomoci konkrétniho

odstinu skla. Ale jak je sklo barveno, aby vznikl poZzadovany tén2

Barveni ve vane nebo ve feederu

Sklo je barveno bud ve vané nebo pozdéji béhem vyrob- Zivaji proto, aby bylo mozné pruznéji reagovat na pféni

niho procesu ve feederu. Rizné postupy barveni se pou- zdkaznikd a zaijistit Sirokou $kalu barev. Vetropack nabizi

T

Celd vana plnd skla byla poprvé v historii spole¢nosti obarvena na modrou ve sklérné Vetropack Nemsovd.



oba tyto postupy. Béhem tradiéni metody barveni ve vané
se barvici slozky pfimichdvaji do roztavené sklenéné hmoty,
kterou tvofi kiemicity pisek, soda, vapenec, dolomit a recy-
klované sklo. V zavislosti na barvé mize podil pouzitého
skla dosdhnout az 90 %.

Vysoka flexibilita

Spise nez barveni obsahu celé vany je pouZivan postup
barveni ve feederu, pro ktery je typické zavddéni barvicich
pfisad do podavade pFivodniho potrubi u skldfského stroje
v moment§, kdy sklo opousti vanu. Tato metoda barveni
umozhuije relativné rychlou zmé&nu na jinou barvu, a proto je
vhodnd pro malé a stfedni vyrobni davky. Pfi vhodném na-
staveni je mozné s barevnym podavadem vyrdbét na kazdé

vyrobni lince vany jinou barvu skla.

Se zelenym sklem je
to jednoduche

Pro vyrobu skla Setrného k Zivotnimu prostiedi je nezbytny
vysoky podil recyklovaného skla. Ve spole&nosti Vetropack
predstavuje podil pouzitého skla v nékterych zdvodech az
80 % zpracovévanych surovin. Napfi€ skupinou &inil v roce
2020 podil pouzitého skla 53 %. Dostupnost vysoce kvalit-
niho pouzitého skla zistava velkou vyzvou. Z tohoto dovodu
podporuje spolenost Vetropack opatteni, kterd zvy3uji miru

sbéru.

Dokonalé tfidéni riznych barev pouzitého skla pfi likvidaci
prazdnych sklen&nych obald poméhd udrzovat co nejvyssi
pomér pouzitého skla pfi vyrobé novych sklenénych obald.
Lahve, jejichz barva je t&Zko identifikovatelnd, patfi do zele-
ného kontejneru na sklo. Je to proto, Ze zelené sklo nejlépe
toleruje jiné barvy, aniz by jejich pouziti mélo vliv na barvu

novych sklenénych obald b&hem vyroby.

Podil stfepu ve vyrobé 2020

(podle barvy skla)
|
|
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@ 381 % feuille-morte
@ 66% zelend / vetrogreen
66 % olivovd / cuvée
62 % primeur
©® 56% hnsdd
38 % bila _
53 % @ vsechny barvy j' 7
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Prirozena upcyklace
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Pfesné& feceno, morské sklo je pouze odpadni produkt. Pojem

.mofiské sklo” oznaduje pouZité sklo, které zménilo svou
podobu v mofi nebo na plazi diky neustdlému kontaktu

s mofskou vodou, kameny a piskem. B&hem tohoto procesu
se ostré hrany pouzZitého skla obrousi a obvykly leskly povrch
ziskd saténovy vzhled. DosaZeni optimdlnich vysledkd

obecné trvd nejméné 20 az 30 let.

Motské sklo obvykle pochdzi ze sklen&nych obald, které byly
vhozeny do mofe. Nachdzi se tedy pobliz hlavnich pfe-
pravnich cest nebo na plézich, kde byl v minulosti nedbale
likvidovdn odpad. Z tohoto ddvodu se mu také fika ,pldzové
sklo”. Jelikoz velkd &&st tohoto zvétralého pouzitého skla
pochdzi z odhozenych lahvi na pivo nebo vodu, nej¢astéji

se vyskytuji barvy zelend, hnédd a bild. Ostatni barvy se

objevuji zFidka.

Pouzité plazové sklo se stalo oblibenym sbératelskym kous-
kem. Nékdy se zpracovavd do $perkd nebo uméleckych dél.
Vzhledem k pfisn&jsim mezindrodnim predpisim tykajicich

se zivotniho prostiedi jsou viak nélezy mofského skla stéle
vzdacngjsi. Jeho neklesaijici popularita nyni pfilékala i padéla-
tele, ktefi v rotujicim bubnu zpracovdvaji pouzité sklo

s brusivem a poté jej uvadéiji do prodeje.

Nejzndméjsimi nalezisti mofského skla jsou, jak jiz ndzev na-
povidd, ,Sklen&nd plaz” v americkém staté Kalifornie nebo
stejnojmennd pldz na havajském ostrové Kauai. Mofské sklo

viak najdete také na plazich v severnim Némecku.

Fokus

Rozhovor s Ann-Christin Wimber,
sbératelkou morskeého skla

Jaké dovednosti jsou nutné pro shér

moiského skla?

Laska k vodé a schopnost nechat své myslenky na chyili

jen tak plynout. Sbirani skla pro mé& neni jen o hledani.
Pomalu se prochdzet po pldzi s pohledem upfenym na zem
a soustiedit se pouze na mozné ndlezy - to je fantasticky

zpUsob, jak zpomalit své Zivotni tempo.

Moiské sklo je ve skuteénosti jen odpad,

ale v uréitych barevnych odstinech miie byt cennéjsi
nei jantar. Proé?

Cenné je mozné 3patny vyraz. Je to tak, ze nékteré barvy
jsou vzdcnéjii nez jiné, protoze sklen&né predméty, ze
kterych pochézeji, byly méné dostupné. Jejich vyroba byla
¢asto draz§i - napfiklad Eervené sklo. Proto jsou &ervené
a oranzové fragmenty nebo nékteré odstiny modrého skla

vzdcné a mezi sbérateli se proddvaji za vysoké ceny.

Pfisnéjsi zakony na ochranu Zivotniho prostredi

a vyssi mira recyklace skla jsou spise poiehndnim

nebo prokletim pro shératele mo¥ského skla?

Pfisn&jsi zakony na ochranu Zivotniho prosttedi jsou dobrd
véc, stejné jako vy33i mira recyklace. Nicméné sniZuji $ance

na nalezeni mofského skla, protoZze v mofi je likvidovano

méné sklen&nych pfedméti.

Ann-Christin Wimber z Barsbeku u Kielu (Némecko) je nezdvisld
novindrka, autorka a bloggerka. Vydala knihu o svém oblibe-
ném koni¢ku: ,Meerglas -suchen, finden, bestimmen: Strand-
scherbenfunde an Nord und Ostsee.” (, MoFské sklo - hleddni,
nachdzeni, uréovdni: ndlezy pldzového skla u Severniho a
Baltského more”)
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Evropsky promysl obalového skla

Novy symbol na sklenénych obalech

podporuje udrZitelnost

Evropsky primysl obalového skla vytvofil novy symbol, jehoz cilem je zdGraznit zdravotni a ekologické vyhody

sklenénych obalé. Skupina Vetropack se této iniciativy aktivné Géastni.

Dopad obald pouzitych u potravin a ndpojd na Zivotni
prostiedi je vyznamnym faktorem pfi rozhodovéni spotie-
biteld o tom, zda dané vyrobky zakoupit. Z tohoto divodu
dva z péti Evropani voli sklo, které se recykluje sndze nez
jiné obalové materidly. Tato zjisténi vyplyvaji ze spotfebitel-
ského prizkumu provedeného evropskym skldiskym promys-
lem v roce 2020.

Zdravi a ochrana Zivotniho prostfedi

Novy znak symbolizujici zdravi a udrzitelnost je navrzen
tak, aby byl zobrazen na obalech potravin a ndpojd a byl
idedlnim vizudlnim prostfedkem, prostfednictvim kterého

mohou jednotlivi vyrobci prokézat svij zavazek ke zvyseni

udrzitelnosti. Tato pecef kvality byla vyvinuta ve spolupréci
s designéry a spotiebiteli, ktefi se spoleéné shodli na jeji
findlni podob&. Kazdy prvek znaku symbolizuje nékterou

z pozitivnich vlastnosti skla: vyuZivéni zdroji jako sou&dst
obé&hového hospoddfstvi, moznost recyklace, schopnost ma-
teridlu chrénit a udrzovat kvalitu produktu a jeho zdravotni
pfinosy pro spotfebitele. To vie znamend, Zze vybér sklené-
ného obalu je aktivnim rozhodnutim ve prospéch udrzitelné

budoucnosti.

Podepsdanim bezplatné licen&ni smlouvy s Evropskou fede-
raci obalového skla (Feve) se spoleénosti stanou souddsti
hodnotové sité partnerd a pfijmou viditelny zavazek

k podpofe udrzitelnosti.

Zvysovani povedomi
Znak je navrzen tak, aby spotiebiteldm pfipomnél, co maji na skle radi
a jak snadno se recykluje.

(

Sklo je pFirodni.
Sklo je prirozené a nezne-
¢istuje zZivotni prostiedi: je
vyrobeno ze surovin, které

pochdzeji z pfirody.

Q0

Sklo je donekoneéna
recyklovatelné.
Sklo je stoprocentné a neko-
neéné recyklovatelné, Ize jej
recyklovat znovu a znovu bez
jakékoliv ztraty kvality.

N\ =

Sklo zachovdva kvalitu
produktu.

Sklo je inertni a pdsobi jako
bezpeénd bariéra proti vnéj$im
vlivém. Chrdni nejen kvalitu
produktu, ale také zdravi
spotrebiteld.

Sklo je peéuijici.
Vybérem sklenéného obalu
chrdnime zZivotni prostredi

i zdravi nds samotnych.
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Inovativné a udrzitelné

Do roku 2030 je
snizeni emisi CO2
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Vetropack se zavazuje udrzovat co nejmensi dopad vyroby skla na zivotni prostfedi a odpovidajicim zpdso-

bem 3etfit pfirodni zdroje. Na jedné strané je to nezbytné proto, aby se sklo stalo produktem, ktery je udrzi-

telnéjsi nez jiné obalové materidly. Na strané druhé je minimdini dopad na Zivotni prostfedi ddlezity z toho

ddvodu, Ze se nyni stdle vice zainteresovanych stran zaméfuje na otdzky tykajici se Zivotniho prostiedi.

Politicky tlak projevuijici se v energeticky naro&nych promys-
lovych odvétvich roste a politici i zdjmové skupiny pozaduji
pfijeti G&innych opatieni vedoucich ke snizeni emisi CO2.
Pokud jde o vyrobu Setrnou k Zivotnimu prostfedi, dala

si spole&nost Vetropack v rdmci nové strategie za cil stét

se lidrem v celém odvétvi. Pod heslem ,Jasné& udrZitelné”
stanovil Vetropack kli¢ové hodnoty a kratkodobé, stfedné-
dobé a dlouhodobé cile. Hlavnim ukazatelem je mnozZstvi

emisi CO2 na tunu vyrobeného skla. Cilem spole&nosti Ve-

Emise sklenikovych plyni podle zdroje (t CO2e)

® 1%
® 7%

22 %

tepelnd energie
emise z vyroby

elektfina

tropack pro rok 2030 je snizeni hodnoty tohoto ukazatele

o 30 % ve srovndni s rokem 2019.

Ve skléaiském promyslu maji dopad na Zivotni prostiedi a
pfirodni zdroje zejména energeticky ndroéné procesy taveni.
V dodavatelském fetézci ovliviiuje energetickou G&innost
predevim zpracovdni surovin a obalovych materidld a pre-
prava surovin a hotovych vyrobkd. Spole&nost Vetropack se
proto zamé&fuje na zvyseni energetické Ucinnosti svych van

a zvydeni podilu pouzitého skla ve vyrobé. Dal$i moznosti,
jak 3etfit pfirodni zdroje, je vyrabét lehi sklen&né obaly.

V rémci technologie VIP Glass je usilovdno o sniZeni jejich

hmotnosti (viz strana 16).

Optimalizace vyuZiti surovin
Pro vyrobu skla 3etrnou k Zivotnimu prostiedi je zdsadni

vysoky podil recyklovaného skla. V n&kterych zdvodech



spole&nosti Vetropack pfedstavuje podil pouzitého skla az
80 % ze zpracovdavanych surovin. Podil pouzitého skla

v celé skupiné &inil v minulém roce 53 %. Vetropack si
stanovil cil dosdhnout do roku 2030 podilu pouzZitého skla
70 %. Aviak dostupnost vysoce kvalitniho pouzitého skla
z0stava velkou vyzvou. Napfiklad mira sbéru je v mnoha
zemich niz3i nez ve Svycarsku a Rakousku. Kvalita pouzi-
tého skla moze také vést k problémdm, pokud je snizena
znedidténim cizorodymi latkami, napfiklad keramikou. Ve-

tropack proto podporuje opatfeni, kterd zvysuji miru sbéru.

Podil pouzitého skla pfi vyrobé v roce 2020
(podle spole&nosti skupiny)

)
S

20 30 40 50 60 70 80 90

82 % Vetropack (CH)

62 % Vetropack Austria (AT)

60 % Vetropack Moravia Glass (CZ)
53 % Vetropack Nemsovd (SK)

48 % Vetropack Straza (HR)

40 % Vetropack Gostomel (UA)

47 % Vetropack Italia (IT)

31 % Vetropack Moldova (MD)

Pristup k Fizeni

Informace o ekologické stopé sklenénych obald se stava pro
vétiinu zdkaznikd stale dilezitgjsi. Tym zabyvaijici se Zivot-
nim prostfedim na drovni skupiny je odpovédny za koordi-
naci a monitorovdni vech &innosti souvisejicich se Zivotnim
prostfedim ve spoleénosti Vetropack. Tento tym vypracovéva
a vyddvd zdvazné pokyny a minimdlni pozadavky na zé-

kladé podnikové strategie a politiky udrzitelnosti spoleénosti

VETROTIME

Vetropack a cild skupiny v oblasti Zivotniho prostiedi (s ohle-
dem na spotfebu energie a vody, emise a objem odpadu).
Ve vykazovaném roce byla napfiklad renovovéna vana ve
Strazi (Chorvatsko). ProtoZe jsou nejnovéisi technologické
znalosti za&lenény do pldnovdni opravy kazdé vany nebo

nového projektu vystavby, byla mérnda spotieba energie

vany snizena o 14 %.

Vetropack Gzce spolupracuje se svymi dodavateli na
zajisténi pribé&zného, nakladové efektivniho a spolehlivého
ndkupu vyrobnich zafizeni a surovin. Strategie spole&nosti
Vetropack zaloZzend na odbéru od vice dodavateld snizuje
riziko pferuseni vyroby sklenénych obald a také pomdhé
zaijistit spolehlivé doddvky produktd. Chcete-li se dozvé-
dét vice, prectéte si ¢lanek o zvy3eni efektivity a snizeni

nékladd na strané 17.

Tento &lanek je pfevzat z prvni integrované vyroéni zpravy

skupiny Vetropack.

Online zprdva skupiny

Vetropack 2020

15
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Vetropack Improved Performance Glass
vstupuje do nové fdze

Zaméfeni se na prosazovdni inovaci je souédsti Strategie 2030 skupiny Vetropack. Oteviend inovaéni

strategie se mimo [iné zaméfuje na dalsi rozvoj technologie VIP Glass, a to z pilotniho procesu do plné

industrializovaného procesu.

Inovaéni centrum skupiny Vetropack, které se nachézi v ra-
kouském zdvodé v Péchlarny, je projevem strategického Usili

v oblasti inovaci. Jednim z ddvodd, proé se toto centrum na-

chdzi v Rakousky, je skuteénost, Zze
zde byla v lofiském roce uvedena
na trh prvni vratnd lahev na svété
vyrobend z vyleh&eného skla

(VIP Glass). Vedoucim inova&niho
centra je Johann Eggerth, gene-
ralni Feditel spoleénosti Vetropack
Austria. Za divizi VIP Glass je

od roku 2019 odpovédny

Daniel Egger.

Pro rok 2020 byl stanoven cil
vytvorit strukturované procesy
v divizi VIP Glass a prostfednictvim

silného tymu zajistit doddvky prvnimu

pilotimu zdkaznikovi, kterym byl pivovar Mohrenbrauerei

v Dornbirnu.

»Nyni se soustredime na dalsi vyvoj

technologie VIP Glass s cilem zlepsit vykonnost

produktu. Také intenzivné pracujeme
na instalaci Siemens Energy Manager Pro,
certifikovaného feseni pro optimalizované

a ekonomické Fizeni energie v divizi VIP Glass.

Kromé toho pripravujeme strategii ,go-to-market”

pro VIP Glass a rozsifujeme produktové
portfolio. Nasim cilem je pokraéovat v plné
industrializovaném procesu VIP Glass.

Je to velmi vzrusujici obdobi.”

Daniel Egger, vedouci divize VIP Glass

V roce 2020 bylo vytvrzeno pfiblizné 1,2 milionu hnédych
330ml lahvi Mohrenbréu. Zakaznik je s lahvemi VIP Glass
velmi spokojen. Kromé spoleénosti Vetropack Straza uspél

i dal3i zdvod, a to Kremsminster, ktery
moze také vyrdbét lahve metodou VIP
Glass. V &ervenci 2020 se v Krems-
minsteru uskutecnila prvni vyrobni
kampai lahvi VIP Glass. Bez pro-
blémd bylo mozné vyrobit a vytvrdit
piiblizné 500 000 lahvi velmi vysoké
kvality.

V probéhu vyroby byl na horkém pro-
vozu v Kremsmiinsteru testovdn také
laser, ktery na lahve aplikuje datovy
matricovy kéd. A to proto, aby bylo
mozné v budoucnu zaruéit Gplnou

zpétnou vysledovatelnost lahvi VIP

Glass. Samostatny projekt se zamé&fuje na vyvoj kompletniho

feSeni zpétné vysledovatelnosti téchto lehkych sklenénych lahvi.

Vyslednd zji$téni bude mozné pouzit v rdmci celé skupiny.



Zaméreno na energii
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Zvyseni U¢innosti a snizeni ndkladd

Ndstroj Energy Manager Pro, ktery spoleénost Siemens vyvinula specidlné pro spole¢nost
Vetropack, umozni v budoucnu jasné zaznamendvat, harmonizovat
a porovndvat véechny energetické toky v kazdém zdvodé skupiny Vetropack.

Vyroba skla je energeticky naroény
proces, kdy vany pracuji pfi teploté
kolem 1 600 °C. Kurt Hagenber-
ger, Leadbuyer pro energie ve
spoleénosti Vetropack, Fika: ,Spo-
tfeba energie je pro ndés hlavni
nékladovou polozkou. Je to néco,
co samoziejmé chceme omezit,

a prdvé to ndm umozni systém
fizeni energie.” Ulrich Ruberg,
vedouci korporatniho ndkupu,
dodévé: ,Software pro sprévu &isté
energie existuje uz né&jakou dobu,
ale my uplatiiujeme integrovany pfi-
stup. Chceme byt schopni propoijit
ddaje o trhu, implementovat nasi
strategii ndkupu a védét, jaké jsou nade ndklady v redl-

ném Case, proto potfebujeme plné& automatizovany systém
auditu.” V sougasné dobé existuje pouze jeden software, ktery
umozZiuje dosdhnout viech téchto ¢ild - Energy Manager Pro,

ktery spolecnost Siemens vyvinula specidlné pro Vetropack.

Méfiée zasilaji data do databaze

Energy Manager Pro je v zdsadé obrovskd databdze. Jeho
méfice mé&Fi spotfebu energie a odeéty jsou komplexn& ana-
lyzovany. Jak fikd Kurt Hagenberger: ,Ve vyrobé& pouzivdme
méfice elektfiny, plynu, stlageného vzduchu nebo vody. Poté
naméfené hodnoty vztahujeme mimo jiné k objemdm vyroby,
coz ndm umoziuje vypoditat méfitko pro efektivni spotfebu
energie a ndklady.” Ulrich Ruberg je pfesvédéen, ze ve
svétg, ktery se stdle vice komplikuje, je tfeba, aby se jed-
notlivé &asti linek vice propoijily, aby se co nejlépe vyuzila
piilezitost k optimalizaci. ,Kvili naristu mnozstvi energie ge-
nerované obnovitelnymi zdroji napfiklad néklady na energii
kolisaji po cely den. Pouze ndstroje, jako je Energy Manager
Pro, ném umoziiuji reagovat a spole¢né s jednotlivymi &dstmi
linky zajistit optimalizaci. Poprvé jsme viechna nase data

soustiedili do jednoho ndstroje,” Fika Ruberg.

Pfipojeni viech zavodu do roku 2023
Néstroj byl poprvé implementovén pred rokem a pul

v zdvodé Vetropack Straza v Chorvatsku. ,Momentdlné jsme

2bu energie (napfiklad) pomoci

rgy Manager Pro. © Siemens..

" v

ve fdzi optimalizace a ndstroj b&zi hladce,” Fik& Kurt Hagen-
berger. Energy Manager Pro byl ndsledné predstaven ve
spolecnosti Vetropack Austria a ve skldrnéch se sidlem v Ceské
republice a na Slovensku se zaéne pouzivat pozdéji v tomto

roce. Ndstroj bude uveden do viech zavodd v prib&hu roku

2023.

Z jeho fungovani jiz mbzeme vyvodit z&véry. Slovy Kurta
Hagenbergera: ,Tento ndstroj nds &ini energeticky efektivngj-
§imi a aktivné podporuje nd3 ndkup energie. Nestdlost trho
znamend, Ze je pro nds nanejvys diolezité mit dobry online
pfistup k trznim datdm.” Ulrich Ruberg doddvé: ,Potencidl
optimalizace existuje viude, kde se spotiebovdvd energie.
Zamé&fujeme se na ziskdni presné analyzy spotieby energie
pro nase vany a dal3i ndsledné spotfebitele energie. Na
z4kladé této analyzy pak spustime simulace opatfeni k opti-
malizaci ndkladd.” Tento ndstroj umozfiuje uzivateldm nejen
méFit spotfebu energie pro jednotlivé vany, ale také spoustét
simulace opatfeni ke snizeni ndkladd. Ruberg pokraduje:
,Jakmile budou zavedena opatieni ke zvyseni efektivity,
bude diky tomuto ndstroji velmi snadné sledovat jejich 6&in-
nost a schopnost snizovat ndklady. Energy Manager Pro je
nepostradatelnym ndstrojem pro optimalizaci ndkladd

a podporuje nds pfi plnéni naseho zavazku efektivné vyuzi-

vat energetické zdroje.”
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Hleddte sklenéné obaly na potraviny nebo ndpoje?
V nasem online katalogu najdete vice nez 900 polozek.
Pouzijte tento QR kéd!

DISARONNO
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Novy design
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Nadéasovy

La dolce vita po proméné

Disaronno®, ve svété nejoblibené;si italsky likér, chce
potésit své stoupence uvedenim nového produktu
Disaronno Velvet na trh. Elegantni obal pro jemny
krémovy likér vyrdbi spoleénost Vetropack Italia

v Trezzano sul Naviglio nedaleko Mildna.

Novy produkt je idedlni pro milovniky intenzivné aromati-
zovanych krémovych likérd. Vyraznd chuf nejpopularnégj-
$iho italského likéru je obohacena o ne&ekané nuance.
Disaronno Velvet je pfekvapivé jemny na patfe, chytfe

a harmonicky navazuje na nezaménitelnou chuf Disa-
ronno Originale, ktery diky své sametové jemnosti zane-

chal po generace trvaly dojem.

Kultovni lahev o objemu 750 ml se &tverhrannym vickem
ziskala novy, velmi elegantni, moderni a zcela bily vzhled.
Kombinace nadéasové elegance s ,la dolce vita” je
patrnd i v reklamé na Disaronno Velvet, kterd vysla

v roce 2021 jako pFepracovdni klasické reklamy znaéky.
Disaronno Velvet ziskal na italském trhu cenu , Produkt
roku 2021 za inovaci pro nové lihoviny. Kli¢ovou roli

v tomto Uspé&chu sehrdl novy design vytvoreny spoleénosti
Vetropack Italia.

Vznesena

Ziskejte to nejlepsi

Podle jedné z legend kdysi uzdravila pramenitd voda

z podzemniho jezera nachdzejiciho se v oblasti Podolia
na Ukrajiné nemocnou dceru polského $lechtice. Jeji
jméno Regina se stalo zna¢kou minerdlni vody, kterd
prdvé z tohoto jezera pochdzi. Vetropack Gostomel
priddva této vysoce kvalitni pramenité vodé hodnotu
navic v podobé nové sklenéné lahve.

Ptirodni voda Regina je kralovnou mezi ukrajinskymi stolnimi
vodami. Az do roku 1917, do padu evropské aristokracie, byla
Regina doddvdana na stoly cisafd a vyvazena do zahranidi -
do Rakouska-Uherska, Rumunska, Némecka, Polska a Francie.
| kdyZ jeji pOvodni spottebitelé jiZ vymizeli, zachovala si voda
své udlechtilé vlastnosti a pomdhd udrzovat dobré zdravi,

stejné jako v dfivéjSich dobdch.

Regina je nyni k dispozici v jedineénych vyraznych litrovych

a 0,5litrovych lahvich vyrobenych ze zeleného skla. U dna
lahve je embos vinovky, jde o zakfivené logo podobné chemic-
kému symbolu pro stfibro, coz neni ndhoda. Voda bohatd

na minerdly obsahuje nejen stopové prvky sodiku, vépniku

a hotéiku, ale také stfibro. Tento drahy kov md& antivirové G&inky
a posiluje imunitni systém. Estetické pozadavky nejsou jedinym
divodem, pro¢ je lahev vyrobena ze skla. Volba tohoto materi-
dalu zaruéuje, ze si zdravi prospéind voda zachovd své kvality

i pfi dlouhodobém skladovani.



Prokopnici

Novd kapitola

Hvézdni rakousti vinafi Markus Huber a Lenz Moser
pfijali vyzvu psét prikopnickou kapitolu v historii
rakouského vina. Vetropack Austria pomohl témto
dvéma dét jejich vzrudujicimu projektu jedineény
vzhled, a to diky zbrusu novému designu lahvi.

Odrida Velilinské zelené je chloubou rakouskych vinafg,
kterd se proddvd a je oblibend predeviim v némecky
mluvicich oblastech. Lenz Moser a Markus Huber, dva
specialisté na Veltlinské zelené rakouského vinafského
promyslu, véfi, Ze tento skryty klenot je pfipraven ziskat
Sirokou mezindrodni fanouskovskou zdkladnu a dosdhnout
statusu globdlniho kultu. Pod znackou Lenzmark - New
Chapter spojili oba vinafi své bohaté zkuenosti s cilem
pretlumogit chuf Veltlinského zeleného a zdroveri vyvinout
moderni styl - Veltliner 2.0, zaméfeny jak na zkugené

znalce, tak na mladé néroéné cilové skupiny.

Proto bylo zdsadni, aby mél produkt neobvykly design.
Dimyslny vzhled kénické lahve na vino o objemu

0,75 litru v barvé cuvée dava tymu vie, co chtél. Slozity
reliéf na ramenech, znacka Lenzmark v dolni ¢asti lahve
a tfidilnd papirové etiketa na piedni strané ztélesnuji

novy styl tohoto velmi specidlniho vina.
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Prestizni
Pfreddvdni tradic

Vinice Henri Badoux dopfdla své symbolické jestérce
elegantni aktualizaci. Nové olivové zbarvend edice
lahvi je vyrébéna skldrnou Vetropack v St-Prex a bild
verze skldrnou Vetropack Austria.

Henri Badoux zaloZil vinici, kterd nese jeho jméno, v roce
1908. Od tohoto roku se rodinny podnik neustdle rozristal.
Dnes zahrnuje 55 hektard vinic a vyrdbi vino pfiblizné ze
100 hektard. Jméno Henri Badoux nelze oddélit od jestérky,

kterd zdobi etikety jeho vin jiZ vice neZ stoleti.

V roce 2021 prosla vinice rebrandingovou kampani. Bilé

a &ervené vino se nyni dostdvéd do regdli v 0,7litrovych
lahvich olivové barvy, zatimco riZové vino je pInéno do bilého
skla. Kultovni jedtérka je na lahvich vina z nové kolekce zd0-
raznéna stfizlivym a elegantnim zpUsobem, coz pfedstavuje
spojeni mezi tradici a modernim svétem. Znak odkazuje na
ekosystém Chablais, ktery je zohledfiovdn i nizkou hmotnosti
lahvi. Diky svému vysokému Usti je vrchni &dst korku dobfe

viditelnd a samozfejmé také ozdobend jestérkou.
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Majestatnost

Krdsa a pozitek

Ptimocard elegance - pfesné tak Ize popsat Vinjak 5
V.S.0.P., produkt vyrébény srbskym vinafstvim Rubin,
stejné jako jeho obal. Nédpadné &erné lahve jsou
vyrébény spoleénosti Vetropack Straza.

Vinafstvi Rubin s 10 000 hektary vinné révy v 19 lokalitdch
je nejvétsim srbskym producentem vin a lihovin. VinafFstvi

je proslulé prvotfidnimi viny, vysoce cenénymi na celém Bal-
kané i mimo né&j, ale také svou vynikajici brandy. Vinjak 5
V.5.0.P. vyznamné pfispél k dobré povésti lihovin vinafstvi
Rubin. Vyrdbi se z peélivé vybranych destilovanych vin

a zraje nejméné pét let v dubovém sudu o objemu

500 litro. Svétlé a tmavé kontrasty jeho jantarové barvy
spolu s naéervenalym leskem a vysoce komplexnim aroma
s tény vanilky, Svestky, kdvy a kofeni z né&j &ini krdle srb-

skych brandy.

Ke vznesenému produktu patfi jen ten nejlepsi obal - ele-
gantni, tmavé a tézké lahve od spoleénosti Vetropack
Straza nepotiebuiji zddné ozdoby. Na konci dne je Vinjak 5
V.S.O.P. nepfikréslenym pozitkem. Oko je pfitahovdno

k jedinému kusu dekorace - lahvi v cuvée barvé o objemu

700 ml, kterd je pfed naplnénim doplnéna zlatym

sitotiskem.

Nejnovéjsi vyrobky

Novy design

Nezapomenutelny

Novy vzhled

Vetropack Austria vyvinul novou lahev pro tradiéni
horky ndpoj Leibwéchter rakouské skupiny Schlumber-
ger Group v designu, ktery nezapomenutelné vyzdvi-
huje to, co ¢&ini likér skuteéné jedineénym.

Koéi byl vzdy dovéryhodnym spoleénikem a strézcem svych
cestujicich. Cekal venku v deti a vétru se svymi kofimi

a pfilezitostné si uzival zaslouzeného dousku Leibwéchter,
likéru vyrobeného z roznych druhd bylin. Hofkosladky bylinny
destilat je dodnes populdrni, konzumuije se bud' jako osvézu-
jici aperitiv, nebo je smichdn s pomeranéovym dZusem, limo-

nddou Bitter Lemon nebo colou, aby vznikl osvézujici koktejl.

Tradici elixiry, s jeho jemnou sladkosti, kterd pfivadi nddherné
bylinné tény k obzvl43té dobrému vysledku, nyni vystihuje
ndpadnd lahev, a to diky novému designu 0,5litrové zelené
sklen&né lahve vytvofené v rakouské sklarné Vetropack
Pschlarn. Boky obdélnikové lahve jsou bohaté zdobeny em-
bosy nékterych z 58 bylin nachdzejicich se uvnitf lahve. Rok
1873, kdy byl ndpoj poprvé vytvoren, je vyryt v dolni &&sti
lahve. Vysoce kvalitni tidténd etiketa bezpeéné zapadd do

specidlné vytvorenych prohlubni.



Bez hranic

Tradice a udrzitelnost

Tradiéni ¢eskd znacka Pilsner Urquell uvddi na trh
novou vratnou lahev, &imz posiluje svij zdvazek

k udrzitelnosti. Elegantni lahev s vyraznym embosem
je vyrdbéna spoleénosti Vetropack Moravia Glass.

Sklo je vhodné jak pro jednordzové, tak i vratné lahve.
Vratné lahev mize byt opakované pouZita vice nez 40krdt.
Ve svétle debaty tykajici se dopadu oball na Zivotni
prostfedi roste poptdvka po vratnych sklenénych lahvich.
Vetropack se snazi vyrabét své obaly co nejekologictéii.
Napfiklad pouziti recyklovaného skla a vratnych obalt je
systematicky zvySovdno za G&elem udetfit co nejvice pFirod-

nich zdrojo.

Zadné prazdné sliby

Plzefsky Prazdroj udélal dal3i dolezity krok na cest& k udr-
zitelnosti - novd vratnd lahev na svétozndmé plzenské pivo
s ndpadnym embosem iz nemd hlinikovou félii na hrdle
lahve a plastové etikety byly nahrazeny recyklovatelnymi
papirovymi. Zprdva pro milovniky piva je jasnd: ,S novou
lahvi 3etfite pfirodu i vy.” Tato zmé&na znamend, Ze roéné
miZe byt usetfeno pfiblizn& 106 tun odpadu. To jsou jasnd
fakta.
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Embosy na nové lahvi jsou velmi ndpadné. Na predni stranu
byl pfidan népis ,The Original Pilsner”, ktery zdiraziiuje
prvenstvi tohoto piva v kategorii Pils. Na zadni strané& lahve
je prepracovany reliéf pivovarské brany a ndpis Pilsner
Urquell. Vystouplé prvky nejsou jen dekoraci. Pfedstavuii
tradici, kvalitu a mistni kofeny produktu. Diky embosdm

sedne lahev také velmi dobfe do ruky, coz pivafi jisté oceni.

Korunou vratné lahve je zlaté zatka s embosovanym dievé-
nym sudem, ktery je tak typicky pro plzefisky pivovar.
Na krékové etiketé je umistén

erb mésta Plzné a inicidly
P.U. na zeleném
§titu. Lahve Pilsner
Urquell maiji
jednotny design
po celém

svété. Vyrobky
spole&nosti
Vetropack jed-
nodude neznaiji

hranic.



Hans Staud (uprostfed) s jednateli spoleénosti Jirgenem Hagenauverem (vlevo) a Stefanem Schauerem

Bohatd tradice

STAUD'S Wien - nejlepsi videnskd pokuseni

To, co zadalo merurikovym kompotem a nakldédanymi okurkami, se stalo pod charismatickym vedenim Hanse

Stauda velmi uzndvanou spoleénosti s dlouhou historii. Klasické osmiboké konzervové sklenice sehrdly v padesdti-

leté historii videriské firmy STAUD’S rozhodujici roli a u pfilezitosti jejiho vyroéi jsou dokonce pfipomindny zndm-

kou ze specidlni edice Osterreichische Post.

Hans Staud zaloZil spoleénost STAUD’S Wien v roce 1971
pfesné na stejném misté, kde jeho rodina v dobé rakous-
ko-uherské monarchie v roce 1883 oteviela velkoobchod
s ovocem a zeleninou. Sidlo a vyrobni zafizeni vlastnéné
spole&nosti byly pozdéji pfemistény na Hubergasse ve
videnské &tvrti Ottakring, zde se spoleénost zagala spe-
cializovat na zpracovéni ovoce a zeleniny. Od této doby
vyvazi dzemy, ovocné pomazdnky, naklddanou zeleninu
a kompoty nejvy3si kvality do viech koutd svéta a déld si

dobré jméno od New Yorku po Tokio.

Tajemstvim dlouhodobého Gspéchu spolednosti jsou véien
pro Femeslné zpracovdni, vztah k pFirod& spojeny se ctizd-
dosti, mnozstvi inovativnich ndpadd a v neposledni fadé
obchodni proziravost. V sou¢asné dobé& se v zédvodé vyrébi
vice nez 230 druhd sladkych a kyselych pochoutek. Firma
STAUD'S dovedné kombinuje tradici a moderni pfistup.
Ruéné sbirané ovoce a zelenina vzdy splfuji nejpfisnéjsi
pozadavky na &istotu a prochdzeji naroénymi postupy kon-
troly kvality. Jsou zpracovévdany pomoci nejmodernéjsich

zafizeni s cilem ziskat z pFirody to nejlepsi.

Hans Staud &erpal inspiraci pro osmiboké sklenice - nyni
nepostradatelnou souédst znacky - z osmibokych skle-

nic na piti, které se dostaly do médy v 80. letech a které
jednou jako experiment naplnil okurkami. Diky vzniklému

optického efektu padlo rozhodnuti pouZivat nadéle pouze
osmiboké zavafovaci sklenice. Tyto sklenice naplnéné vyni-
kajicimi ingrediencemi a opatfeny vyraznymi ¢ernymi vi¢ky

pfispély k Gsp&chu doma i v zahranigi.

Oficidlni uznani

Osterreichische Post AG pfipomind 50. vyroéi spoleé-
nosti Hanse Stauda specidlni ,ovocnou” edici zndmek.
Na znédmce je zndzornéna klasickd zavafovaci sklenice
STAUD'S obklopend roznymi druhy ovoce, které jsou ve

spole&nosti zpracovdvdny.

Vetropack Austria vyrébi kultovni sklenice pro STAUD’S
Wien ve svych zdvodech v Péchlarnu a Kremsminsteru.
Jednd se o dlouhodobé a Gsp&3né partnerstvi, které bude,

doufejme, pokraéovat také v budoucnu.

=
SADS o

s MIDLNGEISCHER
AAPWIRTSUTIANT

© STAUD’S Wien/Sabine Klimpt
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Stripky kultury

Ndrodni uzndani
ltalskd dokonalost

5. dnora 2021, u pfilezitosti Svétového dne Nutelly®
a 75. vyroéi spole¢nosti Ferrero, vydalo italské minister-
stvo hospoddfstvi a financi stfibrnou eurominci razenou
stétni mincovnou, aby vzdalo hold Nutelle, ikoné ital-
ského primyslu.

Mince je sou&dsti série ,Eccellenze Italiane” (Italskd doko- i

nalost) z kolekce Mint 2021 a md nomindlni hodnotu 5 eur.

i

Umélkyné Annalisa Masini vytvofila tfi verze stfibrné !

mince: bilou, &ervenou a zelenou, kazdou v limitované edici

10 000 kus0.

Amamine

Na pfedni strané mince je uprostied vyobrazena tradiéni skle-
nice Nutella® a népis ,Repubblica Italiana”. Na zadni strané
je reprodukce tovarny v Albé&, nejvétsi ze skupiny Ferrero

v Itélii. Rovnéz je zde vyryto jméno autora a rok vydéni. Pod
hlavnim motivem je vyrazena hodnota mince a ,R” oznaéuijici
mincovnu v Rimé. Nejde o prvni stétni vyznamendni Gspéiného produktu
Nutella. V roce 2014 u pfileZitosti 50. vyro&i znagky
vydalo italské ministerstvo pro hospoddfisky rozvoj spe-
ciélni zndmku v hodnoté 0,70 eur. Znamka byla soué&dsti

série ,le Eccellenze del sistema produttivo ed economico”

Vice o vzniku pamétni mince najdete zde (Dokonalost vyroby a ekonomického systému).

Pfib&h Ospéchu

Spoleé&nost Ferrero dosdhla prvnich Uspéchd kratce po svém
zalozeni v roce 1946. Celosvétovy prolom viak spoleénost
se sidlem v Alb& zaznamenala az o témé&F 20 let pozdéji,
poté, co na trh uvedla prvni sklenice s Nutellou. Produkt

se zalal vyvazet do zahraniéi a postupné se stal skuteénou
sou&dsti kulturniho dédictvi. Jde o nad¢asovy produkt po-
hanény vésni, kvalitou, bezpeé&nosti potravin, odpovédnou
komunikaci i neustélymi inovacemi. Struéné feéeno, pfibéh

Uspéchu ve své tieti generaci, kdy evoluce dokonale kombi-

nuje minulost, pfitomnost a budoucnost.
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Kontakty

Svycarsko
Telefon +41 44 863 34 34

marketing.ch@vetropack.com

Rakousko

Telefon +43 2757 7541
marketing.at@vetropack.com
Ceska republika

Telefon +420 518 733 111

marketing.cz@vetropack.com

Slovensko

Telefon +421 32 6557 111

marketing.sk@vetropack.com

Chorvatsko, Slovinsko,
Bosna-Hercegovina,
Srbsko, €ernd Hora,
Makedonie, Kosovo

Telefon +385 49 326 326
prodaja@vetropack.com

Ukrajina

Telefon +380 4439 241 00
sales.ua@vetropack.com

Itdalie

Telefon +39 02 458771
sales.it@vetropack.com

Ostatni zemé zapadni Evropy

Telefon +43 7583 5361

export.west-europe@vetropack.com

Ostatni zemé vychodni Evropy

Telefon +420 518 733 341

export.cz@vetropack.com

vetropack &
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