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Milé étendrky, mili étendri,

datum tfetiho a zdroveri posledniho vyddni ¢asopisu Vetrotime v letosnim roce jsme zcela zdmérné stanovili
na zaddtek listopadu. Md to své dobré divody, nebof v tomto mésici se konaji dva dilezité veletrhy, kterych
se zU&astni nékolik spole¢nosti z nasi skupiny.

Prvni listopadovy veletrh, ktery navstivime, je SIMEl v Mildné. Na mezindrodni vystavé vinafskych a stdéecich
strojé a obali se poprvé predstavi nase nejmladsi dcefing spoleénost, Vetropack Italia S.r.l., kterd bude vedle
vlastni palety vyrobkd prezentovat také produkty celé skupiny. Budou pfitom demonstrovdny synergie, jez nyni
mézeme diky zaé&lenéni této spoleénosti do nasi skupiny vyuZivat.

Jen o nékolik dni pozdéji otevie svoje brdny veletrh BrauBeviale v Norimberku. Zde nés bude zastupovat stanek
skupiny, kde se pfedstavi souhrnné know-how Vetropack. To si nenechte v 2ddném pfipadé ujit!

Pro oba veletrhy je spole¢né to, ze &asopis Vetrotime na nich bude k dispozici. Jiz pfi prvnim prolistovani je
zfejmé, co je pro nds a nase zdkazniky dilezité: sklenéné obaly, které ukazuji svij obsah v pravém svétle, okouz-
luji @ zanechdvaiji dojem. Nezapomindme pfitom ani na nase vlastni zdleZitosti. PFindsime napfiklad ¢lanek

o rakouské skldrné v Kremsminsteru, kterd v fijnu oslavila své 60leté vyro&i. Také informujeme o tom, co podni-
kéme v oblasti udrzitelnosti atd.

Milé ¢&tendrky, mili étendfi, af uz toto vyddni éasopisu Vetrotime uvidite ndhodou v nékterém z nasich veletrznich
stankd nebo patfite k pravidelnym odbérateldm a &tendfdm, preji Vam spoustu zdbavy pfi jeho &tenil

Protoze do konce roku zbyvd jiz jen nékolik tydnd, chtél bych Vém na tomto misté také podékovat za dobrou
a spolehlivou spoluprdci. Preji Vém a Vasim rodindm klidné svdtky a dspésny start do nového roku.

Srdeéné Vds zdravi

(

Claude R. Cornaz
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OBALOVE SKLO PRO VSECHNY SMYSLY

VETROTIME

60 let sklarny Kremsminster

Hlavnim mottem oslavy vyroé&i firmy Vetropack, které

se konala v pfilezitosti 60 let existence zdvodu v Krem-
sminsteru, bylo Obalové sklo pro viechny smysly. Jubi-
leum slavil z&vod Vetropack 2. Fijna spolegné

se zdkazniky, partnery, dodavateli a zdstupci politické
a ekonomické sféry. Zemsky hejtman Horniho Rakouska,
Josef Pihringer, vyuzil této slavnostni chvile k vyzname-
ndni Johanna Reitera, feditele Vetropack Rakousko, od-
znakem za zdsluhy Horniho Rakouska. 3. fijna nésledo-
val den otevienych dvefi. Akci navtivilo pfiblizné 2500
ndvstévnikd, coz pfedCilo veskerd olekdvdni.

V roce 1955 byla ve sklarn& v Kremsmiinsteru uvedena
do provozu prvni tavici vana. Byly tak nastaveny zdklady
promyslové vyroby obalového skla. Kremsminsterska
skldrna patfi od roku 1993 ke skupiné Vetropack. Je to
druhy zdvod Vetropack v Rakousku a odbornik skupiny

na barvy. Vyrdbi se zde 220 rdznych sklenénych obald
v barvdéch bild, primeur, zelend, cuvée a hnédd. Trhy,
které zavod Kremsminster zdsobuje, se nachdzeji v Né-
mecku, Itdlii, Francii a Svycarsku. Spole&né se sesterskym
zdvodem v Péchlarnu vyrébi roéné 1 574 miliard kusd
sklenénych obals.

3



VETROTIME UDRZITELNOST

ODPOVEDNOST

Udrzitelnost jako ddlezité kritérium: Heineken
zavazuije své hlavni dodavatele k jejimu dodrzovani

Velky podil obalového skla doddvd skupina Vetropack do pivniho primyslu. Také spoleénosti Heineken, tfetimu
nejvétsimu pivovarskému koncernu na svété. Pro vSechny pivovary jsou enormné dilezité kvalita a design Iéhvi
- v neposledni fadé& pfi brandingu druhié ndpojd. Heineken chce pfitom védét, nakolik udrzitelnym zpdsobem
subdodavatelé pracuji.

Pro Vetropack znamend nizozemsky pivovarsky koncern,  kombinace, které rozhoduji o spolupréci firmy Heineken
ktery mé zastoupeni témé&F v kazdém kouté svéta, kon- se spole&nosti Vetropack. Svycarska skupina Vetropack
krétni tvaf - je to Charles Richardson. 38lety Richardson patfi k nejdtlezitéjsim dodavatelim firmy Heineken, od
mé svoji kanceldf v Zoeterwoude, na okraji mésta Leiden,  péstitell obili v Africe az po vyrobce lahvi ve viech veli-
kde pracuje joko Global Category Leader Glass Packa- kostech a barvdach.
ging v oddéleni Global Procurement. Na jeho seznamu
je také Vetropack. Spoluprdce Charles Richardson skute&né vitd,
s timto key account manaZerem je Ze spoleénost Vetropack zaéala
bezproblémovd a funguje dobfe poddvat zpravy o udrzitelnosti
jiz celé roky. svého podnikani. Prestoze vz4-
jemny informaéni tok byl dosud
Richardson také vi, proé. Existuje hned nékolik dovody, velmi dobry. ,M&me z toho velkou radost. Pro kazdy
pro¢ Heineken povazuje firmu Vetropack za atraktivni: podnik je dolezité, aby si uvédomoval, v jakém prostiedi
,Nasii prioritou je spolehlivost. Ocefiujeme konstantné a s jakymi dopady na Zivotni prosttedi a spoleénost fun-
dobrou kvalitu vyrobkd, které Vetropack dodévg, a to guje a pUsobi. A to tim spie,” fikd manazer ,ze sklaisky
za rozumnou cenu,” vysvétluje. Spole&nost Vetropack promysl je branze velmi ndroénd na spotiebu energie.”
kontroluje kazdy jednotlivy sklenény obal - je to kon- Spole&nost Heineken si sama stanovila jako prioritu udr-
trola kvality, kterd slouzi také k ochrané zdravi viech zitelnost a vyviji fedeni pro jeji zlep3eni v dodavatelském
zdkaznikd a spotfebiteld. Kromé fetézci. To vitaji v neposledni fadé
toho je firma se specializaci na také investofi.

sklo ogividné ve spravnou dobu

na spradvném mist&. Trhy ve stfedni
a vychodni Evropé, od Svycarska
az po Ukrajinu, kde mé spoleénost
Vetropack své vyrobni z&vody, jsou
také dilezitymi odbytovymi trhy pro
globdlné aktivni nizozemsky tradiéni
pivovar. Spole&nost Vetropack pfi-
tom prodévd své produkty nejen na
tuzemskych trzich, kde ma celkem
osm svych zdvodu. Vice nez 40 %
viech vyrobenych sklenénych obald
pfipadd na exportni trhy.

Spolehlivost, kvalita, cenovd struk-
tura a zemépisnd poloha - to jsou

Spoleénost Heineken provadi

v kooperaci s organizaci EcoVao-
dis posuzovani dodavateld pro
identifikaci mezer a publikovala
také vlastni eticky kodex pro
subdodavatele. Vice nez 40 000
podnikd po celém svété tento
kodex podepsalo: tim mimo jiné
zajisfuji integritu a zavazuji se

k dodrzovdni uréitého standardu

Vité vlastni posouzeni dodavateld
ohledné& udrzitelnosti: Charles
Richardson, Global Category Leader
Glass Packaging v oddéleni Global

Procurement firmy Heineken



udrzitelnosti, napfiklad ohledné lidskych prav nebo Jako globdlni hra& chce Heineken v kazdém pfipadé

ochrany Zivotniho prostfedi. Také spolenost Vetropack uplatnit svdj vliv a motivovat subdodavatele k podporo-
podporuje tyto snahy. Pravidla jsou jasnd. ,Nd&3 kodex véni kladného vyvoje spole&nosti.

pro dodavatele stanovuje, co oéekdvdame od nasich do- .-
davatelt pfi fizeni ochrany Zivotniho prostfedi a persondlu. F =

Kazdé poruseni bereme proto velmi vézné a pfipadné
také ukonéime obchodni vztah,” vysvétluje Richardson.
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LIHOVINY

TRH

Spiritudlni pozitek ve sklenéné lahvi

Destilovani alkoholu nejsou zéddnd kouzla a &dry, ale poctivé rukodélné femeslo. Diky této dovednosti vznikaji

silné lihoviny, jejichz autentickd chut zaujme neséetné pozitkdfe. A nic nechrdni tento specificky charakter lépe

nez ldhve ze skla.

Nézev lihovina - miZeme se také setkat s nespisovnym
vyrazem ,3piritus” - je odvozen od slova lih. Lih se latin-
sky fekne spiritus a znamend také duch. Jaky duch pisobi
pfi destilaci na chufové buriky, to prozrazuiji zékladni
ingredience. Nejéastéji se pouzivaiji ovoce, obili a bram-
bory, déle pak cukrova tftina, bylinky a kofeni. Uplatni se
také kofeny a hlizy. Lihoviny se viak smi nazyvat destils-
tem jen tehdy, pokud maiji obsah alkoholu minimdlng 15 %
(smérnice EU).

Origindlni - véetné sklenéného obalu

Ackoliv je u kazdé lihoviny, stejné jako u viech ostatnich
je to obal, ktery upoutd prvni pohled a mize dokonce
rozhodnout o koupi vyrobku. Neni tedy divu, Ze zndmé
znacky a malé tradiéni podniky kladou velky diraz

na pékny a umélecky design ldhve. Souéasnym trendem
jsou individudlni sklenéné léhve na lihoviny vyrobené

na zakdzku. OrigindlIni produkty maji byt také autenticky
a unikdtné zabalené.

U vodky, kterd je v sou€asnosti v kurzu na vech trzich,
na nichz pUsobi spoleénost Vetropack, se to fesi takto.
,Firma navrhne pro kazdou zna¢ku vodky vlastni design,”
zni vysvétleni Global Spirits Holding se sidlem na Ukra-
jiné. ,Vyjime&nost, od pfisad az po pfibéh produktu, je
dnes nezbytnd pro Uspé&3ny prodej znackového vyrobku,”
fikd Harold Burstein, maijitel spoleénosti STROH Austria.
Doplfiujici argument uvadi Oliver Matter, majitel zazit-
kového lihovaru Kallnach ve évycorsku: ,Stdle vice se
hledaiji alternativni produkty k velkym znackém. Stejné tak
roste poptdavka po kvalitativné ndroénych produktech.”

Uslechtilé je jesté uslechtilejsi

Ve viech skldrndch skupiny Vetropack se vedle standard-
nich lahvi vyrdbi také individudIné navrzené Idhve

na prani zdkaznika, u nichZ je garantovana odlisnost

a rozpoznatelnost. Nezdvisle na tvaru a barvé zuslech-
fuje Vetropack sklenéné Iahve reliéfy nebo prémiovymi
efekty, kterych |ze dosdhnout odlisnymi etiketami, lakovd-
nim, sitotiskem nebo sleeve etiketami. Také u formy jsou

k dispozici rizné moznosti: kulaty, ovélny, hranaty nebo
dokonce trojuhelnikovy tvar. Lahve jsou opatieny pievdz-



n& Sroubovymi uzdvéry. ,Spotiebitelé kladou diraz

na vizudlni dojem. Design se zdd byt dokonce dileZi-
t8j8im, nez samotny obsah,” dopliivje Martin Spurny,
vykonny feditel firmy OLD HEROLD s.r.o., ktery md pfitom
na mysli pfedeviim spotfebitele, ktefi si produkt kupuiji
poprvé a dosud neznaiji chut jeho obsahu.

Af uz je to vodka, whisky, likér, kofalka nebo ovocna
pdlenka - lihoviny se téméf vzdy prodavaji v lahvich

z &irého skla. Barevné sklenéné léhve jsou vyijimkou, oslo-
vuji viak pfedeviim mladou generaci, kterd dévé prednost
spiSe svézimu designu pfed tradici. Barevny efekt je ¢asto
zaijidtén zuilecht&nim, a ne samotnym sklem: sleeve etikety
nebo celoplo3né barevné povrchové Gpravy doddvaiji
&irému sklu barevny aZ pestrobarevny nddech. Na druhé
strané zaujme prozraénost skla, protoze zdiraziuje
predeviim &istotu lihoviny nebo vyzdvihuije jeji jantarové
tFpytivé odlesky.

Pfesvédiivé argumenty

Spektrum velikosti, které Vetropack nabizi, sah& od 0, 1li-
trovych az po llitrové ldhve. Obzvl43té oblibené jsou u
spotiebiteld 0,51 a 0,71 obaly a mensi objemy jako 0,2;
0,25 nebo 0,35 litru.

VETROTIME

L&hve na lihoviny jsou jen vyjime&né z vylehéeného skla.
Naopak, tradici maji t&zké ladhve, protoze spotiebitelé
ocefuji v této skupiné vyrobkd ,robustni” obaly. Masivni
lahev, spodivajici téZce v ruce, symbolizuje kvalitni obsah.

Spotfeba a trh - struény prehled

Vétiina lihovin se vypije v Rusku, v roce 2013 pfipadalo
na osobu cca 16,5 litru. Bosna a Hercegovina s 1,4 |

a Turecko s 0,8 | roéni spotfeby na osobu se nachdzeji
na druhém konci zebficku. Zemé, v nichz spoleénost
Vetropack vyrdbi obalové sklo, se umistily uprostfed: Itdlie
(2,1), SV)'/corsko (2,9), Chorvatsko (3,6), Rakousko (3,7),
Ceska republika (6,1), Slovensko (8,3) a Ukrajina (9,3).

Ukrajinské vodka je zndmé po celém svété a proslavila
se svou dobrou kvalitou a chuti. Lihoviny jsou na Ukrajiné
nejoblibengjsi. Na Slovensku jsou vedle vodky na vrcho-
lu ZebFi€ku také borovi¢ka a ovocné destilaty. ,Obliba
tradi¢nich domdcich produktd stéle roste,” fika Martin
Spurny. Od roku 2012 stagnuje spotieba alkoholu

v Chorvatsku. Zhruba étvrtina viech lihovin na trhu jsou
hotké likéry, ndsleduiji vinovice, vodka, dalsi likéry, whisky
a kotalky. Klasické ovocné pdlenky se piji ve Svycarsku
méné nez dfive. Poptdvka roste po ginu, whisky, rumu

a vermutu. Jiny obrdzek najdeme v Ceské republice. Liho-
viny zde maiji vedle piva a vina své pevné misto.
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Nejzndméisi lihovinou je bylinny likér Becherovka. V Itdlii
je vedle vodky velmi oblibeny rum, zejména v koktejlech
poddavanych jako aperitiv. Spotfeba zde rovnéz klesa.

.V Evropé obecné pfevlddé zdrZenliva poptévka po liho-
vindch. Pfedeviim diky roznym iniciativdm pro odpovédné
uzivéni alkoholu a kvoli opakovanym zvysenim spotiebni
dané,” tikd Harold Burstein.

TRADICE A EXOTIKA

Nové lihoviny z Ukrajiny

TRH

Koktejlové kreace

Lihoviny se s oblibou pouzivaiji také pro michané ndpoje.
Mezindrodni koktejlova scéna zazivd momentdlné rene-
sanci. ,Je patrny jednoznaény trend sméFujici ke $pickové
kvalité. Koktejl je totiz individudlnim znakem kvality bar-
mana nebo baru,” fiké Harold Burstein. Barmani michaji
své kokteijly spise s lihovinami s nizsim obsahem alkoholy,
jako je bitter nebo vermut.

Spotfebitelé na Ukrajiné najdou v regdlech s lihovinami dvé novinky. 0,5/ Idhev vodky Mjaku$ md nezamé-
nitelny tradiéni ukrajinsky charakter a styl. Stejny objem md likér Salute Limoncello s exotickym aroma. Obé

l&hve z €irého skla vyrdbi Vetropack Gostomel.

Neéktefi lidé si po dobrém jidle dévaiji sklenku vodky nebo li-
kéru. Vybér lihovin na Ukrajiné se roziifuje o dva vysokopro-
centni produkty. V fedéném & nefedéném stavu, pfed jidlem
nebo po jidle - tyto produkty nadchnou milovniky lihovin.

Tradice
Chléb je jiz od starovéku symbolem moudrosti, plodnos-
ti, préce a pohostinnosti. To vie se odrdzi v charakteru

Ukrajiny. A to chce obchodni firma ALKOLINE prezento-
vat ve svém novém vyrobku. Ukrajinskd skldrna Vetropack
Gostomel zaélenila tyto &tyFi pojmy do sklenéného obalu.
Jednoduchou manipulaci zajisfuje Usti pro korkovy uzavér.
Ciré sklo a jemné linie doddvaii 0,51 l&hvi transparentnost
a lehkost. Etikety rovnéz provedené v tradiénim stylu pod-
trhuji ndrodni charakter Ukraijiny.



NOVY DESIGN

Mijakus znamend teplo a lésku k vlasti. Vodka je k do-
stani ve trech rdznych druzich. Tradiéni verze md jemnou
a &istou chuf. Vodka Mjakus Zito je vyrobena podle
unikétniho receptu se zitnymi keksy, kminem a koprem.
Vodka Home voni po kvétech. Vyznauje se pfijemnym
mékkym aroma lipovych kvétd a sipkd.

... nebo exotika
Ovocnou chut mé lihovina Limoncello. Ukrajinské
interpretace oblibeného italského likéru je Salute

Limoncello. Jak jiZ Fika ndzey, je zdkladem limoncello.

Tento citronovy likér se vyrdbi v Neapolském zdlivy,
na pobfezi Amalfi a na Sicilii. V likéru Salute Limon-
cello jsou obsazeny viechny pfisady z jihu zemé -
likér md citronové aroma a bohatou, harmonickou
prichuf citrus0.

Design 0,51 ldhve navrhli odbornici na obalové sklo
zdvodu Vetropack Gostomel specialné pro produkty
s exkluzivni pfichuti a atraktivni barvou. Tento lahod-
ny zlatavy mok tak upoutd pozornost iz v regdlu.
Cird l&hev na prvni pohled trochu pfipomind hrusku.
Podlouhlé t&lo elegantn& prechdzi do oblasti hrdla.
To je opét opatfeno Ustim typu guala specidlné navr-

CHMEL A TEQUILA

VETROTIME

Zenym pro lihoviny. Zakfivené linie zddrazhuji $irokou dolni
oblast I&hve.

Likér Niva z vinafsti Tajrov se vyrdbi s pfichutémi lici, man-
dle a jahody. MidZete si jej také nalit do kévy nebo horké
&okolddy, smichat s Coca-Colou nebo si jej jednoduse
vychutnat samotny s ledem.

Moderni pivo

Dolnorakousky pivovar Wieselburg vafi nové pivo Desperados. Vetropack Rakousko

vyrabi 0,331 Idhve pro moderni lezék s pfichuti tequily.

Desperados je zna¢ka mezindrodniho koncernu Heineken. Od neddvné doby vafi toto

moderni pivo dolnorakousky pivovar Wieselburg. Skupina Vetropack mé v Rakousku

zdvod se silnou pozici, proto se stal idedlni volbou jako dodavatel sklenénych lahvi
na pivo. Od srpna 2015 doddvéd Vetropack Rakousko 0,33 ldhve do Wieselburgu. Lahev
z &irého skla s Ustim pro korunkovy uzavér ma dlouhé hrdlo i dlouhé t&lo. Design Idhve

s vyraznym ndpisem je zejména mezi pivnimi znakami velmi dobfe identifikovatelny

na prvni pohled.

Pivo oslovuje mladou generaci. Sttedem zdjmu vyrobce jsou také Ziva vystoupeni,

napfiklad party promotion, akce v klubech a na diskotékdch &i sponzorovani zndmych

festivald. Desperados mé za cil dostat se do povédomi spotfebiteld jako divokd a horka

znacka.
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ELEGANTNI SUMIVE VINO
Moderni obal na Sumivd vina

Vetropack Gostomel vyrdbi nové 0,7 Slitrové IGhve na zndmé Sumivé vino
Marengo. Elegantni a pivabny tvar Idhve odlisuje produkt od ostatnich ndpojo
v regdlech supermarketd. Je téméF nemozné mu odolat.

Sumivé vino Marengo skupiny BAYADERA pochdzi z velké vinafské oblasti

o rozloze 2,5 tisice hektard. Perlivy obsah vznikd z nejlepsich evropskych odrid
hroznd. Musgkdtové hrozny zudlechfuji smés polosladkého a polosuchého Sumivého
vina. Marengo se vyrdbi klasickou francouzskou metodou Charmat. Nejlepsi smési
$umivého vina se dosdahne, pokud vino zraje v uzavienych tancich. B&hem procesu
zrdni tak |ze dobfe kontrolovat kvalitu vina.

Design navrhlo britské designérské studio Lewis Moberly, které uréuje trendy

v evropském primyslovém designu a pracuje pro znaéky jako Baileys nebo

Moét & Chandon. Ukrajinsky zdvod Vetropack v Gostomelu vyrdbi tyto sklenéné
|&hve s népadnym tvarem. Posobi elegantné i exkluzivné. Vznesend olivovd barva
a luxusni design $umivého vina, které se vyrdbi na pobtezi Cerného mofe na Ukra-
iing, si béhem kratké doby ziskaly srdce spotiebiteld.

ZLATA PREZENTACE
Novd Baltika

Nemdzete se uz dockat, aby byl koneéné pdtek a vy si po dlouhém pracovnim tydnu
mohli spolecné s prdteli dat pivo? V tom pfipadé pfichdzi prévé véas novy chmelovy
ndpoj firmy Carlsberg Ukrajina, Baltika Razlivnoye Myagkoe. Sklenéné Iéhve na toto
pivo vyrdbi Vetropack Gostomel.

Baltika Razlivnoye Myagkoe je lehké sudové pivo s osvéZujici chuti. Za to vdé&i speci-
alni receptuie a vyrobé. Diky pouziti nejlepsiho chmele a technologii studené filtrace

ie Baltika exkluzivnim pivem.

Tato tekutd novinka se sta&i do 0,44l lahvi z &irého skla vyrdbénych v ukrajinském zavodé
skupiny Vetropack. Odbornici na obalové sklo v Gostomelu vytvofili Iahey, kterou spo-
tfebitelé mohou otevfit ruéné pouhym otocenim korunkového uzavéru. Diky technologii
Gzkohrdly lisofuk vazi ldhev na pivo s hrdlem opatfenym paskou a korunkovym uzdvé-
rem twist-off pouhych 280 g. Zaoblend ramena, gravirovany symbol oblibené prémiové
znacky Baltika, ktery se tipyti uprostied léhve, a jantarovy obsah doddvaiji pivu zlatavé
zafivy lesk. Vychutndni si piva u baru nebo v hospodé jiz nic nestoji v cesté.
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Vzpominky na détstvi

Celé generace Rakusani vyrostly na limonddé Schartner Bombe. Rakousky
zdvod Vetropack v Péchlarnu vyrébi novou edici této nostalgické Idhve
ze zeleného skla.

V roce 1926 byl v hornorakouské obci Scharten objeven pramen, z néhoz pili
lazeRsti hosté. Tato &istd pramenitd voda viak nechutnala nijak vyjime&né.

Proto tuto vodu smichal Otto Burger s ovocnym sirupem potravindiského podniku
Lichtenegger. Experiment se vyplatil a zrodila se dodnes zndmé limondda

Schartner Bombe.

Zelend sklené&nd lahev je 16,5 cm vysokd a md promér 6,5 cm. Jejim charakteris-
tickym znakem je v3ak markantni bficho, které dokdze pojmout pfesné 0,25 |
ndpoje. ProtoZe v Evropé se limonddy vétiinou stééi do 0,33l Idhvi, zaujme
Schartner Bombe v neposledni fad& pravé svym odlisnym objemem. Tuto limo-
n&du najdeme prevézné v gastronomii. Rakousky zavod Vetropack v Péchlarnu
vyrdbi od neddvna novou edici nostalgické limonddy, na které vyrostly celé

generace Raku3and.

SENZACNI PREZENTACE JAKO VE FILMU
Pramenitd minerdlni voda

35 let suméla minerdlni voda Sarajevski kiseljak ve sklenénych Ighvich s Gstim
na korunkovy uzdvér. Zelené léhve z chorvatského zdvodu Vetropack v Humu
na Sutli viak nyni zdobi sroubové uzdvéry.

Koncern Agrokor proved! u [dhvi na minerdlni vodu Sarajevski kiseljak kompletni
zménu. Lahve ze zeleného skla s stim pro korunkovy uzdavér jsou jiz minulosti.
Nové lahve jsou sice také ze zeleného skla, ale maiji Usti na droubovy uzavér.
Zatimco dFive byla oblast ramen zdiraznéna hranou, dnes je zaoblend

a plynule prechdzi do dolni ¢ésti t&la Ighve.

11'a 0,251 Iahve se vyrdbéji ve skldrné Vetropack Straza. Inovovany model
pro zdkazniky splfivje sou€asné normy z oblasti gastronomie. Tato Idhev
ztélesiivje moderni styl i tradici a zajisfuje na kazdém stole senzaéni
prezentaci jako ve filmu. Hlavnim predstavitelem reklamy na minerdlni vodu
ze Sarajeva je totiz slavny chorvatsky filmovy, televizni a divadelni herec
Rade Serbedzija. Mezindrodni véhlas si tento zakladatel Divadla Odyseus
ziskal mimo jiné diky svym vedlejim rolim ve filmech Mission: Impossible |I

a Harry Potter a relikvie smrti.

11
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NOVY PRIRUSTEK

Pro malou i velkou Zizen

NOVY DESIGN

Minerdlini voda SilberQuelle je v gastronomické oblasti bohatsi o dalsi

velikost. Jednolitrovou Idhev vyrdbi Vetropack Rakousko.

Rodina sklenénych Iahvi na minerdini vodu SilberQuelle se rozrostla. Od &er-

vence 2015 vyrébi zdvod Vetropack Rakousko v Péchlarnu pro gastronomii

také jednolitrovou ldhev. Zhruba pfed dvéma lety vyvinuli odbornici na sklo pro
SilberQuelle novy design lahve z &irého skla. Mé& vysoky pas, coz usnadhuje
nalévani. Vratnd léhev je nyni k dispozici ve tfech velikostech 0,33 1, 0,751 a 1 I.

SINJSKA ALKA
Burgundskd ldhev k jubileu

Pied 300 lety zvitézila lidové domobrana 15 000 muzd béhem bendtsko-
rakouské valky s Tureckem nad osmanskou armédou. Od té doby se tato
vddlost kazdy rok slavi pofédddnim jezdecké slavnosti. K jubilejnimu vyroéi

vyrobil zdvod Vetropack Straza burgundskou Iéhev s narozeninovou etiketou.

Kazdy rok v srpnu se v chorvatském mésté Sinj nedaleko Splitu kond jezdeckd
slavnost na pocest vitézstvi nad osmanskou armdadou v 18. stoleti. Turecké vojsko
obléhalo mé&sto b&hem bendtsko-rakouské valky s Tureckem. Jezdecky turnaj

i ndrodni slavnost jsou zndmé pod ndzvem ,Sinjska alka”. Sinjska alka pat¥i

k chorvatskému kulturnimu dédictvi a v roce 2010 byla prohldsena za nehmotné
svétové kulturni dédictvi UNESCO.

K letodnimu 300letému jubileu vyrobil chorvatsky zévod Vetropack burgundskou
l&hev se specidlnim znakem alky. Sklenénd léhev olivové barvy pochdzi ze stan-

dardniho sortimentu zévodu Vetropack StraZa. Gravura zndzorfiuje jezdce na koni

s kopim a ndpis ,Spolek rytitd Alka Sinj 1715”. Cernobilou etiketu s obrézkem
jezdce v sedle navrhnul Nenad Dogan z designerského studia Dogan v Zahtebu.
V hladké sklené&né Iahvi je uilechtilé Eervené vino vinafe Antuna Planéiée, jehoZ

vinarstvi se nachdzi na Hvaru.



SAMETOVE HEBKE
Oblibené omdacky

Majonéza a tatarskd omdéka téméF neodmyslitelné
patfi k nékterym &eskym jidldm. 400ml sklenici

na tyto omdéky vyrdbi Vetropack Rakousko. Sleeve
etiketa obaluje sklenici z ¢irého skla a strhévd pozor-
nost na produkt v prodejnich regdlech.

Ce3i miluji tradi&ni majonézu a tatarskou omaeku, a to
zejména se svym oblibenym jidlem, smaZenym syrem.
Oba produkty se v kombinaci s dalimi pfisadami, kofenim
a ho¥¢ici, skvéle hodi také ke zjemnéni saldtovych dre-
sink, pomazdnek nebo ke grilovanym pokrmdm. Majo-
néza se navic asto pouzivd na dekoraci riznych jidel.

Vetropack Rakousko vyrébi sklenice na omécky s objemem

400 ml. Standardni vyrobek se $roubovym uzavérem
je zabalen do sleeve etikety. Sleeve etiketa pisobi atrak-

OVOCNA CHUT

Vitaminy ve skle

VETROTIME

tivnim a modernim barevnym dojmem a navic vyuZivd cely
povrch sklenice k uvedeni vice informaci o produktu. Cesky
vyrobce vy3e uvedenych omaéek ZARUBA FOOD ass.
klade velky diraz na kvalitu svych vyrobkd a spokojenost
zdkaznikd. Dilezitou sou&asti vyroby jsou kvalitni suroviny.
Firma pouzivé piedeviim kvalitni fepkovy olej a vysoky
podil vajeénych Zloutkd. Vétsinu omdéek vyrébi bez pou-
Ziti konzervantd a zahuifovadel.

K nejvétsim zdkaznikom skupiny Vetropack v Polsku patfi firma KORKUS. Ta stééi svoje ovocné $tdvy do 0,331 Iahvi

vyrobenych v ¢eské skldrné Vetropack Moravia Glass. Léhve z ¢&irého skla presvédéuji svym hladkym a jednoduchym

tvarem.

Sklenka ovocné 3favy chutnd vzdycky, af uz pfi snidani
nebo k ob&erstveni v prib&hu dne. Nova sklenénd Idhev

zdvodu Vetropack Moravia Glass je pro ovocné 3favy
dokonalym obalem. Chrdni cenné vitaminy. 0,33l ldhev
Soczek nahrazuje dosavadni ldhev Sok o stejném ob-
jemu. Svym designem se podobd l&hvi Sok o objemu
0,75 |, kterou firma KORKUS pouzivd v Polsku stejné
jako mensi lahev z &irého skla. KORKUS patfi k nejvétsim
zdkaznikim skupiny Vetropack v Polsku, kde jsou tyto
népoje velmi oblibené.

Standardni l&hev je opatfena uzdvérem twist-off. Ovocnd
§tava je k dostani v mnoha druzich: multivitamin, pome-
ran¢, zelené jablko, &erny rybiz, maliny, jahody nebo
broskve, &asto v kombinaci s karotkou a jablky. Vedle
spottebiteld v Polsku si tento osvézujici ndpoj vychutné-
vaji také konzumenti v Kanadé, Velké Britdnii, Irsku, Litvé,
Loty3sku, na Slovensku a v Bulharsku.
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RIGA FOOD 2015
Mezindrodni zkusenosti

20. mezindrodni obchodni veletrh Riga Food 2015 se konal v z4&Fi v loty$ském hlavnim mésté Rize. Spole¢nost
Vetropack Gostomel zde prezentovala Siroky sortiment svych vyrobkag.

Riga Food je nejvétsi potravinéi-
sky veletrh v pobaltskych zemich.
Poskytuje pfehled o vieobecném
vyvoji potravindiské branze, pred-
stavuje novinky a nabizi ndvitévni-
kdm moznost poznat zndmé

a spolehlivé firmy posobici v tomto
oboru.

Ukraijinsky zdvod Vetropack pre-
zentoval své nové sklenice, inovace
l&hvi na vino a sekt a l&hvi na
zndmé znacky piv a nealkoholic-
kych ndpojd. V soucasnosti jsou
hlavnim trendem jednoduchy
a hladky design a obaly z lehkého
skla, které 3etfi naklady a snizuji
spotiebu energie.
nebo si také vyzkouset profesiondlni vafeni, zd&astnit
Veletrhu se z6&astnilo vice nez 680 firem z 37 zemi. se barmanskych soutézi a poznat suroviny pro vyrobu
Navstévnici zde mohli ochutnat nové vyrobky, sledovat obalovych materidld.

CESKA CENA ZA OBAL
Ocenénd minerdlni voda

Cesky obalovy institut SYBA udéluje kazdy rok tradiéni ceny za obal. Ocenéni Obal roku zdrover opraviiuje
k nominaci na WorldStar Awards. K vitézdm patfi dvé sklenéné Idhve slovenského zdvodu Vetropack.

Podle jakych kritérii porota hodnoti inovace obalg, Cesky obalovy institut SYBA ocenil v &ervnu 2015 dvé

je v podstaté stanoveno pro viechny zemé jednotné. TFi |ahve na minerdlni vodu ze zdvodu Vetropack Nem3ova.
oblasti, ve kterych by mél dokonaly obal spliovat viechny 0,33l l[dhev na ndpoj Sulinka zaujme pfedeviim svym Gz
piredpoklady, jsou ochrang, logistika a marketing. Obal kym dlouhym hrdlem. Pfi vyvoiji této Idhve hledali odborni-
roku v Ceské republice byl tedy posuzovén také podle ci na sklo a designefi harmonii mezi historii a nad¢asovou
t&chto bodd. Kromé toho byla dal3i pozornost upfena eleganci. Ldhev z &irého skla na minerdlni vodu Rajec mé

na udrzitelnost a pozadavky zdkaznikd. vyraznd, a presto mékce zaoblend ramena. 0,75l lahev



VYSTAVY

PRIX VETROPACK 2015

Sladky pozdni sbér

VETROTIME

s gravirovanym ndzvem zajisfuje zdafilou prezentaci
nédpoje konzumovaného doma nebo v restauraci.

Vitézové - 27 v 3esti kategoriich - jsou nyni automatic-
ky nominovdni na mezindrodni udileni cen WorldStar
Awards, které se bude konat

v kvétnu 2016 v madarské

Budapesti.

Ocefiovdni vin je nejen prestiznim uzndnim pro producenty, ale také voditkem pro konzumenty pfi vybéru vina.

Nejvyznamnéjsim ocenénim mezindrodni nabidky vin na $vycarském trhu je soutéZ Internationale Weinprémie-

rung Zirich. Zde se mimo jiné udili také cena Prix Vetropack.

Milovnici vina znaiji svoje oblibené zna&ky. Pfesto se na
trhu neustéle objevuji dal3i novinky. Ceny udélené vinim
tak mohou byt vedle ocenéni jednotlivych vinafstvi také
pomickou pro spotiebitele pfi vybéru vina.

K nejdolezit&jsim akcim ve Svycarsku patfi soutéz Inter-
nationale Weinprémierung, organizovand vystavou vin
Expovina, kterd se kazdy rok kond v Curychu. Hodnoti

se zde jak 3vycarskd, tak i mezindrodni vina. Nejlepsi
vina ziskaji jeden ze ffi prestiznich diplomd: Velky zlaty
diplom, Zlaty diplom nebo Stfibrny diplom. Od roku 1997
se pfitom udili také cena Prix Vetropack. Tu letos obdrZelo
bilé vino 2013 Blanc de Glace AOC VS, sladky pozdni
sbér, ktery zraje v dievénych sudech, m& cerstvé aroma

a voni po jemném ovoci a kofeni. Tento uslechtily mok
vyrdbi vinafstvi Gregor Kuonen, Caveau de Salquenen,
které se nachdzi v obci Salgesch ve $vycarském kantonu

Wallis.

Cenu, symbolizujici sklen&nou formu, kterou vyrobila
spole&nost Hergiswiler Glas AG, pfedali vitézi Christine
Arnet, vedouci marketingu a prodeje Vetropack AG,

a Jean-Franck Haspel, produktovy design Vetropack AG.

Prix Vetropack je ocenénim $vycarského bilého nebo
&erveného vina z hlavni odrddy. Hlavni bilé odridy jsou
Chasselas a Miller-Thurgau (Riesling-Silvaner), k Eerve-
nym odriddm patfi Pinot noir (Rulandské modré), Gamay
a Merlot. Nositel ceny mize ve spolupréci s tymem spo-
leénosti Vetropack vytvofit personalizovanou léhev

na vino.

zleva doprava Christine Arnet (Vetropack AG), Larissa Kuonen
a Giuseppe Santoro (Gregor Kuonen - Caveau de Salquenen),
Jean-Franck Haspel (Vetropack AG)
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TASTE MAP

Objevovdni rGznych chuti

Iniciativa Friends of Glass sestavuje pfi kampani «#MapYourTaste» evropskou mapu chuti. Na vytvdreni mapy

se podileli renomovani odbornici. Mi€ je nyni na strané evropskych spotfebitels.

Kazdému jidlu mizeme pfifadit specifickou chuf. Z&klad-
nich chuti je pét: sland, sladké, kyseld, hotkd a jemnaé.
Dopluji je pdliva a chladivé chuf.

Hnuti Friends of Glass v&novalo t&émto chutim vlastni kviz
s cilem sestavit kulindfskou mapu Evropy. Zéklad mapy
polozilo Friends of Glass spoleéné s renomovanymi od-

borniky "na chut&". V online kvizu na www.friendsofglass.

com/mapyourtaste Ize od konce dubna 2015 pomoci
uréit nezaménitelnou chuf vlastni zemé. Zdbavny kviz
pokladd spotfebiteldm napfiklad otézky, jak zadinaiji svij
den, s jakou pfisadou vafi nejradé&ji nebo jaké je jejich
nejoblibengjsi jidlo.

Chut na sladké médme v genech

Odbornici na chut v krdtkych videoposelstvich mimo jiné
vysvétluji, jak obal pdsobi na svdj obsah nebo v &em jsou
sklen&né obaly tak zvl4stni. Jakd tajemstvi se skryvaiji

za jednotlivymi chutémi, se dozvédi ndvitévnici z malé
kulinaiské historie. Kyseld chut podporuje pfijem Zivotné
dolezitych minerdlnich latek. Nase zdliba ve sladkostech
je nejen pfijemnou radosti, ale mohou za ni také nase

geny. Sladkd jidla totiz vyvolavaji v mozku blazeny pocit.

Vysledky kvizu

Dosud vyplnilo kviz vice nez 14 000 spotiebiteld. Pro
kazdou evropskou zemi tak pomaly, ale jisté krystali-
zuje jeji vlastni chuf. Zemé jako Spanélsko, ltdlie, Velkd
Brit&nie a Francie maiji rady sladké. Némci preferuji spise
hofkou chuf pfed umami jemnou.

Jak to vypadd ve Svycarsku, Ceské republice, na Slo-
vensku a v Chorvatsku, tedy v zemich, kde md Vetropack
vedle Itdlie a Ukrajiny™ vyrobni zdvody?2 Kromé Itdlie
dominuje sladkd chuf u t&chto zemi vz jen v Chorvatsku.
V Rakousku maiji sladkd, hotkd a pélivé chuf stejnou po-
zici. Ostatni zemé ddvaii pfednost chuti umami. Vétsina
spotfebiteld zemi, kde pdsobi Vetropack, zag&ind svij den
kavou a jako nejoblibengisi jidlo voli t&stoviny. Jen Chor-
vaté zde preferuji sladkou chuf a rozhoduiji se pro kolage
a pedivo. U otdzky, s jakou pfisadou vafi respondenti
nejradéji, se viude, kromé ltdlie, kterd preferuje Cerstvé
bylinky, umistilo na vrcholu ZebFiku kofeni.

Odbornici na chuté #MapYourTaste

Andreas Larsson

Arno Steguweit

Caroline Furstoss

Professor Giorgio Calabrese
Guillermo Cruz

Jane Peyton

italsky védec v oboru vyzivy

$védsky sommelier vina, ocenény jako nejlepsi sommelier na svété
prvni evropsky sommelier vody z Némecka

francouzsky sommelier vina 2014

ocenény jako nejlepsi $panélsky sommelier 2014
sommelier piva ve Velké Britanii 2014-2015

Christoph Baert $éfkucharf a viceprezident belgického sdruzeni Euro-Toques

(sdruzeni evropskych kuchafd)

*S vyjimkou Svycarska se kvizu zi&astnily jen zemé EU.



VZKAZ V LAHVI

Na sousi i na vodé

VETROTIME

Sklérna Vetropack Straza a hnuti Friends of Glass cestovali toto léto s ,Knizni a kulturni lodi” podél jadranského

pobfezi. Navstévniky poté&sily workshopy i détské divadlo.

Chorvatsky zdvod Vetropack v Humu na Sutli je jedinym
vyrobcem obalového skla v zemi. Stejné jako v lofiském
roce se spoleénost Vetropack Straza zi&astnila ekologic-
kého projektu ,Knizni a kulturni lod™. Kulturni program
byl sestaven pro tamni obyvatele, ale také pro turisty.
Na ostrovech i ve méstech na pobfezi zastavila lod' cel-
kem na 15 roznych mistech.

Velmi Gspésny workshop ,Déti jsou pratelé skla”, ktery
probihal v roce 2014, se konal také letos, a to se stejnym
Gspéchem! Publikum (pfevdzné déti) vidélo, jak se napfi-
klad vyfukuji malé sklenéné lahvicky. Workshop ukézal,
Ze sklo je nad¢asovy a nejlepsi mozny obal pro potravi-
ny a ndpoje. Zicastnilo se ho 5 000 lidi. Na nékterych
mistech dokonce jiz lidé &ekali, az zde také letos lod
zastavi, aby se znovu mohli workshopu zd&astnit.

Pro radost déti

V divadelnim vystoupeni pro déti ,Vzkaz v Idhvi aneb
zdhadné zmizeni Miss McBottle” byly hlavnimi aktéry
sklen&né lahve. Dvé skvélé mladé here&ky loutkového
divadla zahrély détem na sousi divadelni hru.

Protoze tématem letoni letni tour byl ,Vzkaz v [ahvi”,
byla na lodi vystavena obfi sklenénd ldhev o priméru
jeden metr a objemu 500 litr. Navstévnici byli vyzvani,
aby sepsali poselstvi svétu a vhodili je do ldhve. Na kon-
ci tour bylo ve sklenéné nddobé vice nez 1 500 vzkazd.
Nejorigindalnéjsi napady budou odménény drobnou

cenou.
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UMELECKE SKLO

Chihulyho sklaiské uméni

Uprosted schodisté Univerzity Washington rostou gigantické Eerveno-zluté sasanky z betonové zdi. Ze stropu hotelu

v Las Vegas rasi pestrobarevné kvéty, za nimiz hosté otdéeji hlavy. V Jeruzalémé vyénivé pred Davidovou citadelou

do vysky rézovd kfistélovd hora. Tato uméleckd dila maji dvé véci spoleéné: jsou vyrobeny ze skla a jejich autorem

je umélec Dale Chihuly.

Dale Chihuly se narodil v roce 1941 ve Washingtonu

a v soucasnosti Zije v Seattlu. BEhem svého studia
interiérového ndvrhdfstvi na washingtonské univerzité
prisel Chihuly poprvé do styku se sklem. Po dokonéeni
skoly v roce 1965 zahdijil tento Ameri¢an prvni studijni
program o skle v zemi na Univerzité ve Wisconsinu. Na
skole Rhode Island School of Design nakonec sam zaved|
studium skla a vyu&oval jej vice neZ deset let.

Startovni vystfel v Bendtkéch

Ve skldrné Venini v Muranu u Benétek zahdijil Chihuly
svoji &innost jako skl&F. Prace s roztavenym sklem méla
velky vliv na jeho sou&asny zpUsob prdce. Své sklen&né
umélecké objekty rdd umistuje do volné pfirody, do-
prostfed budov nebo na neoéekdvand mista. Typicky je
pro né&j také botanicky pfistup. Pfedevsim jeho ,mofské
tvary” se velmi blizi mofskym rostlindm, muslim

a zivoé&ichtm. Chihuly k tomu fikd: ,Pokud se pracuje

s horkym sklem a jeho pfirozenymi vlastnostmi, vypadd
to, jako kdyZ pochdzi z mofe.” Nejvétii inspiraci pro ngj
ie vlastni proces vyfukovéni skla: jednoduchym foukdanim
vzduchu z plic do skléiské pistaly vznikd novy tvar.

Rozhoduijici zlom

V roce 1976 mél tento umélec autonehodu, pfi niz pfisel
o zrak v levém oku a utrpél hluboké fezné rany v obliceiji.
Tento zlom mél vliv na jeho prdci: kvili svym zranénim

se jiz necitil bezpeéné pfi prdci s roztavenym sklem,
proto se radé&ji stal vedoucim svého tymu. To mu umoznilo
ziskat Siroky rozhled a doséhnout uzsi spoluprdce

se svymi skld&fi.

Spojeni skla a pfirody

Chihulyho uméni bylo prezentovdno na vice nez 200
vystavach v muzeich po celém svét& a ziskalo ¢etnd oce-
néni. Obzvldité oblibené jsou jeho velké architektonické
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instalace. Ke kFisfalové hofe pred Davidovou citadelou

v Jeruzalémé napfiklad zavitalo vice nez milion navstév-
nikd. Také rbznym vystavdm v botanickém prostiedi, napfi-
klad ,Chihuly Garden and Glass” v Seattlu je vénovana
velkd pozornost. Chihuly rdd spojuje sklo s pfirodou.

Jako tfeba v projektu ,Garden Cycle”. Ten vznikl v roce
2001 v Chicagu a pokragoval v Kew, nedaleko Londyna,
a v dalsich deseti zahradéch v USA.
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Dal3im vrcholem v Chihulyho kariéfe je ,Chihuly Over Ve-
nice”. Dva roky cestoval se svym tymem skl&id do Finska,
Irska, Mexika a ltdlie. Ve spoluprdci s mistnimi skléfi ex-

perimentoval Chihuly na svézich a inovativnich vytvorech.
Vznikla tak nové série sklen&nych objektt, které se tvarem
podobaiji korunovému lustru, a proto se nazyvaiji ,Chan-

deliers”. V zafi 1996 byly tyto objekty instalovany celkem

na 15 mistech v Bendtkach a zpfistupnény vefejnosti.
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KONTAKTNi ADRESY
PRODEJ

Svycarsko

Telefon +41 44 863 34 34
Fax +41 44 863 34 45
marketing.ch@vetropack.com

Rakousko

Telefon +43 2757 7541
Fax +43 2757 7541 202
marketing.at@vetropack.com

Ceska republika

Telefon +420 518 603 111
Fax +420 518 612 519

marketing.cz@vetropack.com

Slovensko

Telefon +421 32 6557 111
Fax +421 32 6589 901

marketing.sk@vetropack.com

Chorvatsko, Slovinsko,
Bosna-Hercegovina,
Srbsko, €erna Hora,
Makedonie

Telefon +385 49 326 326
Fax +385 49 341 154
prodaja@vetropack.com

Ukrajina

Telefon : +380 44 392 41 43
Fax +380 4597 311 35
sales.ua@vetropack.com

Italie

Telefon +39 02 458771
Fax +39 02 45877714
sales.it@vetropack.com

Ostatni zemé zapadni
Evropy

Telefon +43 7583 5361
Fax +43-7583 5361 225
export.west-europe@vetropack.com

Ostatni zemé vychodni
Evropy

Telefon +420 518 603 111
Fax +420 518 612519
export.cz@vetropack.com

vetropack &

11/2015 300 cz



