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Vaieni étendfi,

bilé vino pijeme obvykle pfed tim, nez se za¢ne poddvat éervené vino. Pokud oviem
nebudeme jist ryby, pak zistdvéme u vina bilého. Upfimné feéeno, tato pravidla

se uz néjakou dobu nepouZivaji. Dnes je mozné viechno a jednoduse pijeme to, co
ndm chutnd. V horkych letnich dnech a pfi nddhernych letnich veéerech upfednostriu-
jeme lehké, osvézujici ndpoje. Studend minerdini voda, orosené pivo a predevsim rosé
jsou témi nejoblibenéjsimi ndpoji, které zpFijemriuji posezeni ve spoleénosti, af uz

na zahradé nebo tfeba na balkon&. Mdm réd ten pocit, kdyz v ruce drzim vychlaze-
nou sklenénou ldhev. Je to témérf ritudl, ktery zaéing otevienim Idhve. Pomalu

a peclivé, pokud jde o léhev na vino, a ponékud rychleji, pokud jde o pivo. Ale vidy
v oéekdvdni hlasitého pfijemného ,mlasknuti”, které zazni, kdyz se odstrani zétka
nebo korunkovy uzdvér. Mimochodem, rosé vino se stalo jednim z nejoblibenésich
letnich ndpoji. Aktudlni statistiky prodeje ukazuji, ze kazdd desdtd Idhev vina, kterou
vypijeme, je naplnéna prdvé rézovym vinem. Mnohé z nich vyrébi Vetropack. Vybér
z téchto lahvi najdete na ndsledujicich strdnkdch éasopisu Vetrotime.

V letosnim roce jsme provedli zékaznicky prdzkum na nékolika mistech. Je pro nds
velmi ddlezité, co si o nds mysli nasi zékaznici, co podle nich déldme dobre,

a naopak ne tak dobfe. Ndzor zékaznikd ném slouZi jako voditko pro zlepseni ve viech oblastech.
V této souvislosti jsem byl zvl&sté nadseny, Ze se nase nové webové stranky osvéd¢ily a online
katalog je aktivné vyuzivdn.

Réd bych ve svém dvodniku vyuzil pfilezitosti a upozornil na veletrh, kde bude vystavovat i Vetro-
pack: SIMEI@drinktec v Mnichové. Kond se od 11. do 15. zéfi a je jednim z nejvyznamnéjsich
veletrhG vénovanych vinafské technologii. Spoleénost Vetropack se na tomto veletrhu, ktery bude
letos v Némecku namisto tradiéni Itdlie, pfedstavi vibec poprvé. Nasi zaméstnanci Vds s potésenim
pfivitaji na stdnku &islo 437 v hale C2. A moznd bude také chvilka na pfipitek k oslavé konce léta.
Af uz to bude sklenice rosé, bilého nebo ¢erveného vina.

Se srdeénym pozdravem,

(

Claude R. Cornaz



ROSE ViNA

Léto jediné se sklem

Ciré sklen&né lahve perfektné zdorazriuji jasné odlesky svétle Eervené barvy rosé ve viech jejich riznych

odstinech. Sklo zdroven chrdni tato jemnd letni vina a ddvé jim pdsobivy vzhled - af uz si rosé vychutndme

jako aperitiv nebo jako osvézujici doplnék k jidlu.

Letni teploty rostou, stejn& jako touha po riZovych vinech, je-
jichz popularita se v Evropé stéle zvysuje. V kazdé zemi, kde
sidli spolegnost Vetropack, je tato riZové zbarvend delikatesa
vonici po ovoci naprostou senzaci. Téméf kazdd desétd lahev
ving, kterd se na svété vypije, je pravé rosé. Piblizné 80 %
rizovych vin pochdzi z Francie, Spanélska, USA a ltdlie. Je§ts
pred dvaceti lety to bylo t&Zko pfedstavitelné, ale jen velmi

mdlo vinaf mélo rosé ve své nabidce. Bylo totiz vzhledem

k predsudkdm povazovéno za vino bez charakteru, které se

pije spide jakoby mimochodem.

Ovocné, svézi a krasné zbarvené

Letni vina, kterd zd&fi jasné Eervenou barvou ve viech jejich
jemnych odstinech, jsou zpravidla ve sklenénych lahvich. Ciré
sklo je idedlni pro lososové roZzové, meruiikové, médéné nebo

rzové barvy. Tvary lahvi jsou velmi rozmanité. Typickd lahev
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pro rosé viak neexistuje. Oblibené jsou modely Bordeaux,
Rheinwein nebo Burgundy se $roubovacimi uzdvéry. Rozové
vina s bublinkami opravdu zéfi ve skvostnych lahvich uréenych

pro $umivd vina, které maiji korkové uzdvéry.

Libil by se Véam zdkaznicky model navrzeny specidlné pro

Vés? Pak je Vetropack ta spravnd volba. Nasi specialisté
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doprovazeji zékazniky od prvotniho ndpadu produktu pres
jeho vyvoj az po hotovou vinnou ldhev. Prvni rozhodnuti uréuji
podrobné 3D ndkresy, navrh je pak vylep3en a nakonec je

na fadé vyroba vzorku. Dobry design, tedy jak sklenény obal
vypadd, jak padne do ruky, jaky byl zvolen materidl - to vie

dohromady davé kazdému rosé vinu néco velmi specidlniho.

Jak se rosé vyrdbi

RiZovd vina jsou lisovdna z Eervenych nebo modrych odrid
hroznd. Barva rosé odpovidd druhu pouzitého hroznu a typu
vyrobniho postupu. Hrozny jsou po sklizeni plnény do lisu
na vino a jemné lisovany. Pak se hrozny i $fdva nechévaiji po
uréitou dobu leZet. Barevné pigmenty ze slupek se béhem

tohoto procesu neustdle maceruji. Cim déle tento proces trvd,
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tim tmavii je barva rosé. Ne kazdy druh hroznd poskytuje Dalsi varianta je smés mrazeného ovoce s rosé. ,Frosé” se
stejné mnoZstvi barevného pigmentu. Saignée proces (termin, miZe poddvat jako pFijemny ovocny a perlivy dezert. Jako
ktery pochdzi z francouzitiny) znamend vlastné ,krvéceni” aperitiv nebo vino poddvané k hlavnimu jidlu je rosé nejlepsi
a vytvofi tmavii odstin. Bez lisovdni je po nékolika hodinéch ve své Cisté podobé.

nebo dnech od&erpdno malé mnozstvi nadbyteéné $favy
z kvasné nddrze s Eervenym vinem a pak ddle kvasi, aby se

z néj stalo rosé. Ze zbytku pak bude Eervené vino.

Letni ndpoj
Rosé si mizete vychutnat také v polotekuté podobé: ,frosé”

ie trendy drink pro [éto 2017. Rosé se zmrazi a potom smichd

s ovocem v mixéru, aby se dosdhlo ledové studené pochoutky.
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ZAKAZNICKY PRUZKUM

S odkrytymi kartami

Na jafe provedly jednotlivé spoleénosti skupiny Vetropack prizkum spokojenosti zékaznikd v Chorvatsku,

Svycarsku, Rakousku a vybranych exportnich zemich - napfiklad v Némecku, Francii a Madarsku. Kromé velmi

pozitivni zpétné vazby se vyrysovaly i oblasti, ve kterych stdle existuje potencidl pro zlepseni.

Cilem kazdého naeho zdkaznického prizkumu je zjistit,
jak si vlastné stojime. V Usili o neustdlé zlepsovani spo-

luprdce se zdkazniky je dilezité, aby kazdd spoleénost
pfesné védéla, jak je vnimdana, a dokdzala zjistit, kde je

prostor pro zlep3eni.

Ndvratnost zdkaznického prizkumu, ktery Vetropack
zadal, byla ve viech zemich velmi vysokd. Kazdé z nich
dosdhla vice nez 70 %, coz podtrhuje dobrou vypovidajici
hodnotu prozkumu. Prozkumy byly provedeny on-line v ob-
chodnich oblastech Svycarsko, Rakousko a export zépad,
stejné jako v obchodni oblasti Chorvatsko (pomoci metody

CATI, poéitagové dotazovaci metoda).

Vysokd spokojenost

Celkové spokojenost je mimoiadné velkd. Ve Svycarsku
zUstala ve srovndni s prizkumem pied tfemi lety spoko-
jenost s Vetropackem stejné vysokd. V Rakousku a také

v exportnich zemich je stdle velmi dobrd, i kdyz neni tak
presvédiivéd jako v roce 2014. V obchodni oblasti Chorvat-
sko, do které patfi zékaznici ze Slovinska, Srbska, Bosny

a Hercegoviny, Cerné Hory a Makedonie, se spokojenost

mirné zvysila. MimoF&dné cenén je osobni pfistup pracov-
nikd Vetropacku: ,Jsem spokojen s know-how a odbornymi
znalostmi, které Vetropack ztélesriuje,” uvedl jeden ze z&-
kaznikd. Stejné zdiraziiovdna je dobré Groved obchodniho
kontaktu s Vetropackem, zalozend na divére, profesiona-

lit¢ a partnerstvi.

Prostor pro zlep3eni

| kdyz je hodnoceni Vetropacku pozitivni, vZdy se da néco
zlep3ovat. Zakaznici nékdy chtéji vice flexibilni pfistup ke
svym pozadavkdm. Klienti, ktefi v neddvné dobé uplatiio-
vali reklamace, kritizuji jak kvalitu vyrobkg, tak pfepravni
obaly. K vyraznému zlep3eni viak dodlo u doby odezvy
na reklamace. | kdyzZ jsou reklamace vzdy nepfijemné,
zdkaznici, kterych se tato véc tykd, ocefiuji, Ze spoleénost
Vetropack reaguje transparentng, spravedlivé a rychle.
Zékaznici si pfeji mensi vyrobni fady a $ir§i sortiment. Jen
ve vyjimeénych pfipadech se vyskytuje nespokojenost

s platebnimi podminkami a &asteéné s nepruznou vyrobou.

Vetropack bere tyto pozadavky zdkaznikd velmi vazné.

Pravé jejich potieby totiz pomohou jedté vice Fesit cilend
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opatreni. Nutnosti je zaméfit vétsi pozornost na stdvaijici
sluzby. Pokud napfiklad neni pozadovany vyrobek

ze standardniho sortimentu, odbornici spole&nosti Vetro-
pack mohou zvdzit vyvoj vlastniho specidlniho obalo-

vého modelu. MozZnosti jsou téméf neomezené.

Né&které sluzby jsou u zakazniki méné oblibené, nez
v poslednim prozkumu. Na prvnim misté z0stava stejné
jako dFive spoleéné plédnovdni potfeb, ndsledované

vyvojem jednotlivych sklen&nych obald. Poskytovand

RECYKLACE

Partnerskd konference
v Saint-Prex

Partnerskd konference o recyklaci se kond kazdé
dva roky a pofddd i Peter Reimann, feditel oddéleni
recyklace spole¢nosti Vetropack Svycarsko. Tentokrdt
se jednalo o zvldstni pfilezitost, lo totiz o Peterovu
posledni partnerskou konferenci, protoze odchdzi

na konci roku do ddchodu. Na akci, kterd se konala
ve Svycarském zdvodé Vetropack v Saint-Prex, dora-
zilo zhruba 60 hostd.

Tématem partnerské konference, pofddané na zacéatku
¢ervna, byla Recyklace skla - cyklus, ktery funguje. Po
kratkém ohlédnuti za historii sklarny v Saint-Prex, kterého se
vjal Philippe Clerc, feditel zavodu Vetropack v Saint-Prex,
ozndmila feditelka prodeje Vetropacku Svycarsko Christine
Arnet vysledky za pfedchozi rok. Spojila informace s tématem
konference a jasné ukdzala, jak i $vycarsky zavod Vetro-
packu sniZuje mnozZstvi sklenikovych plynd a emise CO,

diky vyuziti hodnotného recyklovaného skla jako druhotné
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poradenské sluzba je viak vyuzivdna mnohem méné. Zde
plati, Ze je nutné zjistit ddvody tohoto vyvoje, a na tom

jiz pracuje tym spoleé&nosti Vetropack.

Velmi dobfe jsou vyuZivany nové internetové stranky i novy
on-line katalog, obzvl4sté elektronicky katalog mé pro
zdkazniky vysokou prioritu a stal se nepostradatelnou

soucdsti dnesniho svéta.

suroviny. Marc Kuster, ndstupce Petera Reimanna, byl na

konferenci také. Navdazal prvni kontakty s budoucimi partnery
a kolegy a vyuzil pfilezitosti, aby se vice sezndmil s danou
problematikou. U&astnici konference ziskali zkusenosti z prvni
ruky o tom, jak se vyrabéji sklenéné obaly pfimo pfi pro-
hlidce sklarny - od zpracovéni stfepd pres taveni a tvaro-

véni skla az po hotovy vyrobek na jednotlivych paletéch.
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GLASS PACK

Novy veletrh v It4

VYSTAVY

Veletrh GLASS PACK se poprvé konal 8. éervna v Pordenone, 60 km od italskych Bendtek. Vetropack Itdlie
se zu&astnil s vlastnim stankem.

FEST.A CROPAK

Névstévnici veletrhu GLASS PACK méli pfilezitost sezndmit
se s vyrobky od 65 vystavovateld, a to nejen na jednot-
livych stdncich, ale také na specidlni vystavni plose, kde
spole&nost Vetropack ltdlie a ostatni vystavovatelé pred-
vedli své vyrobky v tom nejlepsim svétle na samostatném
pédiu. Soub&zné s piehlidkou produktd a sluzeb se konala
fada workshopt a konferenci. Napfiklad jednotlivé spoleg-
nosti byly pfedstaveny v rdmci prezentace, kterou Marcello
Montisci, feditel marketingu, prodeje a plédnovéni vyroby
ve spoleénosti Vetropack Holding, vyuzil jako pfileZitost
predstavit skupinu Vetropack a jeji vyvoj. Zdiraznil zejména

vyznam italského trhu a podnikatelského prostiedi.

GLASS PACK je novy italsky veletrh, ktery je zaméfeny na
promys| obalového skla jako na celek. Rizné spole&nosti
ukdzaly nepfebernou fadu svych vyrobkd a sluzeb - od

designu pres dekorace a vyrobu az po rizné druhy obald.

Standardni l&hve pro craft beer

ozivil ndpad

Uspéiny ndpad zajimavé pojmenovat a navrhnout etikety zménil standardni léhev na obalovou hvézdu. Rada

femeslnych piv spoleénosti Pivovara Medvedgrad ze Zdhfebu ziskala cenu za inovativni design v chorvatské

soutéZi Cropak.

doroéné prezentuje na veletrhu obald Cropak. V letodnim
roce se také poprvé hodnotila kategorie femeslnych pivo-
varl a cena, kterou vénoval Vetropack Straza, putovala do

z4htebské firmy Pivovara Medvedgrad.

Tento pivovar kromé jiného plnil své pivo do nevratnych

lahvi jantarové barvy vyrdbénych v chorvatském zdvodé

Vetropack uz od roku 2013. Stejné jako mnoho jinych pivo-
vard. Ale zajimavd etiketa a vtipné pojmenovani piv je to,
co déld tento produkt jedineénym a kazdy pohled na néj

zméni ve skuteény zdzitek.

Za navrhy ndpaditych etiket stoji Andrea Knapié, Tomislav
Tomi¢ a Vedran Klemens. Tfi umélci se navzdjem dokonale

dopliiuji, ale pFitom jsou svym projevem jedineéni. Andrea
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FESARA MEDYIDGRAD

(15,

Knapié mda bohaté zkusenosti s grafickym a webovym de-
signem, Tomislav Tomié je zndmy knizni ilustrator a Vedran
Klemens je renomovany ilustrator a grafik. Etikety tohoto
uméleckého tria vyprdvéii piibéhy, které se v Zahfebu

traduji po mnoho desetileti.

Napfiklad indickd svétla piva se nazyvaji Rascal (Fakin

v chorvatiting). Fakin je mistni ndzev pouzivany v Zdhiebu
a na Istrii. Dal3i pivo se jmenuje Baltazar podle kreslené
postavi¢ky profesora Balthazara, ktery svym prateldm
ulehéuje zivot diky podivnym vyndlezim. Carodéjka Grié
(Gri¢ka viedtica v chorvatiting) je dalsim jménem uvedenym
na pivni etiketé, jméno Gri€é ma své kofeny také v jedné

ze zdhiebskych &tvrti.

VETROTIME

Dekorativni etikety jsou vyrobeny z barevné poti§téného
papiru a zahaluji celé t&lo ldhve. Jsou doplnény pdskem na
hrdlu l&hve, kde je zobrazeno logo pivovaru. Tento pdsek

je navrzeny jednotné& pro viechny Idhve v této fadé.

Slavnostni pfeddni cen se konalo 25. kvétna na vystavé
Cropak. Tihomir Premuzak, feditel Vetropacku Straza,
ocenil vitéze kategorie femeslnych pivovard plastikou
Cropak. Manazer pro inovace v Pivovara Medvedgrad,
Petar Naukovié, pfijal cenu se slovy: ,Toto ocenéni je pro
nds velkou poctou, protoze viechny nominované obaly byly
prvotfidni a zajimavé. Viichni vime, jak dolezitd je prezen-
tace vyrobkd, a proto jsme tak hrdi, Ze na3e obaly na craft
beer byly vybrany jako nejlepsi ze viech. Vyznam trhu

s FemesInymi pivy neustdle roste a nebude dlouho trvat,
neZ se v fomto segmentu objevi dal3i inovace. A to plati jak
pro baleni, tak pro kvalitu. Jsme velmi radi, Ze se nds tato

vyzva tykd.”
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UKRAJINSKA OBALOVA HVEZDA

Novd barva ziskala Gostomelu
dalsi hvézdu

Na pfeddvani cen Ukrajinské obalové hvézdy 2017 ziskal Vetropack Gostomel svou
13. hvézdu. V této ndrodni obalové soutézi byla Idhev o objemu 0,75 litru vyrobend
pro vino Vardiani pfesvéd&ivym vitézem.

Porota si zamilovala lahev Bordolesse light 750 ml ze standardniho sortimentu pro jeji nizkou
hmotnost a také kvdli barvé cuvée, kterd je pro Vetropack Gostomel novou barvou. Ukrajinsky
zdvod Vetropack pouzivd pro tuto nevratnou léhev proces dvakrat fuk. Diky této technologii vézi
pouze 400 gramd, &imz je o 40 procent leh&i nez standardni |dhve na vino. Vylehé&ené sklo také
snizuje ndklady a emise CO,. Lahve s tenkymi sténami jsou stejné pevné a stabilni jako t&Z3i

sklen&né obaly.

Novou inovaci a druhym divodem vitézstvi v soutéZi je novd barva cuvée. Ta |épe chrani draho-
cenny obsah pfed negativnim G&inkem denniho svétla. Porota zddraznila zejména tento aspek.
Lehka sklenénd lahev s korkovym uzdvérem, kterd je k dostdni také v bilé, jantarové, zelené

a olivové barvé, patfi mezi nejoblibenéji IGhve na vino na ukrajinském trhu.

Vetropack Gostomel se zG&astnil soutéze Ukrajinskd obalovd hvézda jiz po devatendcté. Slav-

nostni preddvdni cen se uskuteénilo v rdmci vystavy Pack-Expo v Kyjevé letos v bfeznu.

FRIENDS OF GLASS

’ ’

,Nekonecny Zivot skla” - nejlepsi medidlni

Hnuti Friends of Glass vedlo kampari Endless Lives of Glass pfevdzné pres socidlni média. Propagace byla tak
Uspésnd, ze kampari ziskala ocenéni International & European Association Award v kategorii Socidlni média.

Vzpomindte si je$té na mluvici I6hve od Friends of Glass? Stejné jako kampah #MapYourTaste pfed dvéma lety, tak
Kampaf Nekoneény Zivot skla, kterd za&ala pfiblizné také Nekoneény Zivot skla byl v socidlnich médiich velmi
pied rokem, se zabyvd otdzkou recyklace skla humornym Uspé&3ny a ziskal cenu International & European Association
a informativnim zpisobem. Videa byla pofizena v riznych Award v kategorii Socidlni média.

evropskych supermarketech za pomoci skrytych kamer.

Sklen&nd lghev na polici mluvila pfimo s jednotlivymi z4- 4 N\ ol |

kazniky a zapoijila je do rozhovoru o nekoneéné Zivotnosti i; R ‘e' :

skla. Upovidané Idhve vysvétluji ohromenym zdkaznikdm, 'Ef ASSOCIATION :‘; 2250 oCQCIal viedld
ze sklo mdze byt opakované recyklovdno, aby se z ngj "J‘ ) !i, 1T 1} 18]

vyrdbély nové lahve a sklenice. =\ 2017 L=
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NACHHALTIG-AUSTF
£5%  WEINFLASCHEN

Lehky sklenény obal chrdni Zivotni prostiedi

Vinice Schwertfihrer 47er byla na vinafské vystavé Dolniho Rakouska vybrdna jako Vinice roku. Cenu v po-
dobé& 10 000 udrzitelnych vinnych léhvi ,Nachhaltig-Austria-Weinflasche” vyrobenych spole¢nosti Vetropack

Austria pfedala Raiffeisen Ware Austria.

Obchody Raiffeisen maji udrzitelné lahve na vino uz vice
nez rok. Nabizeji irokou $kdlu produktt a sluzeb v oblasti
zemé&délstvi, zem&dé&lské techniky, energetiky, stavebnich
materidld a v sektoru domdcnosti a zahrady. RWA Raiffei-
sen Ware Austria vyvinula lehkou sklenénou Idhev vyrobe-
nou az z 80 % z recyklovaného skla ve spoluprdci

s Vetropackem Austria.

Prohléseni o Zivotnim prostfedi a mistnich produktech
Pln&nim svych produktd do ldhve vyrobené udrzitel-

nym zpUsobem vinafi a dal3i vyrobci ndpojd
jasné deklaruji, Ze se staraji o Zivotni
prostfedi a mistni vyrobky. Lehké
sklenéné obaly Ize snadno rozpoznat
podle népisu ,Nachhaltig Austria”
(,udrzitelné Rakousko”), ktery je
vyrazeny na dnu Idhve. K dostdni
jsou jako ldhev Bordeaux v olivové

a primeur barvé (350 g} a model
Rheinwein v barvé cuvée (410 g).

Viechny tfi jsou vybaveny $roubovacim uzdvérem Bague

Vin Suisse (BVS).

Ocenéni

V roce 2016 byla Nachhaltig-Austria-Weinflasche vyzna-
mendna nominaci na ndrodni cenu Smart Packaging, kte-
rou spoleénost Vetropack spoleéné s RWA s radosti pfijala.
Léhev ziskala také prestizni ocenéni Green Packaging Star

Award za pfinos pro Zivotni prostredi.

B&hem dolnorakouské vinaiské vystavy byla
vinice Schwertfihrer 47er ocenéna jako
Vinice roku a obdrzela specidlni cenu
od RWA - 10 000 lahvi Nachhaltig
-Austria-Weinflasche, diky ¢emuz
byla dobfe vybavena pro nadché-
zejici sezénu. Vetropack Austria
zastupoval na vystavé Franz
Rosner, obchodni feditel pro vino,

$umivé vino a lihoviny.
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PREMIOVA KVALITA
Stylovy lezdk

Ukrajinsky zdvod Vetropack vyrébi nové Idhve ze zeleného skla pro
pivo Ciuc spoleénosti Heineken Romania. Népoj je k dispozici ve dvou
velikostech: 0,33 a 0,5 litru.

Spole&nost Heineken Romania uvedla na jafe na trh sklen&né ldhve Vetropacku
Gostomel. Lahve o objemu 0,33 a 0,5 litru se py3ni tradignim designem s dlouhym
hrdlem a jemné zaoblenymi rameny, kterd volné pfechdzeji do elegantniho téla.
Népis ,Prémiova kvalita vyrébénd v Rumunsku od roku 1974” je vyryt velkymi pis-
meny na predni strané ldhve. Lahev o objemu 0,33 | mé $roubovaci korunkovy uzdvér

a ladhev o objemu 0,5 litru mé& jednoduchy korunkovy uzdvér.

Zndmy lezdk vaFi Miercurea Ciuc, jeden ze &tyf pivovarl spoleénosti Heineken
Romania. Stejné jako design, tak také pFisady lezdku jsou tradi¢ni: voda, slad z jeé-

mene a chmel.

f FREROr
SVOBODOMYSLNA DUSE

MARILLE

WILLIAMS
BIRNE

NOVY DESIGN

VAR

4l
N | w\'lﬂ T
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Destilace na nejvyssi Grovni

Jemné ovocné destildty z lihovaru Freihof se proddvaiji ve sklen&nych
lahvich spoleénosti Vetropack Austria. Ovoce pochdzi z regionu Vor-
arlberg v Rakousku, ktery se mize pochlubit nékolika nejlepsimi péstitel-
skymi oblastmi v Evropé. To ddvd pdlenkdm obzvldsté intenzivni chut.

Silnd ovocnd pdlenka z lihovaru Freihof se py3né predvddi ve vysokych,
§tihlych, sklenénych lahvich vyrdbé&nych v rakouském zdvodé Vetropack

v Pchlarnu. Nad jednoduchymi etiketami na lahvich o objemu 0,5 litru

a 1 litr je vyryty reliéf Freihof 1885. To byl rok, kdy byla zaloZena tato liho-
varnickd spolegnost ve Vorarlbersku. Obé lahve (0,5 i 1 1) jsou vy$perkovdny

stejnym elegantnim sn&hové bilym $roubovacim uzdvérem.

Palenky jsou destilovany tradiénim zpUsobem z ovoce, které roste pfedevsim

FREIHOF oo v mirném podnebi tdoli feky Ryna v tomto regionu. Rada Freihof 1885 byla

— 1388 —— |

vyvinuta v lofiském roce a nabizi osm riznych pfichuti: od typické Williamsovy

I
| FREIHOF hrusky az po hofec a &erstvy a ovocny &erveny pomerané. Tyto lihoviny, které
i ——

jsou destilovany vyhradné z ovoce a bobuli bez pFisad nebo dochucovadel,

chutnaii stejné dobfe a &isté v podobé long drinkd & kokteild.
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STALIS VIESA | W\ VIENL
COKOLADA h::
Sladké pokuseni TS &Ll # s

Tradiéni videriskd spole¢nost STAUD’S kombinuje
ovoce a kdvu s éokolddou. Vetropack Austria

v Pchlarnu vyrdbi prohledné sklenice o objemu
0,12 | pro tyto trendy vyrobky.

Osmiboka sklenice s ernym vi¢kem, nesouci ochrannou

zndmku, je typickd pro produkty spole&nosti STAUD’S

z Vidng, mezindrodné proslulého vyrobce sladkych lahddek. . -
Vetropack Austria vyrdbi &iré sklenéné nadoby obsahujici 37 az 580 ml exkluzivnich specialit

STAUD'S. Ve sklenénych obalech z Vetropacku je nyni k dispozici vice nez 220 rdoznych druhi

sladkych a pikantnich lahtdek. Ve svych nejnovéjsich produktech spojuje STAUD'S ovoce

a kévu s Eokoladovymi pomazdnkami Grand Cru od firmy Felchlin, tradi¢niho vyrobce &oko-

lady Swiss Grand Cru. Vyraznd sklenice o objemu 0,12 litru vyrobend v rakouském zdvodé

Vetropack v Péchlarnu nabizi velmi zvléstni dotekovy zdzitek, i kdyz ji berete z police.

Cerné vicko a stejné tmavé zbarvend etiketa navic zavjmou uz na prvni pohled elegantnim

vzhledem.

Nové sladké pokuseni pfichdzi ve &tyfech roznych variantach: maling, visefi, banén a kéva.
Af uZ je natfete na chléb nebo pouZijete jako povéstnou zdvérednou tecku na dezert, vysoce

kvalitni prisady zaijisfuji exkluzivni Eokoladovy z&zitek.

AUTENTICKY
Vyrobeno z &istého sladu

Vetropack Straza v Chorvatsku vyrébi nové zelené sklenéné lahve pro pivo
Lasko z pivovaru Pivovarna Lasko Union. Tradiéni recept, ktery pouzivd Cisty
slad, vytvdfi intenzivni hofkou chuf tohoto slovinského piva.

Slovinsky pivovar Heinekenu Pivovarna Lasko Union proddvd své nepasterizované pivo
Lasko v novych sklenénych lahvich sklarny Vetropack Straza. Zelend ldhev o objemu
0,5 litru vychdzi ze standardni euro l&dhve na pivo. Novd verze md mirné stihlejsi télo

a je o néco vysii. Vratna ldhev s korunkovym uzdvérem md posobivy jemny design.
Bilé pismo, které je aplikovéno na ldhev rakouskou spole&nosti Print Glass Kurt Mayer

pomoci technologie sitotisku, nebrani tomu, abyste zietelné vidéli na obsah l&hve.

Pivo se vafi dle tradiéniho receptu zaloZeného na pouziti &istého sladu, coz mu do-

dévé chut Eerstvého chmele a skutegnou hotkost, kterd charakterizuje slovinské pivo.

13
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BOHATA TRADICE
Sklo, vino a rock ‘n’ roll

Skvostné kapky z Valais ve Svycarsku v uilechtilé sklenéné Iahvi ze zdvodu
v St-Prex spoleénosti Vetropack. Jednd se o vino Petite Arvine z vybéru Chris
Slade z vinice de Bernunes.

Hudba AC/DC je hlasitd a okézald, zatimco vinnd Idhev v barvé cuvée ze standardni
fady Vetropack Svycarsko je skromnd a jemnd. Jedind véc, kterd zdobi pfedni stranu
ldhve o objemu 0,75 litru, je Eerveny blesk a podpis bubenika AC/DC ve stfibrné barvé.
Skromnost l&hve ddvé o to vétsi prostor jejimu luxusnimu obsahu - vinu Petite Arvine.

Je vylisovano ze staré odridy vinné révy, kterd mé ve Valais bohatou tradici. Pfirodni

korkovy uzdvér vhodné dopliivje celkovy pisobivy vzhled.

Jako sou&ést ,otevienych vinnych sklepd” ve Valais pfedstavil v kvétnu vino Nicolas
Zufferey z vinic de Bernunes a Chris Slade. Navstévnici si kromé vina vychutnali i hu-
debni vstupy bubenika.

ROZMANITE
Od ovocného po horké

Pivovar Dr. Gab’s sidlici v zépadnim Svycarsku se mize chlubit svyym cide-
rem a pivem ve sklenénych lahvich od Vetropacku Svycarsko. Oba népoje
jsou k dispozici v lahvich o objemu 0,33 litru.

Zelend sklen&nd lahev ve tvaru jablka, alespon tedy jeji télo, je v souladu s téma-
tem cider. Dfevénou stopku predstavuje hrdlo ldhve. Osvézujici ndpoj v léhvi o ob-
jemu 0,33 | je vyroben vyhradné ze $vycarskych jablek. Cerstvé a jiskfivé, etiketa

také zdfi zelenou barvou.

Vetropack Svycarsko vyrdbi Iéhve nejen na cider, ale i na chmelové néapoje

Dr. Gab’s s korunkovym uzdvérem. Pivni znalci si mohou vybrat mezi &tyfmi sezén-
nimi pivy nebo $esti tradi¢nimi, jako je Tempéte nebo Chameau. Na jedné strané
elegantni cuvée Idhve je vyryté logo DR. GAB’S, které spolehlivé pfitdhne pohled
spottebitele. Od lehkych ovocnych piv pies hotky Pale Ale az po ¢erné pivo,
vyrdbi pivovar dokonaly ndpoj z jeémene, ktery uspokoji kazdou chuf. Viechna
piva prochdzeiji stejnym fermentaénim procesem, ktery probih& v Idhvi a kterym
pfirozené vznikd kysliénik uhligity. Vysledkem je nefiltrované pivo, které je &im ddl

tim lepsi.
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PRIRODNE ZAMLZENE
Belgicko-$vycarskd zdleZitost

Ndpadité pivo L'Echappée je vysledkem ndhodného setkdni $vycarského
obchodnika a dvou Belgi¢and. Sldmové zbarvené pivo nabizené vinici
Rouvinez je k dostdni ve sklenénych lahvich vyrdbénych ukrajinskym zdvo-
dem Vetropack.

Nové sklen&nd ldhev o objemu 0,375 litru z Vetropacku Gostomel, uréend pro pivo
L'Echappée vyrdbéné vinicemi Rouvinez ve Valais ve Svycarsku, je nejzajimavajsi

z hlediska designu. Jednoduché t&lo hladce pfechdzi do oblasti hrdla, coZ prodluzuje
lahev jako natazenou nit. Zluty korunkovy uzdvér nabizi silny kontrast k tmavé janta-

rové barvé ldhve. Jednoduchd etiketa hali hrdlo ldhve jako lezérni $atek umélcd.

Nejblaznivéjsi inovace v 70leté historii vinice vznikla v Belgii, kde se Frédéric Rouvi-
nez, zodpovédny za Fizeni rodinné firmy, setkal na vylet& se dvéma mladymi pivovar-
niky z Liége. Vysledkem setkdni je nefiltrované belgické svétlé pivo s tajnou kvasnico-
vou smési z Belgie a vodou ze dvycarskych Alp. Mezi dal3i pfisady patfi prazeny

a karamelizovany slad z je€mene, pseniény slad a chmel.

ZATREPAT

Zdravé ndpoje na dosah

Lidé, ktefi ziji aktivné a zaméfuji se na svoje zdravi, jsou nad$eni z novych
ndpojovych obalt ze skla. Chorvatsky zévod Vetropack vyrdbi sklenénou
léhev o objemu 0,65 litru jako sklenény shaker.

Ti, kdo maiji rddi domdci mlééné koktejly nebo smoothies, nyni mohou vyuZivat na cestéch
prakticky sklen&ny shaker vyrobeny firmou Vetropack Straza. Tvarovand léhev o ob-

jemu 0,65 litru umoziiuje snadno michat ndpoje. Tato volba je idedlni, pokud nemate
doma moc &asu na pfipravu ndpoje. Jednodude si ho mizete namichat venku. Silikonové
prouzky obepinaiji sklenénou ldhev a poskytuii ji ochranu, coz znamendg, Ze ji mizete

s ddvérou pouzZivat pfi sportovnich aktivitdch. Vyryté méfitko vém pomdze snadno uréit
spravné mnozstvi ingredienci. Tento exkluzivni produkt, ktery se hodi jako vynikajici
dérek, distribuuje slovinskd spoleénost GlassShaker d.o.0. Sklenény shaker |ze usit na

miru, a fo gravirovdnim pozadovaného textu na silikonové krouzky.

Sklo chréni obsah pfed vnéjsimi vlivy, coz znamend, Ze chuf a vitaminy zdstdvaji po dlou-

hou dobu neporusené. A to je rozhodné silny argument pro zdravé népoje.
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PREPYCHOVA
Luxusni voda

Slovensky zdvod spoleénosti Vetropack vyrdbi Idhve z &irého skla pro vyteé-
nou rumunskou pramenitou vodu AUR'A. Népoj vylepseny koloidnim zlatem
a stiibrem je k dispozici ve dvou objemech.

DesignéFi ze sklarny Vetropack v Nem3ové vytvofili Idhve z &irého skla pro prame-
nitou vodu AUR'A z Banétskych hor v Rumunsku ve velikostech 0,75 a 0,33 litru.
Uzké, vysokd a jednoduchd Iéhev mé velmi hladky povrch a vyraznou oblast ramen.
Prohlednd etiketa zobrazuje tekouci vodu a logo AUR'A, coz je Zena s dlouhymi vlasy,

které splyvaji pfes ramena a promé&uji se ve viny.

Pramenité voda se mizZe pochlubit vysokou hodnotu pH a obsahuje koloidni &astice
zlata a stfibra, které jsou mimofadné dobré pro zdravi spotiebiteld. Dobra zprdva je,
Ze vz se chystd i Idhev o objemu 0,5 litru. Luxusni voda je ve sklenéné Iahvi dokonale

chrénénd a neztraci tak z&ddnou ze svych cennych ingredienci.

OCHRANA PROTI UV ZARENI
Pfijemné Stiplavé osvézeni

Novd chmelovd limondda HOPS pivovaru Zipf, ktery patfi rakouskému svazu pivo-
vard Brau Union Osterreich, je dobfe chrdnéna pred Géinky svétla. Léhev z ¢&irého
skla z Vetropacku Straza je vyjimeénd diky integrované ochrané proti UV zdéreni.

Se svym nejnovéjsim pivnim produktem HOPS hornorakousky pivovar Zipfer v souladu

se souéasnymi trendy potvrdil, Ze pivo nemusi byt vzdy alkoholické. Pivo bez alkoholu se
stavé &im ddl tim oblibengjsi. Firma Vetropack Straza vyrdbi bilé sklenéné ldhve o objemu
0,33 litru. Tato ldhev se mize pochlubit integrovanou ochranou proti UV zdfeni - kompo-
nenty pro odchylovéni svétla jsou pfiddny do taveniny az ve feederu (pfedpeci). Zajimavé
logo pivovaru Zipfer je vyraZzeno na rameni léhve, zatimco zdkladna je zdobena ndpisem
Brauerei Zipf. V zavodé& Vetropack v Kremsminsteru je vyrédbéna i jantarova ldhev

o objemu 0,33 litru.

fruchaig zimonig I

Sest riznych druhd chmele zdokonaluje ndpoje HOPS. Jemné a pfitom Stiplavé chmelové
pfichuté, ovocnd citronovd §tdva a stfik nealkoholického piva Zipfer zasdhnou na ta pravé
mista chufovych poharkd dospélych konzument. Chmelovy népoj na zahndni Zizné neni

tak sladky jako jiné limonddy.
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T y
EKO-PREMIOVY
Pvz d ’ o,V f k ’
rirodni uvnitr - perrekini =
| \
na pohled 2 |
Morshinska, pfirodni diamant Ukrajinskych Karpat a ob- 1I'-_
libend minerdlni voda Ukrajinct, pfedstavila novy design i !":
sklenéné Idhve. Za vyrobou této novinky stoji Vetropack f 1
Gostomel. o: \
_"'dg
Pfiroda vytvofila dokonaly obsah, lidé zase idedlni tvar a vysledkem ag f
synergie je vysoce kvalitni produkt. O vyrobu nové ldhve se postaral ‘gﬂ i

ukrajinsky zévod spoleénosti Vetropack. Morshinska Premium je
k dispozici ve tfech velikostech: 0,33; 0,5 a 0,75 litru. Diky dlouhému EI

hrdlu s elegantnimi a &istymi liniemi, které jemné splyvaii do téla lahve,

i
Rl

LRERG R
EOTRIOELS

pUsobi vyrobek z &irého skla vysoce harmonickym dojmem. Lahev

uzavird zelené nebo stiibrné $roubovaci vicko podle toho, zda jde

WilHCbka

o perlivou &i neperlivou variantu. Tfesinkou na dortu je elegantni

op
@ﬁﬁﬁ[ﬁ .

a decentni etiketa.

G

Uvedeni nové prémiové ldhve Morshinska na trh spustilo ekologické

iniciativy, které apeluji na Ukrajince, aby se vydali smérem k zodpo- i Ea—

védnému a zdravému zivotnimu stylu. Tento pfirodni vyrobek mé& byt k______j

inspiraci jak pro b&zné spotfebitele, tak i pro vyrobce ekologickych

@ vopuiuricoka

produktd, pro eko-bloggery a vefejné Cinitele.

Pozitek z kdvy

Spoleénost Vetropack Nemsovd vyvinula svézi design sklenénych
obali pro novou fadu produktd INTENSE Elite Coffee. Pick-me-
up izraelské spole¢nosti md vyraznou intenzivni espresso chuf.

Elite Coffee patfi k pfednim znagkdm kévy v Izraeli. SkléFsti specialisté
ve slovenském zdvodé Vetropack vyvinuli svézi design sklenénych
obald pro novou fadu vyrobkd INTENSE. Bila sklenice se $roubovacim
uzdavérem je jednoduchd, ale hravd. Télo se zuZuje od Sirokych ramen
az ke dnu sklenice, kde se opét roziifuje, aby bylo v souladu s rameny.

Barevné pojeti vicka a etikety davd kavé uceleny vzhled.

Jedineénd kombinace mraZenim vysu$ené kdvy a Eerstvé prazeného
espressa ve sklenici o objemu 0,566 litru beze zbytku uplatni svoje pred-
nosti. Elite Coffee patfi firmé Strauss Coffee B.V., kterd pUsobi ve vice

nez 20 zemich. Tato spoleénost ziskala pred péti lety Norddeutsche

Kaffeewerke GmbH, némeckou firmu, kterd vyrdbi tuto novou kévu.
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SIMEI@DRINKTEC

Vzrusujici vyhlidky

ZAKAZNIcCI

Veletrh SIMEI@drinktec se letos uskuteéni v némeckém Mnichové od 11. do 15. z&fi. Skupina Vetropack

se predstavi ve velkém stdnku, kde bude prezentovat svij rozsahly sortiment viech svych zdvodo.

SIMEI se kond v Mildné od roku 1963 a je povazovdn

za predni svétovy veletrh technologii pro vinaisky promysl.
Pro tento rok se stane soucdsti veletrhu drinktec pro ndpo-

jovy promysl a promysl liquid-food, ktery otevird své brany
kazdé &tyfi roky v Mnichové. Protoze SIMEI se kond kazdé
dva roky, bude se od tohoto okamziku stfidat misto kondni,

a to mezi Mildnem a Mnichovem.

Ve svém stanku pfedstavi skupina Vetropack celou 3kalu

sklenénych lahvi pro vino. Od nejroznéjsich standardnich

ELEKTRONICKA VYMENA DAT

modeld az po zdkaznické modely nabizené jednotlivymi
zdvody. Ndvstévnici tak ziskaji podrobny piehled o vyrobé

sklen&nych oball na napoje. Kromé lahvi na tiché a umivé

=IF
= |

vino bude Vetropack samoziejmé také
prezentovat mnoho dalSich sklené&nych
obald pro ndpoje a potraviny. Navitivte
nés v hale C2, na stanku &islo 437

a dovolte nasim vyrobkdm, aby si Vés

ziskaly.

Rychly a automaticky pfenos dat

Vetropack Austria je prvnim dodavatelem vyrobce potravin a ndpoji Spitz v Rakousku, ktery zpracovdvd

objedndvky vyhradné pomoci automatické vymény dat.

Vyrobce potravin a ndpojd Spitz pouZivd pro své vyrobky
sklenéné obaly od Vetropacku Austria. Vice nez rok si obé
spoleénosti vymé&nuji data elektronicky prostfednictvim
EDI, coz znamend elektronickd vyména dat. Doposud

je Vetropack jedinym dodavatelem, ktery komunikuje se
Spitzem vyluéné elektronicky. Pokud se jednd o standardni
objednéavku, od objedndvky samotné az po dodavku, pak
probihd obchodni proces automaticky a rychle diky apli-
kaénim programim obou spole&nosti. Jakmile viak dojde
na nestandardni dodaci terminy nebo napfiklad neobvyklé
mnoZstvi, pak je nutny osobni kontakt, jehoZ vysledkem

jsou zmény v systému.

Po zaddni objedndvky jsou generovdny viechny relevantni

informace o doruéeni a Spitz obdrzi kéd (sériovy pfepravni

kéd), ktery je také vytidtén na stitcich
palet. Tento Eérovy kéd |ze pouzit

k jasné identifikaci palety a rychlému
zpétnému dohleddni vyroby

v pfipadé reklamace.

EDI ndm umoznuje

pracovat jesté

efektivnéji

Vetrotime se zeptal manazera logistiky spole&nosti Spitz,
pana Gintera Heimbuchnera, na zkuenosti s elektronickou

vyménou dat.



Jaké vyhody Vam nabizi elektronické vyména dat?
Pfechodem na EDI odpadd zasildni objedndvek prostfed-
nictvim e-mailu a vzhledem k vysokému poé&tu objedndvek
znaéné klesly administrativni ndklady. Kontrola potvrzeni
objednavky jiz v pfipadé standardnich objednévek neni
nutnd. Také se urychlil proces pfijimani zbozi, protoze
data mohou byt pfendsena pfimo do systému a nemusi byt

zaddvdna ruéné.

Jak EDI prospiva Vasi spoleénosti s ohledem na zpétnou
sledovatelnost vaseho zbozi?

Po uloZeni objedndvky zaddvame do naseho systému
viechny relevantni informace od spole&nosti Vetropack
Austria, coz znamend, Ze skuteéné neni nutné dodateéné
ruéni doplfiovani. Takze zde hraje vyznamnou roli i Easovy

faktor, ktery je vyrazné snizen diky EDI.

Do jaké miry se zménil zpGsob spoluprdce mezi spoleé-
nostmi Spitz a Vetropack Austria od doby, kdy jste za-

éali preddvat objedndvky prostiednictvim elektronické

vymény dat?

VETROTIME

Samoziejmé nejvice prdce je vzdy v podateéni fazi. Také

je nutnd optimalizace vnitinich procest. EDI funguje

a pomd&hd zaméstnancdm, pouze pokud jsou jasné nasta-
veny procesy. Systém je nyni stabilni a my jsme s nim velmi

spokojeni.

Jaké dalsi kroky jsou napldnovdny pro fungovdni EDI
v ramci spoluprdce se spoleénosti Vetropack Austria?
Dal$im krokem je umoznit pfijiméni a automatické pfeve-
deni faktur do nadeho systému. Stéle to déldme tradiénim

zpUsobem.

Jak se md ddle rozvijet elektronickd vyména? Myslite,
ie existuje potencidl pro zlepseni?

Méla by se vénovat vétii pozornost fizeni ramp. To se
tykd viech procesd naklddky a vyklddky na naklddacich
rampdch, coz mdze napfiklad zkrétit Eekaci doby na obou
koncich. Potvrzeni o pfijmu zboZi by bylo také uzite¢né,

protoZe v soudasné dobé ho nedostdvédme automaticky.
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VYTVARNA SOUTEZ

Jak snadno recyklovat

SOUTEZ

Letos na jafe vyhlasila kyjovskd skldrna Vetropack vytvarnou soutéz pro déti ze zdkladnich skol v regionu.

Mély za Gkol namalovat obrdzek, na kterém by ztvdrnily svoji pfedstavu o recyklaci skla, tedy o tom, v co

viechno se mize sklo béhem svého nekoneéného Zivota proménit.

SoutdZ organizovand spoleénosti Vetropack Moravia Glass

pro zaky zdékladnich $kol méla velky dspéch. Postou dorazilo
na 150 pestrobarevnych dilek. Hlavni idea byla, aby se déti
vice dozvédély o recyklaci skla a o jeho opakovaném pouziti.
,Pot&sil nas velky zdjem, pfisly opravdu nddherné obrazky.
Byli jsme pfekvapeni, kolik jich bylo a jak byly rozmanité.

A tak jsme navic udélili jednu specidlni cenu za népadité maxi
leporelo,” popisuje prib&h soutéze spoluorganizétorka celého
projektu a asistentka generdlniho feditele Vetropack Moravia
Glass Regina Bé&lohoubkova. A jeji kolegyné, Karolina Byst-
fickd, asistentka marketingové a obchodni feditelky, dopliuije:
.Bylo opravdu t8zké vybrat nejkrasnéj3i obrazky. Viechny

maiji sv0j pOvab, nejradé&ji bychom odménili viechny déti.”

Uméni vybéru

Rusky vytvarnik Wladimir Abramuszkin, ktery Zije nedaleko
skldrny, se stal hlavnim porotcem pfi vybéru nejlepsich
uméleckych dé&l: ,Hlavnim kritériem byla vyrazové forma
détského projevu, bylo zajimavé sledovat Sirokou mozaiku
roznych pojeti tohoto aktudlniho problému,” vysvétluje, co

ho vedlo k vybéru vitéznych obrazkd.

Uspé&3ni soutézici byli pozvani na slavnostni vyhléseni pfimo
do sklarny. Jednim z ocenénych déti se stala i divka s autis-

tickou poruchou. ,Bylo to moc fajn,” raduje se patnéctiletd

Dd3a, ,rdda maluju a poté&silo mé&, Ze jsem vyhrdla. Budu
kreslit dal. Nejrad3i maluju erty.” Jeji maminka, Zdefika
Jezové, ji s Gsmévem doplfuje: ,Jsem $fastng, Ze jeji obrazek
mél Gspé&ch. Uréité ji to bude motivovat k dalsi tvorbg, budu ji

v tom podporovat.”

Gregor Gébel, generdlni feditel Vetropack Moravia Glass,
viem ffindcti vitézdm poblahopfdl a obdaroval je poukdzkou
na sportovni vybaveni. ,Je dilezité, aby déti védély, pro¢ je
tteba oddélit rozné barvy, kdyz tfidi sklo. Timto zpisobem
chrani pfirodu a hraji aktivni roli pfi ochrané Zivotniho pro-
stfedi pro budouci generace. Jsem velmi py3ny na tyto déti,"
fekl. Ze 13 nejkrasnéjsich dél vznikne kalendd¥, kdy jeden
obrézek ozdobi titulni stranu a zbyvaijicich 12 kazdy jednot-
livy mésic roku 2018.

Po pfeddni cen a diplomi se déti i jejich rodi¢e ob&erstvili

a vyrazili na prohlidku pfimo do vyroby. Mali vyherci byli

nadseni, ale taky ohromeni, jak hluéno a horko tam bylo.
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GlasSharing inspiruje italské Zdky

Italské skoly si zjistily vie o tématech soutéze GlasSharing, kterd se kond uz po desdté. Zdci zakladnich

a stfednich skol predlozili vice nez 270 projekté zamé&fenych na recyklaci skla a sklo jako takové. Slavnostni

pfeddvdni cen se konalo v prostordch Ministerstva $kolstvi v Rimé.

Pro desaty roénik soutéze GlasSharing (viz box) mély déti
mozZnost vybéru ze tii tematickych okruhd, které se staly
inspiraci pro jejich prispévky do soutéze: Zivotni prostiedi,
sbér a recyklace, Bezpecnost potravin a zdravi a Sklo a jeho
vyznam. Soutéz byla velmi dobfe pfijata italskymi zakladnimi

a stfednimi $kolami - soutéZilo vice nez 270 projektd.

Prvni misto v kategorii zakladnich $kol pfevzala tfida 4A

ze $koly Collodi (mésto Ceggiaq, oblast Veneto, severni ltdlie)
za hru, kterou Zd4ci sami napsali, nazvanou ,Pietro - Glass".
Piibéh se zabyva tématem opétovného vyuziti sklenénych
lahvi a sklenic tvofivym zpUsobem, napfiklad jejich opétov-

nym pouzitim ve formé vanoé&nich ozdob.

V kategorii stiednich kol ziskala prvni misto tfida 3A ze 3koly
Giovanni (mésto Maserd, také oblast Veneto). Zdci vytvofili
origindlni puzzle knihu ve tfech jazycich s ndzvem ,Sklo"

o nekoneéné Zivotnosti skla.

Podpora recyklace

WV letodnim roéniku jsme chtéli poukdzat na vyhody skla jako
obalového materidlu,” fikd Marco Ravasi, feditel oddéleni
obalového skla v asociaci Assovetro. Prezident sdruzeni

CoReVe Franco Grisan doddvd, Ze je dolezité upozornit

"

PREMIAZIONE CONCORSO
“GLASSHARING”

Roma, sede MIUR
25 maggic 2017

mladé lidi na recyklaci a jeji vyhody. Koneckoncd, sklo je pfi-
rodni materidl a je 100% recyklovatelné. Recyklace také Setfi

zdroje, zlepsuje ekologickou rovnovéhu a Seffi energii.

GlasSharing

ltalsky $kolni projekt GlasSharing je zaméreny na zdky
zékladnich (pouze posledni dva roky) a stfednich 3kol.
SoutéZ je podporovéna asociaci Assovetro (Ndarodni aso-
ciace italského sklafského promyslu) a CoReVe (Consorzio

Recupero Vetro, Nérodni organizace pro recyklaci sklal).
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NOVY ZACATEK
Finskd upcyklace

Znédmé a milované, i daleko za jeho hranicemi, Finsko
je mistem kreativity, kde se krdsny a promysleny de-
sign stal n&&im témé&F kultovnim. To plati i pro finskou

skléfskou prdci, kterd je v idedInim pfipadé vhodnd .

pro kazdodenni pouziti.

5
|
.

Slova finské sklo a design okamzité vyvolaji pfedstavu zvl- mé&j3i ndvrhy patfi sklenénd véza inspirovand tvarem houby
néné vdzy od umélce jménem Aalto, zndmé také jako vdza - lisky obecné. Pozdé&ji pracoval také pro firmu Rosenthal,
Savoy, a jednoho z nejslavnéjsich sklené&nych pfedmétd na kterd je prosluld vyrobou porceldnu.
svétd. Myslenka klasické sbirky sklenénych vaz se zrodila
v hlavé architekta a designéra Alvara Aalta a jeho Zeny Stejné jako véza Aalto, mnoho motivd ve finském designu
Aino v roce 1936 a od té doby se stala ikonou skandi- ma své koreny v pfirodé. To plati zvld3té pro sklenéné
névského designu. Rikd se, ze jde o modely finské kraijiny: prace, idedlni materidl pro ztvarnéni &istoty pFirody a jejiho
dobfe definovatelnd, ale rozhodné ne nudnd diky getnym mnozstvi struktur v origindlnich podobéch. Jukka Isotalo
hordm, lesdm a jezerdm. Vaza Aalto byla poprvé predsta- a Jan Torstensson, dva ndvrhdfi, ktefi patfi do nové gene-
vena na vystavé Exposition Internationale v PafiZi v roce race finskych sklaFo, také pfizndvaii svoj blizky vztah
1937. Aalto zaméstnal sedm sklaFd, ktefi pracovali Sestndct  k pfirodé. Oba pouzivaii recyklované sklo jako vychozi bod
hodin, aby vyrobili jen jednu vdzu. Tento origindlni kus si pro své dilo, pfemé&huji je na nad&asové sklenéné predméty,
objednala luxusni restaurace Savoy v Helsinkach, préavé které se pro svoje maijitele stdvaji kazdodennim potésenim.
odtud md véza svoje druhé jméno. Tvar téchto specidlnich Materidl pro svoji préci ziskavaiji z restauraci nebo od
véz je dodnes velmi populérni, mnozi skldfi stale vytvéreji spoleénosti Alko, statem vlastnéného prodejce alkoholu ve
variace na slavny origindl. V sou&asnosti se jejich barvy Finsku.
pohybuji od prizraéné, jantarové pres rizné odstiny modré
a &ervené az po purpurovou, koufové edou a opdlovou. Tryskdni za studena

Jukka Isotalo, narozeny v roce 1962, studoval primyslovy
Aalto tak polozil zdklady celosvétové slavy Finska ve skléf-  design na Aalto University v Helsinkdch a navitévoval pres-
ském primyslu. Tapio Wirkkala (1915-1985) oslavil v roce tizni sklaFskou 3kolu $védské sklarny Orrefors. Svdj umélecky

1951 svij prvni velky Uspéch v Miléné. Mezi jeho nejznd- Uspéch odstartoval, kdyz vytvofil svicny ze starych lahvi.



Zpracovdvd pouzité sklo fezdnim, brousenim a piskovd-

nim - technikou zndmou v oboru jako tryskdni za studena,
kterd dévd pouzitym sklenénym lahvim novy tvar a povrch.
Jinymi slovy, jsou pfemé&nény na umélecké dilo se sv&Zim
vzhledem a novym G&elem, ktery je daleko vzddlen od
jejich pdvodniho pouziti. Isotalo nékdy pFidd kontrast k &isté
estetice skla pfiddnim dievéné zdkladny nebo krytu, kdyz
vytvaii lampy, misky, bryle a mnoho dal3ich objektd. Vitézné
trofeje, které byly predstaveny na World Cup Slalom v roce
2009 v severnim finském lyZafském stfedisku Levi, navrhl
pravé Isotalo, a jak asi spravné tusite, byly vyrobeny z pouzi-

tych lahvi na vino.

Zahfat a upravit

Jan Torstensson, narozeny v roce 1953, potkal sklo ve své
préci poté, co se tfi roky uéil na skléte. Dila vznikaji zah¥&-
tim recyklovaného skla, jeho roztaZenim a tvarovanim do

novych pfedmétd, zatimco je horké. Oblibenymi objekty
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umélce jsou vinné léhve a Idhve Piccolo a snad nejzné-

méj3im dodavatelem jeho surovin je letidté Helsinki-Vantaa.
Torstensson ddvd velky diraz na to, aby pfi své tvorbé
co nejvice uplatiioval ekologické principy, a proto pouzivé
zafizeni a pece, které sdm vyvinul. V roce 2009 ziskal
cenu za své energeticky Usporné vyrobni metody a névrhy

ve Finsku.

Ze sklarny do designérské firmy

Finskd nejslavngjsi sklafskd spole&nost littala zahdjila svou
&innost v roce 1881. Firma ziskala svétovou slavu ve tfica-
tych a &tyficatych letech diky svym ndvrhdtim, jako byli
Alvar a Aino Aalto, Kay Franck, Tapio Wirkkala a dosud
nejmenovany Oiva Toikka, abychom jich zminili alespoi
nékolik. A ackoli uzZ nezaméstndvd své vlastni designéry,
predstavuje littala dila renomovanych sklaFg, jako jsou

prévé Jan Torstensson &i Jukka Isotalo.

Muzeum skla v némeckém Frauenau poskytlo fotografie sklenénych predméti, které byly pro tento Elanek zpfistupnény a upraveny. Umélecké
préce Jana Torstenssona a Jukky Isotala byly vystaveny v tomto muzeu v roce 2014.



KONTAKTNi ADRESY
PRODEJ

Svycarsko

Telefon +41 44 863 34 34
Fax +41 44 863 34 45
marketing.ch@vetropack.com

Rakousko

Telefon +43 2757 7541
Fax +43 2757 7541 202
marketing.at@vetropack.com

Ceska republika

Telefon +420 518 733 111
Fax +420 518 612 519

marketing.cz@vetropack.com

Slovensko

Telefon +421 32 6557 111
Fax +421 32 6589 901

marketing.sk@vetropack.com

Chorvatsko, Slovinsko,
Bosna-Hercegovina,
Srbsko, €erna Hora,
Makedonie

Telefon +385 49 326 326
Fax +385 49 341 154
prodaja@vetropack.com

Ukrajina

Telefon : +380 4439 241 00
Fax +380 4597 311 35
sales.ua@vetropack.com

Italie

Telefon +39 02 458771
Fax +39 02 45877714
sales.it@vetropack.com

Ostatni zemé zapadni
Evropy

Telefon +43 7583 5361
Fax +43-7583 5361 225
export.west-europe@vetropack.com

Ostatni zemé vychodni
Evropy

Telefon +420 518 744 341
Fax +420 518 612 519

export.cz@vetropack.com
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