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Vetropack u ltaliji
Zasladena piéa

Svjez nastup

Tehnicki projekti u Hrvatskoj

Filigranski stakleni predmeti

kroz ovo izdanje Vetrotimea poput nevidljive niti provlaéi se jedno pitanje na koje se izravno ili neizravno daje

odgovor. Pitate se sigurno na koje pitanje mislim. Dobro. Pogledaijte sliku na naslovnici. Sto kada djevojéica ne

bi polizala prste umoéene u marmeladu u trenutku kada je nitko ne bi gledao ... Kakve bi koristi imala od toga?

U svemu §to namjerno &inimo krije se ocekivanje ili uvjerenje. Da nije tako, kakve bismo koristi imali od toga?

Vetropack je odlucio kupiti staklanu na sjeveru ltalije. Krajem srpnja zavrien je prijenos vlasnistva $to znaéi

da se nasoj grupi pridruzila sedma ¢&lanica. Taj smo korak uéinili jer staklana u mjestu Trezzano sul Naviglio

savrieno upotpunjuje nasu grupu, obogaduje nas asortiman i priblizava nas nasim kupcima u ltaliji. U ovom iz-

danju saznat éete vise o nasoj novoj ¢lanici koja ¢e u narednim mjesecima postupno urastati u Vetropack grupu.

Ove godine objavili smo nase prvo izvjesée o odrzivosti, o éemu smo vas ved ukratko izvijestili. Ali kakve bi ko-

risti bilo od silnog rada i troska koji su bili povezani s tom publikacijom kada vi, nasi kupci, dobavljadi, ulagagi,

ne biste bili zainteresirani za na$ razvoj na tom podruéju? Kao $to su primjerice upravitelji imovinom s 4. stra-

nice ovog izdanja.

Kakve bi koristi Vetropackova staklana v Ukrajini imala od toga sto je ove godine osvojila dvije zvjezdice za

staklenu ambalazu (9. str.) kada to ne bi mogla podijeliti s vama? Dvostruke pobjede moraju se proslaviti. Jed-

nako kao i uspje$an zavrsetak velikih tehni¢kih projekata (16.i 17. str.). Upravo je zbog toga Vetropack Straza

pozvala na dan otvorenih vrata. Pa kakve koristi ima od slavlja bez prijatelja? Radost se mnozi tek kada se po-

dijeli s drugima. To vrijedi i za odusevljenje - primjerice odusevljenje staklarskom umjetno$éu obitelji Blaschka

(18.i 19. str.) ili brojnim novim bocama i staklenkama koje smo posebno osmislili za nase kupce, a ¢ije se slike i

opisi takoder mogu nadi u ovom izdanju Vetrotimea.

Nadam se da éete uZivati u €itanju i otkriti $tosta zanimljivoga - jer inaée, kakve biste koristi imali od ¢&itanja?

Srdaéan pozdrav,

(.

Claude R. Cornaz



Vetropack ltalia - nova ¢lanica Vetropack grupe

U petak, 5. lipnja 2015. Vetropack je potpisao Ugovor o kupniji staklane u mjestu Trezzano sul Naviglo, u
blizini Milana. Definitivni prijenos vlasnistva izvren je svega nekoliko tjedana kasnije - toénije 23. srpnja.
Tvornica koja je nekada pripadala grupi Bormioli Rocco sada je postala Vetropack ltalia.

Nova Vetropackova tvornica u Trezzanu, Vetropack ltalia, "Vlastita tvornica u zemlji u kojoj smo ve¢ desetljeé¢ima
smjestena je oko 10 km zapadno od sredidta Milana. Ima traZzeni partner industrije hrane i pi¢a idealna je dopuna
258 zaposlenika (prema podatcima s poéetka ove godine.) nasoj grupi", uvjeren je Claude R. Cornaz. "Sada imamo

i godidnje proizvodi oko 140.000 tona ambalaznog stakla, moguénost dalje se razvijati u regiji koju vrlo dobro pozna-
koje uglavnom prodaje na talijanskom trzistu. jemo. Od toga ée profitirati nasi dosadasnji kupci, oni koji

ée se zahvaljujudi tvornici u Trezzanu pridruziti nadem krugu
Tvornica u Trezzanu proizvodi boce i staklenke za industriju kupaca, ali i oni koje tek treba pridobiti."
hrane i pi¢a. U staklenu ambalazu koju proizvodi pune se
neka od najplemenitijih talijanskih vina i alkoholnih piéa, ali
i jedan namaz, popularan i medu djecom i medu odraslima,

ekskluzivna ulja te delikatesni ocat.

Savriena dopuna

Akvizicija staklane u Trezzanu jaca poloZaj Vetropacka na
talijanskom trzistu. Veé u poslovnoj 2014. godini grupa je
vide od 20 posto svoje staklene ambalaze prodala kupcima
u ltaliju. Zahvaljujuéi novoj &lanici, Vetropack moze zna-
&ajno povedati trzisni udio i na svim svojim trzistima dodatno
osnaziti svoju poziciju kao uspjedni isporucitelj staklene
ambalaze koji posluje diliem Europe. Osim toga, paleta proi-

zvoda bit ée jo§ raznovrsnija, a osim na eleganciji dobit e i

daiak ltdlije.
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UPRAVITELJI FONDOVIMA

ODRZIVOST

Odliéne ocjene za odrzivo vodenje poduzeéa

Odnos povjerenja: Od 2008. Zenevska kantonalna banka ulaze u Vetropack. Stabilnost, solidne bilance,

pozitivan poslovni model i dugoroéno planirana poslovna strategija pridobili su menadzere bankovnih

fondova pa oni ostaju vjerni Vetropacku.

Tema odrzivosti vazna je za upravitelje imovinom u sluzbi
zenevske kantonalne banke (Banque Cantonale de Genéve)
Annick Baud-Woodili i Laurenta Brossyja. Potraznja za
odrzivim ulaganjima raste, ali i nefinancijski broj¢ani poka-
zatelji imaju sve veéu ulogu u trzi¥noj vrijednosti. Stoga je
odluka grupacije Vetropack o objavljivanju izvie3é¢a o svojim
odrzivim aktivnostima prema medunarodnim standardima
globalne izvjedtajne inicijative (Global Reporting Initiative -
GRI) vrlo poticajna za banku: "Mi cijenimo tvrtke koje brinu
i o rizicima u vodenju poduzeéa na drustvenom i ekoloskom
podruju", pojasnjava Brossy. Stoga i na politiku poslovne
etike (Business Ethics Policy), koju si je Vetropack propisao,
upravitelji fondovima gledaju kao na pozitivno dodatno
djelovanje toga medunarodnog specijalista za staklenu

ambalazu.

Vetropack je obiteljsko poduzeée koje i u Eetvrtom narastaju
posluje bez neto dugovanija, tako da i u sluaju krize moze
djelovati s jakih pozicija, $to takoder ima pozitivan odjek
kod ulagaéa. Na slozenom europskom trzistu ova se grupa-
cija pozicionirala medu najboljima. U fondu za S&M Caps
Zenevske banke (poduzeéa s malom i srednjom trZisnom

kapitalizacijom) Vetropack odliéno prolazi i zato $to se bavi

Annick Baud-Woodtli

Zamjenica direktora za upravaljanje imovinom

kantonalne banke u Zenevi

staklom: staklo se moze beskonaéno reciklirati bez gubitka
na kvaliteti, ekolo3ki je pogodan ambalazni materijal izra-
den od sirovina kojih ima u izobilju a njegove prednosti u us-
poredbi s drugim ambalaZnim materijalima su brojne: staklo

ne utjece na okus, nepropusno je i ne reagira sa sadrzajem.

U sklopu analize Zenevske kantonalne banke, naposljetku
se mnogi kriteriji stapaju u opéu ocjenu. Vetropack je dobio
odli¢ne ocjene. Godine 2012. nagrada Ernst & Young za
poduzetnika godine, u kategoriji "Obiteljsko poduzede",
dodijeljena je Vetropackovu izvrinom direktoru Claudeu R.
Cornazu, dok je Vetropack pohvaljen kao "izvrsno" ulaganje

za dugoroéne ulagade i analiti¢are.

Dobro funkcionira i komunikacija izmedu Zeneve i Bila-
cha, gdje Vetropack Holding ima svoje operativno sjedite.
Veliku vaznost pridajemo izravnom kontaktu, a Vetropackov
je menadzment uvijek dostupan , kaze Annick Baud-Woodtli.
U nacely, kantonalna banka Zeljela bi da Vetropack jof vise
izviedtava o svojim postignuéima iz podruja odrzivog ra-
zvoja, 3to je dobro za ugled poduzeéa i pomaze ulaga&ima

kod donosenja odluke.

Laurent Brossy

Prokurist, upravitelj imovinom, analitiéar odrzivosti

u upravljanju imovinom kantonalne banke u Zenevi



KOMPETITIVNO TRZISTE
Zasladeni sokovi

U doba kada svi tezimo zdravoj prehrani, proizvo-
da¢ima zasladenih piéa zaista nije lako. Ipak, prila-
godili su se vremenu pa paleta okusa i ambalaze tih

pi¢a ne moze biti raznovrsnija.

Kamen temeljac za danadnju industriju gaziranih pi¢a posta-
vio je Nijemac Jacob Schweppe 1783. u Zenevi (Svicarskal),
koji je prvi poceo proizvoditi gaziranu mineralnu vodu u
velikim koli¢inama. Veéina zasladenih sokova i danas se

obogaduje ugljikovom kiselinom.

Bazu tih osviezavajuéih pié¢a &ini voda kojoj se dodaju

ugljikova kiselina, minerali, vitamini, voéni koncentrati, 3ecer,

VETROTIME

arome ili sladila. Zasladena pic¢a dijele se u efiri katego-

rije: voéni napitci, voéni "$priceri", limunade i osviezavajuéa

gazirana pica.

Nijihovim proizvoda&ima u danasnje vrijeme nije lako.
Preporuduje se izbjegavati takva pica jer sadrze mnogo
Secera - ali ionako nitko ne pije svaki dan po nekoliko litara
zasladenih sokova. Visok udio $edera, medutim, nije jedini
razlog za njihovu slabiju prodaju. Vazan &imbenik je i pove-
¢anje popularnosti vode i bezalkoholnih piva, kao i cidera
(jabuéno vino) i radlera. A prodaja zasladenih pi¢a dodatno

pada kada je ljeti ruzno vrijeme.
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VETROTIME

No za staklenu ambalaZu ni u tom segmentu nema straha.
Proizvodadi Zele pokazati autenti€nost svojih brendova i
iznova istaknuti njegove prvotne vrijednosti. A za tu svrhu
staklo je idealno. U higijenskoj i sigurnoj ambalazi sadrzaj

ostaje svjez i dugo zadrZzava svoj izvorni okus.

Od bijelog do crnog

U ovom segmentu Vetropack nudi raznovrsnu paletu povrat-
nih i nepovratnih boca, a u veéini zemalja u kojima Vetro-
pack proizvodi i u koje izvozi prevladava bijelo staklo, uz
zeleno i smede. Gazirana piéa neobiéno je vidjeti u bocama
od crnog stakla, no upravo takve boce za jednog kupca

odnedavno proizvodi Vetropack Straza.

Za veliku i malu zed
Velig¢ine boca variraju od 0,2 | do 0,33 |, 3to je standardna
veli¢ina za zasladena pica. lznimke su voéni napitci koji su

vrlo popularni i u bocama od 0,75 |.

Zdravlje

Svijest o zdravoj prehrani i zdravom naéinu Zivota danas je
vrlo izrazena u drustvy, $to itekako utjece na proizvodace
pi¢a. Stoga se osobito trazi kreativnost pa profesionalci,
primjerice, ve¢ pomno rade na novim metodama zasladi-
vanja, primjerice stevijom. Pi¢a zasladena s tom biljkom iz

Juzne Amerike veé su dostupna na trzistu. Osim toga, vrlo se

dobro prodaju i pi¢a s dodanim elementima v tragovima kao
§to su zeljezo, magnezij ili vitamini. Isto vrijedi i za inovacije
bez $eéera ili s prirodnim kofeinom, kao 3to je guarana.

Onmiljena su i piéa koja imaju malo kalorija.

Okusi

Potro$adi su otvoreni za nove okuse omiljenih pi¢a. U pro-
teklim godinama na policama s pi¢ima pojavili su se mnogi
novi proizvodi - od kojih su neki bili uspjesniji od drugih. Taj
recept za uspjeh proizvodadi stalno primjenjuju te omogu-
¢uju potroda&ima da utje€u na odabir okusa. Primjerice, ako
je jedno pié¢e dostupno u dva okusa, na kraju se samo jedan
od njih ukljui u definitivni asortiman. Intenzivno se ekspe-
rimentira sa sezonskim okusima kao i novim mje3avinama u
kombinaciji s ugljikovom kiselinom. Staklo je kao ambalazni
materijal plinonepropusno, tako da gazirana pié¢a u stakle-
nim bocama vrlo dugo zadrzavaju pogetni udio ugljikove
kiseline. Da bi sadrzaj do¥ao do punog izrazaja i vizualno

i u pogledu okusa, potrebna je odgovarajuéa ambalaza.
Vetropack proizvodi standardne modele, ali i one po zelji

kupaca.

Gastronomija
Staklene boce za gazirana pié¢a uglavnom se koriste u
ugostiteljstvu. Na lijepo postavljenom stolu u restoranu slatki

gasitelji zedi predstavljaju se u "staklenom ruhu". Uglavnom



je rije¢ o povratnim bocama. U supermarketima, medutim,
prevladavaju drugi ambalazni materijali, u prvom redu PET.
Nesto je drukéija situacija u specijaliziranim prodavaoni-
cama koje popularna gazirana piéa sve vise nude u stakle-

nim bocama.

Lagano staklo

Osim veé spomenutoga zdravstvenog aspekta, u nasem je
drudtvu visoko izrazena i ekoloska svijest. Od toga profi-

tira staklo kao ambalazni materijal jer se ono moze uvijek
iznova reciklirati a da pritom ne gubi na kvaliteti. Osim toga,
unaprijedeni postupci proizvodnje omoguéuju proizvodnju
staklene ambalaZze smanjene tezine koja po sigurnosti i kvali-
teti nimalo ne zaostaje za klasi¢nom staklenom ambalazom.
Lagano staklo smanjuje potrodnju sirovina, ali i emisiju CO,.

Upravo su zbog toga boce od laganog stakla glavna tema

u industriji zasladenih sokova.

VETROTIME

FAKTOR KVALITETE
Boca i Cep

Vinari u Europi najéesée zatvaraju svoje plemenite
kapljice navojnim zatvaraéima i klasiénim prirodnim
plutenim éepovima. Vetropack nudi obje varijante, ali
i mnoge druge. Potpuno automatizirane kontrole i
statisti¢ki testovi jamée najvisu kvalitetu vinskih boca.

Donijeti ku¢i otvorenu bocu vina bilo bi vrlo tesko. Ili bismo
imali posvuda tvrdokorne mrlje ili nam od dragocjenog
sadrzaja ne bi ostalo nidta. Zbog toga je skladna kombina-
cija staklene boce i zatvaraga vrlo vazan, pa &ak i presudan
faktor kvalitete. Vetropackovi struénjaci za svaki oblik boce
dizajniraju odgovarajuée grlo prema Zeljenom zatvaradu.
Suradnja s vodeéim proizvoda&ima &epova jaméi najvisu
preciznost i brivljenje boce, ali i znaéajnu prednost u po-

gledu novih razvoja.
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Visoka kvaliteta zahvaljujuéi potpunoj kontroli
Vetropackove boce za vino podvrgavaiju se sveobuhvatnoj i
preciznoj kontroli, stoga su u znadajnoj prednosti u pogledu
kvalitete. Potpuno automatizirana kontrola povrsine brtv-
lienja na grlu, planparalelnosti grla i dna kao i ispitivanja
unutra$njosti grla provode se standardno. Ta ispitivanija
potvrduju da Vetropack vinske boce s BVS éepom proizvodi
vrlo precizno, $to ujedno omoguduje preciznost pri punjenju
boca. K tomu, Vetropack proizvodi boce s vratnim priklju¢-
kom prosjeénog promjera 25,5 mm, $to omoguéuje najbolje
rezultate pri otvaranju navojnog zatvarac¢a. Osim toga, sve
vinske boce podvrgavaju se i dodatnim statistickim testo-
vima: ispitivanje vruéeg i hladnog oplemenijivanja, ispitiva-
nje brivljenja, ispitivanje otpornosti na toplinske Sokove i
ispitivanje ofpornosti na udarce. Sva ova ispitivanja provode

se standardno, ali ako kupac Zeli dodatne kontrole prema

vlastitim potrebama, to u svakom trenutku moze zatraziti.

TEHNOLOGIJA

BVS grlo i pluteni éepovi

U Hrvatskoj, primjerice, treéina svih proizvedenih vinskih
boca ima BVS grlo. Rije¢ je o navojnom &epu izumljenom u
Svicarskoj. Grla za takve &epove zahtijevaju besprijekorno
ravno podruéje brtvljenja na grlu boce i samo tako se moze
zajaméiti kvaliteta sadrzaja. Polovica ovih boca od 7,5 dl i
1 | Vetropack Straza izvozi u Sloveniju, a etvrtina je u op-
tiecaju na domadem trzistu. U boce s BVS zatvaragem pune
se uglavnom kvalitetna vina. U &itavoj Europi opéenito se
preferiraju takvi zatvaradi, medutim proizvodaéi vina najvide

kvalitete i dalje biraju klasi¢ni pluteni ep.

Vedina Svicarskih vina puni se u boce s navojnim &epom.

U Austriji se takoder brojna vina visoke kvalitete pune u
staklene boce s navojnim Eepom. Ista situacija je u Slovagkoj
i Ceskoj. U Ukrajini, medutim, proizvodadi vina radije biraju
klasi¢na band i oberband grla. Vodeéa kvalitetna i predi-
katna vina zatvaraju se Eepovima od prirodnog pluta. Poje-
dine zemlje, u koje izvozi ukrajinska staklana v Gostomely,
traze boce s grlom za BVS zatvarade. lpak, takve boce &ine

tek malen dio ukupne proizvodnije.

Raznovrsnost grla

Vetropack nudi Siroku paletu grla: band i oberband, grlo za
navojni zavtaral i krunsko grlo samo su neki od primjera.
Vetropack nudi odgovarajuée grlo - za svakog kupca i za

svako trziste.



ODLICAN

NAGRADPIVANA AMBALAZA
Jedno natjecanje - dvije
ambalazne zvijezde

Dodjela ukrajinskih nagrada za ambalazu
Packaging Stars 2015. odrzana je u proljede,
tijekom trajanja izlozbe Pack-Expo u Kijevu. Cak
dvije od ukupno 14 pozeljnih nagrada pripale
su Vetropack Gostomelu.

U sklopu 17. natjecanja za najbolju ambalazu u Ukraijini
Vetropack Gostomel osvojio je nagrade u kategorijama
deset i jedanaest. Dvostruku pobjedu odnijele su dvije

boce od bijeloga stakla koje nisu mogle biti razlicitije.

Boca od pola litre Voloskove pole proizvodi se postupkom

pre$ano-puhano, sto rezultira ravnomjernim i tankim stijen-

kama boce. Ta lagana boca tezi 290 grama i idealna je
vo:E iy

za mlijeéne proizvode poput jogurta, kefira ili mlijeka.

JaKe oK
L R

Druga nagradena boca KIM Champagne 750 ml izra-

duje se postupkom puhano-puhano. Trbudasti oblik i dugi
vrat omoguéuju joj ekskluzivan izgled, a spiralna struktura
protegnuta cijelom povriinom ambalaZi za pjenuiac daje

dojam profinjenosti.

BUD - americ¢ko lager pivo

Kraljevski sadrzaj trazi kraljevsku ambalazu, kakvu od poéetka svibnja
proizvodi Vetropackova staklana Gostomel.

Vetropackova staklana u Gostomelu ovog je prolieca pocela proizvoditi boce od
7,5 dl za pivovaru SUN InBrev Ukraine, vodeéu pivovaru u Ukrajini koja je prosi-
rila ponudu ameri¢kog brenda. Svjetski poznato pivo Budweiser, Eesto nazivano
i BUD, 1876. godine razvio je Adolphus Busch. Rije¢ je o ameri¢kom lager pivu

aromatiénog okusa s blago gorkom notom.

King OF BER:

Dizajn boce koji potpisuju struénjaci iz tvornice Vetropack Gostomel, u skladu je
sa sloganom King of beers - veli¢anstven, kraljevski i impozantan. Tako novu bocu

karakteriziraju boja jantara i grb pivovare u ramenom dijelu.
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TRADICIJA U NOVOJ BOCI

300 godina pivovare Lviv

'?EBFH “IIJRt

m Povodom obiljezavanja 300. obljetnice pivovare Lviv na zapadu Ukraijine,
o B Carlsberg Ukraine plasirao je na trziste pivo Lvivske 1715. Zelenu bocu za
: ovo pivo proizvodi Vetropack Gostomel.

Pivovara Lviv, koja danas pripada tvrtki Carlsberg Ukraine, osnovana je prije toéno

300 godina pa je ujedno i najstarija pivovara u Ukrajini. Povodom obiljezavanja

300. obljetnice, struénjaci iz pivovare Lviv osmislili su novi dizajn za tradicionalnu bocu

popularnog ukrajinskog piva Lvivske 1715, a za realizaciju boce pobrinuo se Vetropack
Gostomel. Rije¢ je o zelenoj boci od 4,5 dl s upelatljivom gravurom s likom lava. Lav

je simbol grada Lavova koji se smatra "glavnim pivarskim gradom u Ukrajin", a &esto se

naziva i "lavljim gradom". Originalna boca piva Lvivske od pola litre nakon 300 godina
zamijenjena je novom, na &ijoj dodatnoj etiketi ljubitelji piva mogu proéitati ponesto o

povijesti pivovare Lviv.

Tako se pijuckanjem piva Lvivske 1715 ne gasi samo Zed, veé se i slavi 300. rodendan

najstarije pivovare u Ukraijini.

STARE USPOMENE
Retro-boca

Jednostavna boca razvijena 80-ih godina za destileriju Old Herold sada dolazi
s novim izgledom.

Destilerija Old Herold poznata je po rakiji klekovagi Juniperus borovigka koja se od kraja
20. stoljeéa izvozi u razne zemlje Europe i u Ameriku te spada u najstarije slovacke rakije.
Od 1905. ta se rakija pece u Trenginu, otprilike 18 kilometara od tvornice Vetropack Nem-

$ovd, pa je poznata i pod nazivom Trenéinska Juniperus borovicka.

Izvorna boca Walker od sedam decilitara potjede iz 80-ih godina 20. stoljeéa. Paletu
upotpunjavaju boce sadrzaja pet i sedam decilitara. Rije¢ je o bijelim Vetropackovim
standardnim bocama koje proizvodi Vetropackova tvornica u mjestu Nem3ovd za destileriju
Old Herold. Novi retro-dizajn boce s kraé¢im vratom, zaobljenim ramenima i novom etiketom
retro-izgleda dio je ograni¢enog izdanja te budi uspomene na prosla vremena. Kampanju
prate i retro-priredbe poput veceri sa swingom, promenada u povijesnim koc&ijama i specijal-

nih novinskih izdanja.
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OSVJEZAVAJUCE
Tonik u crnom

U vruéim ljetnim danima eznemo za skokom u hladno more ili osvjezenjem u obliku
hladnog pica. Sto kazete na novu Cocktu black tonic2 Crne staklene boce za ovo pice
proizvodi Vetropack Straza u Hrvatskoj.

Osvjezavajuée pié¢e pod nazivom Cockta potjede iz bivie Jugoslavije i vrlo je popularno medu
mladima. Emerik Zelinka sloZio je pi¢e od 3ipka, vitamina C, ljekovitog bilja i karameliziranog
$ecera. Bio je to trenutak u kojem je rodena Cockta. Tajna jedinstvenog okusa jo§ uvijek se krije u

mjesavini divljeg Sipka, ljekovitog bilja, limuna i narange.

Potro$adi iz Hrvatske, Srbije i Slovenije odnedavno na policama s pi¢ima mogu pronaéi i Cocktu

black tonic. Rije je o originalnoj Cockti s dodatkom tonika i kofeina. Crne staklene boce za ovaj

ZAIGRANOST NA STOLU

novitet proizvodi Vetropackova staklana u Humu na Sutli. Dugo, usko tijelo i kratak vrat glavne
su odlike ove otmjene boce &iju eleganciju isti¢u jednostavne i jasne linije. Zahvaljujuéi svojoj

praktiénosti i idealnoj veli¢ini od 2,5 dl, idealan je napitak i za putovanja.

Nadahnuée za male gurmane

Mlinci za zadine prate djecu dok uzivaju u doru¢ku, ruéku i desertu te kroz igru bude njihovu zZelju za

koristenjem zacina.

Vetropack Austria proizvodi staklenke za zadinske mlince koji
djecy, alii odrasle, poti¢u na kuhanje i pobolj$avanje okusa
hrane. Mozete izabrati izmedu tigra, zeca i kameleona - ili
jednostavno odaberite svu trojicu!l Prozirne staklenke odlikuju
se oblim trbuhom, dugim vratom i Sirokim dnom. Mlinac je za
tvrtku KOTANY!I posebno osmislio austrijski proizvodag zatva-
raca JOMA, dok su nastavei s likovima Zivotinja nabavljeni
od tvrtki za prodaju promidzbenih artikala. Cim se stave ti na-
stavci, Vetropackove staklenke pretvaraju se u tri prijatelja. U
trbuhu tigra krije se mjeSavina zadina s pahuljicama od rajéice
koja odli¢no prija uz rizu, krumpir ili tjesteninu. Za doru¢kom,
najbolji prijatelj za stolom je zec. Njegove mrvice od keksa
savrieno prijaju uz vode i zitne pahuljice. | za kraj, kameleon
donosi Eokoladne perlice za deserte: sladoled, kremu od

vanilije ili jogurt.

Zacinski mlinci proizvod su kuée KOTANYI iz Austrije koja sa

svojim zadinima iz &itavog svijeta pruza nadahnuée u kuhanju

i uZivanju u hrani jo3 od davne 1881. Razne zemlje i kulture
razvile su razli¢ite potrebe, okuse i navike, tako da KOTANYI-
JEV asortiman trenutno obuhvaéa 4500 artikala za dvadeset

zemalja.
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SUMECI | SARMANTAN
Elegantan Prosecco

Novi proizvod Vetropack Straze: boca za vino Prosecco.

Dugi vrat daje ovoj boci osobitu eleganciju te se nastavlja na nedto robusnije tijelo,
tipi¢no za boce za pjenuice. Ove standardne boce pogodne su prije svega za
Prosecco, ali se mogu koristiti i za druge pjenuice proizvedene po metodi charmat.

Proces charmat je talijanski izum te se najcesée i koristi u ltaliji.

U Francuskoj je Metodo Charmat-Martinotti poznat pod nazivom Méthode Charmat,
ali je proces i s ove i s one strane granice isti: fermentacija vina u baé¢vama ili
spremnicima od oplemenjenog &elika umjesto u samim bocama, kao kod Methode
Champenoise (klasi¢na metoda fermentacije u boci). Mnoge su vrste grozda, ukljuéu-
- juéi i one za Prosecco, pogodne za ovakvu vrstu fermentacije u badvama i kontinui-

rani proces punjenja pod tlakom.

TESCRSTIONT I (R

ZA MIJESANJE
Raznoliki sirup

Dvije boje boca, dvije Vetropackove tvornice, 14 razli¢itih okusa i brojne moguénosti
primjene: sve to odlikuje sirup JOHN'S.

Sirup JOHN'S dolazi u bijelim i zelenim bocama od sedam decilitara s navojnim Eepom.
Boce od bijeloga stakla proizvodi austrijska tvornica u Kremsminsteru, koja ih je i razvila.
Malo modificirana verzija zelenih boca dolazi iz Vetropackove tvornice St-Prex. Ramena
boce malo su 3ira od postolja a njezin markantan oblik jam&i optimalno drzanje u ruci. Na
sredini boce je gravura biljnih listova koji tvore logotip, pri éemu osobito dolazi do izrazaja

jedinstveni dizajn boce.

Sirup JOHN'S nije bilo kakav sirup: 14 razli¢itih okusa moZze se koristiti na razne naéine -
primjerice, u podne kao bezalkoholno osvjezenje, poslije podne u kavi ili ¢aju te uveder u
koktelima. Okusi Lemon Squash, Citron Juice i Lime Juice izvrsni su za koktele i dolaze u ze-
lenim bocama. Nedavno je njihovom jedinom sirupu (okusa bazge) dodano 10 novih vrsta.
Staklene boce u koje se puni cijeli asortiman sirupa nagladavaju raznolikost vrsta tih prirodnih

napitaka.




SIGURNO | PRIRODNO

Samo najbolje za majku i dijete

Vetropackova tvornica u Gostomelu proizvodi staklenu boéicu od dva decilitra za djeéju hranu. Lagana boéica

klasi¢nog dizajna nastaje postupkom presano-puhano i tezi svega 160 grama.

Bocica za djeéju hranu Jagotin odlikuje se brojnim predno-
stima. Bijelo staklo savrieno je pogodno za prirodne i hranjive
proizvode poput mlijeka, jer je higijensko, nepropusno i ne
utje€e na okus. Na taj nadin ostaju oluvana i zasti¢ena Eista
svojstva sadrzaja bodice. Staklena je bocica najsigurniji i naje-

kolozkiji ambalazni materijal za djeéju hranu.

Prema jednoj anketi instituta Usuma (njemagki institut za istraZi-

vanije trzita i drudtvena istrazivanja), 77 posto europskih majki
za svoju djecu preferira dje&ju hranu u staklenoj ambalazi. K

tomu, nepropusni navojni poklopac jam¢i jednostavno rukova-
nje: roditelji ga mogu lako otvoriti i ponovo &vrsto zatvoriti, pa

mlijeéni proizvodi ostanu svjeZi.
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EXPO MILANO

Skulpture od stakla

Na svjetskoj izlozbi u Milanu, u $vicarskom paviljonu mogu se vidjeti predivni predmeti od stakla. Proizvoda¢i

ambalaze Vetropack i O-1 ustupili su za tu prigodu 4000 boca.

Svjetska izlozba EXPO ove se godine odrzava u Milanu. Svoj
doprinos sloganu "Prehraniti planet, energija za Zivot" na
sajmu predstavlja 116 zemalja, a od "Vetropackovih" to su

Svicarska, Austrija, Ceska, Slovacka i ltalija.

Sajam Expo u Milanu Zeli potaknuti posietitelje na razmisljo-
nje o prehrani i njenim posljedicama. Konzumiranjem hrane

i pi¢a automatski nastaje puno ambalaznog otpada, ali
staklena ambalaza ni u kojem sluéaju nije otpad. Ona nakon
uporabe postaje vrlo vrijedna sekundarna sirovina za staklar-
sku industriju. Vetropack grupa je pionir u recikliranju stakla.
Za proizvodniju bijelog i smedeg stakla Vetropack koristi do
60 posto staklenog otpada, a za proizvodnju zelenog stakla
udio staklenog otpada moze iznositi ¢ak do 100 posto.
Recikliranje stakla znaajno pobolj3ava ekolodku bilancu. Na
svakih 10 posto otpadnog stakla u proizvodnom procesu,
potro$nja energije smanjuje se za 3 posto, a emisija CO, za

7 posto.

U 3vicarskom paviljonu u Milanu, u okviru nastupa grada i

kantona Zirich te turisticke zajednice grada Ziricha, posijeti-

telji mogu vidjeti dekorativne skulpture od staklene ambalaze.

Ciriska izlozba posveéena je ovim temama: vodi, inovativnim
tvrtkama i idejama u podrugju hrane te umjetni¢kom pravecu
pod nazivom DADA (ili dadaizam). Za ilustraciju tih tema
Vetropack je stavio na raspolaganje 2100 smedih, zelenih i

bijelih boca. Od tih su boca nastale skulpture u obliku mrkve

i rije¢ DADA. Nakon izlozbe staklena slova ¢e se reciklirati
na licu mjesta, dok ée "mrkve" jo3 neko vrijeme biti izloZzene u

Vetropackovim staklanama u Svicarskoj i Austriji.

Austrija je posvecena temi zraka pa je zato posadila pravu
malu Sumu. Projekt "breathe.austria" pretvara posjet nekada¥-

njoj industrijskoj Eetvrti Milana u istinski dozZivljaj prirode.

Slovacka se predstavlja projektom ,Svijet u malom”, kojim
zeli poruditi da ta mala zemlja ima sve $to se moze pozeljeti.
Ispred slovac¢kog paviljona nalazi se ugodno mjesto na kojem
mozete napuniti vlastite baterije, ali i baterije svoga mobilnog

telefona.

Ceska poziva posietitelie da urone u ,Laboratorij Zivota”
i saznaju vide o bogatoj tradiciji poljoprivrede i temeljnom
biologkom i nanotehnoloskom istraZivanju vezanom za okolis,

zdravlje ljudi i Zivotinja te sigurnost hrane.

ltalija se predstavila kao zemlja u kojoj postoji plodno tlo za
uspjesan razvoj projekata i talenata, stoga ove godine nastupa

pod sloganom "Talijanski inkubator".

Expo Milano 2015
Svjetski sajam u Milanu traje do 31. listopada
2015. a ciriski nastup do 12. rujna 2015.

i
®
N
&
>
1)
o
N
c
]
2
©
oo
o
<
s
[a)
©




1ZLOZBE VETROTIME 15

MEDUNARODNA RAZMIJENA

Predstavljanje u Moldaviji

U svibnju je Vetropack Gostomel iz Ukrajine sudjelovao na 20. izlozbi PACKAGING. DEPOT u Kiinjevu u Moldaviji.
U sajamskom centru MOLDEXPO odrzale su se tri usporedne priredbe: Food & Drinks, Food Technology i Packaging.

PACKAGING. DEPOT je u Moldaviji jedina izlozba sirovina i tehno-
logija za proizvodnju namirnica i ambalaznih materijala, a omogu-
¢uje razmjenu izmedu proizvodaéa, trgovaca na malo, dobavljaga
i potencijalnih partnera. Prisustvovalo je vise od 120 izlagada iz
Moldavije, Bjelorusije, Francuske, ltalije, Poljske, Rumunijske, Rusije i

Ukraijine.

Unatog svojoj skromnoj veli¢ini, Moldavija je jedna od najznaéaj-
nijih vinskih regija u isto&noj Europi. S vise od 140 vinarija, brojnim
vinogradima i vinskim podrumima, ta zemlja nudi Siroku lepezu crnih,

bijelih i pjenu3avih vina.

Vetropackova tvornica u Ukrajini predstavila je velik izbor svojih
artikala: boce za vino i pjenuiac, boce 3irokog otvora za mlijene

proizvode i sokove kao i za konzerviranje voéa i povréa.

IZLOZBA U SVICARSKOJ
Ovo nije bocal

Do 25. listopada 2015. u zapadnosvicarskom muzeju loze i vina (Reb- und Wein-
museum) u mjestu Siders u kantonu Valais traje izlozba staklenih predmeta.
Svestrana izlozba obuhvada iznimne predmete koji uvelike prelaze granicu svako-
dnevne uporabe stakla. Vetropack financijski pomaze tom muzeju te mu je za
izlozbu stavio na raspolaganje svoje boce.

Muzej loze i vina osnovan je pocetkom 90-ih godina proglog stolje¢a radi dokumentiranja povi-
jesti vina i vinarstva u dvicarskom kantonu Valais. Trenutno se u Sidersu moze pogledati izlozba
"Ceci n'est pas une bouteille!" (Ovo nije bocal), na kojoj je predstavljena raznolikost aktualnih

interpretacija staklenih boca i staklenki kao poticaj za razmisljanje. Naime, naslov izlozbe remi-
niscencija je na rad belgijskog slikara Renéa Magrittea koiji je svojom slikom pod naslovom

"Ovo nije lula" propitivao odnos izmedu predmeta, njegova statusa i prikaza.

Informacije za posijetitelje .
Muzej loze i vina u kantonu Valais, Rue Sainte-Catherine 6, 3960 Siders
Radno vrijeme: sri, &et, pet 14.00 - 18.00; sub, ned 11.00 - 18.00
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INSIGHT

Kruna dvaju tehniékih projekata

Vetropack Straza u Hrvatskoj uputila je poziv kupcima, dobavljaéima i politi¢arima da zajedno proslave

zavr$etak remonta pedi za proizvodnju obojenog stakla i ugradnju uredaja za proéiséavanje otpadnih plinova.

Vise od 200 gostiju odazvalo se pozivu i prisustvovalo priredbi.

Dana 29. svibnja 2015. Vetropack Straza proslavila je s
200-tinjak uzvanika zavrsetak dvaiju velikih projekata. Pocasna
go’ca bila je hrvatska predsjednica Kolinda Grabar-Kitarovié.
U svojem govoru opisala je Vetropack Strazu kao najbolji

primjer u&inkovitoga gospodarskog poslovanja. Zupan Krapin-
sko-zagorske Zupanije Zeliko Kolar pridruzio se toj konstataciji
rije¢ima: Vetropack Straza je najuspjednije poduzede u Zupa-
niji. Kad bi Hrvatska imala samo 10 do 20 takvih tvrtki, nagem

bi gospodarstvu odavno krenulo nabolje.

Tihomir Premuzak, predsjednik uprave Vetropack Straze,

naglasio je presudnu ulogu dvaju projektnih timova, za remont
pedi za proizvodnju obojenog stakla i za ugradniju postrojenija
za prociséavanje otpadnih plinova. Projekti su zahvaljujuéi nji-
hovu pozrtvovnom trudu realizirani u&inkovito i profesionalno.
PremuZak je zahvalio i svim klijentima i poslovnim partnerima

na dugogodiinjoj suradniji.

Cijela je proslava bila u znaku stakla: od stolnih ukrasa i da-
rova za goste do glazbene pratnje na posebnome glazbenom

instrumentu nazvanom flasofon koji se sastoji od boca razliitih

veli¢ina i oblika.

Remont peéi za proizvodnju obojenog stakla

Tim Velimira Mrkusa, tehni¢kog direktora Vetropack Straze,
radio je 67 dana na remontu peéi za proizvodnju obojenog
stakla. Pobolj$ana je energetska uinkovitost, smanjene su
emisije stakleni¢kih plinova te je povecana fleksibilnost ka-
paciteta peéi. Sada nazivni kapacitet peéi iznosi 250 tona

na dan.

Postrojenje za proéis¢avanje otpadnih plinova
Ugradnja postrojenja za proéidéavanje otpadnih plinova
dosad je najvedi ekoloski projekt u Vetropackovoj hrvatskoj
tvornici. Sve tri peéi za taljenje povezane su s ovim postroje-
njem pa u okoli§ dospijeva puno manje prasine i 3tetnih tvari.
Ugradnjom postrojenja za proéid¢avanije otpadnih plinova
Vetropack Straza ispunjava zahtjeve smjernica EU o emisi-

jama plinova u staklarskoj industriji.



OTVORENA VRATA

Velik dan za Vetropack Strazu

Vetropack Straza je u subotu, 30. svibnja 2015., imala ¢ak dva razloga za slavlje: uspjesan remont pe¢i za

vy s

proizvodnju obojenog stakla te ugradnja postrojenja za prociséavanje otpadnih plinova. Vrata tvornice cijelog

su dana bila otvorena za javnost.

Program je zapoceo pod geslom "Vetropack Straza za Hum
na Sutli - Hum na Sutli za Vetropack Strazu": nastupili su
uéenici mjesne 3kole, svirala je limena glazba, a tamburasi

su zabavljali goste popularnim pjesmama. Tihomir Premuzak,
predsjednik uprave Vetropack Straze, zahvalio je sadadnjim
kao i biviim djelatnicima na njihovu trudu i doprinosu razvi-
tku hrvatske tvornice. Naglasio je da je osobito ponosan na
uspje$nu ugradnju postrojenja za prociéavanie otpadnih pli-
nova: "Dovrietkom ove ugradnje upotpunili smo svoje ekoloske
projekte za Vetropack Strazu. Naravno, nastavit éemo s nasto-

janjima oko zastite okoli¥a jer uvijek treba Ciniti vide i bolje."

Postrojenje za prociséavanije otpadnih plinova smanijit ée zaga-
divanje okoli¥a prasinom i $tetnim tvarima. Toplinska energija
koja se pritom stvara upotrijebit ¢e se za grijanje uredskih
prostorija i postrojenja. Ova obnova najvedi je ekoloski projekt

u povijesti hrvatskog pogona Vetropacka.

Medu 1500 gostiju bili su i nacelnik Huma na Sutli i Zupan
Krapinsko-zagorske Zupanije. Oni su &estitali Vetropack StraZi i
njihovim djelatnicima na realizaciji projekata i dobrim poslov-
nim rezultatima. Uz to su i naglasili znaéenje ove tvornice.
Posjetitelji su razgledali modernu tehniku te su se mogli uvjeriti
u urednost i &istocu proizvodnih postrojenja. Ostvareni razvitak
i napredak ostavili su poseban dojam na bivie djelatnike od

kojih je veéina cijeli radni vijek provela u Vetropack Strazi.

Staklarska tradicija u Humu na Sutli

Blisku povezanost Vetropack Straze i staklarske tradicije s naj-
mladim &lanovima lokalne zajednice potvrdilo je osam u&enika
jedne od humskih podruénih 3kola. U&enici u dobi od 7 do 10
godina prikupili su sa svojim nastavnicima i roditeljima vise od
4000 tona stakla koje su predali Vetropack Strazi na reci-

klazu. Tihomir Premuzak &estitao je u€enicima na tom pothvatu

i predao im dar.
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FILIGRANSKI STAKLENI PREDMETI

Pogled u egzotiéni svijet stakla

Prije vise od 100 godina bilo je tesko oluvati biljke i Zivotinje za budude
narastaje. Ipak, postojala je jedna tehnika konzerviranja koja i dan-danas
ispunjava svoju zadadu - izrada staklenih maketa biljaka i Zivotinja.
Filigranske makete izradivali su Leopold i Rudolf Blaschka.

Moruzgva se njezno pruza prema posjetiteljima - pomno razradena

do naijsitnijih detalja. Ali ona nije Ziva, ve¢ je od stakla. Izradili su je
otac i sin, Leopold (1822. - 1895.) i Rudolf Blaschka (1857. - 1939.),
puhadi stakla, umjetnici i prou€avatelji prirode koji su u razdoblju od
1863. do 1890. izradili tisuée staklenih maketa morskih Zivotinja i
biljaka.

Leopold i Rudolf Blaschka potjecali su iz obitelji puhaéa stakla. Prije
nego $to je Leopold krenuo obiteljskim stopama, zavrsio je izobrazbu
za zlatara, a potom i puhaéa stakla. Bio je fasciniran prirodopisom koji
je u to vrijeme bio u za&etcima. Krajem pedesetih godina devetnaestog
stolje¢a Leopold Blaschka poéeo je pomodu ilustracija iz udzbenika

prirodopisa izradivati egzoti¢no cvije¢e od stakla. Jedan aristokrat &uo
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je za Leopoldov rad i narugio je od njega izradu 100 staklenih maketa

njegovih orhideja.
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Precizni crtezi

U to vrijeme u svijetu se otvaralo sve vise akvarija i pri-
rodoslovnih muzeja, ali tehnike za konzerviranje pravih
biljaka i Zivotinja jo3 uvijek su bile rudimentarne. | tako je
Leopold Blaschka do3ao do svojih prvih velikih narudzbi. U
meduvremenu mu se pridruzio sin Rudolf i pomogao mu u
radu. Rudolf je na svojim putovanijima izradio brojne crteze i
biljetke o osobinama biljaka. Prije no 3to bi poceli s izradom
staklenih maketa, Leopold i Rudolf izradivali bi precizne
crteze svakog biéa. Svaka ekskluzivna, kompleksna maketa
sastoji se od komadica bijelog stakla i obojenog stakla koji
su medusobno zalijeplieni i stopljeni kombiniranjem postu-
paka puhanja i zagrijavanja. Leopold je vise volio raditi s
veéim povriinama stakla, dok bi Rudolf sate i sate posvedi-

vao izradi filigranskih detalja.

Kolekcije diljem svijeta

Carobnim staklenim maketama Leopolda i Rudolfa Blaschke
mozemo se diviti i danas. Vlasnik najveée kolekcije maketa
je Sveudilidte Harvard. Za to je zasluZan botaniéki muzej tog
sveudilidta koji je za jednu izlozbu naruéio od Rudolfa i Leo-
polda izradu 4000 staklenih cvijetova. Staklarski dvojac na
tom je projektu radio pet godina. Nakon Leopoldove smrti,

Rudolf je jo3 41 godinu sém izradivao staklene makete.

Druga najveéa kolekcija ovih rasko3nih predmeta mozZe se

posijetiti u muzeju povijesti prirode u Becu. Taj je muzej posu-

VETROTIME 19

dio nekoliko staklenih eksponata sveuéilistu u Bedu za izlozbu
upriliéenu povodom obiljezavanja njegove 650. obljetnice.
Ostale makete nalaze se u botani¢kom muzeju u Bostonu,

sveutilisnom muzeju u Tibingenu, na sveudilidtu u Pisi i u

muzeju povijesti prirode u Londonu.

©ONHM Wien, Kurt Kracher
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Kontakt adrese
Prodaja

Svicarska

Telefon +41 44 863 34 34
Fax +41 44 863 34 45
verkauf.ch@vetropack.ch
vente.ch@vetropack.ch

Austrija

Telefon +43 2757 7541
Fax +43 2757 7541 202
verkauf.at@vetropack.at

Cetka

Telefon +420 518 603 111
Fax +420 518 612 519

marketing.cz@vetropack.cz

Slovacka

Telefon +421 32 6557 111
Fax +421 32 6589 901
odbyt@vetropack.sk

Hrvatska, Slovenija,
Bosna i Hercegovina,
Srbija, Crna Gora,
Makedonija

Telefon +385 49 326 326
Fax +385 49 341 154
prodaja@vetropack.hr

Ukrajina

Telefon +380 4597 313 44
Fax +380 4597 311 35

sales@vetropack.ua
Italija

Telefon +39 02 458771
Fax +39 02 45877714

sales.it@vetropack.com

Ostale zemlje zap. Europe

Telefon +43 7583 5361
Fax +43 7583 5361 225

export@vetropack.at

Ostale zemlje ist. Europe

Telefon +420 518 603 111
Fax +420 518 612 519
export.cz@vetropack.cz
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