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Drage ¢itateljice i dragi ¢itatelji!

Vrijeme doista leti. Cini se kao da smo
nedavno docekivali novu 2016., a jos
malo pa éemo zakoraditi u ljeto. Uskoro
ée godina otkako je Vetropack ltalia
postala ¢lanicom nase Grupe, a ¢ini se
kao da je oduvijek s nama. Asocijaciju
na ltaliju pronadi éete na stranicama

3 do 5 naseg magazina. Jer tema o octu
i ulju ne bi bila kompletna bez aceta

balsamica i maslinovog ulja, pri¢em prvo
pomislimo na ltaliju. Cinjenica je doduse
da je proizvodnja maslinovog ulja ve¢a u Spanjolskoj a potrosnja u Grekoj, ali to ne
mijenja nista na stvari. No, Vetropack Italia ne proizvodi samo boce za ocat i ulje.

U njihovom asortimanu se osim standardnih boca za vino, Zestoka pié¢a i prehrambene
proizvode nalaze i specijalne boce i staklenke za renomirane tvrtke koje su poznate
daleko izvan granica ltalije.

Trenutno je integracija nase talijanske podruznice u Vetropack grupu u punom jeku.
Akvizicija je tek pocetak. Nakon toga jo§ ima puno posla s uvodenjem svih procesa,
standarda i metoda - a za to je potrebno vrijeme.

Vetropack Gostomel je dobar primjer. Ove godine nasa staklana u Ukrajini slavi 10.
obljetnicu otkako je u sastavu Vetropacka. Na stranicama 8 i 9 mozete proditati $to se
u tih deset godina sve promijenilo kod njih. Ponosni smo na razvoj poduzeda, njihovu
veliku produktivnost i jaku trzisnu poziciju. S obzirom na politi¢ki nestabilnu situaciju i
dugotrajnu financijsku i gospodarsku krizu, to i nije tako jednostavno.

Zadnje dvije stranice ovog izdanja posvedene su muzejima stakla. Mozda ée neke od
vas tekst potaknuti na izlet i posjet - tko zna? Staklo kao materijal oduvijek je bilo fas-
cinantno, bilo da se radi o dragocjenoj povijesnoj posudi, vrijednoj umjetnini ili zdravoj
ambalazi.

Srdacno,

([

Claude R. Cornaz

opack b
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OCAT | ULIJE
Plemenite namirnice

Kuhinju ne mozemo zamisliti bez octa i ulja koji pobol}-
$avaju i oplemenjuju jela te im daju ,ono nesto”. A u
staklenim bocama oni djeluju uvjerljivo - i na policama
trgovina i na nasim stolovima. Vetropack za ove pleme-
nite namirnice proizvodi staklene boce u najrazliéitijim
bojama i veli¢inama.

Maslinovo ulje s finom aromom limuna daje salati osvieza-
vajuéu notu. Onima koji vide vole orasasti okus preporuuje
se orahovo ulje. Raznolikost aroma je velika, §to vrijedi i

za ulja i za ocat, no zajednicko im je to $to poboljSavaju

i oplemenjuju jela. Upravo stoga se zastiti ovih namirnica
nekad njeznog, a nekad snaznog okusa, mora posvetiti
posebna pozornost. A nista ne $titi bolje od staklene amba-

laze.

Trziste danas tezi smanjenju ambalaze. Neuobilajeni okusi
sve se &e3ée pune u boce od pola litre, iako su boce od tri
&etvrt i jedne litre i dalje popularne u trgovinama. Kupci
sve viSe traze visokokvalitetne, posebne boce kako bi se
njihovi delikatni proizvodi uzdigli iznad konkurencije. Obje
namirnice pune se u smede, zelene ili bijele staklene boce

koje se najceice zatvaraju navojnim Eepom.

Vetropack grupa u svom asortimanu ima i standardne boce
i modele izradene po Zelji kupaca. Paleta oblika seze od “ : i
okruglih preko &etvrtastih pa sve do osmerokutnih. Ra- ] —— | Y &4

znolikost oblika nema granica. Izmjenjuju se dugi i kratki . |
vratovi; ramena su okrugla, &etvrtasta ili fluidno prelaze u o’ /
tijelo boce. Na bocama za ulja i ocat uglavnom su ofisnute '

etikete.

Najpopularnija ulja

U &edkim i slova¢kim domadinstvima za pripremu jela
najéeddée se koristi suncokretovo ulje, slijede maslinovo i
repigino. Neobigniji okusi uglavnom su u manijini. Bioproi-
zvodi i brendovi manijih tvrtki u Europi vrlo su traZeni. Mo¢
regionalizma posebno se osjeéa kod posebnih ulja kao $to

je primjerice 3tajersko bugino ulje. U zemljama u kojima se

nalaze Vetropackove tvornice posebno je popularno sun-

cokretovo ulje, a slijede ga maslinovo i repiéino. Ukrajina
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JESTE LI ZNALI?

Jeste li znali da je muékanie ili ispiranje uljem jednostavna metoda za

¢isc¢enje usne 3upljine? Navika ispiranja ustiju uljem dolazi iz Ukrajine,

a sredinom osamdesetih godina predstavlieno je na kongresu Ukra-

jinskog udruzenja onkologa i bakteriologa. Redovno muékanie ulja u

ustima pomazZe u oduvaniju zdravlja i prevenciji bolesti. Jednostavno

uzmite malo ulja i koristite ga kao vodicu za ispiranje usta. Ova metoda

akoder pomaze u spriedavanju krvarenja zubnog mesa.

KE&»;.!ID

je najvedi proizvodad suncokretova ulja u svijetu. Stoga ne
¢udi da tim uljem pokrivaju dvije treéine domadeg trzista
bilinih ulja. U ltaliji pak toliko dominira maslinovo ulje da
domada proizvodnja ne moze pokriti potraznju. Najvedéi
svjetski proizvodaé& maslinovog ulja je Spanjolska, u kojoj
je dodude potrosnja tog ulja po glavni stanovnika nesto
manja nego u ltaliji. Najveéi svijetski potro§aé maslinova
ulja je Gréka s godidnjom potrosnjom od oko 20 kilograma

po stanovniku.

Ocat - nekoé i danas

Osim $to pobolj$ava okus jela, ocat ima kljuénu ulogu u
kiseljenju povréa. Za tu se svrhu uglavnom koristi vinski ili
zadinski ocat. Potonji se u srednjem vijeku koristio kao lijek,
a u 19. stoljeéu konzumirao se razrijeden s vodom kao

osvijezavajuée pice.

Balzamiéni ocat popularan je ne samo u vinaigraitte dre-
singu, veé i u desertima. Jagode marinirane u balzami&nom
octu izvrsno prijaju u kombinaciji sa sladoledom od vanilije

i nasjeckanim listi¢cima mente. Jednako ukusan je tamni mo-



VCETO
BALSAMICO
1ODENA KT

usse od &okolade s balzami&nim vinaigrettom koji se sastoji
od balzami&nog octa, ribane korice naranée i maslinovog

ulja. Tko voli malo smionije okuse, moZe na komad sviezeg
parmezana kapnuti kap slatkasto-kiselog balzamiénog octa

i uzivati u toj kompoziciji okusa.

Zdrave masti
Koje ulje preferirate u kuhiniji, stvar je ukusa - osim ako
zelite uciniti nesto korisno za svoje zdravlje i pritom uZivati

u ukusnim jelima. Primjerice, maslinovo, repiéino i ulje kikiri-

kija pozitivno utiecu na $ecer i kolesterol u krvi te krvni tlak.

..
—

ONDIMENTD
BIANCO |
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S8 COMSILLL L!m)aa
opamnuna

Bilina ulja u pravilu sadrze vidi udio nezasiéenih masnih
kiselina i stoga su vrlo korisna za ljudski organizam. Neza-
si¢ene masne kiseline ubrajaju se u zdrave masti i nuZzan su
.gradevni materijal” stanica i Zivaca. Poznate masne kise-
line su omega-3 i omega-6. Prve sadrZe repicino, orahovo i
laneno ulje, dok su suncokretovo, &i¢kovo i sojino ulje izvor
omega-6 masnih kiselina. Kuhanje s razlicitim uljima ne
samo da unosi kulinarsku raznolikost u svakodnevicu, veé je

takoder dobro za zdravlje.
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ZDRAVLIJE

Odrzivo kruzno
gospodarstvo

Cilj odrzivog kruznoga gospodarstva
je sve sirovine potrebne za proizvodnju
jednog predmeta po isteku njegova
Zivotnog vijeka ponovno ukljuéiti u
proces proizvodnje. U sluéaju stakla,
primjerice, to se provodi recikliranjem.
A dio odrzivog kruznoga gospodarstva
je i modernizirano upravljanje rizicima
od kemikalija.

Zdravlje i zadtita okolida ve¢ odavno nisu
sporedne teme. Potro$adi sve vile Zele
znati od Eega se sastoje proizvodi, kako i
gdje su proizvedeni i koje vrijednosti zastu-
paju tvrtke o &ijim se brendovima naveliko
govori. Zahvaljujuéi slobodno dostupnima

informacijama na internetu, potencijalni kupci

pronalaze odgovore, primjerice, na pitanja o
sumnjivim kemikalijama koje sadrzava ambalaza.
Dakle, transparentnost i iskrenost atributi su koji ¢e
sve viSe utjecati na odluku o kupnii, 3to znaéi da bi

mogli biti presudni i za financijski uspjeh.

U trendu je takoder briga za utjecaj potro3nje na okolis.
lako je ambalaza za prehrambene namirnice stalno u
fokusu, njen je doprinos utjecaju na okoli§ - ako se uzme u

obzir &itav prehrambeni proizvod - razmjerno malen. Pro-

ciene za $vicarsko trziste kreéu se oko jedan posto - samo  Odrzivo koristenje resursa

za ambalaZu hrane. Unatoé tome, vaZno je i ispravno S povedanim rizikom za zdravlje povezuju se endokrini
smanjivati utjecaj ambalaze na okolis. Takoder je vazno disruptori (hormonski aktivne tvari), kancerogene tvari
optimirati zdravstvene aspekte ambalaZze hrane i piéa, $to (mogu izazvati rak), kombinirani u&inci takvih tvari kao i
je u odrZivom kruZnom gospodarstvu sve vedi izazov. Cilj izloZzenost odredenim kemikalijama tijekom prenatalnog
je koristiti materijale koji se mogu uvijek iznova reciklirati. razvoja. Ova tematika je kompleksna jer nije rije¢ samo
Buduéi da je rije¢ o periodu od vise desetljeca, tesko je o rizicima od kemikalija i njihovu dugoro&nom utjecaju
redi za 3to ¢e se odredeni materijal koristiti u buduénosti. na ljudsko zdravlje, veé i o odrzivom koristenju resursa
Imajuéi to na umu, najbolje je ne pristajati na kompromise u kojem se razligiti materijali tijekom vie desetlje¢a bez
kada su kemikalije u pitanju i u proizvodnji ambalaze za imalo bojazni mogu koristiti kao ambalaza za prehram-
hranu i piée nikako ne koristiti tvari koje su veé danas dvoj-  bene namirnice. Dakle, jasno je da business as usual u
bene, jer bi one kasnije u odredenim okolnostima mogle upravljanju rizicima u kruZnom gospodarstvu dovodi do

prouzroliti probleme u kruZnom gospodarstvu. problema s kemikalijoma opasnim za zdravlje. A prema
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‘ FOOD PACKAGING FORUM

Food Packaging Forum (FPF), opéekorisna zaklada koja je osnovana u
Zirichu 2012., bavi se znanstvenim osnovama materijala koji dolaze
u dodir s hranom te njihovim utjecajem na zdravlje, ako se kemikalije
iz ambalaZe svakodnevno putem hrane unose u organizam. FPF je ne-
ovisna znanstvena organizacija koja raznim zainteresiranim dionicima

stavlja na raspolaganije kvalitetne i objektivne informacije.

] nacelima odrzivog razvoja, veé bismo danas Najkasnije izbijanjem skandala oko Contergana $ezdesetih
trebali koristiti postojeée znanje kako bismo godina proslog stoljeca postalo je jasno koliko je opasna
o&uvali osnovu za zivot buduéih narastaja. izlozenost kemikalijoma tijekom prenatalnog razvoja. Zna
Dakle, trebali bismo ukloniti s trzista sve se da kemijski spojevi prodiru u posteljicu te da i u najma-
tvari koje se veé danas smatraju sumniji- njim koli¢inama mogu 3tetno utjecati na fetus u razvoju.
vima, $to zahtijeva promjenu u nadinu Osim za lijekove, alkohol i duhan, to vrijedi i za industrijske
razmiiljanja, koja se, doduse, veé kemikalije. Medutim, dosad nije provedena dosliedna ana-
pocela dogadati medu osvijedtenim liza o tome kako tvari iz ambalaze prehrambenih namir-
potrosaéima. Time bi se mogla otvoriti nica utjeu na razvoj fetusa.
idealna nisa za inovativne proizvode
koji omoguduju odrzivu potrodniju. Kombinirana toksi¢nost oznaava kombinirane uinke tvari
koje su zasebno gledano zastupliene u manjoj koli¢ini od
Procjena rizika od kemikalija one u kojoj bi mogli imati $tetne utjecaje, ali u kombinaciji
Kemikalije predstavljaju opasnost za s drugim tvarima itekako mogu $tetno djelovati. To vrijedi i
zdravlje iz dva razloga. Potencijalna za prenatalni razvoj, ali i kasnija Zivotna razdoblja. U am-
opasnost odredene tvari pokazuje koliko balazi za prehrambenu industriju postoji vide od 15 tisuéa

je ona toksiéna, koje toksi¢ne uinke izaziva  razliditih kemijskih tvari kojima je Covjek izloZen putem
i pri kojim se koncentracijama oni vide. hrane. 1z toga proizlaze mnogobrojne moguée kombinacije
Drugi &imbenik je potencijalna izloZenost koja koje je danadnjim metodama nemoguée utvrditi. Zbog toga
pokazuje u kolikim koli¢inama odredena kemijska  bi prvi logi¢an korak bio izbjegavati sve tvari za koje se
tvar iz ambalaZe prelazi u prehrambene namirnice ve¢ danas zna da su opasne.
i kolike koligine te tvari putem hrane udu u ljudski

organizam.

Novi izazovi

Dosad se polazilo od toga da se rizici od kemikalija mogu
dobro kontrolirati ako izloZzenost pojedinim, sumnijivim
tvarima ne prekoraduje odredene tolerantne koli¢ine. Me-
dutim, nove znanstvene spoznaje sve vie dovode u pitanje
op¢e nadelo ,doza &ini otrov” u slu&aju kroniéne izloZeno-
sti kemikalijama. Endokrini disruptori mogu i u malim koli&i-
nama izazvati $tetne uéinke koji, pak, nisu vidljivi pri veéim
koncentracijama. Prema tome, veze izmedu doze i uginka
za hormonski aktivne tvari nisu jednake. To je spoznaja
koje su struénjaci za endokrinologiju ve¢ odavno svjesni.

No spoznaja da to nadelo vrijedi i za mnoge sinteti¢ke

kemijske tvari razmjerno je nova i dosad se nije uzimala u
obzir pri izradi procjena rizika od kemikalija za ambalazu Dr. sc. nat. ETH Jane Muncke
. . . ’

prehrambenih namirnica. Food Packaging Forum Foundation, Zirich
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5% do OO
’ vae/éanje?z'iinog udjela uo

segmentu vina i pjenusaca . . .
Kapacitet proizvodnje

G Porast s 590 na 820 tona dnevno

Skladisna hala vt

A —
Gradnja natkrivene skladisne P

hale veli¢ine 9180 m?2

Smanjenje troskova

TroSak energije po staklenom

Trziste Ukrajine

Porast trzisnog udjela
5s22% na 32%

spremniku smanjen za 32%

Sirenje palete proizvoda

Porast palete proizvoda

sa 107 na 425

»

Pakiranje

Instalacija automatskih

Recikliranje staklo

Porast udjela staklenog kria v proizvodhnji
obojenog stakla s 42% na 60%

pakirnih postrojenja u svim
dijelovima proizvodnje

[ 4

|zvoz

Porast izvoza

s 5% na 30%

Sigurnost
prehrambenih proizvoda

Ceertifikacija po standardu

Food Safety System Certification FSSC 22000

Godis$nja proizvodnia
Porast godisnje proizvodnje

s 344 na 590 milijuna staklenih boca

00

Olive Feuille-morte Cuvée

oL/

Nova tehnologijo

Nove boje

olive, feuille-morte i cuvée nove su u paleti boja

Uvodenje nove proizvodne tehnologije - staklar-
ski stroj s tri kapi, proces presano-puhano usko
grlo, proces presano-puhano



DECENIJ

10 godina Vetropacka Gostomel

JSC Vetropack Gostomel u sastavu je Vetropack
grupe od 2006., a u tih deset godina mnogo se
toga promijenilo. Slijedi kratak osvrt.

Godina 2006. bila je prekretnica u povijesti staklane u
Gostomelu. Zakoracdila je u buduénost kao &lanica medu-
narodne grupacije specijalizirane za proizvodniju staklene

ambalaze za prehrambenu industriju i industriju piéa.

Ekoloski prihvatljiva proizvodnja stakla u Gostomelu
Staklo je postojano, nepropusno, higijensko i prirodno. Zbog
toga je kao ambalazni materijal nepobjedivo. Jo$ jedno
vazno svojstvo stakla je to $to ga je mogude reciklirati.
Ukrajinska tvornica godiinje poveéava udio staklenog kr3a i
time $tedi energiju i resurse. Kod proizvodnje smedeg stakla
udio stakla im iznosi 61 posto, kod bijelog stakla 31 posto.
Dnevni kapacitet iznosi 380 tona zelenog, 220 tona smedeg
i 220 tona bijelog stakla. Zelena pe¢ pustena v rad 2007.
godine najveéa je staklarska peé u Vetropackovoj grupi, s

dnevnim kapacitetom od 380 tona.

Proizvodnija stakla zahtijeva visoke temperature - oko 1600
Celzijevih stupnjeva, stoga trosi velike koli¢ine energije. U
takvim okolnostima treba razmisljati i djelovati na naéin da
se oduva ekoloski balans, $to se odrazava i na investicijski

plan.

Godine 2010. u ukrajinskoj tvornici uvedena je tehnologija
predano-puhano usko grlo (NNPB). Ovaj proces omoguéava
proizvodniju staklenih spremnika tankih stijenki i teZine nize
za 30 posto. Takvi spremnici su jednako kvalitetni i imaju
ista svojstva kao i one teze varijante. Godinu dana kasnije u
pogon je pusten stroj koji na jednoj sekciji proizvodi tri kapi i

koji u jednom prolazu moze oblikovati 36 staklenki.

Pogled u buduénost

Bez obzira na financijsku krizu, politi¢ki nestabilnu situaciju i
vojne razmirice u Ukraijini, staklana iz regije Kijev ima trzi3ni
udio od 32 posto. 650 zaposlenih dnevno proizvodi oko

2 milijuna staklenki, $to iznosi 18 posto ukupne proizvodnje

Vetropackove grupe.

Kao 3to smo veé spomenuli, i recikliranje i priprema stakle-
nog kr¥a u Ukraijini biljeze velik napredak. Jer, na svakih

10 posto starog stakla udtedi se 3 posto energije i 7 posto
emisija CO,. Milijun recikliranih boca i staklenki 3tedi

250 tona kvarcnog pijeska, koji je - uz stakleni kr§ - najma-
sovnija sirovina u proizvodniji stakla. To je velik potencijal

za &uvanje prirodnih sirovina za buduée generacije.
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BOGATO TRADICIJOM
Pienusavi rubin

Novy Svet, poznato pjenusavo vino s poluotoka Krima, dobilo je novo ruho.
Maslinastozelene boce proizvode struénjaci za staklo iz Vetropack Gostomela.

Veé pri prvom gutljaju primjeéuje se sklad aroma bobica crnog ribiza, $ljiva i ljubicice.
Pienudavo vino Novy Svet kombinacija je sorti cabernet sauvignon, saperavi i merlot.
Rubinsko crvenilo ovog pié¢a obavija elegantna boca maslinastozelene boje iz standar-

dnog asortimana Vetropackove staklane v Ukrajini. Boca od 750 mililitara savrieno

utjelovljuje bogatu tradiciju ove vinarije s obale Crnog mora. Pjenu$avo vino Novy Svet

iy odnedavno puni vinarija Harkiv u ukrajinskom gradu Harkivu.

PIKANTNI ZACINI
Mamac za odi u staklenoj ambalazi

Najvedi hrvatski proizvodaé zacina Safram svoje proizvode puni u
staklenke iz Vetropack Straze.

Naziv obiteljske tvrtke Safram u Hrvatskoj sinonim je za delikatesnu mljevenu
papriku - i slatku i ljutu. Ali u asortimanu ove tradicijske tvrtke osnovane 1991.
godine nalaze se i druge mjedavine zadina, kao i suho voée i povrée. Odne-
davno se popularni Saframovi za&ini mogu kupiti u staklenkama od 120 mili-
litara koje proizvodi Vetropack Straza. Postoje dvije varijante - s posipadem i
s mlin&icem. Precizno konstruiranje grla i njegovih elemenata, koji spreéavaju

proklizavanje mlinca tijekom mljevenja zaging, bilo je velik tehnigki izazov.

MOCENA PICA
Zdravo u zdravoj ambalazi

Vetropack Austria proizvodi staklene boce za pi¢e od dumbira IngwerTRINK tvrtke Kloster Kitchen te voéne sokove i
smoothije Sanlucar. SadrZaj je osvjeZavajué, a ambalaza koja éuva probranu aromu i kvalitetne sastojke - zdrava.

Pumbsir se koristi i kao zaéin i kao lijek. Primjerice, u curryju - a to je IngwerTRINK tvrtke Kloster Kitchen Oko Fairtrade
i kod prvih simptoma prehlade. Ljubitelji dumbira i rado- GmbH, inspiriranom starom samostanskom recepturom. Sje-

znalci mogu sada uZivati u novom revitalizirajuéem piéu diste tvrtke nalazi se u Cudrefinu u Svicarskoj, a bocu za



ovo moc¢no osvjezenje pro-
izvodi Vetropack Austria.
Rijed je o zelenoj borde-
aux boci sadrzaja 250
mililitara iz standardnog
asortimana. Boja boce i
upadljiv sitotisak tvrtke
Printglass djeluju skladno

i smirujuce. Navojni éep
srebrne boje zaokruzuje
uspjedan vizualni dojam ovog pi¢a s komadié¢ima sviezeg

dumbira i agavina sirupa.

Voéni i osviezavajuéi su i voéni sokovi i smoothiji tvrtke San-

Lucar ,Fruit to go” GmbH iz Ebreichsdorfa u Donjoj Austriji.

LIMITIRANO IZDANJE

Dvostruka ambalaZa

Krajem 2015. pivovara Pilsner kreirala je u suradnji s jednim &éeskim dizaj-
nerom darovnu ambalazu za pivo Pilsner Urquell. Boce od zelenog stakla

za ovo pivo proizvodi Vetropack Moravia.

Darovna ambalaza vrlo je popularna i poboliava dojam proizvoda. Tu je spo-
znaiju iskoristila pivovara Pilsner Urquell i krajem 2015. plasirala na trziste po-

sebnu ambalazu koja ,napitku od hmelja” pruza dvostruku zadtitu.

Boce od zelenog stakla od jedne litre koje se zatvaraju keramickim ¢epom s
brtvom proizvodi Vetropackova staklana u Kyjovu u Ceskoj. Ovo limitirano izdanje
potpisuje renomirani dizajner stakla Rony Plesl. Dizajn se naslanja na klasiéne Pil-
snerove pivske boce od pola litre, koje je takoder osmislio Rony Plesl. Zelena boca
istice se medu ostalim lager pivima svojim markantnim trbuhom. Na boci se isti¢e
gravura ,Pilsner Urquell”, a doniji dio tijela ukra3avaju zaobljene konture. Dojam

premium proizvoda dodatno pojaéava darovna ambalaZa u obliku valika na kojoj

je otisnuta fotografija boce.

VETROTIME

Boce od bijelog stakla od
250 i 650 mililitara ka-
rakterizira valjkasto tijelo,
a zatvaraju se navojnim
zatvaragem. Sofisticirana
etiketa i svietlucave boje
pi¢a bude Zelju za vZiva-
njem u vrijednom sadrzaju,
ciji su vitamini, arome i
boje optimalno zastiéeni

u staklenim bocama. Jednako kao za IngwerTRINK, boce
za ova pic¢a od voéa i povréa proizvodi Vetropack Austria.
Sanlucar je medunarodna tvrtka za prodaju voéa i povréa
sa sjedistem u Valenciji (Spanjolska) i podruznicama u

Njemaékoj i Austriji.
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BOGAT MAGNEZIJEM
Obavijen legendom

Prema legendi, Pegaz, konj s krilima iz gréke mitologije, imao je svoja
~kopita” u prvom izbijanju mineralne vode Donat Mg iz zemlje. Boce
od zelenog stakla za ovu mineralnu vodu bogatu magnezijem proizvodi
Vetropackova staklana u Hrvatskoj.

Nekada davno Pegaz je letio nad Slovenijom i toliko se odu3evio ljepotama
krajolika da se spustio blize zemlji, kopitima dotaknuo tlo i prouzro&io pomak
tektonskih slojeva. Time je omoguéio da na svijetlo dana izbije Donat Mg, ljekovita

mineralna voda bogata magnezijem.

Dizajnerskoj agenciji PointBleu iz Barcelone povjereno je 2013. godine repozicio-
niranje brenda Donat Mg. Cilj je bio pribliziti bocu mineralne vode izgledu boce
za lijekove kako bi se jasnije uzdigla od klasiénih boca mineralne vode. Projekt

je uspio: od 2016. bocu od zelenog stakla za ovu
vodu obavijenu legendom proizvodi Vetropack
Straza u Humu na Sutli. Tijelo boce odlikuje jedno-
stavan, klasi¢an dizajn i kratak vrat, a boca od

750 mililitara zatvara se navojnim ¢epom.

ZESTOKO
Limeta i menta

Bijela boca iz Vetropackove staklane u Gostomelu posebno isti¢e zelenu boju
likera Villa Bianco. K tomu, ovo aromati¢no-voéno alkoholno pi¢e nadopunjuje
postojecu raznolikost proizvoda.

Liker Villa Bianca ukrajinske tvrtke Obolon pravi je predstavnik uspje$nog kombiniranja
sastojaka. SadrZaj je mjeSavina zadinskih i aromatiénih trava, voénog soka i $edernog
sirupa. Kombinacija limete i mente jam&i osviezavajuée zeleni nastup ovog alkoholnog

pica.

Boce od pola litre proizvodi Vetropack Gostomel. Za jednostavnu i klasiénu eleganciju
likera zasluzni su i dugo tijelo boce i dugi vrat boce s navojnim zatvaraéem. Ova slatka
delicija s voénom notom unosi sviezinu u ukrajinsko trziste likera i poboljSava okus

koktela i jela.




VETROTIME

Najbolji dodatak uz pizzu

Na ukrajinskom trzistu vina nedavno se pojavilo malo, ali fino vino koje odli¢no prija
uz pizzu. Pizzavino tvrtke Kotnar puni se u boce od 375 mililitara koje proizvodi
Vetropack Gostomel.

Mnogima je pizza jedno od omiljenih jela, a uz nju savrieno prija Pizzavino. Pijemo li uz pizzu
radije crno ili bijelo vino, stvar je ukusa. Pizzavino dostupno je u objema varijantama: suhi i po-

lusuhi traminac sa slatkastom aromom ruZe Eajevke te suhi i polusuhi merlot voénog okusa ribiza.

Boce sadrzaja 375 mililitara od bijelog i maslinastozelenog stakla proizvodi Vetropackova
staklana u Gostomelu. Ova mala i lagana boca idealna je za izlet u prirodu ili ugodan piknik

uz jezero. Otvaraé za boce vam ne treba, jer boce imaju navojni zatvaraé.

DELIKATNO U TAMNOM STAKLU
Bijelo vino iz ltalije

Obiteljska tvrtka Sartarelli svoja bijela vina puni u staklene boce
koje proizvodi Vetropack Italia. Bobice za ovo vino rastu u najstarijim
vinogradima obitelji Sartarelli.

Vinarija Vinicola Sartarelli odavno posveduje veliku pozornost ekolos-
koj poljoprivredi kako bi zaititila svoje nasade i krajolik. Vinogradi se
nalaze na nadmorskoj visini od 350 metara i proteZu se na 55 hektara.
Staklene boce u cuvée boji za bijela vina proizvodi Vetropack ltalia.
Rije¢ je o bocama klasiénog oblika Renana koji potieée iz Elzasa. Ele-
gantan i jednostavan dizajn struénjaci za staklo dodatno su oplemenili

ugraviranim slovom ,S” v podru&ju ramena.

Postoje tri sorte ovog vina od 750 mililitara: Tralivio je blago slatkasto SARTARELL
vino, Classiko odlikuje gorak naknadni okus koji podsje¢a na bademe, '

dok se Balciana istice sviezom aromom citrusnog voca.
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ZOV PLANINA
Suvremena Svicarska

Novi dizajn osvjeZzavajuéeg piéa Rivella baziran je na dugogodisnjoj tradiciji ovog
brenda, kao i na novoj interpretaciji suvremene Svicarske. Staklene boce sadrzaja
330 mililitara proizvode se za ugostiteljstvo.

S poéetkom proljeéa 3vicarski brend Rivella dobio je novo ruho. U usporedbi s prijas-
njim bocama koje su imale zaobljene utore, nove boce isti¢u se ravnim, dijagonalnim
linijama. Krizni dizajn simbolizira 3vicarske planine i nastavlja se na etiketi. Boca i
etiketa savrieno se nadopunjuju, $to se postize preciznim apliciranjem etikete tijekom
proizvodnje. Boce se zatvaraju krunskim &epom, a sadrzaj im je nepromijenjen -

330 mililitara. 1za Rivellina novog izgleda stoji svijetski poznati dizajner Yves Béhar.

Osnovu brenda gine pic¢a Rivella Rot i Rivella Blau koja se pune u smede staklene
boce. Pice Rivella Griin bilo je proslogodisnje limitirano izdanje punjeno u zelene
boce. Ove je godine malo izmijenjeno i pod imenom Rivella Griintee nudi se u bijelim

bocama. Sva tri okusa pune se u staklene boce iskljugivo za ugostiteljstvo.

SAMOSTANSKO PIVO
Prema tradicionalnoj recepturi

Pivovara samostana Fischingen ve¢ oko dvije godine proizvodi
vlastito pivo. Zelene i smede staklene boce za to pivo proizvode
Vetropackove staklane u Hrvatskoj, Austriji i Svicarskoj.

Pod imenom PILGRIM mala pivovara samostana Fischingen u $vicarskom
kantonu Thurgau proizvodi kvalitetno gurmansko pivo i time znaéajno prido-

nosi ocuvanju samostana.

Zanatsko i opati¢ko pivo pune se u Vetropackove boce iz Huma na Sutli, P3-
chlarna i St-Prexa. Prvo se puni u smede boce dugog vrata od 750 mililitara,
a dostupno je i u Gambrinus boci od 330 mililitara. Obje se boce zatvaraju

krunskim epom. Opatiko pivo - koje je takoder poznato pod nazivima

Biére d’Abbaye i Biere de Trappiste - blista u zelenim bocama za pjenudac

od 750 i 370 mililitara. Zbog visokog udjela alkohola - 11,5 posto - ovo

se pivo moze dugo skladistiti. Predstavljanje piva u bocama za pjenuiac

::‘%
SERE TIARBAYE P.'_m oplemenjuje sadrzaij, ali i nastup.

1 ¥ . . . . . v .

= T DERR Osim ovih dvaju piva, samostanska pivovara za svako godidnje doba

m - Cherry Ale . . . . . . .
e Rl proizvodi sezonsko pivo koje se - kao i sva ostala - proizvode po staroj

recepturi u otvorenim ba&vama. Tradicija otvorene fermentacije danas se

njeguje tek u malobrojnim, uglavnom malim pivovarama.




PRIRODNO MUTNO
Legendarno pivo

Svicarska pivovara Adler u Schwandenu (Kanton Glarus) u svojoj novoj liniji
proizvoda poseze za svijetom legendi. Vrenelisgdrtli je prirodno mutno pivo
voénog okusa. Boce od smedeg stakla proizvodi Vetropackova staklana u

Kremsmiinsteru.

Alpski planinari sigurno su &uli za Vrenelisgértli: markantan &etverokut u glarnskim
brdima. Prema jednoj legendi, mladu Zenu Vreneli u tim je brdima zameo snijeg, koji
ie bio toliko tezak da se vise nije mogla spasiti. Nova linija proizvoda pivovare Adler

pod geslom ,Saagehafts usem Glarnerland” (legendarno iz Glarnerlanda) oZivljava

tu legendu.

Jednostavne boce od smedeg stakla s krunskim grlom proizvodi Vetropack Austria.
Etiketa prikazuje Vreneli kako spava u svom vrtu. U bocu stane 290 mililitara prirodno
mutnog belgijskog wit piva. Pivski kvasac daje mu voénu notu koju upotpunijuju sje-

menke korijandera, suha korica gorke naranée i zob.

VETROTIME

OSVJEZAVAJUCE
Okus iz djetinjstva

Vetropackova staklana u Trezzanu sul Naviglio proizvodi boce od
bijelog stakla za gazirana pi¢a Baladin. Jedno od njih je i naranéasti
Ginger Baladin.

Ginger Baladin ne sadrzi dumbir iako bi se po njegovu nazivu to moglo pret-
postaviti. Ovo bezalkoholno piée sastoji se od vode, 3edera od Secerne trske,
soka limuna, uglji¢ne kiseline, zadinskih trava, korice gorke i slatke narance,
zaéina i vanilije. Ovakva kompozicija osviezava nepce bilo u &istom obliky,

upotpunjena narané¢ama, ili u kombinaciji sa Zestokim alkoholnim piéima.

Bocu od bijelog stakla od 250 mililitara proizvodi Vetropack Italia. Gravura s
logotipom i natpisom ,Baladin” ukra3ava tijelo boce koja se zatvara krunskim

cepom.

Misao vodilja piéa Baladin bila je evocirati okuse i arome iz djetinjstva Tali-
jana i Talijanki. Osim Gingera, dostupni su i okusi Cidrata (limun), Spuma Nera

(naranéa-mirta), Melazen (jabuka-dumbir) i Cola.
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MALO ZNANOSTI

STUDIJA

Svjetlost utjece na kvalitetu vina

Istrazivacki projekt Laboratorija za tehnologiju i analitiku vina zagreba¢kog Prehrambeno-biotehnoloskog fakul-

teta pokazao je da odabir boje boce za vino ima presudnu ulogu u oéuvanju kvalitete skladistenog vina. Prema

tome, proizvodadi vina trebali bi dobro razmisliti u koje ¢e boce puniti svoja delikatna pica, $to posebno vrijedi

za bijela vina. Projekt je realiziran u suradnji s Vetropack Strazom.

Nakon $to vino dospije na trziste, njegova kvaliteta ovisi

o tome kako se skladidti jer svjetlo utjece na razvoj okusa.
Ako je izloZeno jakom svjetlu, njegova se originalna aroma
moze promijeniti. Taj je fenomen u struénim krugovima po-
znat pod nazivom goit de lumiére, a pri ispijanju podsjeca

na okus cvjetade.

Tradicionalno se bijela vina pune u bijele i svijetle staklene
boce, a crna u zelene ili tamne boce i to znaju gotovo svi
potrodadi. No je li to ispravan izbor kako bi se zajaméila

kvaliteta vina?2

Vetropackova tvornica u Humu na Sutli potrazila je odgovor
na to pitanje u okviru studije koja je provedena u suradnji

s Prehrambeno-biotehnoloskim fakultetom. Cilj istraZivanja
bio je ispitati i otkriti koliko svjetlost utjege na okus vina

koja su punjena u boce bijele, maslinastozelene i cuvée
boje. U boce u tim trima bojama punjeno je crno i bijelo
vino. Znanstvenici su boce zatvorili navojnim zatvaraem, a
nakon toga vina su godinu dana bila izloZena jakoj svjetlo-

sti, odnosno tami. Kontrola kvalitete provodila se svakih Sest

mjeseci: znanstvenici su analizirali promjene polifenolnih
antioksidansa (zdrave supstancije u vinu), boje i arome.

Senzorska ispitivanja provedena su testiranjem okusa.

Osijetljivije je bijelo vino

Istrazivaéki projekt pokazao je da boja boce ima velik utje-

caj na kvalitetu vina kada se ono skladisti na mjestu izloze-

nom jakoj svjetlosti. Boce u cuvée boji praktigki stite jednako
dobro kao da je vino ¢uvano na tamnome mjestu. Medutim,

maslinastozelena, a posebno bijela boja ne mogu tako

dobro itititi bijelo vino od negativnog utjecaja svjetlosti.

Crno vino reagira drukéije
Sto se tie crnog ving, situacija je drukéija: unatoé utjecaju
svjetlosti boce u cuvée i olive boji jednako dobro $tite kao

boce skladidtene na tamnome mjestu.

Dakle, kvaliteta crnog i bijelog vina moze se pod utjeca-
jem svjetlosti znagajno promijeniti, ovisno o boji boce. Il;,

drugim rije¢ima, vina v bijelim bocama trebaju se ili odmah

konzumirati ili €uvati isklju¢ivo na tamnome mjestu.
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SAJMOVI

Nastupi

u znaku stakla

;

Vetropack je sudjelovao na trima vaznim sajmovima: na BrauBevialeu u njemac¢kom Nirnbergu, Grupa je

predstavila staklenu ambalazu svih tvrtki kéeri. Vetropack Italia prvi put se predstavila kao Vetropackova tvrtka

na sajmu SIMEI u Milanu, a na sajmu Agrovina u Martignyju na zapadu Svicarske posjetitelji su mogli upoznati

raznolikost proizvoda Vetropack Svicarske.

Na sajmu SIMEI v ltaliji

Vetropack je prvi put s vlastitim $tandom nastupio na sajmu
SIMEI v talijanskom Milanu. Vetropack ltalia, najmlada €la-
nica Grupe, predstavila je vlastite proizvode, ali i staklenu
ambalaZu sestrinskih tvrtki. SIME| je medunarodni sajam
podrumarskih strojeva i strojeva za punjenje vina u boce.

U &etirima paviljonima bilo je 700 izlaga&a iz 27 zemalja.
Brojni klijenti i posjetitelji obisli su $tand Vetropack Italije i

informirali se o raznovrsnoj paleti proizvoda.

Na BrauBevialeu u Njemackoj

Tri intenzivna sajamska dana, vide od 37 tisuéa posjetitelja
i gotovo 1100 izlagaéa - to bi bio rezime sajma BrauBe-
viale 2015. koji se odrzao u Nirnbergu u studenom prosle
godine. Vetropack je na svom velikom $tandu predstavljen
kao grupa, stoga je prezentirana staklena ambalaza svih

njegovih staklana - u svoj svojoj raznolikosti.

Posebna piva s karakterom moraju se puniti u posebne boce
koje se isti€u na sajmu i nude prostor za individualno bren-
diranje. Vlastitim displayem Vetropack je pokazao da vodi
racuna o velikom trendu kreativne pivske kulture. Staklo Zivi
kroz moguénosti svog oblikovania, a toj raznolikosti gotovo
da nema granica. Vazno je samo da oblik, boja, dorada

i funkcija &ine jednu cjelinu. A u to su se posijetitelji sajma
takoder mogli uvjeriti. | na kraju, predstavljena je nova
brosura ,Nase usluge Service plust+” u kojoj je predstav-
lien &itav spektar Vetropackovih usluga. [zmedu ostalog,
one uklju€uju opsezno savjetovanje - od ideje do gotovog
proizvoda, izraéun ekoloske bilance i optimalno pakiranje
robe za dostavu kupcu koje omoguéuje smanjenje troskova

transporta.

Na Agrovini u Svicarskoj

Vetropack Svicarska sudjelovala je u sije&nju 2016. na
sajmu namijenjenom vinarima i enolozima koji se odrzava
svake dvije godine. Nastup na Agrovini bio u je posve u
znaku ,Usluga Service plus+”. Posjetitelji su takoder imali
priliku vidjeti razli¢ite uzorke posebnih boca, poput onih
od laganog stakla ili onih s posebnim doradama kao 3to je
sitotisak. Veliki mamac za o¢i bila je golema zidna polica
na kojoj je Vetropackov asortiman dostupan u Svicarskoj

zauzimao istaknuto mjesto.



PUTOVANJE MUZEJIMA

Staklo svuda oko nas

Urednistvo Vetrotimea krenulo je u potragu za znamenitim muzejima stakla te vas pozivamo da krenete s nama na

istraziva¢ko putovanje. Predstavljamo vam po jedan takav muzej iz svake zemlje u kojoj Vetropack ima svoju tvornicu.

Muzeiji su se nekoé smatrali svetidtima muza,
zastitnica umjetnosti. U danasnje vrijeme,
doduse, nisu vise svetidta u tom smislu, ali su
vazno mjesto koje nam predstavlja sada3njost,

a povijest &ini vidljivom.

Stakleni zastitni znak

Dok prilazimo muzeju boca u Willisauu u e
évicorskoi, prvo primjedujemo njegov marka-
natn zastitni znak: 7,5 metara visoku bocu od
zelenog stakla. Od svibnja 2006. u prosto-

rima muzeja posjetitelie ocekuje vise od 35 {
tisuéa boca. Kolekcija obuhva¢a mnogo toga
$to veseli srca kolekcionara i ubrzava puls

liubiteljima stakla - od najmanijih boca koje su

se koristile za Euvanje lijekova pa sve do onih ’E fi
. I

golemih. U rujnu prosle godine muzej je pro-

Siren, a dogradnija je primjereno proslavljena. —

Kustos Sepp Stadelmann poznat je daleko |

izvan svoga mjesta.

Korijeni u antici
U susjednoj Italiji nalazi se Museo dell’arte
Vetraria Altarese. Osim staklenih predmeta

iz vremena od 1650. do danas, u muzeju su

izlozeni i staklarski alati, a u posebnom dijelu

muzeja staklo se puie prema staroj tradiciji.

2

¥
Muzej je smjesten u Villi Rosa, nekadasnjoj pri- \.,I {

vatnoj rezidenciji iz doba secesije. Uz razgle-
davanije eksponata posjetitelji mogu upoznati i
povijest proizvodnje stakla u Altareu, &iji korijeni sezu jo§ u

anti¢ko doba.

Strast prema staklu

Umijec¢u puhanja stakla posijetitelji se mogu
diviti i u prostorima Muzeja anti¢kog stakla
u Zadru, u Hrvatskoj. Muzej posjeduje
jedinstvenu kolekciju od oko 2000 stakle-
nih predmeta iz anti¢kog doba. Izlozbe su
podijelijene po temama: od tehnike oblikova-
nja dekorativnog stakla preko ruta kojima se
trgovalo staklom, uporabe stakla u kozme-
tici, farmaciji i medicini, koristenja stakla u
svakodnevici pa sve do nakita od stakla. U
sredi$tu najvece izlozbene dvorane je nekro-
pola kao nalaziste antickog stakla. Poseban
raritet su staklene urne i drugi predmeti od
stakla koji su neko¢ imali veliku ulogu pri
vkopima. U svakom kutku muzeja osjeéa

se strast njegova direktora Ive Fadiéa, koji
je prije radio kao arheolog u Arheoloskom
muzeju u Zadru u odjelu anti¢kih staklenih
predmeta. K tomu, ako je vjerovati britan-
skom filmskom redatelju Alfredu Hitchcocku,
u Zadru se moZe uZivati u najljep$em zala-

sku sunca na svijetu.

Umijetni¢ka strana stakla

Staklo nas prati svakodnevno, zbog &ega
esto i ne primjecujemo njegovu posebnost.
Muzej stakla ,Die gléserne Burg” u Donjoj
Austriji odluéio je umjetniZki oblikovati i

predstaviti javnosti taj dragocjeni materijal.

Prostori muzeja osmisljeni su do zadnjeg detalja. Posjetite-

liima muzeja na zanimljiv naéin prikazana je proizvodnja



i kreativna obrada stakla, sve prema motu ,vidjeti, osjetiti

i diviti se”. Velik dio muzeja posveéen je puhanju stakla.
Nakon 3to su Rimljani zapoceli puhati staklo u kalupe, ta je
umjetnost nekoliko stoljeéa kasnije u Veneciji doziviela svoj
preporod. lako su Venecijanci Zeljeli tajne puhanja stakla
zadrzati za sebe, ta se tehnika s vremenom prosirila preko

Alpa v druge regije. Fasadu muzeja &ini mozaik od oko tri

milijuna staklenih kamengica.

Oéaranost staklom

Muzej v gradu Jablonec na Nisi,
specijaliziran za staklo i bizuterijy,
osnovan je prije vie od 110 godina.

Glavna zgrada muzeja, izgradena u

doba secesije, nalazi se u povijesnom

i kulturnom sredistu grada. U tzv.
Carobnom vrtu posjetitelji uranjaju u
svijet &edkog stakla iz sedam sto-
lie¢a i, kako veé samo ime obecava,
bivaju o&arani staklenim predmetima.
Izlozbu dodatno obogaduju isjeéci

iz pjesnickih djela, a u prostoru
posveéenom biZuteriji izloZen je
nakit od stakla i drugih materijala.
Posjetitelji mogu i upoznati povijest
izrade nakita i bizuterije. Industrija
stakla vazna je za tu regiju jo§ od 17.
stoljeéa, a stoljeée kasnije u ovom se
gradu poceo proizvoditi i nakit od

stakla.

Staklo u dvorcu

U opéini Lednické Rovne nalazi se Slovacki muzej stakla.

U istoimenom je mjestu 1892. osnovana tvornica stakla.

Muzej se nalazi u prostorima renesansnog dvorca nekadas-
njih vlasnika tvornice a tema izlozbe je povijest proizvod-
nje stakla u Slova&koj. Posjetitelji se mogu diviti najrazli-
Citijim predmetima od kristala od kojih su najstariji nastali

u 17. stoljeéu. Moderna proizvodnija stakla predstavljena

je izlozbom proizvoda svake slova&ke tvornice stakla.
Podruéje oko mjesta Lednické Rovne poznato je po svojoj
dugogodisnjoj staklarskoj tradiciji, a u neposrednoj blizini

nalazi se i Vetropackova slovacka tvornica.

Tradicija i modernizam

Muzej stakla u Lavovu prvi je i jedini
muzej stakla u Ukraijini. Osnovao ga
je 1992. ukrajinski umjetnik Andrij
Bokotej povodom Medunarodnog
simpozija puhaéa stakla u Lavovu.
Cilj je bio izloziti predmete koji su
nastali tijekom simpozija i toj je temi
posveden najvedi dio muzeja - vise
od 300 eksponata. Ostala dva dijela
prikazuju povijesni i suvremeni pojam
stakla. Povijesni dio posvecden je bo-
cama, amforama, prstenju, dijelovima
mozaika iz Kijeva, Terebovlije - grada
na zapadu Ukrajine, i Galicije, kao i
staklu iz 16. i 17. stoljeca iz kolekcije
poznatoga ukrajinskog restauratora
Petra Linjnskog. |zloZzbe posvecene
modernom staklu razligite su, no za-
jednicko im je to da ovaj fascinantan
materijal uvijek promatraju iz novih

perspektiva i poti¢u na razmisljanje.



Kontakt adrese
Prodaja

Svicarska

Telefon +41 44 863 34 34
Fax +41 44 863 34 45

marketing.ch@vetropack.com

Austrija

Telefon +43 2757 7541
Fax +43 2757 7541 202
marketing.at@vetropack.com

Ceska

Telefon +420 518 733 111
Fax +420 518 612 519
marketing.cz@vetropack.com

Slovacka

Telefon +421 32 6557 111
Fax +421 32 6589 901
marketing.sk@vetropack.com

Hrvatska, Slovenija,
Bosna i Hercegovina,
Srbija, Crna Gora,
Makedonija

Telefon +385 49 326 326
Fax +385 49 341 154
prodaja@vetropack.com

Ukrajina

Telefon +380 44 392 41 43
Fax +380 4597 311 35
sales.ua@vetropack.com

Italija

Telefon +39 02 458771
Fax +39 02 45877714
sales.it@vetropack.com

Ostale zemlje zap. Europe

Telefon +43 7583 5361
Fax +43 7583 5361 225
export.west-europe@vetropack.com

Ostale zemlje ist. Europe

Telefon +420 518 733 341
Fax +420 518 612 519
export.cz@vetropack.com
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