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Drage ¢itateljice i dragi ¢itatelji,

EDITORIJAL

Vetropack kao dobavljaé
Zestoka pica
Friends of Glass

Staklo u umjetnosti

Namjerno smo odluéili ovogodi$nje trece i zadnje izdanje Vetrotimea objaviti po¢etkom studenoga jer se u tom

mjesecu odrzavaju dva vazna sajma na kojima izlazu ¢&lanice nase grupe.

Prvi sajam koji posjeé¢ujemo je SIMEI u Milanu. Rije¢ je o medunarodnoj izlozbi strojeva za vinarije te strojeva za

punjenje i ambalazu na kojoj ¢e se prvi put predstaviti nasa najmlada tvrtka kéer, Vetropack Italia S.r.l. Osim vla-

stite palete proizvoda, bit ¢e predstavljen i asortiman &itave Grupe. Prigoda je to i za iskazivanje sinergije koju

omoguduje povezivanje u Grupu.

Samo nekoliko dana kasnije svoja vrata otvara sajam pivarstva BrauBeviale u njema¢kom Nirnbergu na kojem

izlazemo kao Vetropack grupa: mozemo reéi da pokazujemo svoj koncentrirani know-how. A to je svakako nesto

$to vrijedi pogledati!

Nas magazin za kupce mozZete nadi na oba sajma. Veé na prvi pogled pokazuje s$to je vazno i za nas i za nase

kupce: staklena ambalaza koja primjereno predstavlja svoj sadrzaj i ostavlja dobar dojam. Donosimo i vijesti iz

nasih staklana. Primjerice, o obiljeZzavanju 60 godina staklane u Kremsmiinsteru u listopadu, o aktivnostima iz

podruéja odrzivog razvoja, ali i mnogo drugih zanimljivosti.

Drage ¢itateljice, dragi ¢itatelji, bez obzira na to jeste li na ovaj na§ magazin naisli slu¢ajno na nekom od nasih

$tandova ili ste jedan od redovitih primatelja, nadam se da éete uZivati u &itanju!

A budu¢i da je jos samo nekoliko tjedana preostalo do kraja godine, ovim putem Zelim vam zahvaliti na uspjes-

noj suradnji punoj povjerenja. Vama i vasim obiteljima Zelim ugodne blagdane i svako dobro u novoj godini.

Srdaéno

(

Claude R. Cornaz
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STAKLENA AMBALAZA ZA SVA OSJETILA

VETROTIME

60 godina staklane Kremsmunster

"Staklena ambalaZa za sva osjetila" bio je moto Ve-
tropackove proslave 60 godina postojanja tvornice u
Kremsmiinsteru. Jubilej je obiljezen poc&etkom listopada
zajedno s kupcima, partnerima, dobavlja&ima i predstav-
nicima politike i gospodarstva. Zemaljski poglavar Gor-
nje Austrije Josef Pihringer iskoristio je ovu prigodu kako
bi uru¢io generalnom direktoru tvrtke Vetropack Austria
GmbH Johannu Reiteru odli¢je savezne drzave Gornje
Austrije. Sliede¢eg dana organiziran je dan otvorenih
vratiju. Broj posjetitelja od dvije i pol tisuée nadmasio je
sva o&ekivanja.

Prva staklarska peé u staklani Kremsminster pustena je u
rad 1955. godine i to je poéetak industrijske proizvodnje
staklene ambalaze. Staklana u Kremsminsteru sastavni je
dio Vetropack grupe od 1993., druga je po redu Vetro-
packova staklana u Austriji i struénjak za boje. U asorti-

manu imaju 220 razli¢itih proizvoda u bijeloj, primeur,
cuvée i smedoj boji. Proizvodi se isporuéuju kupcima u
Njemagkoij, Italifi, Francuskoj i Svicarskoj, a zajedno sa
sestrinskom tvornicom u Péchlarnu godi$nje proizvede
1,574 milijardi komada boca i staklenki.
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ODGOVORNOST

ODRZIVOST

OdrzZivost je vazna: Heineken postavlja zahtjeve
svojim glavnim dobavljaéima

Vetropack grupa velik dio staklene ambalaze isporuéuje pivarskoj industriji - izmedu ostalih i Heinekenu,

tre¢em najvedem pivarskom koncernu u svijetu. Za sve pivare kvaliteta i dizajn boca imaju golemu vaznost -

posebno kada je u pitanju brendiranje proizvoda. Ali Heineken zeli znati i koliko njegovi dobavljaéi postuju

nacela odrzivosti.

Za Vetropack, nizozemski pivarski koncern - koji je
prisutan u gotovo svakom kutku zemaljske kugle - ima
konkretno lice: ono Charlesa Richardsona. Taj 38-godis-
njok ima ured u Zoeterwoudeu, na periferiji Leidena, gdje
radi kao direktor globalne kategorije staklene ambalaze
u odjelu globalne nabave. Na njegovu je popisu i Vetro-
pack. Suradnija s tim klju&nim

kupcem je jednostavna i dobro

funkcionira veé godinama.

Richardson zna i zasto. Postoji

vide razloga zbog kojih je

Vetropack atraktivan Heinekenu. "Pouzdanost nam je vrlo
vazna. Cijenimo konstantno dobru kvalitetu proizvoda
koje isporuéuje Vetropack, i to po razumnim cijenama",
istice Richardson. Vetropack provijerava svaku pojedinu
bocu - a takva kontrola kvalitete znagi i zastitu zdravlja
svih kupaca i potrodada. Osim toga, Vetropack je i u
pravo vrijeme na pravome mijestu. Trzista srednje i istoéne
Europe - od Svicarske do Ukrajine - na kojima Vetro-
pack ima svoje staklane takoder su

vazna za globalno prisutni Heine-

ken. K tomu, Vetropack ne prodaje

samo na domadéim trzidtima svojih

osam staklana. Stovise, 40 posto

ukupne proizvodnje staklene

ambalaZe namijenjeno je izvoznim

trzistima.

Pouzdanost, kvaliteta, struktura
cijene i zemljopisni polozaj -
upravo je ta kombinacija presudna
za suradnju Heinekena s Vetropac-
kom. Svicarska Vetropack grupa
ubraja se u najvaznije dobavljae
Heinekena - od uzgajivaéa
Zitarica u Africi pa sve do proizvo-
daéa boca svih veliéina i boja.

Charles Richardson smatra pozitivnim to $to je Vetropack
poceo objavljivati izvie$ca o odrZivosti - iako je uzaja-
mna razmjena informacija i dosad bila dobra. "Nama
je drago zbog toga. Svaka tvrtka mora biti sviesna u
kakvom okruZenju radi i s kojim posliedicama za okoli§ i
drudtvo. A to je posebno vazno za Vetropack jer je sta-
klarska industrija energetski vrlo
intenzivna", smatra Richardson.
Heineken se i sém obvezao na
postovanje naéela odrzivosti te
razvija rie$enja za poboljdanje
odrzivosti u nabavnom lancu - a to zahtijevaju i ulagadi.

Heineken u suradnji s organizacijom EcoVadis provodi

ocjenjivanje dobavlja&a kako bi otkrio eventualne nedo-

statke, a objavio je i vlastiti kodeks pona3anja za do-

bavljaée koji je potpisalo vise od 40 tisuéa tvrtki diljem

svijeta. Time - izmedu ostalog - osiguravaju integritet

i obvezuju se postovati odredene standarde odrzivosti,
primjerice u podrudju ljudskih
prava i zadtite okolida u opera-
tivnom poslovanju. Ta nastojanja
podrzava i Vetropack. Pravila su
jasna: "Nas kodeks ponasanja
propisuje ono to mi ocekujemo
od svojih dobavljaéa u podrugju
upravljanja okolisem i ljudskim
resursima. Svako nepostovanije
pravila shvaéamo vrlo ozbiljno, a

Charles Richardson, direktor glo-
balne kategorije staklene ambalaze u
odjelu globalne nabave (Heineken),
smatra pozitivnim samoocjenjivanje
dobavljaéa kad je rije¢ o odrzivosti.



u sluéaju ozbiljnijeg krienja spremni smo &ak i prekinuti akter Zeli u svakom sluéaju iskoristiti svoj utjecaj i motivi-
suradniju", odlu¢an je Richardson. Heineken kao globalni  rati dobavljage da pridonose pozitivnom razvoju drustva.
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ZESTOKA PICA

TRZISTE

Duhom bogati uzitak u staklenoj boci

Destiliranje alkohola jest prava umjetnost. Primjenom tog umijeéa nastaju bogata Zestoka piéa ¢&iji autentiéni

okus oéarava brojne uzZivatelje. A njihov jedinstveni karakter najbolje stite staklene boce.

Naziv spirituoze potjede od latinske rijeéi za pojam

duh. A ¢&iji to duh destilacijom dolazi u kontakt s okusnim
osjetilima, otkrivaju nam osnovni sastojci. Za proizvodnju
zestokih alkoholnih pi¢a najéedce se koriste voée, Zitarice
i krumpir, potom 3ecerna trska, zadinsko bilje i zagini,
kao i razni korijeni i gomolji. Destilatima se smiju nazivati
samo ona zestoka pi¢a koja sadrZe najmanje 15 posto
alkohola (Direktiva EU).

Autentiéno - od sirovina do staklene ambalaze
lako su za Zestoka alkoholna pi¢a - kao i sva ostala

- najvazniji sadrzaj, okus i kvaliteta, zapravo njihova
ambalaza privlaéi prvi pogled, a mozda je &ak i presu-
dan faktor pri dono3eniju odluke o kupnii. Stoga ne ¢udi
da i poznati proizvodacdi i male tradicijske tvrtke pridaju
mnogo paznje umjetnickom i lijepom dizajnu boce. U tren-
du su staklene boce izradene po Zelji kupca jer autentiéni
proizvodi zahtijevaju autenti¢nu i originalnu ambalazu.
Prepoznatljive boce privlaée pozornost u velikoj ponudi
proizvoda.

Za votku, koja je u svim Vetropackovim zemljama vrlo
popularna, predstavnik Global Spirits Holdinga sa sjedi-
$tem u Ukrajini kaZe: "Za svaku marku votke osmisljava se
poseban dizajn." "Danas je za uspjeh brenda najvaznija
jedinstvenost - od sastojaka pa sve do pri¢e o proizvo-
du", obja3njava Harold Burstein, vlasnik tvrtke STROH
Austria. Na to se nadovezao Oliver Matter, vlasnik $vicar-
ske pecare Kallnach: "Sve se viSe traZe alternative velikim
brendovima, a raste i potraznja za proizvodima visoke

kvalitete."

Oplemeniti plemenito

Osim standardnih boca, u svim staklanama Vetropack gru-
pe proizvode se i boce dizajnirane po Zelji kupaca koje
jamée originalnost i prepoznatljivost. Neovisno o obliku i
boji, Vetropack svoje staklene boce dodatno oplemenjuje
reljefima ili premium efektima koji se postizu razligitim
etiketama, lakiranjem, sitotiskom ili sleeve etiketama. A
razli¢ite moguénosti postoje i za oblik boce: okrugle,
ovalne, &etvrtaste ili trokutaste. Boce za ovu vrstu piéa
uglavnom se zatvaraju navojnim zatvaradima. "Potro3adi
veliku vaznost pridaju vizualnom identitetu. Cini se da je



dizajn &ak vazniji od samog sadrzaja", dodaje Martin
Spurny, direktor tvrtke OLD HEROLD s.r.o., koji je pritom
prije svega mislio na kupce koji jo§ ne poznaju okus piéa.

Votka, viski, liker, rakija ili voéna rakija - Zestoka pi¢a
gotovo uvijek se pune u boce od bijelog stakla. Staklene
boce u boji u ovom su segmentu iznimka i obi¢no su nami-
jenjene mladima koji vide vole upadljiv nego tradicionalni
dizajn. Cesto se efekt boje ne postize samim staklom, veé
doradom. Za tu se svrhu posebno koriste sleeve etikete ili
premazi u boji preko &itave povrsine koji bijelom staklu
daju jednobojni ili areni izgled. S druge strane, tran-
sparentnost stakla itekako se cijeni kad se Zeli naglasiti
bistrina Zestokog pica ili njegovo jantarno svjetlucanije.

Teski argumenti

Spektar veli¢ina koje nudi Vetropack seze od jednog deci-
litra pa sve do jedne litre. Medu potro$adima su posebno
popularne boce od pola litre i sedam decilitara te manje
boce sadrzaja primjerice 200 ml, 250 mli 370 ml.

Zestoka alkoholna piéa rijetko se pune u lagane boce.
Bas naprotiv, tedke boce imaju tradiciju jer potro3aci ove
skupine proizvoda cijene "bogatu" ambalazu. Masivna i
teska boca simbolizira sadrzaj visoke kvalitete.

VETROTIME

Potrosnja i trziste - kratak pregled

Zestoka alkoholna pi¢a najvise se konzumiraju u Rusiji,

u kojoj je u 2013. godidnja potrodnja iznosila 16,5 litara
po stanovniku. Na zaéelju su Bosna i Hercegovina s

1,4 litre i Turska s 0,8 litara po stanovniku. Zemlje u koji-
ma Vetropack proizvodi staklenu ambalazu nalaze

se na sredini ljestvice: Italija (2,1), Svicarska (2,9),
Hrvatska (3,6), Austrija (3,7), Ceska (6,1), Slovacka (8,3)
i Ukrajina (9,3).

Ukrajinska votka je svijetski poznata po visokoj kvaliteti i
dobrom okusu i u Ukrajini je najpopularnije Zestoko piée.
U Slova&koj pak dijeli prvo mjesto s borovickom (rakija od
borovice) i voénim rakijama. "Popularnost tradicionalnih
domadih proizvoda stalno raste", kaze Martin Spurny.

U Hrvatskoj potro$nja alkohola stagnira. Oko &etvrtinu
svih Zestokih pi¢a na trzidtu &ine gorki likeri, zatim vinjak,
votka, ostali likeri, viski i rakija.

| v Svicarskoj se klasi¢ne voéne rakije konzumiraju manje
nego prije, ali zato raste potraznja za dzinom, viskijem,
rumom i vermutom. U Ceskoj je situacija posve drukéija
- tamo zestokim piéima, pored piva i vina, nije bas lako.
Naijpoznatije alkoholno pi¢e u Ceskoj je biljni liker Bec-
herovka. U ltaliji je uz votku popularan i rum, posebno u
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aperitivnim koktelima. Ali i tamo je potro3nja Zestokih pi¢a
u padu. "U Europi je opéenito slaba potraznja za Zesto-
kim pi¢ima. To je posliedica raznih inicijativa za odgovor-
no uzivanje u alkoholu i poveéanja poreza na alkohol",
obja3njava Harold Burstein.

TRADICIJA | EGZOTIKA

Koktelske kreacije

Zestoka pica &esto se koriste za pripremu koktela. Medu-
narodna koktel-scena trenutno prozivljava svoj procvat.
"NaijtraZenija su kvalitetna Zestoka pica jer je koktel
individualno obiljezje kvalitete svakog barmena, odnosno
bara", obja3njava Harold Burstein. Za mije3anje koktela
barmeni sve vise koriste Zestoka pi¢a s nizim udjelom
alkohola kao $to su gorki likeri i vermut.

Nova alkoholna piéa iz Ukrajine

Potro$aéi u Ukrajini mogu na policama s alkoholnim pi¢ima pronaéi dva noviteta. Boca za votku Mjakush od

pola litre prepoznatljivog je tradicionalnoga ukrajinskog karaktera i stila. U bocu istog volumena puni se i

aromatiéni liker Salute Limoncello. Obje boce od bijelog stakla proizvodi Vetropack Gostomel.

Mnogi vole nakon dobrog jela popiti &asicu votke ili likera.
Paleti alkoholnih pi¢a u Ukraijini pridruzila su se dva nova
proizvoda s visokim udjelom alkohola. Bilo da se piju &isti
ili u kombinaciji s drugim pi¢em, prije ili nakon jela, ovi ée
proizvodi jednostavno odueviti sve ljubitelje Zestice.

Tradicionalno

Jo¥ od anti¢kog doba kruh simbolizira mudrost, plodnost,
rad i gostoljubivost, a sve se to odrazava i u karakteru
Ukrajine koji je tvrtka ALKOLINE odlugila predstaviti svojim
novim proizvodom. Ukrajinska staklana u Gostomelu ta je
Cetiri pojma povezala sa staklenom ambalazom. Posebno



NOVI DIZAJN

krunsko zatvaranje omoguduje jednostavno rukovanie,
a bijelo staklo i meke linije bocama od pola litre daju
transparentnost i lakoéu. Nacionalni karakter Ukrajine
isti¢u i etikete izradene v tradicionalnom stilu.

Votka Mjakush simbolizira toplinu i ljubav domovine, a
dostupna je u tri okusa. Tradicionalna verzija ima blag
i &ist okus, dok se Mjahush raz proizvodi po jedin-
stvenom receptu s razenim keksima, kimom i koprom.
Votka Home odlikuje se izraZenijim cvjetnim okusom te
ugodnom, blagom aromom lipova cvijeta i Sipka.

... ili egzotiéno

Limoncello je pak izraZenijega voénog okusa. Ukra-
jinska verzija popularnog talijanskog likera je Salute
Limoncello ¢&ija je baza, kako veé i samo ime kaze,
limoncello proizveden u Napuljskom zaljevy, na
Amalfijskoj obali i Siciliji. Salute Limoncello sadrzi sve
juznjagke sastojke: ima aromu limuna i bogaty, sklad-

nu citrusnu notu.

Struénjaci za staklo iz Vetropackove staklane u
Ukraijini dizajnirali su ovu bocu od bijelog stakla i
zapremnine od pola litre za proizvode ekskluzivnog
okusa i atraktivnih boja. U novoj ambalaZi dragocjena

HMELJ | TEKILA

VETROTIME

tekuéina Zute boje uoéljiva je na polici na prvi pogled, pod-
siecajudi svojim oblikom pomalo na krusku. IzduZeno tijelo
elegantno se nadovezuje na vrat boce. Jo$ jedna zanimljiva
odlika boce je grlo poznato pod nazivom guala, a koje je
posebno osmislieno za alkoholna pic¢a. Siroki donii dio boce
dodatno naglasavaju zaobljene linije. Liker iz vinarije Niva
Tajrov dostupan je u okusima lig¢ija, badema i jagoda. Moze
se dodati kavi ili vruéoj ¢okoladi, mijedati s Coca-Colom ili
jednostavno preliti po sladoledu.

Popularno pivo

Pivovara Wieselburg iz Donje Austrije sada proizvodi i pivo Desperados.

Boce od 330 mililitara za ovo popularno lager pivo s okusom tekile proizvodi

Vetropack Austria.

Desperados je brend medunarodnog koncerna Heineken i odnedavno ga proizvodi

pivovara Wieselburg iz Donje Austrije. Buduéi da je Vetropack lokalno snazno

pozicioniran, sasvim je logi¢no da se staklene boce za ovo pivo proizvode u Austriji.

Vetropack Austria ljetos je poéela s isporukama boca sadrzaja 330 mililitara za

Wieselburg. Boca od bijelog stakla s krunskim grlom izduzenog je vrata i tijela a za-

hvaljuju¢i opipljivu natpisu, njezin je dizajn boce prepoznatljiv, posebno u segmentu piva.

Pivo Desperados posebno je namijenjeno mladima, stoga se promovira na nastupima
uzivo, zabavama i u klubovima te sponzoriranjem renomiranih festivala. Cilj je postiéi

dozivljavanje Desperadosa kao divljeg i vatrenog brenda.
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PJENUSAVA ELEGANCIJA
Moderna ambalaza za pjenu$ava vina

Nove boce od 7,5 decilitara za poznati pjenusac Marengo proizvodi
Vetropack Gostomel. Elegantan i gracilan oblik tijela izdvaja bocu Marenga
na policama trgovina i odoljeti mu - gotovo je nemogude.

Marengo, pjenuiavo vino Bajadera grupe, potjede iz vinograda koji se prostire
na 2,5 tisuée hektara. Pjenudavi sadrZaj nastaje od najboljih europskih sorti vi-
nove loze. Ovu kombinaciju poluslatkog i polusuhog pjenusavog vina oplemenjuju
muskatne bobice a proizvodi se klasiénom metodom charmat. Dozrijevanje vina u
zatvorenim spremnicima omoguéuje pomnu kontrolu kvalitete tijekom &itavog pro-

cesa dozrijevanja.

Za dizajn boce zasluzan je britanski studio za dizajn Lewis Moberly koji osmisljava

dizajn i za brendove kao 3to su Baileys i Moét & Chandon, a poznat je i kao zalet-
nik trendova u industrijskom dizajnu u Europi. Elegantnu i ekskluzivnu staklenu bocu

upadljivog oblika proizvodi Vetropackova staklana u Gostomelu. Plemenita maslina-
sta boja stakla i luksuzni dizajn boce ovog pjenuiavog vina proizvedenog na obali

Crnog mora u Ukrajini u kratkom periodu osvojili su srca potrosaéa.

Nova Baltika

Jeste li i Vi medu onima koji jedva &ekaju petak da nakon radnog tjedna popiju pivce
s prijateljima? Za takvo opustanje idealan je nov napitak od hmelja Baltika Razlivnoje
Mjagkoe koje proizvodi Carlsberg Ukrajina. Staklene boce za ovaj novitet proizvodi

Vetropack Gostomel.

Baltika Razlivnoje Mjagkoe je lagano pivo osviezavajuéeg okusa za koji su zasluzne
posebna formula i postupak proizvodnje. Zahvaljujuéi najboljem hmelju i postupku
hladne filtracije, Baltika je ekskluzivno pivo.

Ovaj tekuéi novitet puni se u boce od bijelog stakla od 4,4 dl proizvedene u Vetro-
packovoj staklani u Ukrajini. Struénjaci za staklo u Gostomelu osmislili su bocu koju
potrodadi mogu otvoriti jednim potezom, a zahvaljujuéi procesu predano-puhano usko
grlo i navojnom zatvaradu ova boca teZi svega 280 grama. Zaobljena ramena boce,
ugravirani simbol Baltike kao omiljene premium marke koji sjaji na sredini boce te sadr-
Zaj jantarne boje jamé&e ovom pivu zlatni sjaj. Za vZivanje u pivu Baltika u baru ili pubu
treba vam jo$ samo malo vremena i ugodno drustvo.
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NOSTALGICNO
Sieéanja na djetinjstvo

Mnogi narastaji Austrijanaca odrasli su uz limunadu Schartner Bombe.
Novu verziju nostalgiéne boce od zelenog stakla proizvodi Vetropack Austria
u Péchlarnu.

U op¢ini Scharten u Gornjoj Austriji otkriven je 1926. izvor s kojeg su kupali3ni
gosti pili vodu. Zbog specifiénog okusa ova &ista izvorska voda nije bas najbolje
prijala pa je vlasnik prehrambene tvrtke Lichtenegger Nahrmittelwerk Otto Burger
odluéio vodi dodati voéni sirup. Njegov eksperiment bio je vrlo uspjean te je tako
nastala i danas poznata tzv. Sartnerska bomba.

Boca od zelenog stakla visoka je 16,5 cm a promier joj iznosi 6,5 cm. No, glavno
obiljezje ove boce je markantan trbuh, iako u nju stanu svega dva i pol decilitra.

Po tome se ujedno i razlikuje od ostalih limunada u Europi koje se pune u boce od
330 mililitara. Koristi se uglavnom u ugostiteljstvu. Novo ruho za nostalgiénu limu-
nadu s kojom su odrasli brojni austrijski narastaji proizvodi Vetropackova staklana

u Péchlarnu.

|zvorska svjezina

Mineralna voda Sarajevski kiseljak 35 se godina "pjenusala"” u staklenim

bocama s krunskim zatvaraéem. Sada pak vrh zelene boce iz Vetropackove

staklane u Humu na Sutli krasi navojni zatvaraé.

Agrokor koncern potpuno je promijenio boce za mineralnu vodu Sarajevski
kiseljok. Boce od zelenog stakla s krunskim zatvaragem ofisle su u povijest.
Nove su takoder od zelenog stakla, ali imaju navojni zatvara&. Rameni dio
boce bio je naglasen rubom, a sad je zaobljen i blago prelazi u donji dio
tijela boce.

Boce od jedne litre te dva i pol decilitra proizveli su struénjaci za staklo iz
Vetropack Straze. Redizajnirana boca po Zelji kupca udovoljava danagnijim
standardima u ugostiteljstvy; istodobno odrazava modernizam i tradiciju te
jaméi Sarajevskom kiseljaku filmski izgled. Zastitno lice ove mineralne vode
iz Sarajeva je ni manje ni vide nego filmski, televizijski i kazali$ni glumac
Rade Serbedzija koji je svjetsku slavu stekao kao osnivaé Kazalidta Ulysses,

a izmedu ostalog izveo je i sporedne uloge u filmovima "Nemoguéa misija 2"

i "Harry Potter i darovi smrti".
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POVECANJE OBITELJI
Za manju i veéu zed

Asortiman boca za ugostiteljstvo mineralne vode Silber-Quelle bogatiji je za
jos jednu veli¢inu: boce od jedne litre proizvodi Vetropack Austria.

Obitelj staklenih boca za mineralnu vodu Silber-Quelle dobila je prinovu.

Od ljeta ove godine Vetropack Austria u Péchlarnu za ugostiteljstvo proizvodi
i bocu od jedne litre. Prije dvije godine struénjaci za staklo osmislili su nov
dizajn boce od bijelog stakla i s visokim strukom, $to omoguéuje jednostavno
ulijevanje u &ase. Ova povratna boca sada je dostupna u trima veli¢inama:
330 ml, 750 mli11.

SINJSKA ALKA
Burgunder boca povodom jubileja

Prije tristo godina, tijekom rata izmedu Osmanskog Carstva, Habsburske Monar-
hije i Mletacke Republike, sagica od 15.000 hrvatskih vojnika uspjela je poraziti
osmansku vojsku. U znak sje¢anja na taj dogadaj svake se godine odrzava viteska
igra pod nazivom Sinjska alka. U povodu 300. obljetnice toga velikog dogadaja,
Vetropack Straza proizvela je burgunder bocu s alkarskim grbom.

Svake godine u kolovozu u hrvatskom gradu Sinju nedaleko od Splita odrzava se
konjaniéka utrka u znak sje¢anja na pobjedu nad osmanskom vojskom u 18. sto-
lie¢u, pod &ijom je okupacijom grad bio tijekom rata izmedu Mletagke Republike,
Habsburike Monarhije i Osmanskog Carstva. Turnir i pu¢ka sveéanost poznati su
pod nazivom Sinjska alka, koja je dio hrvatske kulturne bastine. Godine 2010. pro-
glagena je svjetskom nematerijalnom kulturnom bastinom UNESCO-a.

Vetropack Straza je prigodom 300. obljetnice Alke proizvela specijalnu bocu s
grbom. Staklena boca je maslinastozelene boje i u standardnom je asortimanu Ve-
tropack Straze. Reljef prikazuje alkara na konju s kopliem i alkom te natpis "Vitedko
alkarsko drustvo 1715. Sinj". Crno-bijelu etiketu s prikazom alkara na konju potpi-
suje poznati dizajner Nenad Dogan. Boce su punjene vinima Bogdanu3a i Plavac

mali vinarije Plancié.



NEZAOBILAZNI UMACI
Moderno pakiranje

Mnoga &eska jela nezamisliva su bez majoneze ili
tartarskog umaka. Novu staklenku za te umake od

4 dl proizvodi Vetropack Austria. Izradena od bijelog
stakla i obavijena sleeve etiketom, pravi je mamac

za odi.

Cesi vole tradicionalnu majonezu i tartarski umak, po-
sebno uz njihovo omiljeno jelo - pohani sir. Oba umaka
odliéno prijaju i u kombinaciji s drugim sastojcima kao
$to su zadini ili senf, a mogu se koristiti i za poboljava-
nje okusa dressinga za salatu, namaza ili jela s rostilja.

Majoneza je Eest dodatak raznim jelima.
Nove staklenke od 4 decilitara proizvodi Vetropack

Austria. Standardna staklenka s navojnim zatvaraéem
obavijena je sleeve etiketom koja ne samo da je moderna

JEDNOSTAVNO VOENO

Vitamini u staklu

VETROTIME

i zanimljive boje, veé se na njenoj povriini mogu saznati
i informacije o proizvodu. Ceski proizvodaé ZARUBA
FOOD a.s. pridaje veliku vaznost kvaliteti svojih proi-
zvoda i zadovoljstvu kupaca. Kako su kvalitetni sastojci
vazan dio proizvodnje, ZARUBA FOOD a.s uglavnom
koristi vrlo kvalitetno repicino ulje i visok udio Zutanika.
Usto, veéina umaka ovog proizvodaéa ne sadrzi konzer-
vanse ni zgusnjivace.

Proizvoda¢ voénih sokova KORKUS jedan je od najvedih Vetropackovih kupaca u Poljskoj. Svoje voéne

proizvode puni u boce od 330 mililitara koje proizvodi Vetropackova staklana u Ceskoj. Boce od bijelog

stakla osvajaju jednostavnosdu.

Bilo za doru&ak ili uZinu - &aa voénog soka uvijek prija.
Staklena boca koju proizvodi Vetropack Moravia Glass
savriena je ambalaZa za sokove jer §titi dragocjene
vitamine. Boca od 330 mililitara zamijenila je dosadasnju
istog volumena a po dizajnu je sligna KORKUS-ovoj boci
za sokove od 750 mililitara. KORKUS se ubraja v naj-
vece kupce Vetropack grupe u Poljskoj, u kojoj su voéni
sokovi posebno popularni.

Standardna boca zatvara se navojnim zatvaraéem. Voéni
sokovi dostupni su u okusima multivitamina, narance,
zelene jabuke, crnog ribiza, maline, jagode i breskve,

a &este su i kombinacije sa sokom od mrkve ili jabuke.
Osim u Poljskoj, u ovom osvijezavajuéem piéu mogu
uZivati i potrosaéi u Kanadi, Velikoj Britaniji, Irskoj, Litvi,
Latviji, Slovackoj i Bugarskoj.
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RIGA FOOD 2015

Medunarodno iskustvo

1IZLOZBE

Dvadeseti medunarodni trgovaéki sajam Riga Food 2015 odrzan je u rujnu u glavnom gradu Latvije. Vetropack

Gostomel na tom je sajmu predstavio svoju Siroku paletu proizvoda.

Riga Food je najveéi sajam hrane
u baltiékim zemljama. Omogu-
éuje uvid u opée razvoje branse,
predstavlja novitete i nudi posje-
titeljima moguénost da upoznaju
poznate i pouzdane predstavnike
prehrambene industrije.

Vetropackova staklana v Ukra-
jini predstavila je svoje staklene
novitete, ali i inovacije u podruéju
boca za vino i pjenusce te boca
za poznata piva i gazirana pica.
U trendu su jednostavan dizajn

i lagano staklo jer omoguduju
ustedu trodkova i energije.

Na sajmu je sudjelovalo 680

tvrtki iz 37 zemalja. Posjetitelji su mogli ku3ati nove
proizvode, promatrati profesionalne kuhare pri pripremi
iela, ali i sami pokazati svoja kulinarska umijeéa, sudje-

CESKA NAGRADA ZA AMBALAZU

|lzvrsna mineralna voda

lovati na natjeéajima za barmene te upoznati sirovine za
proizvodnju ambalaznih materijala.

Ceski institut za ambalazu SYBA svake godine tradicionalno dodjeljuje nagrade za ambalazu, a dobitnici su

automatski nominirani za nagradu WorldStar. Medu njima su i dvije staklene boce Vetropackove staklane u

Slova¢koj.

Kriteriji prema kojima Ziriji ocjenjuju inovacije iz podrudja
ambalaze isti su u svim drZavama. Za savrienu ambala-
Zu najvazniji su zastita, logistika i marketing. | ambalaza
godine u Ceskoj ocjenjuje se prema ovim trima kriteriji-
ma. Usto se vrednuju i odrzivost te zahtjevi kupaca.

Ceski institut za ambalazu SYBA sredinom ove godine
nagradio je dvije boce za mineralnu vodu koje proizvodi
Vetropack Nemsovd. Boca od 330 mililitara za mineralnu
vodu Sulinka odlikuje se dugim i uskim vratom. Pri osmi-
§ljavanju ove boce od bijelog stakla struénjaci za staklo i
dizajneri zeljeli su postici sklad izmedu povijesti i bezvre-



ODLICAN

PRIX VETROPACK 2015

Slatkasta kasna berba

VETROTIME

menske elegancije. Boca od bijelog stakla za mineralnu
vodu Rajec ima markantna, a ipak mekano zaobljena
ramena. Boca od 750 mililitara s ugraviranim natpisom
jamé&i uspjedan dojam i kod kuée i u restoranima.

Pobjednici su - njih ukupno 27 u $est kategorija - auto-
matski nominirani za medunarodnu nagradu WorldStar
koja ée se sredinom sljedece

godine dodijeliti u Budimpe-

§ti, u Madarskoj.

Nagrade za vina nisu samo vrijedna odlikovanja za proizvodade, veé i pomazu kupcima pri odabiru.

Najvaznije ocjenjivanje medunarodne ponude vina na Svicarskom trzistu jest medunarodno natjecanje vinara

u Zirichu (Internationale Weinprédmierung Zirich) na kojem se dodjeljuje i nagrada Prix Vetropack.

Ljubitelji vina dobro znaju $to vole, ali na trzistu se uvijek
mogu otkriti i isprobati neki vinski noviteti. Osim $to pred-
stavljaju priznanja najboljim vinarima, nagrade za vina
mogu i pomodi kupcima pri odabiru.

Jedno od najvaznijih ocjenjivanja vina u Svicarskoj je
medunarodno natjecanje vinara koje svake godine u
Zirichu organizira Expovina. Tom se prigodom ocjenjuju
i $vicarska i strana vina. Najbolja od njih dobiju jednu

od triju zarko Zeljenih diploma: Veliku zlatnu diplomu,
Zlatnu diplomu ili Srebrnu diplomu. Od 1997. dodjeljuje
se i nagrada Prix Vetropack. Ovogodisnji pobjednik je
2013 Blanc de Glace AOC VS. Rije¢ je o slatkom bijelom
vinu kasne berbe koje dozrijeva u drvenoj baévi i odise
sviezim aromama finog voéa i zadina. Ova plemenita
kapljica dolazi iz vinarije Gregor Kuonen, Caveau de
Salquenen, koja se nalazi u opéini Salgesch u Svicarskom
kantonu Valais.

Nagradu Prix Vetropack koju simbolizira stakleni kalup
tvrtke Hergiswiler Glas AG uruéili su Christine Arnet,
direktorica marketinga i prodaje (Vetropack AG), i
Jean-Franck Haspel, dizajner (Vetropack AG). Prix

Vetropack je priznanje za Svicarska bijela i crna vina

od glavne sorte vinove loze. Glavne bijele sorte su
plamenka (chasselas) i Miller-Thurgau (rizling silvaner),
a crne pinot crni (plavi burgundac), gamay i merlot.
Dobitniku nagrade pruza se moguénost da u suradnii s
Vetropackovim timom kreira personaliziranu vinsku bocu.

s lijeva na desno: Christine Arnet (Vetropack AG), Larissa Kuonen
i Giuseppe Santoro (Gregor Kuonen - Caveau de Salquenen),
Jean-Franck Haspel (Vetropack AG)
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MAP YOUR TASTE

Otkrivanje omiljenih okusa

Europski forum Friends of Glass u sklopu kampanje "Map Your Taste" izraduje europsku kartu okusa. Svoj

doprinos tom projektu ve¢ su dali renomirani struénjaci za okuse, a sada su na redu europski potrosaéi.

Za svako jelo moze se odrediti specifiéni dominantni
okus. Slan, sladak, umami, kiseo i gorak pet je glavnih
okusa, a nadopunjuju ih pikantan i svjez.

Prijatelji stakla tim su okusima posvetili posebnu anketu
koja sluzi za izradu kulinarske karte Europe. Osmisliena
je u sklopu projekta Prijatelji stakla zajedno s renomi-
ranim struénjacima za okuse. Od proljeéa ove godine
svatko moze sudjelovati u odredivanju najpopularnijeg
okusa u vlastitoj zemlji ispunjavanjem online ankete koja
je dostupna na stranici www.friendsofglass.com/mapyo-
urtaste. U zabavnoj anketi potro$aéi odgovaraju na pita-
nja o tome kako primjerice zapo&inju dan, koju namirnicu
najradije koriste u kuhanju i koje im je najdraze jelo.

Sklonost slatkome krije se u genima

Struénjaci za okuse u kratkim videoporukama obja3nja-
vaju izmedu ostaloga kako ambalaza djeluje na sadrzaj
i zadto je staklena ambalaZa toliko posebna. A u kratkoj
kulinarskoj pri¢i posietitelji mogu saznati koje se tajne
kriju iza svakog pojedinog okusa. Kiseo okus primje-
rice poti¢e apsorpciju Zivotno vaznih minerala, a nasa

sklonost slatkim jelima nije rezultat samo Zelje, veé se krije i u
genima. Slatkisi, naime, u mozgu izazivaju osjeéaj ugode.

Rezultati ankete

Dosad je anketu ispunilo 14 tisuéa potrosaca i tako se
polako, ali sigurno otkrivaju omiljeni okusi svake europ-
ske zemlje. Velike zemlje poput Spanjolske, Velike Brita-
nije i Francuske najvise vole slatko. U tu skupinu spada
i Njemacka, é&iji stanovnici takoder radije biraju gorko
nego umami.

Kakva je situacija u Svicarskoj, Austriji, Cekoj, Slovag-
koj i Hrvatskoj, dakle u zemljama u kojima Vetropack

- pored ltalije i Ukrajine - ima staklane? Osim v ltaliji,
jedino jo§ u Hrvatskoj dominira sladak okus. U Austriji su
jednako popularni slatki, gorki i pikantni okusi. Ostale
zemlje vole umami. Veéina potro3aéa u Vetropackovim
zemljama zapoéinje dan kavom, a za jelo najradije bira
tiesteninu. Jedino Hrvati biraju slatko: kolaée i peciva. Na
pitanje koji sastojak najradije koriste za pripremu jela,
ispitanici iz svih zemalja naveli su suhe zaéine - jedina

iznimka su Talijani koji radije biraju svieze zaginsko bilje.

Struénjaci za okuse koji sudjeluju u kampanji #MapYourTaste

Andreas Larsson

Arno Steguweit

Caroline Furstoss

profesor Giorgio Calabrese talijanski nutricionist
Guillermo Cruz
Jane Peyton

Christop Baert

$vedski sommelier za vino, progladen najboljim svjetskim sommelierom
iz Njemacke prvi europski sommelier za vodu
francuska sommelierka za vino godine 2014.

$panjolski sommelier godine 2014.
aktualna britanska sommelierka za pivo u Velikoj Britaniji
renomirani belgijski kuhar i dopredsjednik

kulinarske mreze Euro Toques

* Izuzev Svicarske, u anketi su sudjelovale samo ¢lanice Europske unije.



PORUKA U BOCI

Na kopnu i na moru

VETROTIME

Vetropack Straza i Prijatelji stakla putovali su ovog ljeta Brodom knjizarom - brodom kulture vzduz jadranske

obale. Zanimljive radionice i predstave za djecu odusevile su posjetitelje.

Vetropack Straza u Humu na Sutli jedini je proizvodaé
staklene ambalaze u Hrvatskoj. Kao i prosle godine,
sudjelovala je u projektu Brod knjizara - brod kulture
kojim se promovira zastita okolisa. Kulturni program bio
je namijenjen i domadim i stranim posijetiteljima. Brod je
pristajao na otocima i u obalnim gradovima - ukupno na
15 razli¢itih mjesta.

Vrlo uspjedna radionica "Djeca su prijatelji stakla" iz
2014. ponovljena je i ove godine - i to s istim uspjehom!
Publika (uglavnom djeca) je na toj radionici mogla vidjeti
kako se primjerice pudu male staklene boce. Sudionici
radionice saznali su zasto je staklo bezvremensko i zasto
je ono najbolja ambalaza za hranu i pice, a bilo ih je
vide od pet tisuéa. Mnogi zainteresirani nadali su se da
ée brod i ove godine uploviti bag u njihovo mjesto kako bi
ponovno mogli sudjelovati na nekoj od radionica.

Na radost malisana

U predstavi za djecu "Poruka u boci ili misteriozni sluéaj
gospodice McFlashic" glavni akteri bile su staklene boce.
Dvije izvanredne mlade glumice iz lutkarskog kazalista
djeci su na obali izvele ovaj kazali$ni komad.

Buduéi da je tema ovogodiinije ljetne turneje bila poru-
ka u boci, ispred broda je na obali postavljena golema
staklena boca volumena 500 litara i promjera jednog
metra. Posjetitelji su mogli napisati svoju poruku svijetu i
ubaciti je u bocu. Na kraju se u boci naslo 1500 poruka
koje se sada &itaju. Za najoriginalnije ideje predvidena je
i mala nagrada.
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STAKLO U UMIJETNOSTI

UMIJETNOST

Chihulyjeva umjetnic¢ka djela od stakla

Usred stubista zgrade sveuéilista u Washingtonu iz betonskog zida rastu divovske crveno-Zute moruzgve. Iz stropa

jednog hotela u Las Vegasu ni¢u Sareni cvjetovi koji odusevljavaju goste. U Jeruzalemu se ispred Davidove kule

vzdize ruzicasti kristalni brijeg. Svim tim umjetni¢kim predmetima zajednic¢ke su dvije stvari: izradeni su od stakla i

djelo su istog umjetnika: Dalea Chihulyja.

Dale Chihuly roden je 1941. u Washingtonu, a danas Zivi
u Seattleu. Tijekom studija dizajna interijera na sveudilistu
u Washingtonu Chihuly prvi put susreo se sa staklom a
nakon njegova zavrietka 1965. upisao je na sveudilistu

u Wisconsinu prvi studijski program posveéen staklu. Na
3koli dizajna na Rhode Islandu sém je uveo studijski pro-
gram na temu stakla, u sklopu kojeg je poduéavao vie
od deset godina.

Startni hitac u Veneciji

U staklani Venini u Muranu pokraj Venecije Chihuly je
poceo raditi kao staklopuhaé. Rad sa staklenom talinom
imao je velik utiecaj na njegov danasnji nadin rada.
Svoje umjetni¢ke predmete od stakla najradije izlaZe na
otvorenom, usred zgrada ili na posve neo&ekivanim mje-
stima. Njegove predmete karakterizira botani&ki pristup.
Chihulyjevi morski oblici vrlo su sli¢ni morskim bilikama,
$koljkama i Zivotinjama. On sam &esto zna redi: "Kada

radi3 s uzarenim staklom i njegovim prirodnim osobi-

nama, ono izgleda kao nesto 3to dolazi iz mora." Ipak,
njegovo najveée nadahnuée je sém postupak puhanja
stakla: jednostavnim puhanjem zraka u staklarsku lulu
nastaje nov oblik.

Presudna prekretnica

Chihuly je 1976. godine dozZivio prometnu nesreéu u
kojoj je izgubio vid na lijevom oku i zadobio duboke
porezotine na licu. Ta prekretnica odrazila se i na njegov
rad: zbog ozljeda se vide nije osjeéao sposobnim za rad
s uzarenim staklom pa je postao voditelj svog tima. To mu
je omogudilo iri kut gledanja i uZu suradniju s vlastitim
timom puhaéa stakla.

Povezivanije stakla i prirode

Chihulyjeva djela predstavljena su na vise od 200
muzejskih izlozbi diljem svijeta i nagradena brojnim
nagradama. Posebno su popularne njegove velike arhi-
tektonske instalacije. Kristalni brijeg ispred Davidove kule
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u Jeruzalemu vidjelo je primjerice vide od milijun posje-

titelja. Veliku pozornost privlace i razne izlozbe u bota-
ni¢kim okruZenijima kao 3to je Chihuly Garden and Glass

u Seattleu. Chihuly rado povezuje staklo i prirodu. To je

uéinio, primjerice, u projektu Garden Cycle koji je nastao

2001. v Chicagu a potom je predstavljen u Kewu pored

Londona i deset vrtova u SAD-u.
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Jo§ jedno posebno postignuée u Chihulyjevoj karijeri je
Chihuly Over Venice. Sa svojim timom puhaca stakla
dvije godine putovao je Finskom, Irskom, Meksikom i
Italijom gdje je u suradniji s lokalnim puhacima stakla
eksperimentirao s novim i inovativnim kreacijama. Tako
je nastala nova serija predmeta od stakla koji svojim
oblikom podsjeéaju na lustere, zbog &ega su i nazvani
chandeliers. U rujnu 1996. svi su ti stakleni predmeti po-

stavljeni na 15 lokacija u Veneciji i predstavljeni javnosti.
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Kontakt adrese
Prodaja

Svicarska

Telefon +41 44 863 34 34
Fax +41 44 863 34 45

marketing.ch@vetropack.com

Austrija

Telefon +43 2757 7541
Fax +43 2757 7541 202
marketing.at@vetropack.com

Ceska

Telefon +420 518 603 111
Fax +420 518 612 519
marketing.cz@vetropack.com

Slovacka

Telefon +421 32 6557 111
Fax +421 32 6589 901
marketing.sk@vetropack.com

Hrvatska, Slovenija,
Bosna i Hercegovina,
Srbija, Crna Gora,
Makedonija

Telefon +385 49 326 326
Fax +385 49 341 154
prodaja@vetropack.com

Ukrajina

Telefon +380 44 392 41 43
Fax +380 4597 311 35
sales.ua@vetropack.com

Italija

Telefon +39 02 458771
Fax +39 02 45877714
sales.it@vetropack.com

Ostale zemlje zap. Europe

Telefon +43 7583 5361
Fax +43 7583 5361 225
export.west-europe@vetropack.com

Ostale zemlje ist. Europe

Telefon +420 518 603 111
Fax +420 518 612 519
export.cz@vetropack.com
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