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Editorijal VETROTIME

Drage citateljice, dragi citatelji,

Jeste li primijetili da trka¢ na naslovnoj stranici Vetrotimea ima sva
obiljezja mlade, urbane osobe? U ruci lezerno drzi pametni telefon
koji tijekom tréanja moze priévrstiti na nadlakticu. Slusalice su beziéne.
Pametnim satom snima puls i korake. To je u danasnje doba vobiéa-
jeno za mnoge, no to ga ne ¢ini trendseterom. Pa ipak se, veé na prvi
pogled, vidi da je rije¢ o osobi koja prati trendove - jer pije iz $arene
sportske staklene boce! A staklo je popularno. To ne potvrduje samo
ovaj urbani sportas, ve¢ i mnoge druge mlade Zene i muskarci. Neke
od njih predstavljamo u ovom broju &asopisa Vetrotime (stranice 8

do 12). Ukrajinski je umjetnik Vladimir Mozheiko istaknuo: "Staklo je
'sliedeca velika stvar' jer je izradeno od prirodnih materijala, lako se

reciklira i ne zagaduje okolis."

Vijest iz nase kompanije: Nasa $vicarska lokacija u Bilachu dobila
je nagradu Great Place to Work® (stranica 15). Jako mi je drago $to
smo dobili ovaj certifikat i uvjeren sam da ée nas u tome s vremenom

slijediti i druge lokacije.

Vijerojatno ste u medijima proéitali i da kupujemo novu tvornicu stakla

- u Moldaviji. O tome mozete vise saznati na stranici 6.

Nema kraja koroni. Od poéetka krize &itava Vetropack grupa pridrzava se pravila o razmaku od dva
metra kad god je to mogude. To je vazno za nas i nase dobavljace, kupce i zaposlenike. Stoga smo
odlu¢ili da ove godine nedemo sudjelovati na sajmu Brau u Nirnbergu. Jako nam je Zao §to se ne
mozemo susresti licem u lice. Korona mijenja nasu svakodnevicu i moramo prekinuti neke tradicije koje

smo njegovali.

Ali dvije tradicije ne¢emo nikada prekinuti: i dalje ¢emo pisati uzbudljive &élanke u nasem &asopisu
za kupce i srdaéno vam pozZeljeti sve najbolje povodom nadolazedih blagdana. Dragi ¢itatelji, zelim

vama, vasim obiteljima i prijateljima opustajuée blagdane te uspjesan pocetak 2021. godine.

Ostanite zdravi!

T,

Johann Reiter

CEO Vetropack Holding Ltd
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Povezivanje starog i novog

Most mira u Thilisiju, glavnom gradu Gruzije, povezuje staru gradsku jezgru s parkom Rike, smjestenom nedaleko od
predsjedni¢ke palace. Luéni pjesacki most dug 150 metara proteze se iznad rijeke Kure. Otvoren je 2010. i postao je

vazna znamenitost grada.

Most je projektirao talijanski arhitekt Michele De Lucchi. Dizajn svoda izradenog od ¢&elika i stakla podsjeéa na neko
izmisljeno morsko bice i nodu je osvijetljen tisuéama LED lampica. Ukljuéuju se 90 minuta prije zalaska sunca i iskljuéuju
90 minuta nakon izlaska sunca, a svakih sat vremena izmjenjuju se Eetiri razliéita svjetlosna programa. Jedan od njih

svijetli u obliku valova koji se kre¢u s jedne strane rijeke na drugu.

Filigran

Kuéa palmi u Schénbrunnu

aver, Pixabay

© Stefan Steinb:

Izgradniju kuée palmi u parku dvorca Schénbrunn u Beéu
naruéio je car Franjo Josip 1880. godine. Dvorski arhitekt
Franz Xaver Segenschmid imao je pune ruke posla: ovaj
staklenik duljine 111 metara i ukupne povriine od 2500
Eetvornih metara bio je najvedi staklenik na svijetu na

dan kad je otvoren. Izmedu okvira Zeljezne konstrukcije

s vanjske strane umetnuto je 45 tisuéa staklenih ploha
koje se poput koze lijepe za zakrivljene Zeljezne nosage  Kuéa palmi u dvorcu Schénbrunn zadnja je i najveca ova-
i stvaraju prozraé&an i filigranski izgled zgrade. Visoki kve vrste na europskom kontinentu. Dom je brojnih medite-
sredidnji paviljon i dva niza bo&na paviljona povezani ranskih, tropskih i suptropskih biljaka.

su hodnicima sli¢nim tunelima i &ine tri razligite klimatske

zone - hladnu kuéu na sjeveru, "umjerenu” u srednjem

paviljonu i tropsku kuéu na jugu.




Iznad oblaka

Shard u londonskoj &etvrti Southwark visok 310 metara
bio je do pocetka ove godine najvisi neboder u Europskoj
uniji. Slavni talijanski arhitekt Renzo Piano koncipirao je
Shard u obliku piramide kao okomiti grad povezan sa
zeljezni¢kim kolodvorom London Bridge. U neboderu

su smjesteni uredski prostori, hotel, restorani i luksuzni

stanovi.

Neboder je nazvan i oblikovan prema krhotini stakla
(shard je engleska rije¢ za krhotinu). Ime nije dobio slu-
¢ajno. Naime, siljasti vrh staklene fasade nerijetko reze
guste oblake iznad londonskih ulica. Za izradu fasade
upotrijebljeno je vise od 11 tisuéa staklenih ploéa ukupne
povrsine 56 tisu¢a ¢etvornih metara. U samom neboderu
postoje 44 dizala. No zanimljivo je da se lisac, koji je
uSao u neboder za vrijeme gradnje, do 72. kata popeo

stepenicama.

Veliéanstveno

Glazbeno skladiste

y o
B H

*

i ‘u_ﬂ" Fo ity

Elbphilharmonie u lu¢kom dijelu grada odavno je jedna od najpopularnijih znamenitosti Hamburga. Svicarski ar-

hitekti Herzog i de Meuron pretvorili su staro skladiste za kakao i kavu u koncertnu dvoranu. Ovaj kompleks usred

rijeke Labe postavljen je na oko 1700 armiranobetonskih stupova i u njemu su smjestene tri koncertne dvorane,

hotel, 45 stanova i trg s panoramskim pogledom na grad od 360 stupnjeva.

Staklena "ljuska" na vrhu nasipa uzdize
se u visinu do 110 metara, a najniza
tocka smjestena je oko 30 metara nize.
Dizajnirana je kao jednoslojna staklena
fasada i izvedena modularnim naginom
gradnije. Za projektiranje je bila vazna
moguénost prirodnog provjetravanja
prostorija. Ukupno je postavljeno 1100
razli¢itih staklenih elemenata na povrsini
veli¢ine oko 21.800 &etvornih metara.
Svaki element tezak je do 1,2 tone i
mora izdrZati orkanske udare i brzine

vietra do 150 km/h te jake kise.
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Vetropack kupuje staklanu u Moldaviji

Vetropack je potpisao ugovor
o preuzimanju staklane u

Moldaviji.

Preuzimanjem staklane u Kisi-
njevu, koja se sastoji od dviju
odvojenih operativnih jedinica
(Glas Container Company i Glas
Container Prim), Vetropack grupa
nastavlja strategiju $irenja i jada
svoju trzisnu poziciju

u srednjoj i isto&noj Europi.

"Ovom akvizicijom nastavljamo

rast u regiji koja nam je vrlo
poznata — regiji u kojoj imamo
gotovo tri desetljeéa iskustva
u proizvodhniji stakla",

Johann Reiter

CEO Vetropack Holding Ltd

Zahvaljujuéi jedinstvenom
iskustvu u srednjoj i istoénoj
Europi, grupa Vetropack najbolji
je partner za razvoj postojece
moldavske staklane. Dokazano
uspjedna strategija Vetropacka
temelji se na integraciji preuze-
tih staklana u Grupu, ali uz o&u-
vanje njihova lokalnog karaktera

i identiteta.

Nova tvornica stakla Vetropack
u KiSinjevu godidnje proizvede
oko 100 tisuéa tona ambala-
znog stakla za industriju hrane

i pi¢a, a koje se prodaje i na
rastuéem domadem i na izvoz-
nom trzistu. Tvornica u Moldaviji
trenutno zaposljava oko 450
zaposlenika, a u 2019. ostvarila
je prodaju u vrijednosti oko 40

milijuna eura.

Ova akvizicija oznagava jo3
jedan korak u Vetropackovoj
strategiji Sirenja i rasta te ée
omoguéiti trajan i vrijedan do-
prinos Vetropack grupe u cjelini.
Stranke ukljuéene u ovu akvizi-
ciju slozile su se da neée ofrkiti

otkupnu cijenu.

Status: 18.11.2020.



S nama korona nema $anse jer odrzavamo o

VETROTIME

razmak od najmanje 20 boca*.

*najmanije 2 metra

Prevencija
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S nama korona nema 3anse

Aktualna pandemija bolesti Covid-19 velik je globalni izazov. Vetropack ima posebnu odgovornost prema

svojim dobavlja¢ima, kupcima i zaposlenicima. *

Vetropack je kao proizvodaé staklene ambalaZe za indu-
striju hrane i pi¢a vazan dio tog sustava: osigurati opskrbu
stanovnistva i biti dio opskrbnog lanca vistinu je velika
odgovornost. Vetropack je poduzeo sve kako bi ispunio tu

veliku obvezu.

Radna skupina na razini Grupe kontinuirano je procjenii-
vala situaciju koja se stalno mijenjala te donosila potrebne
mjere, a lokalni su ih krizni timovi provodili. Veé su u velja&i
putovanja svedena na minimum, a zaposlenici informirani
o higijenskim mjerama. Videokonferencije su postale dio

radne svakodnevice.
Nasa europska mreza od osam tvornica za proizvodniju

staklene ambalaze, sa svojim predanim timovima, nepre-

stano je poduzimala sve da bi se na3 proces proizvodnije

Ispravak

odvijao bez prekida i bio siguran, kako bi kupcima nasi
visokokvalitetni proizvodi i dalje bili na raspolaganiju. U

tome su im podriku pruzali nasi dobavljaéi.

Bolje sprijeéiti nego lijediti

Upravo u vrijeme ublaZenih ogranienja kontakata vazno
je odrzati disciplinu i postovati pravila fizicke udaljenosti i
higijene. Od pocetka koronakrize, cijela Vetropack grupa
postuje, kad god je to moguée, razmak od 2 metra ili, kako
bi se to reklo u Vetropackovu Zargonu, "razmak od najma-
nje 20 boca". Prigodna kampanja pokrenuta je krajem lieta
na razini cijele Grupe. Zaposlenike na svim nasim lokaci-
jama putem postera i uvara zaslona podsje¢amo na veliku

vaznost podtovania fizicke udaljenosti.

* Abecedni redoslijed bez ponderiranja

U proslom broju promaknula nam je omaska u tekstu "U nevolji postajemo snalazljivi". Pravilna reéenica glasi: "Bududi

da u proizvodnii nekih svojih proizvoda koristimo etilni alkohol koji se moZe upotrijebiti i za proizvodnju dezinfekcijskih

sredstava, Fructal je kontaktirao s opéinom Ajdoviéina i dogovoreno je da slovenskom Zavodu za robne rezerve donira

odredenu zalihu etanola." Fructalova inicijativa jo$ je jedna potvrda vaznosti koju pridaju odnosu s lokalnom zajednicom

i njezinoj dobrobiti.



Boce, ¢ase, staklenke: nasi su roditelji, bake i djedovi vjerovali staklu,
pa tako i mi. Jer je staklo sve samo ne staromodno - zapravo je uvijek

popularnol

Da nema stakla, mozda bi povijest Eovjecanstva bila druk-
&ija. Prirodno staklo poput opsidijana vrlo je rano koridteno
kao alat. Selenit - vrsta mineralnoga gipsa od prozirnih kri-
stala - sluzio je Rimljanima kao preteéa prozorskog stakla.
U to su vrijeme ljudi ve¢ i sami nauéili izradivati i obradivati
staklo. Najstarija staklena posuda ¢&ija se starost moze
poprili¢no toéno odrediti je kalez nastao oko 1450. godine
prije nove ere. Od tada je staklo neizostavno u svakodnev-
nom Zzivotu. Bokali, Eade, boce, nakit, namjestaj, pa cak i
oruzje u svim zamislivim oblicima i bojama izradivali su se

i od stakla. Tako je i danas i bit ée v buduénosti. Buduéi

da je odrzivost imperativ nadeg vremena, staklene posude

i staklo opéenito prozivljavaju pravu renesansu. Danas

staklo nije samo odrZivo i korisno, veé je i popularno.

Vise od trenda

Staklena ambalaZa ima presudne prednosti u usporedbi
s ostalim ambalaznim materijalima - i to nije trend, nego
&injenica: staklo je bez mirisa i okusa i ne stvara nikakve
spojeve sa sadrzajem. Staklena ambalaza ¢uva prirodni

okus, izvornu aromu i vitamine u hrani.

Ove godine Friends of Glass i Europsko udruzenije proiz-
vodada staklene ambalaze (Feve) naruéili su studiju o
ponadanju potro3ala. Intervjuirano je vide od 10 tisuéa is-
pitanika u 13 europskih zemalja. Studija je pokazala da se
danas kupuije vide stakla nego ikad prije i da bi 90 posto
svih ispitanika preporuéilo staklo prijateljima i ¢lanovima
obitelji kao najbolji ambalazni materijal - a to je 11 posto

vi$e u odnosu na 2016. godinu.

Za tako dobre rezultate zasluzna je odli¢na moguénost
recikliranja stakla i jaanje okolidne svijesti potroada:
zahvaljujuéi Sirokoj mrezi lokalnih postrojenja za reciklazu,
koridtenju recikliranog stakla u proizvodnii i prirodnom sa-
stavu tog materijala, staklo se u zatvorenim lokalnim susta-
vima kruznoga gospodarstva moze 100 posto i neograni-
&eno puta reciklirati. Zbog ovakve moguénosti recikliranija,
40 posto ispitanika daje prednost staklu u odnosu na ostale

ambalazne materijale.
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Simon Berger: umjetnost razbijanja stakla

"Mora biti atraktivno i imati odredenu snagu", moto je umjetnika Simona Bergera iz 3vicarskog
Niederénza. Taj izuleni stolar specijalizirao se za portrete na staklu koje ne stvara kistom, nego
&eki¢em! "Iskreno, ni sam ne znam kako sam se toga dosjetio", kaze 44-godisnji umjetnik. "Uosta-
lom, to nije ni vazno. Kao umjetnik, samo Zelim stvoriti nesto 3to nije videno tisuéu puta." Bududi
da na trZistu umjetnina vlada velika konkurencija, svatko tko se Zeli dugoroéno etablirati treba
ponuditi nesto nevideno, "ono nesto". Naravno, staklo je vrlo popularan materijal medu umjetni-
cima. Ali razbiti staklo kako bi se od njega nesto stvorilo ne samo da je neobigno, nego je Eak
pomalo i poeti¢no. "Ne tvrdim da se moja umjetnost temelji na dubokim konceptima", kaze Simon
Berger. "Meni je samo vazno da se moja djela svide meni i promatradu. A promatradu se svide -

kad postane svjestan da ne stoji pred razbijenim staklom, nego pred portretom na staklu."

Bez krhotina

Sve zapoéinje portretnom fotografijom koju umjetnik obraduje na ra¢unalu kako bi igra svjetla i
sjene dosla do izraZaja. "A onda poku$am tu sliku $to vijernije Eekié¢em prenijeti na staklo", kaze
Simon Berger. Kako se "platno" ne bi raspalo na tisué¢u komadic¢a pri prvom udarcu, Berger
koristi laminirano sigurnosno staklo, koje je dostupno u trgovinama - svugdije. "Odnosno gotovo
svugdije", nasmijesio se umjetnik i prisjetio svojega internetskog poznanika iz Indije koji je tako-
der Zelio isprobati "¢eki¢-metodu", ali nije uspio nabaviti laminirano sigurnosno staklo. "Udarci
doduie oslabljuju staklo, ali ako je portret uokviren i nije pretierano optereéen, moze se bez

imalo straha objesiti na bilo koji zid."

Sluéajnost je vazna

Stvaranje svakog umjetni¢kog djela prava je pustolovina - jer staklo se ne pona3a uvijek onako
kako to zamisli umjetnik. "Razvio sam odredeni osjecaj ljubavi i mrznje prema staklu", kaze
Simon Berger i nasmije se. Ali kontrolirati slu€ajnost u granicama moguéeg jedan je od izazova
koji njegovo umjetni¢ko stvaranje &ine fascinantnim. Prvi udarac &eki¢em je najtezi. "Jednom kad
staklo pukne, mogu priliéno dobro kontrolirati djelovanje &eki¢a." lako se sada veé moze podi-
Citi Eetverogodidnjim iskustvom, jos uvijek nije posteden "pogresnih udaraca". "Sad mi tek svaka
druga slika pode po zlu", priznaje Berger. Kaze da kod kuée ima veliku kolekciju neuspjelih poku-
$aja. Skart? Nikako! "Jednog ¢u dana od toga napraviti instalaciju." Simonu Bergeru takoder bi

veliki izazov bio portret na staklu golemih dimenzija. "Tome éu se posvetiti u bliskoj buduénosti,

jer $to je veée umjetnicko djelo, to je promatrad vise o&aran!"
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Daniela Misakova: cuvar okusa i mirisa

Slovagka fotografkinja Daniela Mi3dkové oviekovieduje dragocjene trenutke u
Zivotu djece i obitelji. Staklo je postalo dio njezinog Zivota prije devet godinag,
rodenjem njene prve kéeri. Od tada joj je zdravlje obitelji prioritet, a to podra-
zumijeva pakiranje i Euvanije hrane i piéa u staklenim posudama. Kod kuée ona
svoje omiljene biljne &ajeve i omiljenu kavu &uva u staklenkama, a ruéak na posao
nosi u staklenim posudama. Kolege je &esto pitaju zasto hranu nosi u staklenim
posudama, na 3to im ona odgovori: "Jer su za moje obroke mnogo sigurnije od
plasti¢nih posuda. Ugodnije su oku i na prvi pogled moZete jasno vidjeti $to se
nalazi u posudi. Staklene posude Euvaju izvorni okus i miris nae hrane, &iste su i

sigurne."

f/:

Vladimir Mozheiko: staklo je buducnost

Vladimir Mozheiko je multitalent: plesag, koreograf i direktor jazz-baleta u Kijevu,
kao i plesa¢ u pratniji istaknutih ukrajinskih umjetnika kao 3to su Tina Karol i
Dzidzio. Tijekom dana popije dosta vode. Bududi da vodi raguna o okoli3u, pi¢e
kupuje samo u staklenim bocama. Vladimir vieruje da je nakon znanstvenog i te-
hnologkog procvata napokon doslo vrijeme za okolidni procvat. Korak u tom smjeru
postigao bi se zamjenom plastiénih materijala prirodnim - na primjer staklom. Za
Vladimira Mozheika nema sumnje: "Staklo je 'sliedeéa velika stvar' jer se sastoji

od prirodnih elemenata, lako se reciklira i ne opterecuje okolis."

Ivan Vukovic: staklo je uvijek prvi odabir

Ivan Vukovié (37), voditelj je razvoja poslovanja u hrvatskoj podruZznici jedne me-
dunarodne inZenjerske kompanije. "Nakon napornog radnog dana najradije tréim
kako bih se opustio", kaze. "Trudim se tréati etiri do pet puta tiedno, najmanije

Sest do osam kilometara, bez obzira na godis- " .
Kad su v pitanju boce z

nje doba i vremenske uvjete." To je njegov nadin . .
a vodu, uvijek biram

relaksacije i noSenja s izazovima modernog

staklo."
Zivota. Tijekom tréanja, ali i svih drugih aktiv-
nosti, lvan pije tekuéinu iskljugivo iz staklene _ .IVO” V‘_JkOVié/ _
balaze. 'T 5 i trendovski. alifo i voditelj razvoja poslovanija,
ambalaze. "To mozda zvuéi trendovski, ali to je Hrvatska

moja sviesna odluka. Biram ono 3to je za mene
zdravije i §to je bolje za okoli§." Kao odgovornoj osobi to mu je jednostavno

vazno. "Kad su u pitanju boce za vodu, uvijek biram staklo!"
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Raffaella Caso: online poticanje odrzivog zivljenja

"Moja internetska pustolovina zapocela je 2010. godine", prisje¢a se Raffaella
Caso. "Gledala sam svoju 18-mjese&nu djevojicu kako uZiva u organskom jogurtu
koji je u to vrijeme u Milanu bilo tesko pronaéi. Tada sam shvatila koliko je tesko
Zivieti odrzivije i da Zelim nesto poduzeti kako bih to postigla." Ve¢ sliedeéeg dana
pokrenut je BabyGreen, internetska stranica koja je postala referentna tocka za
tisu¢e obitelji koje zanima odrzivost. Raffaella Caso vierna je staklenim posudama
jer su prakti¢ne, zdrave i sigurne. A zahvaljujuéi njenoj internetskoj stranici, zna da
tisuce majki razmisljaju i djeluju na isti naéin. | statistika pokazuje da se u Europi po-
sliednjih godina prodalo vi3e stakla nego ikad prije. "Naravno, to je do odredene
mijere samo trend", kaZe ona. "Ali ako ovaj trend pridonosi podizanju svijesti, onda

ga pozdravljam."

J
/

Kerstin Madner: zdravlje na prvome mjestu

Kerstin Madner (41) konzultantica je za odnose s javno3éu u jednoj be&koj PR agen-
ciji. Realizira projekte i organizira dogadanja u uskoj suradniji sa svojim klijentima.
Zahvaljujuéi svom poslu, upoznaje razligite industrije. Mjesto za opustanje koje joj

je potrebno kako bi mogla obavljati tako za-

"U nasem svakodnevnom htjevan posao, Kerstin Madner pronalazi prije

zZivotu zdrava prehrana svega u krugu obitelji. "Slobodno vrijeme

i okolisno odgovorno ponasanje  najradije provodim s nasom Zestogodiinjom
imaju vainu ulogu. kéeri", kaze ona. "Mi smo aktivna obitel; i

Preferiramo hranu i piée Cesto idemo na izlete u prirodu. Kao majka

u staklenoj ambalazi." posebnu pozornost pridajem zdravlju na3e
Kerstin Madner, obitelji. Zdrava prehrana i okoli$no odgo-

konzultantica io ofc{rjose s javnosdu, vorno ponasanje imaju vaznu ulogu u nasem
ustrija

svakodnevnom Zivotu. Stoga radije biramo
hranu i piée u staklenoj ambalazi." Staklo joj
daje sigurnost da su namirnice zastiéene prirodnom ambalazom, da se u sadrzqj
ne ispustaju Stetne tvari i da okus ostaje netaknut. "Osim toga, nakon konzumacije
hrane ili pi¢a, imam &istu savjest", kaze Kerstin Madner. "Staklo se moZe izvrsno

reciklirati i od rabljenog stakla mogu se uvijek iznova proizvoditi nove boce i sta-

klenke."
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Anicka Fialova: vazan je
svaki mali korak

Ani¢ka Fialovd iz Bzenca u Moravskoj cijeni
tradiciju svog kraja i zna koliko je vazno pre-
nijeti tu tradiciju na buduée generacije. | nage
pona3anje prema okoli§u povezano je s time.
"Stanje u kojem ¢emo planet ostaviti sljede-
¢oj generaciji ovisi o svakome od nas", kaze
Ani&ka Fialové. "Ne moramo biti aktivisti za
zastitu okoli3a, ponekad su dovoljne male
stvari. Ja razvrstavam otpad i, kao 3to vidite,
pijem vodu iz staklene boce." Kao uéiteljica,
Anicka i na svom radnom mjestu moze uiniti
mnogo. Ako djeca u vrtiéima naule zasto

je vazno sortirati otpad ili koristiti staklenu
ambalazy, to ée znanje kasnije primijeniti u

praksi - a mozda ée &ak utjecati na svoje

roditelje, bake i djedove.

Razgovor: Jane Muncke,
direktorica, Food Packaging Forum

Postoji li veza izmedu ambalaze i zdravlja?

AmbalaZa oslobada kemijske tvari u hranu. Medutim, razligiti
materijali uvelike se razlikuju po tome koje tvari otpustaju u hranu i
u kojim koli¢inama iz njih u hranu migriraju kemikalije. Staklo, kera-
mika i nehrdajuéi &elik anorganski su materijali, tako da je kemijska
migracija minimalna. To su iskljuéivo anorganski spojevi koji postoje
u prirodi - osim brtvi na poklopcu. Papir, plastika i kompozitni
materijali (npr. kartoni za piée) sastoje se od organskih spojeva.

U slu&aju plastike to su preteZno sinteti¢ke umjetne kemikalije od
kojih neke migriraju u vrlo velikim koli¢inama. No isto tako, u hranu
prelaze i tinte s papira (tisak na papiru). Struénjaci pretpostavljaju
da na kemijsko zagadenije u svakodnevnom Zivotu snazno utjecu
ambalaza hrane i drugi materijali koji dolaze u kontakt s hranom.

Neke od tih kemikalija 3tetne su za zdravlje.

Koja je prednost stakla u odnosu na druge ambalazne materi-
jale?

Sto se tice zdravlja, staklo je u usporedbi s ostalim materijalima
dobro riesenje. Struktura stakla je skruéena tekuéina, a pore su
male pa kemikalije ne mogu proéi. Zbog toga se staklo naziva
inertnim, $to znaéi da izmedu stakla i sadrzaja koje ono $titi nema
interakcije. Osim toga, niti jedna tvar izvana ne moze difuzno
prodrijeti kroz staklo. Zbog tog je svojstva staklo vrlo prikladan

ambalaZni materijal za hranu.

Jane Muncke doktorirala je toksikologiju okolisa na Svicarskom saveznom
institutu za tehnologiju u Zirichu (ETHZ) i magistra je znanosti o okolisu. Od
kolovoza 2012. Jane Muncke direktorica je i znanstvena voditeljica Food
Packaging Foruma.



Heineken WOBO World Bottle

Pivska boca koja nakon konzumacije nastavlja svoj Zivot kao gradevni element bila je izvorna ideja iz 1960-
ih za Heineken WOBO World Bottle. Namjera je bila svesti otpad na najmanju mogudu mjeru, a dragocjeni
materijal uéinkovito ponovo iskoristiti. Prosle je godine Heineken pokrenuo inicijativu za ponovnu proizvodnju
boca WOBO. Vetropack Austrija prihvatila je izazov.

Izvorna ideja za dizajn Heineken WOBO World Bottle WOBO boce nisu namijenjene punjeniju i posluzivanju
potekla je od Freddyja Heinekena 1960-ih godina. Na Heineken piva, ali ostavljaju odli¢an dojam kao svestrani,
Karibima je tada na ulicama bilo puno smeéa, izmedu kreativni elementi dizajna i nadahnjuju kreativne umove da
ostalog i mnogo boca piva Heineken, a ljudi su Zivjeli u dizajniranje barova podignu na novu razinu.

straéarama. Freddy Heineken Zelio je oba problema rije-
§iti na nadin da pivsku bocu iskoristi kao gradevni element.
| tako je rodena WOBO boca.

Ova se inovacija nikada nije probila na trziste, jer ravne
strane boca nisu mogle podnijeti visoki pritisak CO2 iz
piva. To je stvarnost s kojom se suodite kada istraZujete
nove koncepte i razmisljate izvan okvira, ali WOBO kon-
cept i danas nadahnjuje dizajnere. Zbog toga je Heine-
ken odlué&io ponovno ih proizvoditi i koristiti za uredenje

barova, na zidovima, policama i drugdie.

e

A TR S N

Kao partner za ovaj poseban projekt odabrana je Vetro-
pack Austrija. U staklani u Péchlarnu WOBO boca pro-

izvedena je u dviema veli¢inama - od 3 decilitra i pola

)
A

litre, to€no po uzoru na original, i od zelenog stakla

\

koje se proizvodi s udjelom rabljenog stakla veéim od

60 posto. Dizajn originala dopunjen je gravurom Heineke-
nova logotipa i natpisom "WOBO World Bottle". Udubine
na dnu boce predstavljale su poseban izazov pri konstrui-

—

ranju, jer su morale biti dizajnirane na naéin da vrat boce

savrieno sjedne u udubinu kako bi se WOBO boce mogle

slagati poput cigli. Proizvodnja Heineken WOBO boce:
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Pod rasko$nim svjetlom

U svecanoj dvorani hotela Léwen u mjestu Hausen am
Albis nedaleko od Zirricha, boce za pjenusac simbolizi-
raju brojne vrste uZitka - izmedu ostalog, i onaj estetski.

-,

Kad udete u sveéanu dvoranu hotela i restorana Lowen u

Hausenu am Albisu, prvo 3to primijetite je strop visok pet

metara i Cetiri golema lustera koji svojim svjetlom stvaraju
ugodnu atmosferu. Tek na drugi pogled shvatite da to nisu
obiéna rasvjetna tijela, veé veli¢anstveni dizajnerski pred-

meti izradeni od &eliénih prstenova i boca za pjenusac.

Jedinstvena kombinacija svojstava

Joelle Apter i Michael von Arx, mladi supruznici koji vode
hotel Léwen, dugo su se bavili milju da svelanoj baroknoj
dvorani hotela vrate izvorni karakter i sveéani sjaj. Za
rasvjetu su kontaktirali Martina Nievergelta, iz obliZnjeg
Uerzlikona. Ovaj dizajner proizvoda kaze da je odmah
znao da rasvijeta treba biti staklena: "Potencijal stakla je
ogroman - zahvaljujuéi jedinstvenoj kombinaciji svojstava
poput prozirnosti, loma svjetlosti, difuzije, stabilnosti i vrijed-
nosti." Osim toga, svjetlost je medij s kojim se staklo najbolje

stapa.

Visedimenzionalnost

| na kraju se Martin Nievergelt u uredenju sveéane dvorane
odlugio za &etiri unikata koji istodobno izgledaju i moderno
i veli¢anstveno: izmedu dva &eli¢na prstena postavlieno je

$ezdeset boca za pjenuiac iz kojih isijava toplo svjetlo. A

pjenudac savrieno pristaje dvorani koja se uglavnom koristi
za svelane prigode i u kojoj se tijekom cijele godine otva-
raju boce toga pjenuiavog pica. Ali i u pogledu estetike,
boce za pjenuiac idealne su za kreacije Martina Niever-
gelta: zahvaljujuéi trbudastom obliku i dugom vratu, stvaraju

dojom videdimenzionalnosti lustera.

Sponzorirane boce za pjenusac

Dizajner je Joelle Apter i Michaelu von Arxu izloZio vise
prijedloga. No supruznicima je odmah bilo jasno da treba
iskoristiti golemi potencijal lustera napravljenih od boca za
pienudac! Martin Nievergelt kontaktirao je s tvrtkom Miller
+ Krempel koja se toliko odusevila idejom da je odmah

izrazila spremnost sponzorirati 240 boca za pjenuiac.

Fascinantna igra stakla

Koliko staklo pojaéava dojam lakoée, postalo je oéito tije-
kom rada na rasvjetnim tijelima. Martin Nievergelt otkriva:
"Prvo sam na strop montirao samo dvostruke nosace, bez
boca. Svatko tko bi u3ao u prostoriju nepovierljivo bi se
pitao hoée li to ispasti dobro." Da, ispalo je dobro. lako su
boce doista poveéale volumen svietiliki, upravo su zbog njih
djelovale lagano i opipljivo. "Svjetlost i staklo zrace lako-

¢om - i jedno drugom poveéavaiju efekt."

-
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Poseban efekt lustera napravljenih od boca za pjenusac vidi
se tek tijekom boravka u sveéanoj dvorani. Staklo raspriuje
svietlost i daje uistinu poseban sjaj priboru za jelo slozenom

na stolovima.



Certifikat

-

Great Place to Work®

Great
Place
To

Work.

Zertifiziert
10.2020 - 09.2021
SCHWEIZ

Nagrada The Great Place to Work® pokazuje da postoji
povjerenje izmedu zaposlenika i menadZera i da zaposle-
nici vole raditi u toj kompaniji. Zaposlenici svih generacija
imaju moguénost osobnog i struénog razvoja, vieruju jedni
drugima, medusobno se podrzavaju i ponosni su na svoj
posao. Zabavno je raditi zajedno s kolegamal Vetropack
je dobio certifikat za Bilach u kategoriji tvrtki s vide od

20 zaposlenika.

Kako se stjeée certifikat Great Place to Work®?

Za dobivanije certifikata Great Place to Work®, potrebno je
provesti posebno osmidlijeno i anonimno anketiranje svih za-
poslenika, uklju€ujuéi rukovoditelje, na temelju kojeg se do-
biva indeks povjerenja zaposlenika (Trust-Index™). S druge
strane, provodi se i audit organizacijske kulture namijenjen
samo rukovoditeljima (Kultur-Audit™). Pitanja u istraZivaniju
indeksa povjerenja zaposlenika podijeljena su u pet katego-

rija: kredibilitet, postovanje, pravednost, timski duh i ponos.

U Bulachu se radi s veseljem!

Vetropack Bilach u Svicarskoj prepoznat je kao Great Place to Work®. Ovaj certifikat
oznaéava odliéno mjesto za rad s razvijenom kulturom povjerenja. Vetropacku je izni-
mno drago da ova lokacija ispunjava zahtjevne kriterije.

Audit organizacijske kulture pokazuje jasnu cjelokupnu sliku

organizacije, dominantnu kulturu, procese i kvalitetu.

Certifikat se dodijeljuje onima koji postignu najmanije 65 posto
v istraZivanju indeksa povjerenja zaposlenika i zadovolje
minimalni kriterij na analizi koju provode rukovoditelji za audit

organizacijske kulture.

Great Place to Work® ve¢ 20 godina prikuplja podatke do-
bivene mjerenjima radne kulture u organizacijama. Povjere-
nje je oduvijek bilo temelj izvrsne radne kulture. U obzir se

uzima 3est &imbenika: kultura na radnome mjestu utemeljena
na uzajamnom povjerenju, usadene vrijednosti, kvaliteta vo-
denja, razvoj potencijala svih zaposlenika i s time povezana

inovativnost te stvaranije vrijednosti.
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Nagrada

Boca za mineralnu vodu Karpatska
Dzherelna osvojila ukrajinsku
nagradu za ambalaZu

Boca mineralne vode Karpatska Dzherelna od pola litre
osvojila je ukrajinsku nagradu za ambalazu Ukrainian
Packing Star 2020 i nominirana je za medunarodnu
nagradu. Bocu u obliku kapi za ovu mineralnu vodu proiz-
vodi Vetropack Gostomel.

Ova boca za mineralnu vodu impresionira svojom elegantnom
p | 9
jednostavno3éu. Gravura prikazuje planinski krajolik i orla

radirenih krila, &ime se nagla3ava prirodno podrijetlo mineralne

vode. Boca je atraktivnog dizajna i vrlo praktiéna: zadebljano

dno jaméi stabilnost, a materijal koji se moze u cijelosti reciklirati

“APpATCHKA
DKEPEM:H"‘ |

potvrda je ekoloske osvijedtenosti proizvodada.

.,.,.--'

Vetropack Gostomel dosad je osvojio ukupno 16 nagrada za

ambalaZu Ukrainian Packing Star.

Vetropack Svicarska instalirala uredaj za uklanjanie etiketa

Proizvodnja staklene ambalaze u St-Prexu temelji se na
koristenju vise od 80 posto rabljenog stakla. To znaéi da se
svake godine u tvornici rastali 100.000 tona starog stakla.
Vetropack je poéetkom ljeta u svojoj tvornici stakla u St-Prexu
instalirao sustav za uklanjanje etiketa, s ciljem u€inkovitije
obrade nabavljenoga starog stakla.

Rabljeno staklo koje se dostavlja u tvornicu St-Prex obiéno
sadrzi visok udio etiketa i premaza. Dosada su opti¢ki uredaiji
takav stakleni kr§ automatski eliminirali kao "nestaklo". Zahva-
ljujuéi novom postrojenju, sada se ostaci etiketa i premaza
uklanjaju trenjem tijekom prolaska kroz transporter. Uredaj za
uklanjanje etiketa i stroj za sortiranje stakla instaliran 2019.
omogudili su Vetropackovoj tvornici stakla u St-Prexu poboljia-

nje obrade rabljenog stakla.
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Poslovodstvo Vetropack grupe

Novi tehni¢ki direktor za sektore proizvodnije
i tehnike na razini Grupe

Uprava Vetropack Holdinga AG izabrala je novoga tehni¢kog direktora za sektore proizvodnije i tehnike na
razini grupe (CTO) - dr. Guida Stebnera, koji po¢inje s radom 1. sije¢nja 2021. On ée ujedno biti i ¢lan
poslovodstva Grupe.

Dr. Guido Stebner (54) zavriio je studij metalurgije na Tehni¢kom sveuéilidtu Clausthal Zellerfeld u Njemackoj. Godine
1997. doktorirao je na njemackom sveudilistu RWTH Aachen, obranivsi temu "Konstrukcija premazanih valjaka za
lijevanje &elika postupkom s dva valika" s najvisom ocjenom. Nakon zavrietka studija profesionalna karijera odvela ga
je u industriju &elika. U danadnjoj ThyssenKrupp grupi vodio je podruéje istraZivanja,
proizvodnje i tehnologije. Njegovo podruéje rada sve se vise irilo, $to ga je odvelo

u Njemaéku, Francusky, ltaliju i Sjedinjene Americke Drzave.

Nakon $to je finska grupa &elicana u Outokumpu preuzela tvornicu ¢elika Thyssen-
Krupp, Stebner je 2013. postao odgovorna osoba za proizvodnju u Outokumpu
Stainless USA te je unaprijeden u &lana poslovodstva. Godine 2016. predao je u
Swiss Steel AG, ¢lanicu grupe Schmolz und Bickenbach (CH) u kojoj je bio na &elu
sektora proizvodnije i tehnologije. Od 2018. godine kao operativni direktor vodi
tehnoloski odjel tvrtke Deutsche Edelstahlwerke, koja takoder pripada grupi Schmolz
und Bickenbach.

Komunikacija
Online first

Polugodisnje izvjes¢e za 2020. godinu i
¢asopis za zaposlenike Vetropack grupe
ovog su ljeta prvi put objavljeni samo na
internetu, &ime se nastavlja praksa koja je

: zapodeta s Integriranim godisnjim izvjes-
Hier arbeiten wir gernat dem za 2019. To je jos jedna u nizu nasih
aktivnosti u podruéju digitalizacije i potvrda
naseg promisljanja o odrzivosti.

Objava publikacija na internetu omogudéuje
novo digitalno iskustvo ciljanoj skupini tvrtke.
Osim toga, prelaskom na novo koncipirano on-

line godi$nje izviedée, Vetropack grupa odustala
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je od prijasnjeg pristupa "Print first" i tako dokazala da
je orijentirana na buduénost. Istim smjerom krenuo je i
Easopis za zaposlenike i time postao dio Vetropackovih

aktivnosti u podruéju digitalizacije.

Poveéana transparentnost i fleksibilnost

Odjel za korporativne komunikacije trenutno razvija
internu komunikacijsku strategiju stavljajuéi fokus na
trenutne i buduce potrebe za informacijoma. Takoder

je vazno komunicirati brzo i uéinkovito, biti u kontaktu,
umreZavati znanje i primati i davati povratne informacije.
Zbog toga ce se sljedeéih mjeseci revidirati novi komuni-

kacijski mediji ili ¢ak iznova implementirati.

Jo§ jedan vazan alat za digitalizaciju komunikacije je
aplikacija za zaposlenike Beekeeper. Cilj ove aplikacije
jest postiéi jednostavnu i u&inkovitu komunikaciju unutar
Grupe - onakvu kakva je u roju p&ela (beekeeper je en-
gleski izraz za péelara). Aplikacija Beekeeper omogudéuije
komunikaciju sa zaposlenicima u stvarnom vremenu, i to
na razliéitim lokacijama i u razliéitim odjelima. Trenutno

je u testnoj fazi na lokaciji u Biilachu.

Novi dizajn

Resko

Novo lansiranje osvjezavajude tradicije

Vino s malo gazirane vode ili sode jedno je od naj-
popularnijih pi¢a za utazZivanje Zedi tijekom toplog
vremena. A staklena boca od 330 mililitara koju pro-
izvodi Vetropack Austrija i u kojoj austrijska vinarija
Aigner nudi svoj "Spricer" uistinu je prekrasna.

Jeste li znali da je 3pricer potekao iz Austrije? Vino pomije-
$ano s gaziranom vodom ili sodom posebno je popularno

lieti, bilo kao aperitiv ili lagana pratnja ukusnom obroku.

Vinarija Aigner iz Gumpoldskirchena jedna je od najpro-
duktivnijih i najmodernijih vinarija u Austriji. U ljeto 2020.
lansirala je posebno osviezavajuée pice od bijelog vina i
gazirane vode: $pricer. Prodaje se u zelenoj staklenoj boci
od 330 mililitara koja sadrzaju pruza potrebnu zastitu od
svijetlosti, a potro3aéima jaméi svjezinu &ak i nakon duljeg
skladi$tenja. Ova boca iz standardnog asortimana puni se
skoro do vrha kako bi sadrZaj bio $to manje izloZen kisiku.
Zahvaljujuéi obliku bez ramena, 3pricer se moze pijuckati

izravno iz boce.



Patent

Inovativna udublienja i urezi

U vinariji Terre De La Custodia bobice umbrijskog
terroira ved se stolje¢ima pretvaraju u izvanredno
vino. Rosé vino iz ove vinarije puni se u jedinstvenu
bocu od bijelog stakla proizvedenoj u Vetropack
Italiji.

Montefalco u talijanskoj regiji Umbrija poznat je po izvr-

snom vinu jo$ od srednjeg vijeka. Prvu lozu ovdije su obradi-

vali franjevci u klaustru samostana.

Stoljetnom tradicijom moze se podiéiti i vinarija Terre De
La Custodia, smjestena pet kilometara izvan Montefalca. A
svatko tko uspije toliko opstati, mora uvijek biti inovativan.
A inovativnosti u vinariji Terre De La Custodia ne manjka:
za rosé vino Montefalco Sagrantino osmisljena je boca od
bijelog stakla koja je savrien spoj estetike i funkcionalnosti.
Uoéljivo udubljenje na prednjoj strani boce vodi prema
unutarnjem ispup&eniu koje skuplja talog vina i sprie¢ava
njegovo pomicanije. S druge strane, straZnji urez jaméi da
pri ulijevanju talog ne dospije u ¢adu. Pa zasto se onda
svako vino ne bi punilo u ovako prakti¢nu bocu? Zato $to ju

je vinarija Terre De La Custodia patentiralal
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Raskosno

Sjajan dizajn

Kraljevski okus zasluZuje kraljevski dizajn. Stoga
Mikado, vodedi ukrajinski proizvoda¢ voénih vina,
puni svoj novi, niskoalkoholni pjenusac Princess u veli-
¢anstvenu bocu koju proizvodi Vetropack Gostomel.

Nova boca od 7,5 decilitara, évrstih kosih ramena i iznimno
dugog vrata, odi3e klasiénom elegancijom. Povriina stakla
vi$estruko pojacava njen veli¢anstveni dojam: zahvaljujuéi
kristalnoj gravuri i ovisno o kutu upada svijetlosti, boca se

sjaji poput izbruenog rubina. Zbog svega toga, ovaj je novi
proizvod staklane u Gostomelu savr§ena ambalaza za viso-
kokvalitetno pjenusavo piée jedinstvenog voénog i bobigastog

okusa.

Jednako je sveéana i igra boja kojom kombinacija boce i pic¢a
privladi poglede: njezno ruzicasti odsjaj pjenuica slaze se s
cvijetom trednje koji je tradicionalno prikazan na etiketi ovog
renomiranog brenda. Vino, boca, etiketa i svjetlost stvaraju
jedinstveni sklad ove nove i uspjedne kreacije - i nagladavaju

posebnost svake prigode u kojoj se posluzuje Mikado Princess.
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Plemenito

|z Trapanija u svijet

Sicilijansko crno vino Nero d'Avola svjetski je poznato.
Bobice za ovo vino stizu iz regije Trapani - a pleme-
nite kapljice pune se u otmjene staklene boce cuveé
boje od 7,5 decillitara koje proizvodi Vetropack ltalija
u mjestu Trezzano sul Naviglio kod Milana.

Obiteljska tvrtka Alibrianza, osnovana 1981. godine, u
pocetku je bila usredotodena na trgovinu visokokvalitetnim
vinima za medunarodnu klijentelu. Ubrzo se, medutim,
pojavila Zelja da i sami krenu u proizvodniju vina. Prvo je
Alibrianza preuzela tradicionalnu vinariju Cascina Radice u
Pijemontu, a zatim i vinograde na Siciliji - otoku na kojem
vinova loza posebno dobro uspijeva zahvaljujuéi medite-
ranskoj klimi, velikom broju sun&anih sati i osvjezavajuéem

morskom povijetarcu.

Izrazajna Nero d'Avola jedna je od autohtonih sicilijanskih
sorti grozda koju Albrianza uzgaja u regiji Trapani. Pleme-
nite kapljice ove sorte pune se u staklenu bocu u cuvée boji
od 7,5 decilitara koju proizvodi Vetropack ltalija. Zahva-
ljuju¢i izrazenim ramenima i robusnom tijelu, boca odli¢no
predstavlja ovo voéno vino punog tijela. Alibrianza je 2019.
nagradena zlatnom medaljom na natjecanju China Wine &
Spirits Awards.

Pregled novih razvoja

Novi dizajn

Profinjeno

Encijanu u Cast

Ciriski startup Gents svojim je tonikom osvojio pro-
finjenu barsku scenu. Lijepe boce od bijelog stakla
zapremnine 2 decilitra, u koje se puni ovo kultno pice,
od ove godine proizvodi Vetropack Austrija u Péchlarnu.

Tonik je jedno od najpopularnijih gorkih gaziranih piéa.
Bududi da slovi kao pice sa stilom, ne ¢udi $to mladi poduzet-
nici koji prate trendove stalno poku$avaju osmisliti jo3 bolju
recepturu. Startup Gents iz Ziricha u tome je uspio. Njegov
recept temelji se na znanju o kulinarstvu i bilju koje je priku-
pliano godinama. Koriste se i tipiéno 3vicarski sastojci poput
ecera od repe i encijana koji se na planini Jura bere vz po-
sebnu dozvolu. Uostalom, ovaj je start-up i nazvan po Zutom

encijanu - Gentiana Lutea.

Bijele boce od 2 decilitra u kojima Gents nudi svoja pié¢a
proizvodi Vetropack Austrija u Péchlarnu. Dizajn boce ravnog
vrata i njezno zakrivljenih ramena predstavlja gin u najboljem
moguéem svjetlu. Osim klasiénog tonika, Gents sada nudi i
mnoge druge varijante kao 3to su Gents Swiss Roots Ginger ili
Gents Swiss Craft Ginger.
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Originalno
ldealna pratnja
Zanatsko pivo zapocelo je svoj pobjedni¢ki pohod

na svijet kakav dosad nije zapamdéen. Buduéi da se
uglavnom proizvodi ruéno u zanatskim pivovarama,

prikladno je i za punjenje u plemenito i odrzivo staklo.

Tako, primjerice, neobiéne boce za pivo Steinweg
proizvodi Vetropack Gostomel.

Steinweg je mala, predana pivovara u Ukraijini. Boca za pivo
Steinweg vizualni je izraz pi¢a za koji je osmisljena: origi-
nalna je, individualna i prenosi dadak atmosfere zanatske
pivovare. U neobi¢nom dizajnu manifestiraju se retro trendovi

i futurizam.

Pivari su za bocu od 6 decilitara odabrali smede staklo jer
ono njihovom pjenastom uzitku nudi najbolju zastitu od po-
tencijalno 3tetnog svjetla. Posebno upedatljiv i jednostavan za
uporabu je navojni &ep zbog kojeg je boca idealna za izlete.
Steinweg i Vetropack Gostomel tom su suradnjom dokazali
da i nedto svakodnevno i naizgled obiéno poput pivske boce

moze biti spektakularno osmisljeno.

Prema Vasoj zelji razvit éemo i proizvesti originalne,
savrseno oblikovane staklene boce, u raznim bojama
i s raznim doradama. Izbor je na Vama!
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Kako i prilici!
Voéni okus u staklu

Austrijski brend sirupa YO sinonim je za najvi$u kva-
litetu. Tri nove kreacije savr§eno su zasticene u lijepo
oblikovanim bocama od bijelog stakla zapremnine
0,5 | koje se proizvode u staklani u Péchlarnu.

Stakleno i organsko - savriena su kombinacija. Jer svatko
tko proizvodi ili konzumira organske proizvode, veliku
pozornost pridaje i kvaliteti, zdravlju i zadtiti okolida. Staklo
posebno dobro titi proizvod jer ne stvara s njim nikakve

spojeve te je bez okusa i mirisa.

Tog je mislienja i proizvodaé Eckes Granini Austria GmbH.
Njegov brend YO sinonim je za visokokvalitetne voéne
sirupe i izvan Austrije. Linija sirupa sada je prosirena trima
organskim kreacijama: malina-limun, ribiz i matiénjak. Novi
okusi nude se u staklenim bocama od pola litre koje Vetro-
pack Austrija proizvodi u staklani u Péchlarnu u provijere-
nom i testiranom dizajnu YO boca. Zbog udubljenja ispod
ramena, ove boce od bijelog stakla posebno dobro leze u
ruci. Elegantan oblik u kombinaciji sa staklom naglasava

vrhunsku kvalitetu sadrzaja.
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Austrijska tradicija

Fragmenti 1z kulture

Voéni sokovi Rauch: od pogona za usluZnu proizvodniju voénog

mosta do svjetske kompanije

Franz Josef Rauch, pionir u proizvodnji voénih sokova, pokrenuo je 1919. u Vorarlbergu u Austriji mali pogon za

proizvodnju voénog mosta koji je s vremenom prerastao u najvedu kompaniju za proizvodnju voénih sokova. Ta, u

pocetku start-up tvrtka nakon vise od sto godina povijesti i dalje proizvodi najbolje sokove.

Godina 1919. obiljezena je
padom monarhije i gos-
podarskom krizom nakon
zavrietka Prvoga svjetskog
rata. Neimastina je bila
velika. Mladi Franz Josef
Rauch odlugio je izvudéi
najbolje iz te situacije te
je pokrenuo mali pogon za
usluznu proizvodnju voénog mosta.
U njemu su i seljaci iz okolice mogli praviti svoja piéa, tako
da im je on postao vazan oslonac u tim teskim vremenima.
"Ljudi uvijek moraiju jesti i piti", bio je uvjeren Franz Josef
Rauch i tako postavio temelje za pri¢u o uspjehu u Vorarl-
bergu u kojoj je jedan mali start-up postao medunarodna
kompanija za proizvodnju voénih sokova. Slatki most, koji je
bio posebno popularan dvadesetih godina proslog stoljeéa
ozivio je posao. Deset godina kasnije na trzistu je postao

omiljen i bezalkoholni sok od jabuke.

Za te su uspjehe uvelike bile zasluzne dvije supruge osni-
vala tvrtke koje su obje imale isto ime. Franz Josef Rauch
imao je dvanaestero djece s prvom Katharinom. Tri godine
nakon njezine smrti, Franz Josef ponovo se oZenio.
Od tada se Katharina Seyfried brinula za veliku
obitelj i pomagala suprugu da ostvari svoju

viziju. Pokojom sugestijom zasigurno je utje-

cala i na okus sokova Rauch. Stoga ne ¢udi 3to je u jubilar-
noj godini Rauchov organski trio za ugostiteljstvo: jabuka
(prirodno mutni sok), crni ribiz i marelica, bio posveéen tim

dviema snaznim Zenama.

Tri generacije kasnije, nakon brojnih izazova, uspjeha,
uspona i padova Rauch je jedan od vodedih proizvoda&a
voénih sokova u Europi, ali je jo$ uvijek obiteljska tvrtka.
"Postujemo staro i pozdravljamo novo", moto je kompanije.
Time se Rauch Zeli dokazati kao pokretaé trendova orijen-

tiran na buduénost, a istodobno njegovati postojani kultni

brend.

U jubilarnoj 2019. godini lansirano je kultno jubilarno
izdanje sokova za ugostiteljstvo. Poznate zelene povratne
boce od 9 decilitara s preklopnim éepom veé su se 1920-ih
i 1930-ih u Rauchu koristile za punjenje vlastitih sokova i nij-
hovo plasiranje u voralberskim gostionicama. Te boce, kao
i one od bijelog stakla i 2 decilitra za ugostiteljstvo te boce
dugog vrata od 330 mililitara proizvodi Vetropack Austrija,
a pune se u Rankweilu u Voralbergu, sjedistu kompanije.
Sve su ukradene 3arenim etiketama koje originalnom dizajnu
daju moderan retro izgled i jamée
savrienu zadtitu prirodnih voénih

sokova jedinstvenog okusa.




Ménnerhaut
Cetiri umjetnika, jedna strast - staklo

Atelje Muska koza (Atelier M&nnerhaut) osnovan je 1991. godine u njemaékom gradu Frauenau.
Umjetnost na staklu i rukotvorine u ovom su ateljeu plodna simbioza. Staklo im je uvijek u fokusu.

Muska koza? Slogan &asopisa "i muska koza je sasvim zanimljivo, poput posuda ili skulpture. Ovu &etvoricu umijet-
prirodna" nadahnuo je prije 30 godina jednu musku dru- nika pokrece Zelja za stvaranjem nove svrhe stakla.

Zinu iz bavarskog Frauenaua da svoj studio nazove Muska

koza. Veé tri desetljeéa éetvoricu umijetnika koji se bave Tradicija staklarstva u Bavarskoj Sumi

staklom - Rolanda Fischera, Joa G. Hruschku, Stefana Zwiesel u Bavarskoj Sumi jo§ je od 15. stolje¢a poznat po
Stangla i Alexandera Wallnera - ne veze samo ljubav staklarskoj industriji, manufakturi kristala i staklarskoj 3koli.
prema umijetnosti na staklu, ve¢ i duboko prijateljstvo. Slo- Zasdtitni znak grada je piramida od kaleZa visoka 8 metara,
bodni umjetnici i obrtnici $kolovani su za izradu i rezanje uvjedno najveéa piramida te vrste u svijetu. Obliznji gradié
stakla. Staklo je, dakle, njihova struka. Frauenau poznat je po muzeju stakla, a jo$ vise po staklenim

vrtovima u kojima su izloZzena i brojna djela iz ateljea Mugka
Susret starog i novog koza.
Cetvorica umjetnika svoje radove osmisljavaju i stvaraju u
radionici u Zwieselu, ali ne u staklarskoj peéi veé daljnjom
obradom sirovog i drugih vrsta stakla. Koristeéi tradicionalne
tehnike obrade stakla poput oslikavanija, bruienja ili gravira-
nja, u kombinaciji s modernim postupcima poput fuzije sta-
kla, rezanja vodenim mlazom ili lijeplienja, umjetnici stvaraju
neobiéna umjetni¢ka djela od stakla. Pri izradi svojih djela,
ovi umjetnici teze $to manjoj potro$nji dodatnih resursa,
poput energije. Na primjer, Jo G. Hruschka ve¢ se
nekoliko godina bavi "preobrazbom" stakle-
nih posuda u nove uporabljive predmete st
(upcycling). Od svakodnevnih staklenih

predmeta on stvara nesto neobiéno,
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Austrija
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Telefon +43 7583 5361
export.west-europe@vetropack.com

Ostale zemlje ist. Europe

Telefon +420 518 733 341
export.cz@vetropack.com

vetropack &

12/2020



