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O slici na naslovnici. Svieze kuhano
pivo &isti je uzitak! O tome koje je pivo
najbolje moZe se raspravljati, aline i o
raznolikosti pivske ponude. Kombinacije
aroma su kreativne, divlje, ponekad &ak
i smione. Veé nakon prvoga gutliaja
Zelimo si priustiti drugi. To nimalo ne &udi
jer u staklenim bocama pivo zadrzava
svoj izvorni okus. Gravure, sitotisak i
etikete prava su radost za odi, a dizajni

boca omoguéuju im da savrieno leze u

ruci.
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EDITORIJAL

Postovane ¢Eitateljice i postovani éitatelji,

VETROTIME 3

Pri listanju najnovijeg broja Vetrotimea primjecujem prije svega tri zanimljive teme - a znamo da je se-

lektivno zapaznje vrlo individualno. Svi mozemo gledati istu stvar, ali svatko ée imati svoju interpretaciju

i primijetiti nesto drugo.

U ovom izdanju paznju mi je prvo privukla tema o pivu. Ne samo zato §to
nas veé naslovnica uvodi u sajam BrauBeviale koji se odrzava od 13. do 15.
studenog, ved i zbog toga $to ukazuje na strastvenost kojom pivari spajaju
kvalitetu, inovacije i uzitak, ali i njihov oéiti moto: "Ono sto radimo, radimo
od sveg srcal”

Vetropackovi zaposlenici u svom radnom okruzZenju "Zive" za kvalitetu. To nije
samo floskula, veé to i dokazujemo. Zelimo postavljati trendove u podruju
kvalitete i zato moramo usvojiti filozofiju "Leadership in Quality" kao stav u
svemu $to radimo i mislimo. Zbog toga poti¢emo mlade narastaje i svoje za-
poslenike kako bismo postigli sveobuhvatnu Vetropackovu kvalitetu. S tim smo
ciliem i prvi put imenovali direktora za edukaciju i razvoj ljudskih potencijala
Vetropack grupe. S Nunom Cunhom dobili smo dokazanog HR ekspertq,
pomodu ¢&ijeg ¢emo iskustva moéi dodatno napredovati kao tim i sparing
partner. Mozda ée vas zaduditi $to vam o tome pisem, ali razlog je jednosta-
van - $to éemo vise napredovati, to éemo vise modi &initi za vas. "Leadership
in Quality" i cjeloZivotno uéenje jamac su za dobro servisiranje kupaca - od
proizvodnje do knjigovodstva, od prodaje do tehnike, od sluzbe za tehni¢ko
servisiranje kupaca do recepcije.

Inace, jeste li zamijetili da su boZiéna drvca ukrasena kopijama nasih boca i
staklenki? Ja nisam to znao i zato me duplerica u sklopu teme "Upadljivo" i

iznenadila i dobro nasmijala. Ubuduée ¢éu dobro pogledati svaki bor koji vidim - a nadam se i vi!

Postovane ¢itateljice i postovani Eitatelji, u tom smislu vam veé sada Zelim sretnu novu 2019.!

r e
Johann Reiter

CEO
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Od stakla se moze izraditi gotovo
sve. Pogledamo li boziéna drvca,
vidjet éemo da ga ne krase samo
staklene kuglice. Mnogo toga

$to "raste" na bozi¢nim drvcima
povezano je s Vetropackom:
boce za pivo, boce za pjenusac,
staklenke za konzerviranje povréa
i voéa ili staklene boce za mlijeko
&iji smo povratak u trgovine s
veseljem docekali.

Za postojanje Wolfganga Ama-
deusa Mozarta nazalost nismo
zasluzni, ali zato jesmo za
trbusastu bocu popularnog likera
koji nosi ime toga glazbenoga
genija.
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PRICA O USPJEHU

Lagana staklena boca za mlijeko

Staklo prozivljava veliki preporod. Istrazivanja pokazuju da veéina potrosaca u Austriji zeli vise proizvoda u stak-

lenoj ambalazi, stoga im je najvedéa austrijska tvrtka za preradu i prodaju mlijeka Berglandmilch eGen odlu¢ila

ispuniti tu Zelju. Staklene boce za proizvode ove mljekare proizvodi Vetropack Austria.

"Pretpostavljali smo da ée potro3adi s vremenom traziti
alternativu videslojnoj i plastiénoj ambalazi i da ¢e to biti
upravo staklo. Trenutaéna potraznja na trzistu pokazuje
da smo bili u pravu", tako Josef Braunshofer, direktor tvrtke
Berglandmilch, obja$njava ponovno uvodenie staklene
ambalaze za mlijeko i jogurt. "Od prolje¢a 2018. nada
tvrtka, koja obuhvaéa i brendove Schardinger, Stainzer,
Tirol Milch i Lattella, nudi mlijeko u litrenim bocama od
bijelog stakla, a jogurt u staklenkama u koje stane 450
grama proizvoda. Zelimo da nasi kupci sami odluée koja

im je ambalaza draza", kaze Braunshofer.

Suradnja s Vetropack Austrijom

Staklenu ambalazu za Berglandmilch proizvodi Vetropack
Austria u Kremsmiinsteru (Gornja Austrija). "U okviru jedne
analize trzidta trazili smo idealan oblik za bocu koja bi
odgovarala i nama i nagim proizvodima, ali koja bi se na
trzidtu razlikovala od drugih i budila sjeéanja na poznate
boce iz proslosti, pa i na samo djetinjstvo. Novi dizajn
osmislili smo u suradnji s Vetropackom, za kojeg smo se

odlugili, naravno, zbog kvalitete, ali i blizine."

"Zeljeli smo da se boce svakako proizvode u Austriji. Ne

samo zbog manje transportne udaljenosti, ve¢ i zato 3to se

u Austriji reciklira oko 90 posto starog stakla. I, na kraju
krajeva, kao regionalnom proizvodadu bitno nam je da sve

§to je povezano s nadim proizvodima dolazi iz Austrije."

U proizvodniji staklene ambalaze kljuéno je uskladiti zelje
kupca i tehni¢ke zahtjeve. Upravo se u tom podrugju vide-
godisnje iskustvo struénjaka za staklo pokazalo iznimno
dragocjenim: "Na prvim sastancima morali smo se usredo-
toditi prije svega na dizajn novih boca i tu nam je Vetro-

pack bio od velike pomo¢i", istaknuo je Braunshofer.

Prva probna serija

Prve staklene boce za Schérdingerove proizvode Berghof
pojavile su se na policama trgovina u travnju 2018. i od
samog su poéetka vrlo trazene. Ubrzo su nastali i prvi pla-
novi za daljnja poboljanja: "Nakon Eetiri mjeseca uspjeli
smo u suradnji s Vetropackom smanijiti tezinu boce za
mlijeko na 420 grama", zadovoljno je izjavio Braunshofer.
"Manja tezina znadi i manju potrodnju energije u proizvod-
nji boca, a time i smanjenje emisija CO.. Optimizacija
teZine pozitivno se odrazila i u logistici. Na3 je cilj boca od
405 grama - a moZda uspijemo smanjiti teZinu i na manje

od 400 grama."
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Daljnji razvoj

Za optimizaciju staklene ambalaze, odnosno za kompro-
mis izmedu estetike i u&inkovitosti, Vetropack grupa koristi
izmedu ostalog takozvanu metodu konaénih elemenata.
Pomodu te metode dizajneri stakla mogu izradunati na
kojim je dijelovima optereéenje za boce i staklenke po-
sebno veliko, a na kojima malo. Pritom se staklena tijela ne
analiziraju kao cjeline, nego se "razdvajaju" na dijelove jer
se njihovo strukturno pona3anje moze lak$e utvrditi nego
ono ¢itavog tijela. Prema tome, Vetropack moze identifici-
rati preoptereéena mjesta i pojaéati ih ili modificirati. Na
mjestima koja su manje optereéena, koli¢ina stakla se u
proizvodnji smanji. Zahvaljujuéi metodi konaénih elemenata
Vetropack moze izvesti na bocama jedva vidljive promjene

koje omoguéuju u&inkovitiju i racionalniju proizvodnju.

Probna punjenja u boce za mlijeko od svega 405 grama
veé su zapocela, za 3to je bilo potrebno prilagoditi kalupe.
Optimizirana boca za mlijeko ima k tomu veéi volumen do
vrha. Istodobno radimo veé i na smanjenju tezine staklenke

za jogurt.

Povratna vs. nepovratna ambalaza

Pri odabiru nove ambalaze, Berglandmilch se odluéio za
nepovratnu varijantu. "Kritiéni smo prema misljienju da su
povratne boce jedino rjedenje za sva pitanja u vezi s oko-
lisem. IstraZivanja koje postoje o toj temi stara su veé ne-
koliko godina, a otada se mnogo toga promijenilo. Danas
se transport i pranje staklenih boca obavljaju potpuno
drukéijim sredstvima nego prije. Kako bismo mogli dati
pouzdani odgovor na pitanje o tome je li bolja jednokratna
ili visekratna ambalaza, mi v Berglandmilchu planiramo

provesti nova istraZivanja", objasnio je Braunshofer.

Kad je rije¢ o tome je li koristenje povratnih boca bolje za
okoli3, Braunshofer skreée pozornost i na sadrzaj boce.
"Puno je lakse prati boce od vode ili piva jer su mlijeéni
proizvodi drukéiji veé po konzistenciji. Primjerice, ostaci
masnodée i suhe mase koji nastaju pri isparavanju samo su
dva kriterija koja se moraju uzeti u obzir pri pranju povrat-

nih staklenih boca za mlijeko."

U istrazivanja ée se ukljuéiti i Vetropack Austria, tako $to ée

tvrtki Berglandmilch staviti na raspolaganje konkretne po-

VETROTIME

datke i brojeve. To je proizvodal staklene ambalaze &inio i
prije i time pruzao potporu odnosima s javno$¢u tvrtke Ber-
glandmilch eGen. "Jednako kao na poéetku nase suradnije,

i u ovom se podruju oslanjamo na Vetropack i vierujemo

da ée struénjaci pronadéi najuinkovitije riedenje."

Staklo - europski trend

Sve veéa potraznja za staklenom ambalaZom nije
specifiéna samo za Austriju. Naime, rezultati istraZivanja
koje je diliem Europe provelo Europsko udruzenije
proizvodaéa staklene ambalaze (FEVE) pokazuju da
staklo kao ambalazni materijal posebno cijene mladi.
Cak 3 od 4 ispitanika navela su da preferiraju staklo u
odnosu na druge materijale, i to zato §to smatraju da je
materijal. Izmedu staklene ambalaze i njenog sadrzaja
nema nikakve migracije: staklo §titi svoj sadrzaj poput

trezora.



ZADOVOLJAVANIJE POTREBA KUPACA

EDUKACIJA

>

-

B

'ij

Poticati mlade narastaje i obrazovati

struéni kadar

Dobro obrazovani i motivirani zaposlenici te suvremena proizvodnja vazni su temelji za zadovoljstvo kupaca.

Zbog toga smo prije godinu dana u austrijskom Péchlarnu osnovali edukacijski centar Vetropack grupe, a ove

godine u rujnu imenovali Nuna Cunha direktorom za edukaciju i razvoj ljudskih potencijala Vetropack grupe.

Za industrijsku proizvodniju stakla potrebno je bogato teh-
ni¢ko znanje koje se u pravilu moze steéi samo prakti¢nim

iskustvom. A izazovi pred kojima se nalaze struénjaci sve

su vedi, pogotovo zbog stalnog razvoja
tehnologije. Vazno je ostati u toku i
uspjedno pratiti tehnoloski napredak. Za
pozicioniranje medu najboljima, moramo
u svim podruéjima imati educirane zapo-
slenike na koje se mozemo bezuvjetno
osloniti. Stoga Vetropack stalnu edukaciju
smatra vaznom uslugom za kupce. Pod
sloganom "Leadership in Quality" Zelimo
biti predvodnik trendova u podruéju kva-
litete, a ona se u Vetropacku odrazava

u svim podruéjima - od proizvodnje do
knjigovodstva, od prodaje do tehnike, od
sluzbe za tehnigko servisiranje kupaca do

recepcije.

LEADERSHIP
IN QUALITY

"Onaqj tko se
prestane
usavrsavati,
prestat ée i biti

dobar."

Ovaj citat austrijske spisateljice
Marie von Ebner-Eschenbach
izvrsno se uklapa u korporativnu
filozofiju Vetropack grupe.

Kako bismo drzali korak s najsuvremenijom proizvodnjom,
veé godinu dana u Vetropackovom edukacijskom centru u

Péchlarnu odrzavamo tedajeve za proizvodne radnike. Isto-

dobno smo inicirali uspostavu obrazovnog
smjera "tehni¢ar/ka za proizvodnju stakla"
i ove jeseni imamo prvih 9 nauénika. Na-
vedena dva primjera pokazuju da Vetro-
pack poti¢e mlade narastaje i kontinuirano
obrazuje struéni kadar.

Ove jeseni u Vetropack je dodao Nuno
Cunha kao direktor za edukaciju i ljudske
potencijale. "Moj cilj je postiéi zajednickuy,
visoku razinu edukacije u Vetropack grupi",
istice Cunha. "Od toga ée svi imati koristi:
zaposlenici, kupci i kompanija. Svi se mo-
ramo kontinuirano usavrdavati kako bismo
uspjedno svladali izazove koji se stalno

mijenjaju."

Suvremeni obrazovni smjer
s perspektivom

Obrazovni smijer tehni¢ar/ka za proizvodniju stakla

bavi se svim tehnolo3kim podruéjima proizvodnje

stakla - od strojarskog i automati¢arskog podrugja,

preko sastava stakla i staklene taline pa sve do gotovih

proizvoda. Skolovanie traje tri i pol godine, nakon &ega

su tehnicari/ke za proizvodniju stakla osposobljeni za

nadzor, upravljanje i usavriavanje procesnih tokova.



LOKALNE PIVOVARE

Kuhanje piva iz strasti

VETROTIME

Lokalna pivarska scena dozivljava procvat jer na trziste donosi nove

inspiracije. Stare pivovare i mladi poduzetnici s velikom stragéu i
kreativno$éu razvijaju nove proizvode jer ljubitelji piva vole nove
okuse i vesele se lokalnim kreacijama. "Tu se nesto dobro kuha",
pomislila je ekipa Vetrotimea i odluéila posjetiti sedam lokalnih
pivovara s novim idejama. | to u Svicarskoj, Austriji, Ceskoj,

Hrvatskoj, Italiji, Slovackoj i Ukraijini.

Kvaliteta, inovacija i zabava

Tijekom posjeta Floridi, osnivaéi $vicarske pivovare Sim-
mentaler Braumanufaktur GmbH Bjérn Thoma, Tristan Mat-
hys i David Ziérjen odu3evili su se craft pivima. Pivovara iz
Simmentala ima sedam zaposlenika i u svom asortimanu
nudi dva lager i dva ale piva, dok ostale sorte ovise o
sezoni. Prosle godine pivovara je proizvela oko 100 tisuéa

litara piva.

"Mnogo je dobrih piva", kaze Thoma. "Pivo je stvar ukusa.
Ipak, postoje temeljne odrednice u pogledu kvalitete. U
pivu ne smiju biti prisutne nepoZeljne arome koje mogu na-
stati tijekom procesa kuhanja ili skladi$tenja, ali je pozeljno
osjetiti prepoznatljiv stil piva pri ispijanju." Za poseban
okus piva iz Simmentala zasluZna je izvorska voda s dvaju
lokalnih izvora. Bjérn Thoma bira pivo ovisno o vremenskim
uvjetima i raspolozeniu: "Ljeti volim pitko lager pivo, dok mi

zimi vide prija malo teZi pale ale."




Pivovara Simmentaler Braumanufaktur GmbH za Vetropack
se odlugila prije tri godine, na sajmu BrauBeviale, a za

to je, kako istice Thoma, u prvom redu zasluzan Vratislav
Prevor, voditelj prodaje u segmentu boca za vino i Zestoka
alkoholna pi¢a Vetropack Svicarske: "Pored nas su za sto-
lom bili predstavnici jedne od najveéih pivovara u svijetu.
Nijih je zanimala narudzba vide milijuna boca, a mi smo
pregovarali o jednoj jedinoj paleti po isporuci! Bez obzira
na to, gospodin Prevor izdvojio je vrijeme za nas. Takav
stav vazan je za dugoroéni uspjeh poduzeéa." Pivovara

iz Simmentala puni svoja piva isklju&ivo u staklene boce.
"Svaka ambalaza ima prednosti i nedostatke, ali u Svicar-

skoj potro3adi sve vise zele pivo u staklenoj boci."

David Ziérjen (tehnigki voditelj), Bjern Thoma (financije i prodaja) i

Tristan Mathys (voditelj nabave, proizvodnje i marketinga)

'Zelimo Ukraiini pribliziti raznoliku
pivsku kulturu'

Po éemu se prepoznaje dobro pivo?
Mikulin Vasyl: Da bi pivo bilo dobro, mora ga kuhati
strastveni i struéni pivar od kvalitetnih sastojaka. Ukusi i

preferencije su razli¢iti, ali kvaliteta je jedna.

Kako ste dosli na ideju da otvorite vlastitu pivovaru?
Ljubitelji piva jednostavno nisu imali na raspolaganiju
Zeljena piva pa su ih sami poéeli kuhati kod kuée. Zeljeli
smo pribliziti Ukrajini raznoliku pivsku kulturu te zajedno s

prijateljima i fanovima istrazujemo golemi svijet piva.

Koliko vrsta i koliko hektolitara piva proizvedete?

Na$ asortiman sastoji se od 10 do 14 vrsta piva, ovisno o
sezoni. K tomu, imamo vie od 100 jedinstvenih specijal-
nih piva koja odrazavaju nadu sklonost eksperimentiranju.

Koli¢ina varira od piva do piva.

Kada biste svoje pivo mogli opisati u svega tri rijeéi,
koje bi to rijeéi bile?

Kvaliteta, eksperimentiranje i zabava.

Koja je Vasa omiljena sorta piva i zasto?
Volim divlja piva kombiniranog vrenja jer su bogata i kom-

pleksna. Ali svako je dobro kuhano pivo vzitak.
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Zbog ¢ega opéenito volite pivo? Sto mislite o PET bocama ili limenkama za pive?

Zbog raznolikosti. Pivo je pice za svaku prigodu, sezonu i Svaka ambalaza ima i prakti¢ne karakteristike. Limenke su
raspoloZenje. Moze biti kiselo, slatko ili gorko, kao uosta- lagane i $tite pivo od svjetlosti. Staklo je tradicionalno, a
lom i sém Zivot, ali je uvijek uZitak. PET boce prikladne su za vremenski ograniéeno skladiste-

nje to¢enog piva.

Zasto volite svoj posao?
Veliko je zadovoljstvo susretati zanimljive i kreativne ljude s

kojima me povezuje ista strast i razmjenjivati s njima ideje.

Kako ste se odluéili za partnerstvo s Vetropackom?
Partnere odabiremo po istom na&elu po kojem kuhamo

svoja piva: glavni kriterij je kvaliteta.

Zasto preferirate staklene boce?
Svaka ambalaZa ima prednosti i nedostatke, ali pivo se
najvise prodaje u staklenim bocama. K tomu, na3a prva

linija za pakiranje najprikladnija je za staklene boce.

<3
2
L)
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Postojano, skladno i gorko

Slovaéka pivovara IKKONA ne proizvodi svoja piva samo u vlastitoj
maloj pivovari u Rozhavi na istoku Slovacke, nego i u drugim
pivovarama specijaliziranim za craft piva - ako raspolazu kapaci-
tetima i odgovarajuéom tehnologijom za proizvodniju Zeljenog piva.
IKKONA godi3nje proizvede oko 1500 hektolitara piva, i to u &eti-
rima pivovarama razligite veli¢ine. "Vecinu proizvodimo u Slova&koj,
ali mnoga posebna piva i u Ceskoj Republici i Belgiji", kaze osnivaé

Ladislav Kovécs. Tijekom godine proizvedu oko 15 razlicitih sorti.

"Medu malim pivarima vlada velika konkurencija. Na3 je cilj
ponuditi kvalitetna piva po primjerenim cijenama. Jednako tako,
vazna nam je i raznolikost piva donje fermentacije, dakle lager

piva. Drugi prioritet nam je punjenje piva u lake nepovratne staklene
boce s konciznim etiketama", kaZe Kovdcs. Njegovo omilieno pivo je
Heaven's Door, belgijsko jako pivo. Osim Sest sorti posebnog slada i
Cetiriju sorti hmelja, ovo pivo sadrzi borovice i kadulju. "Pivo je uvijek

odli¢an gurmanski doZivljaj", odudevljen je Kovdcs.

Ladislav Kovdcs pivar je iz strasti. Pri razvoju novog piva posebno
voli kreativnost i smatra da dobro ohladeno i uravnoteZeno pivo

prija u svakom trenutku.

S Vetropack Nem3ovom Kovdcs je zapoé&eo suradnju i prije osniva-
nja pivovare IKKONA 2014. "Vazno nam je da se nase omiliene
boce od 3 decilitra proizvode u Slovackoj. Omier cijene i kvalitete je
zadovoljavajué, a komunikacija s Vetropackom izvanredna. Za pivo
je staklo najbolja ambalaza - oduvijek i zauvijek. Danas svi bolji re-
storani u svijetu svojim gostima posluzuju vino, pivo i mineralnu vodu

iskljugivo u staklenim bocama. Staklena ambalaza je nepropusna

barijera izmedu piéa i okolnog zraka i kao takva jaméi kvalitetu.”

Vlasnik Ladislav Kovdcs u svojoj pivovari
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'Najbolje prija pivo iz staklene ambalaze'

Po éemu se prepoznaje dobro pivo?
Ji¥i Michalovi&: Po tome 3to budi Zelju da odmah popijemo

jo§ jedno.

Kako ste se odluéili otvoriti vlastitu pivovaru?
Ve¢ dugo radim u segmentu hrane i piva. Neko vrijeme
imao sam gostionicu pa sam poceo sédm kuhati pivo i to me

dovelo do otvaranja vlastite pivovare.

Koliko je velika Vasa pivovara?
lako u nadih 25 baévi stane do 40 tisuca litara piva,
imamo petnaestak zaposlenika i jo¥ uvijek smo mala pivo-

vara. lli mozda "srednje mala" pivovara.

Koliko sorti i koliko litara piva proizvedete?
Proizvodimo oko 50 sorti piva. Veéina je dostupna tijekom
&itave godine, ali imamo i posebna izdanja. Ove godine

proizveli smo ukupno 5000 hektolitara piva.

Po éemu se Vasa piva razlikuju od drugih?

Nase pivo je odli¢no!

Kada biste svoje pivo mogli opisati u svega tri rijeéi,
koje bi to rijeéi bile?

Trebaju mi samo tri slova - njam.

Koja Vam je omiljena sorta piva i zasto?
11 Mazdk extra bitter. Dok pijete to pivo, na jeziku osje-
¢ate ugodnu goréinu i najradije biste da ta gor&ina zauvi-

jek ostane.

Zbog éega opéenito volite pivo?
Vjerojatno zbog alkohola. Da nije tako, morao bih raditi u

proizvodniji bezalkoholnih piéa.

Zbog ¢ega volite svoj posao?

Zbog piva.

Koja su Vasa najnovija postignuéa?

Ove godine osvoijili smo nekoliko nagrada za pivo u Cetkoj
i inozemstvu, ali smatram da je jedno od nasih najveéih
postignuéa ove godine pivo Sommertag koje se odlikuje

laganom i osvjezavajuéom citrusnom notom.
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Zasto ste se odluéili za Vetropack?
Volimo suradivati s lokalnim dobavljaéima, a i Kyov nam je

vrlo blizu.

Zasto preferirate staklene boce?
Pivo najbolje prija iz stakla, bilo iz boce ili ¢ase. Sve vise
nadih kupaca radije bira staklene boce i zbog toga je nase

pivo dostupno u toj ambalaZi.

Sto mislite o PET bocama ili imenkama za pivo?
Te se vrste ambalaze, nazalost, jof traze jer ne vole svi
potrosaéi staklene boce. Sre¢om, ta je tendencija u pady,

a jaéa trend konzumiranja craft piva u staklu.

Pivari Miroslav Dobes i Martin Vaculik, vlasnik Jiti Michalovi¢ i

domar Jakub Kondei

Aha-dozZivljaj, kvaliteta i postenije

Piva austrijske pivovare Schloss Eggenberg odlikuju se
lokalnim okusom koji je dobro prihvaéen i na meduna-
rodnoj sceni, nagladava majstor pivar Tomas Lugmayr. Ta
pivovara proizvodi dvadesetak razligitih sorti piva i ubraja
se u austrijske pivovare srednje veli¢ine. Lugmayr cijeni
svoj posao prije svega zato §to mu omoguduje proizvodnju
odliénog proizvoda. "Proizvodnja jo$ uvijek ima dasak
mistike", dodaje. "Ta se mistika odraZava i u raznolikosti
sorti, dopusteno je ono 3to ima dobar okus. Losih piva

vie nema." Omiljeno pivo Thomasa Lugmayra trenutno je

Sommerfrisch, osvieZavajuée pivo hmeljasto-citrusne note i

s niskim udjelom alkohola.

Lugmayr voli kreirati nove sorte piva neobiénih okusa. Odu-
Sevljen je svojim poslom i pivom kao pi¢em. "Pivo je ved
tisuéama godina prirodno piée, ali i prehrambeni proizvod.
Osim toga, zdravo je - ako se, naravno, pije u umjerenim

koli¢inama."



"Partnerstvo s Vetropack Austrijom vrlo je uspje3no. Na3a

pivovara pridaje veliku vaZnost visokoj kvaliteti, kao i Vetro-
pack. K tomu, Zelimo imati dobar i blizak odnos s dobav-
lia¢ima." Staklena ambalaza postoji odavno, kao i pivo.
"Staklu kao ambalaZnom materijalu za hranu i pi¢e nema
premca. PET boce ili limenke imaju smisla u nekim kraje-
vima i situacijoma, ali opéenito su povratne staklene boce

u mnogim aspektima jednostavno nenadmasive", smatra

Thomas Lugmayr.

VETROTIME

Pivar Thomas Lugmayr ispred svoje pivovare Schloss Eggenberg.

'Pivo me uvijek iznova odusevi'

Sasvim opéenito, po éemu se prepoznaje dobro pivo?
Andrej Capka: Kao i u vecini drugih zanimania, strast i

sklonost preispitivanju novih izazova dobar su temelj. Ali
na kraju nam treba kvalitetan proces i dobri sastojci kako

bismo tu kvalitetu odrzali konstantnom.

Kako ste dosli na ideju da otvorite vlastitu pivovaru?
Kao pionir lokalne scene pivara amatera razvijao sam
poduzetni¢ki potencijal deset godina. Rezultat toga bila je

Zmaijska pivovara, prva hrvatska craft pivovara.

Koliko je velika Vasa pivovara?

Nas trenutni godidniji proizvodni potencijal je oko 10 tisuéa
hektolitara i 10 razligitih sorti. On ovisi o sorti i pakiranju,
ali se zahvaljuju¢i dosadadnjim uvlaganjima (varionica, stroj

za pakiranje, nova linija) lako moZe poveéati za 30 posto.



Po éemu se Vasa piva razlikuju od drugih?

Nasa piva su precizna, konstantna, s jasnim potpisom
majstora pivara.

Kada biste svoje pivo mogli opisati u svega tri rijeéi,
koje bi to rijeéi bile?

Precizno, uravnotezeno i konstantno.

Koja je Vasa omiljena sorta piva i zasto?
Nemam omiljeno pivo, ali za moje veliko divljenje prema
pivu zasluZne su, primjerice, pivovare Sierra Nevada,

Brewdog i Russian River Brewing Company.

Zbog éega opéenito volite pivo?

Jer me uvijek iznova odusevi.

Zasto volite svoj posao?
Dobio sam priliku pretvoriti hobi u uspje3nu tvrtku koja

danas ima vise od deset zaposlenika.

Koja su vasa najnovija postignuéa?

Nedavno smo dobili nagradu Ratebeer Award kao naj-
bolja craft pivovara u Hrvatskoj i nagradu za nas Russian
Imperial Stout, koji je sazrijevao u badvi, kao najbolje
hrvatsko pivo. To je bilo moje omiljeno pivo jo§ dok sam ga

kuhao kod kuée i jedan od motiva za osnivanje pivovare.

Zasto ste se odluéili za partnerstvo s Vetropackom?
Vetropack je pouzdan partner koji je tada bio spreman
suradivati sa mnom kao mladim poduzetnikom. Odusevio
me u prvom redu svojom stradéu za vlastite proizvode koja

se osje¢a u svakom poslovnom segmentu.

Zasto preferirate staklene boce?
U njima kvaliteta piva ostaje o&uvana tijekom duljeg raz-
doblja. Osim toga, staklene boce su ekoloki prihvatljivije

od druge ambalaze i mogu se 100 posto reciklirati.

Sto mislite o PET bocama i limenkama za pivo?

PET boce su losije za kvalitetu piva, okoli i koridtenje, a
limenke za pivo imaju minimalni rok trajanja ¢ak i kad su
prazne. Osim toga, potro3adi ih ne percipiraju isto kao

staklo.

Tim Zmajske pivovare (Hrvatska)

Ostro i &isto craft pivo

Iz ljubavi prema rodnom gradu Gualdu Taldinu (ltalija),
Matteo Minelli osnovao je sa suprugom pivovaru Flea. Taj
grad poznat je po brojnim obliznjim izvorima odli¢ne vode.

Za pivo Birra Flea supruznici Minelli pronasli su nadahnuée



u srednjovjekovnoj tvrdavi Rocca Flea koja se nalazi na naj-
vidoj tocki u gradu, ali i druga piva ove pivovare nose imena
po srednjovjekovnim likovima, protagonistima i mitovima

povijesti grada.

U pivovari Flea trenutno su u punom jeku radovi na prosi-
renju proizvodnije, skladita i ureda. K tomu, ubuduée ée
laboratorij za ispitivanje kvalitete zauzimati sredidnje mjesto.
"Zelimo poveéati proizvodniju, imati najmodernije strojeve,
zaposlenih", kaze Matteo Minelli. "Isto tako, Zelimo da lju-
bitelji piva imaju moguénost otkrivati i kusati svoja omiljena
pi¢a na licu mjestu. U standardnom asortimanu nudimo 10
sorti piva, primjerice, svijetlo, p3eniéno, jako i bezglutensko
pivo. Tijekom adventa imamo i pivo s aromama cimeta i kar-
damoma." Pivovara Flea godinje proizvede oko 12 tisuéa

hektolitara piva.

"Nage pivo odlikuje se kvalitetnim sastojcima, a to su, medu
ostalim, naj¢iséa izvorska voda i je&meni slad s jednog obi-

teljskog poljoprivrednoga gospodarstva iz Umbrije", otkriva

VETROTIME

Minelli. Za odabir Vetropacka bili su presudni kvaliteta i
profesionalnost. "Staklene boce savrieno stite na3a delikatna

piva jer uvaju njihov izvorni okus. K tomu, za nasa piva

vazno je da mogu nastaviti fermentirati u boci."

Talijanska pivovara Flea nalazi se u Umbriji i okruzena je mnogim

izvorima vode odli¢ne kvalitete.
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PIVO ZA SVECANO OTVORENIJE
Dobrodosli u Puidoux

Pivovara Docteur Gab'’s iz zapadnog dijela Svicarske ljetos se preselila na
novu lokaciju. Za tu je prigodu osmisljeno pivo Pou Pou Puidoux koje se puni
u staklene boce cuvée boje iz Vetropack Svicarske.

Sedamnaest godina od osnutka, za Svicarsku pivovaru Docteur Gab’s ovog je ljeta i -
doilo vrijeme za promjenu. Pivovara se iz mjesta La-Claie-aux-Moines u Savignyu
preselila u 7 kilometara udaljeni Puidoux. Naime, Docteur Gab'’s bio je toliko uspje-

$an da mu je na staroj lokaciji postalo "pretijesno". "Sada imamo vie mjesta za $ire-

nje proizvodnje", izjavio je Reto Engler, odgovoran za proizvodnju i komunikaciju. -

Za svelanost povodom otvorenja novog prostora pivovare 30. lipnja 2018. pivari =
su osmislili posebno pivo koje je bilo dostupno samo tog dana - i to u bocama iz Cou PhuPlhdow. =
Vetropackove staklane u Svicarskoj. U ostalim pivima iz raznolikog asortimana pi- | e

vovare Docteur Gab’s ljubitelji mogu uzivati svakog dana - i to u staklenim bocama

od 330 mililitara takoder iz Vetropack Svicarske.

AROMATIENO
Dobro zastiéena intenzivnha aroma

Boce smanjene tezine od 2,5 decilitra za sojin umak Aiko proizvodi Vetropack
Austria u tvornici u Péchlarnu u Donjoj Austriji.

Boce od bijelog stakla za proizvod Salsa de Soja, koje karakteriziraju blago
nako$ena ramena i mali promjer, odli¢no leZe u ruci. Smanjene su teZine a Vetro-
pack Austria ih proizvodi postupkom presano-puhano usko grlo za brend Aiko.
Sojin umak puni tvrtka Mautner Markhof Feinkost GmbH, takoder u Austriji.

Ovaj renomirani proizvodaé delikatesa, koji je u austrijskom svijetu okusa prisutan

I R T

veé 170 godina, proizvodi i klasike kao $to su senf estragon, specijaliteti od hrena

i razne vrste octa.

Trazite staklenu ambalazu za hranu ili pi¢a? U nasem online katalogu pronaéi éete vise od 900 artikala.
Jednostavno skenirajte ovaj QR kod!




SVECANO

Pienusac kao aperitiv

ili uz jelo

Staklene boce u cuvée boji za pjenusac Ribolla Gialla Extra
Brut iz vinarije Tenimenti Civa proizvodi Vetropack ltalia.
Nova boca od 7,5 decilitra zaobljenih ramena i dugog
vrata na svaku sveéanost unosi dasak elegancije. Iznad
bijele papirnate etikete ugravirana su slova Ti C - inicijali

proizvodaéa ovoga plemenitog pica.

Ribolla Gialla stara je sorta vinove loze iz vinogradarskog podrugja
Friuli-Venecija-Giulia. Na istoénim padinama Furlanije, u mjestu
Bellazoia di Povoletto, vinarija Tenimenti Civa od ove sorte proiz-
vodi suha vina i pjenusce. Novost u njihovoj ponudi je slamnatozuto

vino s blagom aromom limuna, kadulje i §umskih jagoda. Ugodno i

VETROTIME

FRIULI

osvjezavajuée, ovo vino najbolje prija ohladeno na 8°C kao aperitiv RIBOLLA GIALLA pri ULl

ili uz jelo. Budu¢i da je rijeg o pjenuscy, odli¢no se sljubljuje s ribom,

povréem te kriskom tostiranog kruha s maslacom i dimljenom kalifor-

nijskom pastrvom.
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PORTUGALSKO PIVO
Osvjezenje od hmelja

Boce od smedeg stakla za portugalsko pivo Sagres proizvodi austrijska
staklana u Kremsminsteru. Njihov dizajn karakteriziraju jasne i jedno-
stavne linije.

Staklena boca od 330 mililitara portugalskog piva Sagres dobila je novu
gravuru u podruéju ramena: prepoznatljivi logotip u obliku 3tita. Proizvodi se
u tvornici u Kremsmiinsteru od smedeg stakla, dugog je vrata i uskog tijela.

Zatvara se krunskim éepom i dobro lezi u ruci.

Sagres je jedan od dvaju velikih pivskih brendova u Portugalu i u vlasnidtvu je
nizozemskog Heinekena. Ovaj napitak od jeéma nazvan je po portugalskom
mjestu Sagres, ali se proizvodi u blizini Lisabona. Sagres Branca je pilsner
pivo koje se odlikuje ugodnom goréinom i odli€¢no prija u svakom trenutku -

bilo kao osvijezenje na plazi ili za opudtanje u svome domu.
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AROMATIENO
Mala delikatesa

Jedinstveni alpski gorki liker Appenzeller proizvodi se od sto posto prirodnih
sastojaka. Boce od zelenog stakla za ovo aromati¢no Zestoko alkoholno pice
proizvodi Vetropackova staklana u Svicarskoj.

Boca od zelenog stakla uistinu moze biti ponosna na svoj sadrzaj: alpski gorki liker
Appenzeller sadrzi 42 razliéite za&inske trave i zacina i 29 posto alkohola. Zanimljive
bocice od jednog decilitra za ovo pi¢e proizvode se u Vetropackovoj staklani u St-Prexu.
Dug, blago suzen vrat fluidno prelazi u zaobljena ramena i time daje ovoj boci s pilfer
proof zatvaragem prepoznatljiv izgled. |znad etikete s planinskim krajolikom Appenzella,

smjestene u sredini boce, ugravirani su natpisi "Charakter" (karakter), "Stil" i "Persénlich-

keit" (osobnost).

obiteljska tvrtka éuva poput 3krinje s blagom.

KULTURNA BASTINA
Rakija od borovica

Borovi¢ka je neizostavan dio slovacke kulturne bastine, a baza ove rakije su bo-
rovice. Vise od 90 godina tvrtka Old Herold s.r.o. vierna je originalnom receptu
koji ljubitelji fine kapljice jako cijene. Boce od bijelog stakla za Borovi¢ku proiz-
vodi Vetropackova staklana u Slovaékoj.

Boce od jedne litre za Zesticu koju Old Herold s.r.o. peée po tradicionalnom receptu proi-
zvodi Vetropack Nem3ové od bijelog stakla. Kratak vrat boce za Borovic¢ku fluidno prelazi

preko izrazenih ramena u ravno tijelo.

Tajna Koniferum borovicke, koja se popularno zove i Koniferka, krije se u tradicionalnom

| I pop I

receptu s prirodnim sastojcima i "laganim” udjelom alkohola. Osnova osviezavajuéeg okusa
ie kvalitetni destilat iz dvofaznog postupka destilacije fermentiranoga sladnog koma od mesa

ploda borovice.

Koniferka je jedan od najpopularnijih brendova borovi¢ki u Slova¢koj. Za dog&ek svoijih prijate-
lia Slovaci posluze gotovo 40 milijuna &aica ove rakije godidnje i zato je Old Herold odluéio

svoju ponudu Koniferum borovigke prosiriti i novom litrenom bocom.

L

Svicarac Emil Ebneter eksperimentirao je 1902. s brojnim liekovitim biljkama iz svog
kraja - bio je to poletak prie o uspjehu aromatiénog likera koji se pripravlja izmedu

ostalog od korijena encijana, borovice, anisa i listova mente. Recept za Appenzeller ova
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OSMISLJENO ZA ZENE
Slatkasto pjenusavo vino

Nove staklene boce u cuvée boji za slatkasto pjenusavo vino Ukrainske proiz-
vodi Vetropack Gostomel. Na policama trgovina, medu ostalim bocama isticu
se elegancijom i gracilno$éu.

Stolichy, ukrajinski proizvodaé pjenusavih ving, lansirao je liniju pjenu3avih vina
osmisljenu posebno za Zene. Jednako ekskluzivne su i njihove boce u cuvée boji iz
Vetropackove tvornice u Gostomelu. Boca od 7,5 decilitara s grlom za pjenusac djeluje

elegantno i gracilno, a tom dojmu pridonosi i elegantna etiketa u plavoj i zlatnoj boiji.

Pienusac Ukrainske moze biti bijeli ili ruZi¢asti, a dostupan je u Eetirima varijantama:
polusuhi bijeli, poluslatki bijeli, slatki bijeli i slatki ruzi¢asti. Vina Stolichny reklamiraju
se pod sloganom "Zavodljivo poput prirode" i odraz su uspjesne sinergije tradicije i

modernizma, kako u samome piéu tako i u dizajnu boce.

BOGATSTVO MINERALA

Moderan dizajn za
dragocjenu vodu

Mineralna voda Fatra puni se u staklene boce Vetropackove staklane
u Nemsovoj i dolazi iz najbrdovitijeg podruéja Slovaéke. Jedinstveni di-
zajn boce podsjeéa na kristale ¢&ime naglasava dragocjenost sadrZaja.

U novoj staklenoj boci koju proizvodi Vetropack Nem3ova slovacka mi-
neralna voda Fatra zadticena je poput kristala. Za moderan dizajn boce

od 2,5 decilitra zasluzan je &edki dizajner Jan Capek koji je za nju dobio
nagradu Grand Czech Design. Na povrsini boce od zelenog stakla isticu se

siluete brojnih kristala, a u sredini je ugraviran naziv mineralne vode.

Mineralna voda Fatra namijenjena je za hotele, restorane i kafice, a izvire u
planinskom predjelu Slovagke. Regija Turiec smjestena je na sjeverozapadu
zemlje i okruZena prirodnim rezervatima Mala Fatra i Velika Fatra po kojima

je ova voda bogata mineralima i dobila ime.
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JEDNOSTAVNO
Prirodni ¢ajni napitak

Kaluko natirlich crveni je napitak od voénog, crnog i ¢aja paprene
metvice. Boce od bijelog stakla za ovaj veganski napitak proizvodi
Vetropackova staklana u Péchlarnu.

Minimalisti¢ki dizajn nove boce od bijelog stakla koju Vetropack Austria proizvodi za
austrijski ¢ajni napitak Kaluko istice ono najbitnije - sadrzaj. Jednako jasan i puri-
sticki dojam ostavlja i natpis ofisnut tehnikom sitotiska: samo ime s prposnom, ravnom
crtom. Uz tako pojednostavljene ostale elemente cjelokupnog proizvoda, nista ne

skreée pozornost s crvenog pi¢a punjenog u boce dugog vrata s twist-off zatvaragem.

\KALUKE

MATORLICH Prije nekoliko godina dvojica mladi¢a iz Voralberga poéela su samostalno proizvo-

diti ledeni &aj i prodavati ga u svojih pet kafiéa u Bedu. Kaluko je ubrzo postalo
najprodavanije pice u tim lokalima 3to je bio jasan pokazatelj da ovo pi¢e zahtijeva
prosirenije distribucije, i to u velikom stilu. Ovome malom start-upu podriku je pritom

pruzila obiteljska tvrtka Rauch Fruchtsdfte, takoder iz Voralberga, i to u podruéju

punjenja i prodaje omilienog napitka.

Za prirodan okus ledenog &aja Kaluko zasluzna je kombinacija voénog, crnog i ¢aja
od paprene metvice, ekstrakata voénih sokova, dumbira i metvice. Kaluko ne sadrzi

aditive, a dostupan je u probranim trgovinama i brojnim ugostiteljskim objektima.

SLATKO
Mala boca, veliko zadovoljstvo

Boce od bijelog stakla za novi ledeni &aj iz San Benedetta proizvodi Vetro-
packova staklana u Humu na Sutli. Osvjezavajéi napitak dostupan je u
bocama od 2,5 decilitra i dvama okusima: limuna i breskve.

Staklene boce za talijanskog proizvodaéa pica San Benedetto Vetropack Straza
proizvodi jo§ od 1975. Najnovija medu njima je boca od bijelog stakla za ledeni &aj
Indian Black Tea. Boca od 2,5 decilitra proizvedena je postupkom puhano-puhano i
zatvara se krunskim Eepom, a odlikuje je kratak vrat i takoder kratko podruéje ra-
mena. Cilindri¢no tijelo boce presvuéeno je shrink sleeve etiketom u zlatnoj i naran-
Eastoj boiji. Ljubitelji ovoga ledenog crnog indijskog &aja mogu birati izmedu okusa

limuna i okusa breskve.

Tvrtka San Benedetto otvorila je 1956. u blizini Venecije (ltalija) svoju prvu punionicu
mineralne vode s izvora San Benedetto i Guizza. Otada je ta lokalna tvrtka prerasla

u medunarodnu kompaniju koja je prisutna u vise od 100 zemalja diljem svijeta.
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HOMMAGE
Raznovrsnost okusa

Vetropackova staklana u Hrvatskoj proizvodi bijele boce za legendarnu
Cocktu. Ovo se pic¢e duge tradicije u novoj ambalazi jos bolje isti¢e na
policama supermarketa.

Cockta je jedno od najpopularnijih gaziranih pi¢a balkanske regije. Bez
pi¢a vase i nase mladosti Zivot je nezamisliv. A agencija Pointbleu iz
Barcelone sada mu je podarila novi dizajn. Boce iz Vetropack Straze,
zapremine 2,75 decilitara, imaju navojni zatvaraé i povriinu za etiketu
neobignog oblika koja zahtijeva veliku preciznost pri ljeplienju. Boca je
vitka, a na spoju tijela i vrata ima udubinu slié¢nu obliku Sipka koji je jedan

od sastojaka ovog piéa. Vrat boce je gladak, dok je tijelo narovaseno.

Jo§ od 1953. godine Cockta impresionira svojim neodoljivim okusom karamela,
$ipka i 11 razligitih liekovitih trava. A u staklenim je bocama ovo mnostvo

aroma izvrsno zasti¢eno.

SOFISTICIRANO
Savrseno zastiéeno

Jedno je jasno: delikatesama je mjesto u staklu. U novim staklenkama
od 205 mililitara koje proizvodi Vetropack Austria delikatese tvrtke
Grossauer Edelkonserven ne samo da su savrieno zasticene, nego su i
pravi mamac za oci.

Vetropackova staklana u Péchlarnu (Austrija) omoguéila je tvrtki Grossauer
Edelkonserven uspjedno predstavljanje svojih umaka pesto na trzidtu. Sadrzaj

i ambalaZa u savrenom su skladu, a na prednjoj strani staklenke ugraviran je
logotip. Papirnata etiketa s nazivom tvrtke povezuje poklopac i staklenku od
205 mililitara, za koju je priévriéena vezicom od prirodnih vlakana, te sluzi
kao dodatna zastita od otvaranja. U staklenoj ambalazi s twist-off zatvara¢em
umak je besprijekorno zasticen, a okus 100 posto o&uvan. Pesta su u novim

staklenkama dostupna u trgovinama i na trznicama od svibnja ove godine.

Poceci tvrtke Grossauer Edelkonserven iz Kamptala vezani su za obiteljske

vinograde u kojima se vlasnik Stefan Grossauer prije 14 godina poéeo ba-

viti uzgojem povréa. Tvrtka Grossauer Edelkonserven nudi visokokvalitetni i
raznoliki asortiman pesta - od neobi&nih kombinacija do klasiénih, lokalnih,

sezonskih i medunarodnih.

Prema Vasoj zelji razvit éemo i proizvesti originalne, savr§eno oblikovane staklene boce,

u raznim bojama i s raznim doradama. Izbor je na Vamal!



STAATSKELLEREI ZURICH

Plemenita kapljica u stilskoj boci

Drzavna vinarija Zirich (Svicarska) jedna je od renomiranih proizvodaéa vina u kantonu Zirich. Kamen temeljac

za ovu vinariju polozio je 1862. vicarski pjesnik i ljubitelj vina koji je tada obnasao funkciju glavnog tajnika

uprave kantona. Gotovo ¢&itav asortiman vina Drzavne vinarije Zirich odnedavno se puni u boce Vetropackove

staklane u Svicarskoj.

Podrumar Fabio Montalbano (lijevo) i direktor Christoph Schweg-
ler sa svojim timom proizvode dragocjene kapljice: od sortnih vina
preko ekskluzivnih cuvéa pa sve do porta i pjenusaca.

Cak 100-tinjak vinara iz kantona Zirich dostavlja grozde
za Drzavnu vinariju Zirich koja svoje plemenite kapljice
proizvodi uglavnom u Rheinauy, u blizini sjedista Vetropack
Holdinga. Svake godine prerade 300 tona grozda, od &ega
se, ovisno o berbi, proizvede oko 450 tisu¢a boca vina.
Odnedavno drzavna vinarija &itav asortiman crnih, bijelih,
rosé i specijalnih vina puni u Vetropackove standardne boce
od 7,5 decilitara u cuvée (Vetropack Svicarska) i bijeloj boji

(Vetropack Austrija).

Papirnata etiketa odnosno dekorirani sitotisak tvrtke Kurt

Mayer Verpackungsglas GmbH iz Austrije prikazuje naziv

vina i logotip. Jednostavan dizajn u skladu je sa stilskim dizaj-

nom boce.

Nekoé i danas
Drzavna vinarija Zirich smjedtena je u idili¢nom rajnskom

krajoliku i vuce korijene iz 1862. godine. Gottfried Keller, 3vi-
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carski pjesnik, glavni tajnik kantonalne uprave i ljubitelj ving,
zasluzan je za to $to je samostanska vinarija Rheinau nakon
zatvaranja benediktinske opatije dospijela u ruke uprave
kantona. Keller je svojim potpisom zapeéatio spajanje samo-
stanskoga vinskog podruma s vinarijom uprave za zdravstvo u
Zisrichu. Drzavna vinarija tada je vinom opskrbljivala kanto-
nalne bolnice i zdravstvene ustanove, a od 1997. u vlasnistvu
ie tvrtke M&venpick Wein AG.

PRIX VETROPACK

Zivieli stari &okoti

VETROTIME

Drzavna vinarija Zirich pod vodstvom podrumara Fabija
Montalbana vijesto spaja tradiciju i modernu proizvodniju
vina i danas je jedan od najvedih proizvodaéa vina u nje-
magkom govornom dijelu Svicarske. Brojna specijalna vina
iz ove vinarije dolaze na trzidte uglavnom u malim koligi-

nama i sve su popularnija.

Ove godine nagradu Prix Vetropack osvojilo je bijelo vino Chasselas Vieille Vigne vaudske vinarije Les Propriétés de

la ville de Payerne. Plemenita kapljica iz okolice Zenevskog jezera odusevila je ziri svojom uravnotezenom aromom.

___RNATIONALE

= URICH |\ °
NG 2

Uzregica "Sto starije, to bolje" savrieno pristaje dvicarskom
vinu Chasselas Vieille Vigne, ali samo kad se ta uzrecica

- &esto koristena u kontekstu degustacije vina - odnosi na
&okote. Cokoti s kojih je ubrano grozde za nagradeno vino
stari su 40 godina i prekrivaju padine oko Zenevskog jezera
u Vaudu. Na ovogodidnjoj dodjeli nagrada u Zirichu, Prix
Vetropack osvoijilo je vino 3asla. Rijeé je o nagradi koju Ve-
tropack AG dodjeljuje svake godine u sklopu medunarodnog
natjecanja vinara, i fo proizvodadima najboljega $vicarskog
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bijelog ili crnog vina od jedne od glavnih sorti. Tim vinarije Les
Propriétés de la ville de Payerne sada ima priliku u suradniji
sa struénjacima iz Vetropacka AG kreirati bocu za vino po

vlastitoj zelji.

Prvo medunarodno natjecanje vinara u Zirichu odrzano je
prije 25 godina, a zanimanije za natjecanje, a time i broj
prijavljenih vina rastao je iz godine u godinu. Osim nagrade
Prix Vetropack, ove je godine u kategoriji posebnih nagrada

uruéena i jubilarna.
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FRAGMENTI IZ KULTURE

Dekoracija na stropu hotelskog bara

Mnogima je uzitak popiti dobro pide iz staklene boce u hotelskom baru. U jednom od njih, boce od zelenog i smedeg stakla
nisu samo trezori okusa veé i umjetni¢ko djelo postavljeno iznad samog bara. Poredane su jedna pored druge na staklenoj
plohi koja opti¢ki djeluje poput zrcala, a pozorni promatraéi primijetit ¢ée da su priévriéene i s donje strane. Moderni dizajn

odli¢no se uklopio u rustikalno okruZenje od drva, kao uspjesan primjer spajanja modernizma i tradicije.

-
MORSKO

Oblikovano valovima

Voda je istodobno i umirujuéa i zastradujuéa. Te dvije odlike najvaznijeg

© Ben Young

elementa za Zivot odavno fasciniraju ljude, pa tako i novozelandskog
umjetnika Bena Younga koiji Zivi na obali Sjevernog otoka. Young je
samouki umjetnik i svoja djela od stakla izraduje veé 15 godina. U njima
ne samo da se voda odraZava, nego je ona njihov sredi3nji element.
Novozelandnin ruéno obraduje ravno staklo, potom slaze sloj po sloj i
na taj nadin pojedinaéni slojevi stvaraju dojam vala. "Volim dvodimenzi-
onalne oblike pretvarati u trodimenzionalne kreacije", kaze Young koji je
svoje radove izlagao uz djela renomiranih umjetnika u podrugju stakla,

i to diljem svijeta. Young u svojim radovima kombinira staklo s razligitim
materijalima. "Volim raditi s betonom kao osnovnim gradevinskim materi-
jalom jer je i fizi¢ki i vizualno u snaznom kontrastu sa staklom. Spajanje

dvaju svietova uvijek me iznova fascinira."
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PROIZVODNIJA STAKLA
U ENGLESKOJ

Nacionalni centar za staklo na sjeveroistoku En-

© Portheimka glass museum

gleske pripada Sveuéilistu Sunderland. Na raznim
izlozbama i radionicama koje organizira centar
moze se mnogo nauditi o suvremenom staklu, a
nudi se i moguénost samostalne izrade stakla.
Veliku zgradu centra koja se prostire na 3250 m*
i grije toplinom koju oslobadaju staklarske pedi,

sveéano je 1998. otvorio sém princ Charles.

Staklo nije samo izvanredan ambalazni materijal za hranu
i pi¢a, nego i svestrani medij za umjetni¢ko izrazavanije.
Ameri¢ka umijetnica Karen LaMonte diplomirala je na poz-
natoj 3koli za dizajn na Rhode Islandu (SAD), v podrugju
stakla. Njene elegantne staklene haljine bile su izloZzene

u muzeju Portheimka u Pragu (Ceska) do 4. studenog 2018.

U gradu Zelezny Brod na sjeveru Ceske, koji je inage

poznat po staklarskoj tradiciji, LaMonte je iz prve ruke uéila
umijece izrade stakla. Taj joj se kraj toliko svidio da sada

tamo i Zivi.

© National Glass Centre
%

Sunderland, koji je neko¢ bio najvede srediste
brodogradnje u svijetu, ima dugu tradiciju
proizvodnje stakla. Centar se nalazi u blizini
nekadasnjeg samostana Monkwearmouth-Jarrow
u kojem su 682. godine francuski staklari po
narudzbi benediktinca Benedicta Biscopa izra-
dili staklene prozore. U 18. stoljedu industrijska
proizvodnja stakla dozZivjela je uspon. Lokacija
je bila idealna, jer su postojale velike koli¢ine
jeftinog ugljena i kvalitetnog uvoznog pijeska iz
Baltickog mora. Ipak, Stuart Miller, biv$i docent
povijesti na sveuéilistu Sunderland, uvjeren je da
industrije stakla ne bi bilo bez drugih industrija
u tom kraju na temelju kojih se razvijala. Staklo

proizvedeno u Sunderlandu bilo je poznato u
¢itavoj Engleskoj
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Kontakt adrese
Prodaja

Svicarska

Telefon +41 44 863 34 34
Fax +41 44 863 34 45
marketing.ch@vetropack.com

Austrija

Telefon +43 2757 7541
Fax +43 2757 7541 202
marketing.at@vetropack.com

Ceska

Telefon +420 518 733 111
Fax +420 518 612 519
marketing.cz@vetropack.com

Slovacka

Telefon +421 32 6557 111
Fax +421 32 6589 901
marketing.sk@vetropack.com

Hrvatska, Slovenija,
Bosna i Hercegovina,
Srbija, Crna Gora,
Makedonija

Telefon +385 49 326 326
Fax +385 49 341 154
prodaja@vetropack.com

Ukrajina

Telefon +380 4439 241 00
Fax +380 4597 311 35
sales.ua@vetropack.com

Italija

Telefon +39 02 458771
Fax +39 02 45877714
sales.it@vetropack.com

Ostale zemlje zap. Europe

Telefon +43 7583 5361
Fax +43 7583 5361 225
export.west-europe@vetropack.com

Ostale zemlje ist. Europe

Telefon +420 518 733 341
Fax +420 518 612 519
export.cz@vetropack.com




