Vetropack predstavuje na Capital Markets Day novou Strategii 2035

Bulach, 16 zafi 2026 — Skupina Vetropack, jeden z prednich evropskych vyrobcu sklenénych
obalu, predstavila na svém prvnim Capital Markets Day Strategii 2035 a souvisejici
stirednédobé cile. V sidle spoleénosti v Biilachu se vedeni firmy podélilo s investory,
analytiky a zastupci finanénich médii o iniciativy a opatieni, ktera chce v nadchazejicich
letech realizovat s cilem zvysSit konkurenceschopnost, podpofit rist trzeb a zlepsSit
ziskovost. Cilem téchto opatieni je dosahnout do roku 2030 ristu trzeb prevysujiciho tempo
ristu trhu a navratu k dvouciferné provozni marzi.

Strategie 2035 si klade za cil dale posilit postaveni spole€nosti Vetropack jako poskytovatele
inovativnich a udrzitelnych obalovych a servisnich feSeni pro potravinarsky a napojovy pramysl a
prinaset zakaznik(m vy$si hodnotu v celém hodnotovém Fetézci. ,Zaméfili jsme se na budoucnost,
dikladné analyzovali trendy v odvétvi a kriticky zhodnotili nasi sou¢asnou pozici. Pfedevsim jsme
si v8ak polozili otazku, jak zajistit ziskovy rust v budoucim trznim prostredi,“ vysvétluje Lukas
Burkhardt, generalni feditel skupiny Vetropack. ,Odpovédi je nase Strategie 2035 a konkrétni
iniciativy, které nam umozni tyto trendy vyuzit. Ve je podloZeno jasnymi cili, ukazateli a
odpovédnostmi, diky Eemuz mizeme pribézné méfit a aktivné fidit svij pokrok.*

Strategii pfedchazela rozsahla analyza dosavadniho strategického sméfovani, ktera vychazela z
trznich trendl a trendd v oblasti udrzitelnosti, zakaznickych prazkuma i externich studii. Koncem
srpna byla pfepracovana strategie schvalena predstavenstvem spolecnosti Vetropack a jeji hlavni
body byly zvefejnény v pololetni zpravé 2026. V ramci Capital Markets Day management
spole¢nosti predstavil dalSi konkrétni kroky. ,Strategie 2035 poprvé stanovuje vefejné stfednédobé
cile pfesahuijici jedno ucetni obdobi,”“ uvadi David Zak, finan¢ni feditel (CFO). Do roku 2030 chce
Vetropack ve srovnani s rokem 2025 a pfi konstantnich ménovych kurzech dosahnout riistu trzeb
nad urovni trhu, obnovit provozni vykonnost a vratit se k dvouciferné provozni marzi. KliCovymi
nastroji maji byt vys8i vyuziti vyrobnich kapacit, optimalizace produktového portfolia a zvySovani
efektivity. Soucasné bude spolecnost obezfetné investovat do rozvoje trhi a produkti a do
modernizace vyrobni infrastruktury s cilem zvysit jeji flexibilitu a produktivitu. Ve stfednédobém
horizontu chce Vetropack dosahovat dvouciferné navratnosti provozniho kapitalu.

Reseni, rozvoj trhu a cileny rast

Strategie 2035 stoji na tfech pilifich rdstu, které maji spole€nosti zajistit ziskovy rust v nizkych
jednotkach procent rocné. Prvnim pilifem je rozSifovani nabidky produktovych a servisnich feseni,
ktera pfesahuji samotné dodavky oball. ,Nasi zakaznici od nas oCekavaji vice nez jen kvalitni
sklenéné obaly,” fika Evan Williams, obchodni feditel (CCO). ,Hledaji partnera, ktery rozumi jejich
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vyzvam, pomaha jim vyuzivat nové pfilezitosti a vytvafi méfitelnou hodnotu. Pravé tomuto sméru
stale vice pfizpusobujeme nasi nabidku.“ Pfikladem tohoto pFistupu je lehka tepelné tvrzena vratna
lahev Rezon, ktera je az o 30 % lehCi nez bézné vratné lahve a zaroven umozriuje vyrazné vyssi
pocet obéhu. V Rakousku je jiz k dispozici pivovarskému primyslu jako standardizované reseni,
podporujici pInéni narodnich cill v oblasti opakovaného pouziti obalt. Vetropack nyni rozSifuje
vyuziti této technologie ve svém zavodeé v Pochlarnu pro velkosériovou primyslovou vyrobu a
postupné ji zavadi i na dalsi trhy.

Druhym pilifem je zaméfeni na segmenty s dlouhodobym ristovym potencialem, jako jsou napoje
s nizkym nebo nulovym obsahem alkoholu, potraviny €i prémiova vina. Tyto oblasti vyzaduji silné
kompetence v oblasti vyvoje produktl a zaroven vytvareji prostor pro poskytovani vyssi pfidané
hodnoty zakaznikam.

Treti rstovou pfilezitost Vetropack vidi v systematickém rozvoji exportnich trhli, kde ma diky své
vyrobni siti a produktovému portfoliu silnou konkurenéni pozici.

Konkurenceschopnost a provozni excelence

Vetropack se rovnéz zamérfuje na zlepSovani své nakladoveé zakladny prostfednictvim optimalizace
internich procesl. Skupina sjednocuje procesy napfi¢ funkcemi i vyrobnimi zavody, zjednoduSuje
je a prizpusobuje vyrobni infrastrukturu tak, aby byla flexibilngjsi a produktivnégjsi. ,Kli¢ovym
nastrojem je pro nas standardizace, automatizace a digitalizace procesu,” uvadi Guido Stebner,
technologicky feditel (CTO). ,To nam umoznuje nejen snizovat naklady, ale také zvySovat flexibilitu
a zajiStovat stabilni kvalitu pro nase zakazniky.*

Udrzitelnost zlstava pevnou soucasti strategie spole¢nosti. Vetropack chce i nadale zvySovat podil
stfepu vyuzivanych pfi vyrobé ve vSech svych zavodech. Snizovani emisi, odpovédné vyuzivani
zdroju a principy odpovédného fizeni spole€nosti spojil do spoleéné roadmapy. Pfikladem
propojeni obéhoveého hospodarstvi a inovaci je feSeni pro serializaci vratnych lahvi, které
Vetropack vyvinul spole¢né se spole¢nostmi Coca-Cola Europacific Partners Deutschland a
Myneral Labs. Tento projekt ziskal v roce 2026 ocenéni German Packaging Award.

Vice informaci o Strateqii 2035 a programu Capital Markets Day je k dispozici na webovych
strankach spole¢nosti Vetropack.
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Vizualy

Obrazek 1:

Spole¢nost Vetropack ve svém sidle v Blilachu
pfivitala investory, analytiky a zastupce
finan&nich médii u pfilezitosti prvniho Capital
Markets Day ve své historii.

Obrazek 3:

Na tvorbé Strategie 2035 se podileli Elenové
vedeni spole¢nosti spole¢né s odborniky z celé
skupiny Vetropack, ktefi do procesu pfispéli
svymi znalostmi trhu, potfeb zakaznikl a
technickym know-how.

Obrazek 3:

Gosser jako prvni rakouské pivo vyuziva
standardni vratnou lahev Rezon. Diky
inovativni technologii vyroby podporuje pInéni
rakouskych cilt v oblasti opétovného
pouzivani oball a sou¢asné umoziuje snizit
emise CO, 0 25 %.

Obrazek 4:

Pro uvedeni limoncella Pietra na trh vyvinul
Vetropack ve spolupraci s pivovarem Brasserie
Pietra prvni zakadzkové navrzenou lahev.
Jedinecna transparentni lahev spojuje
atraktivni design s UV ochranou, ktera
zachovava kvalitu produktu a zaroven
zdurazriuje jeho barvu a svézest.

O spole€nosti Vetropack

Skupina Vetropack se fadi mezi pfedni evropské vyrobce sklenénych oball pro potravinarsky a

napojovy prumysl. Zaméstnava pfiblizné 3 532 zaméstnancl a jeji Cisté trzby v roce 2025 Cinily

778,9 milionu CHF. Vetropack provozuje nejmodernéjsi vyrobni zavody a obchodni a distribuéni
poboéky ve Svycarsku, Rakousku, Ceské republice, Chorvatsku, na Slovensku, Ukrajing, v Italii,
Moldavsku a Rumunsku.
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Nasi praci umozfiujeme lidem bezpecné si vychutnavat potraviny a napoje diky feSenim, ktera
spojuji elegantni design s maximalné odpovédnym pfistupem. Sklo je totiZ udrzitelné obalové
feSeni a dokonaly material, ktery zajiStuje bezpeéné baleni potravin. Diky naSemu holistickému
pfistupu Service plus+ pomahame nasim zakaznikim zajistit bezpecnost spotfebitell a také
optimalizovat jejich hodnotové fetézce. Za timto ucelem se snazime budovat uzké a dlouhodobé
vztahy. Vedeni nasi zodpovédnosti za zivotni prostfedi a nakladovou efektivitu, cilime na
minimalizaci uhlikové stopy v celém dodavatelském fetézci. Klicem k optimalizaci zivotniho cyklu
vyrobku je pro nas recyklace.

Pro vice informaci:

Lukas Burkhardt, CEO

Vetropack Holding AG

Tel. +41 44 863 33 30

mail: lukas.burkhardt@vetropack.com

David Zak, CFO
Vetropack Holding AG
Tel. +41 44 863 32 25

mail: david.zak@vetropack.com
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